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Resumo

GRUNDEMANN, Helissa Renata. “Quando as pessoas lembram da llha, elas
lembram da Jurupiga”: memoria, tradigdo e patriménio na llha dos Marinheiros
(Rio Grande/RS). 2015. 161f. Dissertacdo (Mestrado) — Programa de POs-
Graduacao em Historia. Universidade Federal de Pelotas, Pelotas.

A Jurupiga € uma bebida artesanal, feita a partir da uva, se assemelhando a um
licor. O modo de fazer a bebida vem sendo passado de geracdo em geracdo na llha
dos Marinheiros desde meados do século XIX, quando se comegou a plantar uva no
local e quando houve a imigracdo de portugueses para aquele territorio. Por
inUmeros motivos, a producdo teve uma diminuicdo drastica desde seu auge no
século XIX, e hoje ha em torno de 17 familias que ainda produzem a bebida no
municipio. O modo artesanal de fazer Jurupiga € patriménio cultural imaterial de Rio
Grande desde 2010, resultado de uma demanda especifica de uma familia e de um
projeto de extensdo universitaria, se tornando um instrumento importante para a
salvaguarda do modo de fazer. O objetivo central da dissertacdo € descrever o modo
de fazer Jurupiga na llha dos Marinheiros, procurando compreender a importancia
da bebida para a identidade e a cultura dos ilhéus e assim contribuir para a sua
salvaguarda. Para atingir os objetivos propostos, a principal fonte utilizada foram as
narrativas dos ilhéus, obtidas e analisadas através da metodologia de Historia Oral.
Foi aprofundado o conhecimento sobre o modo de fazer, as modificacdes que
ocorreram com o tempo e as diferencas entre os produtores, assim como foi
abordado o impacto do registro em ambito municipal na comunidade. Da mesma
forma, foram aprofundados os conceitos de tradigcdo, memoria coletiva e social, bem
como de identidade coletiva e cultural para melhor compreender 0s aspectos sociais,
coletivos e individuais das narrativas. A questao do alimento enquanto patriménio e
as contradicdes entre as legislacfes sanitarias e patrimoniais também foi central
para melhor compreender o objeto de pesquisa. Através das narrativas foi possivel
identificar muitos pontos em comum nas falas, que ajudam a entender melhor o
processo de feitura da bebida. O carater tradicional, artesanal, familiar e de pequena
producao ficou estabelecido desde o inicio. O medo da fiscalizacdo, tendo em vista
que a producdo ndo possui nenhum registro no Ministério da Agricultura, também
direcionou a pesquisa para uma discussdo sobre as diferencas entre producdes
artesanais e industriais. Por fim, acredita-se que a memodria social relativa a
producdo da Jurupiga na llha dos Marinheiros é muito presente e colabora para
moldar e dar subsidios para a manutencdo da identidade do grupo. Pensa-se que
trabalhar no intuito de salvaguardar este bem cultural € colaborar para impedir que o
modo de vida, a cultura e a identidade deste grupo, que estdo associados a este
bem, desapareca.

Palavras-chave: Jurupiga; Ilha dos Marinheiros; Histéria Oral;, Memobria e
Identidade; Patriménio Imaterial.



Abstract

GRUNDEMANN, Helissa Renata. “Quando as pessoas lembram da llha, elas
lembram da Jurupiga”: memoria, tradigdo e patriménio na llha dos Marinheiros
(Rio Grande/RS). 2015. 161f. Dissertacdo (Mestrado) — Programa de POs-
Graduacao em Historia. Universidade Federal de Pelotas, Pelotas.

Jurupiga is an artisanal beverage, made from grape, resembling a liqueur. The way
to make this beverage has been passed from generation to generation on llha dos
Marinheiros since the mid-nineteenth century, when the planting of grapes began
and there was the immigration of Portuguese people to that territory. For many
reasons, the production had a dramatic decrease since its peak in the nineteenth
century, and today there are about 17 families who still produce the beverage in the
city. The artisanal way of making Jurupiga is a intangible cultural heritage of Rio
Grande since 2010, the result of a specific demand of a Family with collaboration of
an university extension project, and it is currently an important instrument for the
safeguarding of the beverage. The main objective of this dissertation is to describe
the way to make Jurupiga on llha dos Marinheiros, seeking to understand the
importance of the beverage to the identity and culture of the territory, and to
colaborate to its safeguard. To achieve the proposed objectives, the main source
used were the narratives of the islanders, obtained and analyzed by the Oral History
methodology. The knowledge of how to make the beverage, the changes that
occurred over time and the differences between producers were deepened; the
impact of the legislation at the municipal level in the community was addressed as
well. It were deepened the concepts of tradition, social and collective memory and of
collective and cultural identity to better understand the social, collective and
individual aspects of the narratives. The issue of food as a cultural heritage and the
contradictions between health and cultural legilsations were also importante to better
understand the object of the research. Through the narratives it was possible to
identify many points in common in the narratives, which help to better understand the
process of making the beverage, The traditional, artisanal, familiar and small
production aspects of the way of making the beverage were established from the
beginning. The fear of health inspection, given that the production has no registrarion
in the Ministry of Agriculture, also directed the research for a discussion about the
differences between artisanal and industrial productions. Finally, it is believed that
the social memory of the production of Jurupiga on llha dos Marinheiros is very
present and helps to mold and contributes for maintaining the group’s identity. It is
considered that when working in order to safeguard this cultural good, we collaborate
to prevent that the way of life, the culture and the identity of this group, which are
associated with this product, disappears.

Keywords: Jurupiga; llha dos Marinheiros; Oral History; Memory and Identity;
Intangible Heritage.
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INTRODUCAO

A Jurupiga € uma bebida artesanal, feita a partir da uva, assemelhando-se a
um licor. Seu modo de fazer, de forma geral, comeca com a colheita das uvas no
periodo de janeiro a margco ou na compra das uvas neste mesmo periodo. Ja com as
uvas, é necessario “quebra-las”, pisando ou utilizando-se de um quebrador ou
esmagador a manivela ou elétrico, retirando este primeiro liquido (mosto)
considerado a “nata” da uva. Apds este processo é adicionado o alcool, na
proporcdo que varia de 17% a 20%, para impedir que haja fermentacdo. Nao é
acrescentado acgucar, pois o sabor adocicado se da pela prépria fruta. Apds esta
fase, se deixa a mistura nos tonéis ou pipas por cerca de 2 a 3 meses para que haja
a completa decantacéo e ela se torne homogénea e o liquido cristalino.

Este saber fazer vem sendo passado de geracdo em geracdo na llha dos
Marinheiros provavelmente desde meados do século XIX, quando se comecou a
plantar uva no local e houve a imigracdo de portugueses para aquele territorio.
Também, até hoje, principalmente nas regifes centro e norte de Portugal, ainda ha
producdo da bebida, que |4 é conhecida como Jeropiga ou Geropiga, sendo a
variacado Jurupiga apenas brasileira.

Por véarios motivos, os quais serdo abordados posteriormente, hoje a
producdo se reduziu drasticamente. A familia Dias, formada por Hermes, Roséngela
e seus dois filhos, é a que produz em maior escala e sobrevive de seu comércio,
vendendo a bebida semanalmente em feiras de agricultores e anualmente em festas
como a Fenadoce® e Festa do Mar?, colaborando para a preservacdo deste modo de
fazer.

No ano de 2010, a partir do projeto de extensao “O modo de fazer Jurupiga:

I”® obteve-se contato

inventario, registro e salvaguarda de uma produgéo artesana
com a familia Dias para melhor conhecer a producéo de Jurupiga e a histéria da llha

dos Marinheiros. A partir dai, foi descoberto que a familia tinha sido intimada pelo

! Feira Nacional do Doce, mais conhecida como Fenadoce, € um evento que ocorre no municipio
de Pelotas, onde séo divulgados e comercializados os seus doces tradicionais assim como outros
?rodutos artesanais da regido sul.

A Festa do Mar acontece no municipio de Rio Grande e tem por objetivo, desde seu inicio nos anos
1960, salientar as potencialidades turisticas e econdmicas da regido, com espaco para o artesanato,
gastronomia, assim como outras atracdes locais e nacionais.

Projeto inserido no Programa de Extensdo Comunidades FURG — COMUF, com duragédo de 2010 a
2012, sendo este ultimo ano com financiamento PROEXT/MEC/SESu. A coordenagdo do Programa
foi do Prof. Dr. Jean Tiago Baptista, constando como membros do projeto os académicos Helissa
Renata Griindemann, Rodrigo de Assis Valentini e Alexandre Borges.
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Ministério da Agricultura, a fim de que se enquadrasse nas normas de producao
industrial de bebida alcodlica no Brasil. Isto significaria arcar com taxas muito altas,
além da necessidade de reestruturacdo do galpdo em que trabalham, resultando em
uma completa descaracterizacdo do modo de fazer que certamente os levaria a
faléncia.

Diante desta situacao, foi decidido tomar uma agdo mais imediata, visando
uma solucdo para esta demanda, pois este modo de fazer € um bem cultural e ndo
deve ser taxado a partir de normas que versam sobre produtos industriais. A solucao
encontrada foi construir, junto a Prefeitura de Rio Grande, uma lei que registrasse
esta producdo artesanal como Patriménio Cultural Imaterial do municipio,
salvaguardando o modo de fazer. A Jurupiga ja era também reconhecida pelo poder
publico como “Bebida simbolo” de Rio Grande desde 2003. O contato com a
Prefeitura, momento em que o produtor Hermes também estava presente, ocorreu
satisfatoriamente, pois todos conheciam e apreciavam a bebida.

Através das informacgfGes obtidas desde o inicio do projeto, da pesquisa
histdrica e principalmente das conversas com a familia Dias, os membros do projeto
redigiram um documento, a pedido da Prefeitura, que justificasse a patrimonializacao
da bebida. Este material, um pequeno texto que apresentava 0s elementos
histéricos e culturais da producédo da bebida na llha, em dois meses resultou na lei
municipal de numero 6.972/2010 (ver Anexo |) que registra como Patriménio Cultural
Imaterial do municipio o modo artesanal de fazer Jurupiga, tornando-se uma
ferramenta importante para a salvaguarda de uma referéncia cultural da cidade.

Apbs a construcdo e aprovacao da lei, fez-se necessario divulga-la e discuti-
la com os produtores, a fim de fortalecer sua construcéo. Inicialmente manteve-se
contato apenas com a familia Dias, buscando contar sua histéria e valorizar sua
producdo. Ja em 2012, a intencdo foi a de abranger uma maior quantidade de
produtores, divulgando a lei e percebendo outras demandas que poderiam surgir.
Assim foi planejada a organizacdo da 12 Roda de Memdéria: O modo de fazer
Jurupiga, em parceria com Hermes e Rosangela Dias. Foram convidados cerca de
20 produtores de Jurupiga e vinho da Ilha para trocarem experiéncias, divulgar a lei,
contar suas historias e memorias, discutindo qual era o0 modo tradicional de fazer a
Jurupiga e quais as modificacdes que este modo sofreu ao longo das décadas.
Estiveram presentes 14 produtores e familiares e 10 estudantes do Curso de

Historia, interessados em conhecer um pouco mais do primeiro patriménio imaterial
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da cidade. A roda foi proveitosa, ja que os produtores compartilharam suas vivéncias
e memorias em relacdo a Jurupiga, lembrando de suas infancias e demais etapas de
suas vidas.

A historia da Ilha e da producédo de Jurupiga, a extensao universitaria e o
processo de geracdo da lei foram o tema do Trabalho de Conclusdo de Curso da
pesquisadora, intitulado “O modo de fazer Jurupiga: agbes de extensdo e
salvaguarda do primeiro patrimoénio imaterial registrado na cidade do Rio Grande®,
defendido em dezembro de 2011. O interesse da pesquisadora nesta tematica
comecgou, portanto, na graduagdo e a presente dissertacdo teve o intuito de
aprofundar algumas questdes, ampliando o foco e entrevistando uma rede maior de
produtores.

A maioria dos ilhéus possui o conhecimento do modo de fazer, e muitos
ainda produzem a bebida para consumo préprio ou para vender aos vizinhos e
conhecidos. Pelo ultimo levantamento feito no primeiro semestre de 2013, ha 17
familias que produzem a bebida, dividindo-se entre a llha dos Marinheiros (sendo a
maioria nessa localidade); na llha do Leonideo e em Rio Grande, sendo estes
geralmente ex-moradores das llhas, anteriormente citadas.

O objetivo central da dissertacdo é descrever o modo de fazer Jurupiga na
llha dos Marinheiros, procurando compreender a importancia da bebida para a
identidade e a cultura dos ilhéus e assim contribuir para a sua salvaguarda.

As guestdes que nortearam o trabalho foram: Como se da o modo de fazer
Jurupiga na llha dos Marinheiros? Quais as caracteristicas fixas, e quais sao
pessoais e individuais dentro do modo de fazer? Qual a importancia deste
patrimdnio em questdo para a identidade dos ilhéus? Os produtores consideram o
modo de fazer uma referéncia cultural da llha dos Marinheiros e da cidade de Rio
Grande? Qual foi o impacto da patrimonializacdo do modo de fazer na comunidade?
Como se da a producdo de Jurupiga em Portugal? O que pode ser considerado
memoria social ou coletiva, e 0 que constitui uma memoéria apenas individual dentro
das narrativas analisadas?

Para atingir os objetivos propostos, foi aprofundado o conhecimento sobre o
modo de fazer, as modificacdes que ocorreram com o tempo e as diferencas entre
os produtores, assim como foi problematizado o resultado da pesquisa inicial ja
realizada e o impacto do registro em ambito municipal na comunidade. Da mesma

forma, foi necessario um maior aprofundamento relativo aos conceitos de memoaria



14

coletiva e memoria social, assim como de identidade coletiva e cultural, que séo
polissémicos e complexos, sendo preciso ter em mente as individualidades dentro
do grupo e evitar uma analise essencialista.

Esta pesquisa também aborda a questdo da permanéncia deste modo de
fazer tradicional e artesanal, em um Estado em que as normas de producdo de
bebida alcodlica tendem ao industrialismo, exigindo cobrancas e taxas que levam ao
desaparecimento e descaracterizacdo de producdes artesanais como a Jurupiga. Tal
fato entra em contradicdo com as proprias leis patrimoniais, que garantem uma
seguridade para os bens registrados, porém nao oferecem essa protecao juridica de
fato, no caso dos modos de fazer. Fez-se necessario, portanto, obter também um
maior aprofundamento sobre modos de fazer artesanais no Brasil, buscando uma
comparacao e um dialogo entre os casos estudados, a fim de auxiliar na busca de
solugdes para este tipo de situacao.

Tendo em vista o que foi exposto até entdo, pode-se perceber que o
conceito de Patriménio Imaterial vem para colaborar na salvaguarda de saberes,
tradicbes e referéncias culturais de comunidades que por muito tempo foram
consideradas “sem cultura” e, portanto, sem patriménio. Também, o conceito de
patrimonio originalmente apenas abarcava os bens materiais, as edificacdes, que
geralmente possuiam caracteristicas europeias e elitistas.

O Brasil foi pioneiro neste debate e jA vem pensando a necessidade de
preservar estes aspectos culturais ndo-materiais desde a década de 1920, com as
preocupacdes expressas pelo Modernismo. Porém, foi somente na Constituicdo
Federal de 1988 que o conceito de Patrimonio finalmente foi definido de forma ampla
no art. 216, ja contendo o conceito de Patriménio Imaterial:

Constituem patrimoénio cultural brasileiro os bens de natureza material e
imaterial, tomados individualmente ou em conjunto, portadores de referéncia

a identidade, a acdo, a memoéria dos diferentes grupos formadores da
sociedade brasileira (BRASIL, 1988, art. 216).

Percebe-se que o texto constitucional reconhece o pluralismo cultural
existente no Brasil, e da “énfase nado apenas aos bens que ostentam valor
econdmico intrinseco, mas a todos 0s que, materiais ou imateriais, sendo reflexo de
nossa identidade, acdo e memdria, guardem referéncia com a cultura brasileira”
(CUNHA, 2004, p.83-84).
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Foi com o Decreto 3.551 de 2000, do IPHAN (Instituto do Patrimonio
Historico e Artistico), que os bens imateriais considerados como patrimonio,
mediante o registro junto ao 6rgéo, foram beneficiados com politicas publicas que
garantem sua salvaguarda, com a criacdo do Programa Nacional do Patrimbénio
Imaterial (PNPI) e a instituicdo do Inventario Nacional de Referéncias Culturais
(INRC). Patrimonializar um bem imaterial nos dias de hoje significa prezar por sua
sobrevivéncia e oferecer subsidios para que os detentores destes bens tenham
condicbes para continuar com suas tradicoes, saberes e fazeres. O registro em
ambito nacional ainda é dificil e demorado, porém em casos emergenciais pode-se
utilizar deste conceito e destes mecanismos para buscar registros municipais ou
estaduais, como foi feito em Rio Grande, pois a Constituicdo deixa claro que cabe ao
Estado e aos brasileiros em geral zelar por este patrimonio:

O Poder PuUblico, com a colaboragdo da comunidade, promovera e
protegera o patrimdnio cultural brasileiro, por meio de inventarios, registros,

vigilancia, tombamento e desapropriagdo, e de outras formas de
acautelamento e preservacdo (BRASIL, 1988, art. 216, §1°).

Sobre o conceito de Patrimdénio Imaterial e suas formas de preservacao,
neste estudo serdo utilizados como apoio a legislacédo especifica, como o art. 216 da
Constituicdo Federal de 1988 e o Decreto 3.551 de 2000, instrumentos concretos
para a salvaguarda dos bens considerados como patrimbnio imaterial no Brasil.
Também serdo utilizadas as autoras Maria Laura Viveiros de Castro Cavalcanti e
Maria Cecilia Londres Fonseca (2008), que discorrem sobre o conceito de
Patrimonio Imaterial no mundo e no Brasil, apresentando o histérico desde conceito
e 0 porqué de sua importancia, assim como abordam as politicas culturais
relacionadas ao Patrim6nio Cultural Imaterial a nivel nacional e regional.

Os autores Pelegrini e Funari (2008), da mesma forma, colaboram ao
conceituar o termo Patrimbnio Cultural Imaterial desde suas origens, apontando as
mudangas nos conceitos de cultura e patriménio e a influéncia das Cartas
Patrimoniais que levaram a criacdo deste termo e de politicas publicas especificas
para os bens intangiveis. Como justificativa da importancia da salvaguarda destes
bens na atualidade, afirmam:

[...] as continuas intimidac8es as tradi¢cdes culturais e a violéncia imposta ao
meio ambiente, tdo prosaicas na contemporaneidade, tem sinalizado a
necessidade dos cidaddos de exercerem seus direitos e se mobilizarem em

favor da protecdo das tradigcbes populares e dos multiplos e plurais bens
culturais de toda a humanidade (PELEGRINI e FUNARI, 2008, p.9).
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Pelegrini  (2008) oferece subsidios para pensar a questdo da
sustentabilidade e o alcance efetivo destas politicas publicas de protecdo ao
patrimdénio. A autora discorre sobre as influéncias da globalizacdo e defende que se
faz necessario hoje a valorizacdo das praticas tradicionais, pois esta atitude esta
intimamente ligada com as nog¢bes de pluralidade, inclusdo social e cidadania.
Pelegrini ainda aborda a questao do capitalismo neste processo de salvaguarda de
bens imateriais, que, muitas vezes, acabam perdendo sua autenticidade ou carater
artesanal para atender a um apelo mercadoldgico, o que se percebe principalmente
em relacdo aos modos de fazer.

Para a presente pesquisa também se fez necessario estudar os casos de
patriménios imateriais ja registrados pelo IPHAN. O foco se deu principalmente nos
modos de fazer relacionados a comidas/bebidas, como o Modo artesanal de fazer
Queijo de Minas, nas regides do Serro e das serras da Canastra e do Salitre
(MENEZES, 2006; SANTOS, CRUZ & MENASCHE, 2012; entre outros); o Oficio das
Baianas de Acarajé (IPHAN, 2007; BORGES, 2008; entre outros) e a Producéo
Tradicional e Praticas Socioculturais Associadas a Cajuina no Piaui (RIBEIRO;
VELOSO, 2011; entre outros), que serdo aprofundados no decorrer do trabalho.

Ainda nesta temética, sao relevantes o Modo de Saber Fazer do Queijo
Artesanal Serrano de Santa Catarina e Rio Grande do Sul (CRUZ; MENASCHE,
2012; entre outros) , que estd em processo de Inventario*; e a Producdo dos doces
tradicionais pelotenses, que ja finalizou seu Inventario. A titulo de exemplo local, no
ano de 2005 foram captados recursos para a aplicacao do INRC relativo a producdo
doceira de Pelotas, ja considerada patrimoénio da cidade de modo informal. Para
atingir os objetivos propostos, além da pesquisa historica e documental foram
realizadas entrevistas com as doceiras, utilizando técnicas da etnografia e da
Historia Oral, resultando em um amplo estudo que desvenda as modificacbes e as
nuances, ao longo das décadas, em relacdo aos modos de fazer os doces,
possibilitando um amplo debate envolvendo a questdo de género, de classe e de
etnia, que por sua vez auxiliaram no conhecimento da prépria cidade de Pelotas
(FERREIRA, CERQUEIRA & RIETH, 2008). Em relacdo a importancia de estudar e

registrar estes bens considerados como patriménio imaterial, os autores afirmam:

* O Inventario Nacional de Referéncias Culturais — INRC é uma metodologia criada pelo Instituto de
Patrimdnio Histérico e Artistico Nacional — IPHAN, com a finalidade de registrar e valorizar o
patriménio imaterial.
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[O] patriménio imaterial, fundado sobre a tradicdo e transmitido, sobretudo,
oralmente ou pela reproducdo desses saberes e fazeres, é apresentado
como intangivel e também como absolutamente dindmico uma vez que
revela uma renovacdo constante de suas formas de expressdo. Assim, é
justamente em razdo de sua precariedade, submetida ao risco de
desaparecimento, que decorrerdo as acfes voltadas a pesquisa-lo e
inventaria-lo, como forma de manter permanente sua valorizacédo
(FERREIRA, CERQUEIRA & RIETH, 2008, p. 95).

Para auxiliar na questdo mais ampla do alimento visto como patriménio, e
das problematicas advindas da contradi¢cdo entre as leis patrimoniais (que advogam
a protecdo dos modos de fazer considerados bens culturais, levando em conta seu
carater artesanal que gera diversidade) e as leis sanitarias (que versam
majoritariamente  sobre produtos industriais e enfatiza a padronizagéo,
desconsiderando o carater tradicional e artesanal), utilizou-se principalmente as
autoras Fabiana Thomé da Cruz, Renata Menasche e Jaqueline Sgarbi Santos”.

O conceito de referéncia cultural, intimamente ligado ao de patrimoénio
imaterial, também foi importante para trabalhar com o objeto de pesquisa proposto.
Maria Cecilia Londres Fonseca (s/d) enfatiza que nenhum bem possui valor por si
s6; o que faz dele um bem cultural é a relacdo que os sujeitos de certo grupo social
tem com ele, identificando-o como parte de sua cultura, como um aspecto de sua
identidade (FONSECA, s/d). Esta relacdo caracteriza o conceito de referéncia
cultural. A autora também ressalta o papel do préprio cidaddo de reconhecer estas
referéncias, que ndo devem ser impostas por intelectuais ou estudiosos. Outro
aspecto importante destacado por Fonseca é que esta valorizacdo e preservacao
das referéncias culturais de todos os povos deve ser, e vem sendo, vista como um
direito dos cidadéaos (FONSECA, s/d).

Em relacdo a historia da llha dos Marinheiros ndo ha expressiva producéo
académica, e 0 que se encontra sdo geralmente as mesmas informacfes basicas. O
livro de Ana Lucia Dias Morisson Azevedo (2003), nascida e criada na llha, que
compilou informagBes de fontes primarias, tais como entrevistas com moradores e
sua propria vivéncia além também de producdes académicas para contar a historia
da llha, foi uma das fontes principais para introduzir este tema. Os trabalhos de
Queiroz (1987), Ruivo (1994) e Torres (1995), que abordam aspectos historicos da
cidade de Rio Grande e mencionam a localidade; e os trabalhos de Recuero (2008),

Pinheiro Jr. (2007) e Correia (2011), que abordam aspectos da historia da Ilha dos

5 SANTOS; CRUZ & MENASCHE (2012); SANTOS (2014); CRUZ (2009).
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Marinheiros mais especificamente, como as festas religiosas, a producao de vinho
artesanal e os clubes de futebol, respectivamente, foram de auxilio para
contextualizar a producdo e o modo de viver do ilhéu, juntamente com as vivéncias
na llha e entrevistas realizadas.

Em relagdo a producdo de Jurupiga na llha dos Marinheiros, ha apenas
mencdes da producdo na bibliografia citada, sem muito aprofundamento. Sendo
assim, as entrevistas com os ilhéus sdo as fontes mais importantes para se abordar
este assunto, e contribuir para preencher esta lacuna historiografica.

Neste estudo também seréo abordados os conceitos de memoria, identidade
e tradicdo, que no presente projeto se fizeram necessarios para melhor
compreender 0 objeto de pesquisa e auxiliar na analise das fontes.

Tendo em vista que estes conceitos sdo amplamente utilizados nas ciéncias
humanas e sociais e que cada autor traz uma contribuicdo Unica — e as vezes
contraditéria em relacdo a outros autores — fez-se uma selecdo necesséria. Os
principais teoricos escolhidos para discutir a questdo da memodria, enfatizando os
debates sobre seu aspecto coletivo/social e individual, e sua ligacdo com a
identidade, seréo principalmente Maurice Halbwachs; Joél Candau; Michael Pollak;
Alessandro Portelli e Stuart Hall. Ja para trabalhar o conceito de tradi¢cdo, sera
utilizado principalmente o autor Anthony Giddens.

Halbwachs (2004), socidlogo pioneiro nos estudos sobre memaria, traz uma
grande contribuicdo para este campo de pesquisa com seu livro postumo “A
Memoria Coletiva”, publicado pela primeira vez em 1950. Sua originalidade se deu
justamente por cunhar e definir o termo memoria coletiva, dando énfase na
importancia e na influéncia do meio social na constituicdo deste campo. Este
trabalho influenciarda a maioria dos autores posteriores que dissertam sobre
memoria, como se vera adiante.

Joél Candau (2012) define os conceitos de memoria e identidade e discorre
sobre sua indissolubilidade e sua influéncia matua. O objetivo principal do autor, na
obra aqui utilizada, é “analisar como passamos de formas individuais a formas
coletivas da memdria e identidade” (CANDAU, 2012, p.11), sendo, portanto, de
grande utilidade para o tema de pesquisa aqui proposto.

Michael Pollak (1989, 1992) aborda, em seus artigos, 0s conceitos de
memoéria coletiva/social e sua ligacdo com a identidade, trazendo novas visdes a

partir dos estudos de Halbwachs (2004), ampliando e tornando o debate mais
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complexo, ao abordar temas como a disputa e 0 enquadramento de memorias, as
memorias subterraneas e clandestinas. O autor se torna interessante também por
trabalhar com importancia da Histéria Oral e ressaltar o papel que esta possui ao
trazer a tona outras memarias que nao as oficiais.

Alessandro Portelli (1997a; 1997b; 2006), trabalhando também com Histdria
Oral, d& énfase ao aspecto individual da lembrancga, utilizando-se de conceitos como
memoria social ou memoria compartilhada para dar conta da complexidade do tema
ao analisar as narrativas. Portelli, entre iniUmeros enfoques de pesquisa, se
preocupa com a questdo da ética no trabalho de campo e de como conduzir as
entrevistas, assim como em restituir a narrativa a comunidade pesquisada,
auxiliando a pensar nestas questbes essenciais em qualquer trabalho de Historia
Oral.

Halbwachs defendeu que cada memodria individual seria um ponto de vista
sobre a memdria coletiva, argumentando que ndo ha como fugir das influéncias
sociais. Neste sentido, pode-se entender que, ja que 0S sujeitos estdo sempre
vinculados ao meio social, a memoria individual, de certa forma, ndo existe. Por
outro lado, o autor fez uma definicdo de memoria individual. Para ele, o que se
percebe como memodria individual, Unica e pessoal, na verdade também € coletiva,
porém tem-se esta impressao porque ela € sustentada por uma multiplicidade
complexa de influéncias sociais que o0s sujeitos ndo conseguem distinguir
(HALBWACHS, 2004).

Esta conceituagdo de Halbwachs influenciou a maioria dos estudiosos que
avancaram neste campo apds sua morte. A partir de sua definicdo de memoria
coletiva, muitos autores cunharam outros termos como memoria social, memaoria
compartilhada ou memdria forte, possuindo cada um sua especificidade, para dar
conta da complexidade deste campo, como se vera a seguir.

Joel Candau acredita que os conceitos de memoaria/identidade coletiva sdo
uma metafora e sdo empiricamente impossiveis, pois hunca havera uma situacao
em que todos os membros de um grupo lembrem algo do mesmo jeito, ou se
identifiqguem da mesma maneira. Por mais que hajam memorias “compartilhadas”,
cada um tera sua interpretacao delas. Porém, admite a existéncia de uma memoria
coletiva, que seria baseada em uma “memodria forte”, massiva, coerente, compacta e

profunda, que se impde a uma grande maioria dos membros de um grupo, qualquer
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que seja seu tamanho, embora a possibilidade de encontrar tal memoria seja maior
quando o grupo € menor (CANDAU, 2012).

Pollak contribuiu com o debate, argumentando que a memodria € um
fenbmeno construido, tanto social quanto individualmente. Concordou com
Halbwachs no sentido de que a memodria é um fenémeno coletivo e social, porém
discordou das coloca¢gBes do socidlogo no que tange sua énfase nas funcdes
positivas da memdria coletiva — e a memoria nacional seria 0 apice desta — de
reforcar a coesao social, através de uma adeséao afetiva ao grupo e ndo como forma
de imposicdo ou dominacgdo. Neste sentido, Pollak acreditava que as memodrias
estdo em disputa, que ha por parte do Estado e dos grupos em geral um esforgo de
enquadramento, que acaba gerando memorias clandestinas ou subterraneas
(POLLAK, 1989; 1992).

Portelli, por sua vez, aborda o aspecto individual da memoria sem deixar de
reforcar a ideia de memoria social. Segundo ele, a lembranca é um processo,
sobretudo, individual; porém as memoarias individuais sdo construidas em um meio
social dinamico e sdo moldadas por ele, gerando recordacbes que podem ser
contraditorias ou sobrepostas. A memdéria jamais sera idéntica a de outras pessoas
de um mesmo grupo ou sociedade (PORTELLI, 1997b). Neste sentido, afirma:

Ainda que seja sempre moldada de diversas formas pelo meio social, em
Ultima andlise, o ato e a arte de lembrar jamais deixam de ser
profundamente pessoais. A memoéria pode existir em elaboracdes
socialmente estruturadas, mas apenas os seres humanos sao capazes de
guardar lembrancas. Se considerarmos a memaoria um processo, € hdo um
depdsito de dados, poderemos constatar que, a semelhancga da linguagem,

a memoria é social, tornando-se concreta apenas quando mentalizada ou
verbalizada pelas pessoas (PORTELLI, 1997b, p.16).

Ao trabalhar-se com estes conceitos, convém pensar sobre 0s pontos em
comum nas narrativas dos produtores, sem, no entanto, desconsiderar as
individualidades das interpretacdes e do modo de fazer de cada produtor.

No caso da llha, acredita-se que a producédo de Jurupiga e a memoéria em
relacdo a esta tradicdo, ao modo de fazer, a producdo de uva e vinho na llha desde
o inicio do século XIX, sdo uma memodria forte, coletiva, sdo fatos que a maioria dos
ilnéus reconhece e lembra. Porém, como eles interpretam estes fatos, as variacdes
nos modos de fazer, a importancia que a bebida tem para cada um e porque eles
continuaram produzindo fazem parte de suas lembrancas, ou seja, de memorias

individuais que se constroem a partir deste meio social.
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Em relacdo a identidade, Stuart Hall (2005) oferece subsidios para tratar
deste conceito que, segundo o proprio autor, € complexo, ndo existindo consenso
entre os estudiosos ao trabalha-lo. O autor, porém, foca na questdo sobre a
identidade cultural na modernidade tardia, avaliando se existe uma crise de
identidade e como se pode compreendé-la. Para Hall as identidades modernas
estdo sendo “descentradas”, deslocadas ou fragmentadas. Segundo ele:

Um tipo diferente de mudanca estrutural esta transformando as sociedades
modernas no final do século XX. Isso esta fragmentando as paisagens
culturais de classe, género, sexualidade, etnia, raca e nacionalidade, que,
no passado, nos tinham fornecido soélidas localizagbes como individuos
sociais. Estas transformagfes estdo também mudando nossas identidades

pessoais, abalando a ideia que temos de nés proprios como sujeitos
integrados (HALL, 2005, p.9).

Concordando também com Candau, que considera que a constituicdo da
memoéria e da identidade é uma construcdo, Hall enfatiza o papel da poés-
modernidade nesta mudanca de visdo sobre a identidade. O autor define trés
conceitos histéricos de identidade, realcando justamente como este conceito mudou
com o tempo. Primeiro se tem a visdo do sujeito do lluminismo, que via a identidade
como algo fixo, unificado, inato; ja a visdo do sujeito sociolégico destaca a relacéo e
interacdo entre o individuo e a sociedade, onde esta identidade inata acabava sendo
influenciada pelo meio social; por fim, a visdo do sujeito p6s-moderno, que seria de
uma identidade mével, em eterna construcdo, definida historicamente e néo
biologicamente, gerando sujeitos fragmentados. Afirmando que a identidade é de
fato formada ao longo do tempo, através de processos inconscientes e ndo é um
aspecto inato do ser humano, o autor defende entdo que “existe sempre algo
‘imaginario’ ou fantasiado sobre sua unidade” (HALL, 2005, p.38).

Acreditou-se necessario manter este questionamento em mente, na etapa
das entrevistas assim como da analise das mesmas, para nao correr o risco de
generalizar o que nao é coletivo, assim como para ndo ignorar memorias “fortes” ou
compartilhadas que podem ser consideradas coletivas.

O conceito de tradi¢do, trabalhado por Giddens (2000), também ajuda a
melhor compreender o objeto de pesquisa, ou seja, o modo de fazer Jurupiga. O
autor afirma que o termo “tradicdo” € uma invengdao da modernidade, pois nas
sociedades “tradicionais” esta palavra ndo precisava ser inventada, ja que a tradi¢cao
e 0 costume estavam presentes no dia-a-dia das pessoas. O autor assim define

conceito:
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As caracteristicas distintivas da tradicdo sdo o ritual e a repeticdo. As
tradicbes sdo sempre propriedades de grupos, comunidades ou
coletividades. Individuos podem seguir tradicbes ou costumes, mas as
tradic6es ndo sdo uma caracteristica do comportamento individual do modo
como os habitos o sdo (GIDDENS, 2000, 51-52).

Ainda nesta tematica, o conceito de tradicdo oral também foi considerado
pertinente para tratar do objeto de pesquisa proposto. Verena Alberti considera
como tradicdo oral os aspectos passados de geracdo em geracdo, como Mmitos,
praticas e rituais, que possuem um carater de patriménio que o grupo detém e que
sdo uma parte importante de sua identidade. Geralmente, mas ndo como regra, Sao
comuns em sociedades sem escrita, ou de maioria que nao utiliza meios impressos
para comunicacdo (ALBERTI, 2005). Alberti traz uma definicdo importante, em
concordancia com Giddens, que enfatiza o carater de eterna mutacdo destas
tradicdes, que apesar de se calcarem em repeticdo sdo sempre moldadas pelo
presente (ALBERTI, 2005). Este carater é bem visivel no caso da producdo de
Jurupiga. Alguns aspectos do modo de fazer variam entre os produtores, sendo
constantemente adaptados em relacdo as possibilidades e interesses de cada um,

apesar de sempre manter a “férmula” basica, como veremos no decorrer do trabalho.

“Mas a histéria da llha é contada pelas palavras, né?”® — Metodologia e rede de

entrevistados

A Histéria Oral foi a metodologia principal utilizada para atingir os objetivos
do projeto. Tal situacdo ocorreu pelo fato de haver poucas fontes primarias (jornais,
documentos, fotografias, etc) documentando a histéria da llha e da Jurupiga, assim
tornando as narrativas dos produtores as principais fontes para tratar deste tema.
Entre os principais autores utilizados como aporte tedrico metodoldgico para a
guestdo da Histéria Oral, pode-se citar Holanda e Meihy (2011); Portelli (1997a;
1997b; 2006) e Delgado (2010), entre outros.

Foram encontrados também alguns documentos, como jornais e livros do
século XIX, que mencionam a producdo de Geropiga portuguesa, ou a importacao
da bebida portuguesa para o Brasil. Estas fontes foram apresentadas e trabalhadas
de forma ndo aprofundada por ndo serem o foco da presente dissertacao.

Entretanto, foram consideradas interessantes de serem expostas por oferecerem

® Trecho retirado da entrevista com Magal e Maria Alice.
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subsidios para futuras pesquisas, e contribuirem para compreender o histérico da
bebida tanto no Brasil quanto em Portugal.

A Histdria Oral aqui é entendida como um conjunto de procedimentos, que
iniciam a partir de um projeto e de seus objetivos, podendo-se entdo se definir um
roteiro basico de perguntas que auxilie a atingir os objetivos propostos,
posteriormente decide-se quem serd entrevistado e por fim realizam-se as
entrevistas. Estas, por sua vez, ocorrem através de um planejamento de como serao
as gravacdes; como se dard o processo de transcricio e 0 estabelecimento de
textos, assim como a futura analise; e de que forma serdo obtidas as autorizacdes
para o uso; e por fim, ha a decisdo dos possiveis meios de arquivamento e da forma
de restituicdo ao grupo entrevistado (HOLANDA & MEIHY, 2011). Estas seriam as
etapas béasicas de qualquer pesquisa em Histéria Oral, havendo pequenas
discordancias entre os autores.

Lucilia Delgado (2010) trabalha com a construcao do saber historico a partir
de narrativas orais, fornecendo subsidios teoricos para tal e se focando na
interdependéncia dos conceitos de tempo, histéria, memoria e identidade, define:

[...] a histéria oral € um procedimento, um meio, um caminho para producao
do conhecimento histérico. Traz em si um duplo ensinamento: sobre a
época enfocada pelo depoimento — o tempo passado, e sobre a época na
qual o depoimento foi produzido — o tempo presente. Trata-se, portanto, de
uma producdo especializada de documentos e fontes, realizada com

interferéncia do historiador e na qual se cruzam intersubjetividades
(DELGADO, 2010, p.16).

Como forma de organizacdo do projeto de pesquisa, foram utilizadas as
definicdes propostas por Holanda e Meihy (2011): Comunidade de Destino, Coldnia
e Rede. A Comunidade de Destino é o que marca a vivéncia coletiva de um grupo
em um lugar fisico e cultural que, no caso, é a llha dos Marinheiros, porém pensa-se
de modo mais amplo o municipio de Rio Grande como um todo; a Col6nia, que seria
a primeira divisdo da Comunidade de Destino, a partir de um critério explicito que
facilita o entendimento do coletivo seriam os Produtores de Jurupiga; por fim, a Rede
€ composta pelos individuos a serem entrevistados de fato. Nesta pesquisa foram
entrevistados 10 produtores de Jurupiga; 9 residentes da llha dos Marinheiros, e 1
produtor portugués, residente do Conselho de Miranda do Corvo (21 km de distancia
de Coimbra).

A escolha da rede se deu, primeiramente, atraves de uma identificacdo dos

produtores (tanto os que ja produziram e hoje ndo produzem mais, e 0s ainda em
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atividade), feita com o auxilio de Rosangela Dias, que foi lembrando e identificando
os produtores e apontando a sua localizacdo no mapa da llha levado pela
pesquisadora, para que assim pudesse se situar melhor e planejar as entrevistas.
Tendo em vista a quantidade de produtores identificados neste levantamento (17
familias) e as dificuldades de transporte dentro da llha’, os escolhidos foram os das
regides de Porto do Rei e Fredericks, as que mais concentram produtores
atualmente.

Para o momento da entrevista priorizou-se falar com o0s entrevistados
separadamente, mas em alguns casos a entrevista se deu na cozinha da casa, com
a esposa do entrevistado por perto fazendo tarefas domésticas; nestes casos, a
pesquisadora ndo quis interferir nas tarefas cotidianas do casal e acolheu os
comentarios das esposas, que apesar de ndo serem o foco da entrevista em
algumas situacdes forneceram otimas contribuicdes. A decisdo de entrevistar
majoritariamente homens se deu porque séo eles que encabecam a producéo e tem
maior responsabilidade sobre, porém, por ser uma producdo familiar, as esposas e
muitas vezes os filhos dos casais também participam da feitura da bebida e
possuem conhecimento do modo de fazer.

Em relacdo a fabricacdo portuguesa, foi realizada apenas uma entrevista
com um produtor portugués, e foram também utilizados documentos escritos para
complementar a analise sobre a Geropiga portuguesa, como ja visto. Entende-se
gue a comparacao entre a narrativa de Manuel e a dos ilhéus servira principalmente
como um meio de melhor compreender a producao brasileira, e os aspectos desta
tradicdo que se mantiveram sem modificacdes.

O roteiro basico das entrevistas teve em média 35 perguntas e serviu como
um guia para a conversa, sendo que algumas perguntas foram adicionadas
posteriormente ao sentir-se a necessidade e outras surgiram de forma reativa as
respostas dos entrevistados, tornando assim cada entrevista Unica. Também
interessante relatar que a duracdo das entrevistas variou bastante entre 0s
produtores, algumas, mais curtas, tiveram cerca de 15 minutos, com respostas mais

objetivas; outras se prolongaram por mais de uma hora.

" Allha possui uma area total de 39,28 km2, e s6 ha um 6nibus que dé a volta na Ilha e isto ocorre
apenas duas vezes por semana e em apenas um hordrio. O transporte utilizado pela pesquisadora,
além do barco que faz a travessia da lagoa dos Patos entre o centro de Rio Grande e a llha, na
maioria dos casos foi uma bicicleta, emprestada pela familia Dias.
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Para o audio utilizou-se um gravador digital, e nas 5 primeiras entrevistas
também foi feito o registro por video, com uma camera semi-profissional. Porém, por
se notar o desconforto de alguns entrevistados ao serem filmados, apesar de
consentirem a gravacao, e pelo fato de ndo haver um planejamento especifico para
0 posterior uso dos videos gerados, foi decidido utilizar apenas a gravagédo de audio
nas entrevistas seguintes.

Segue-se a apresentacdo dos narradores e a contextualizacdo das

entrevistas:
HERMES - “A gente aprendeu brincando”

Hermes tem 47 anos, nasceu e mora até hoje na llha dos Marinheiros, sendo
descendente de portugueses por parte de sua bisavd materna. Em relacdo a
profissdo, se considera produtor rural, pois ja foi agricultor e pescador, e hoje tira
sua renda da producédo de Jurupiga e vinho.

A sua entrevista foi a primeira realizada para uso na presente dissertacao,
pois a pesquisadora ja possuia contato e amizade com sua familia, além de ele ser o
principal produtor. A entrevista aconteceu em um dia cinza e frio de julho, com uma
neblina desnorteante, ocasionando que alguns ilhéus, com barcos sem bussola, se
perdessem na lagoa dos Patos por algumas horas, entre o centro de Rio Grande e a
llha.

Ao chegar 14, a conversa foi realizada no galpéo de sua casa, local onde a
bebida é produzida e comercializada, na regido de Porto do Rei. Apesar do clima,
Hermes estava de bom humor e disposto a se aprofundar das questdes propostas.
Antes de comecar, foi explicado que algumas das perguntas ja tinham sido feitas
anteriormente®, porém desta vez as respostas seriam gravadas, com fins de
utilizagdo na dissertacdo de Mestrado. Hermes concordou, e durante toda a
entrevista mostrou-se tranquilo, pois ja € um narrador mais experiente, sendo
praticamente o porta-voz da producdo de Jurupiga. Quem chegar na llha

perguntando sobre a bebida sera indicado a falar com Hermes, pois sendo a sua

A primeira conversa com Hermes Dias foi feita em 30 setembro de 2010, no inicio do projeto de
extensdo Comunidades FURG — COMUF (2010-2012), que visava a salvaguarda do modo de fazer
Jurupiga. Seguiram-se muitas outras, porém ndo foram gravadas.
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familia a principal vendedora de Jurupiga, tanto na Ilha como na cidade, ele esta
acostumado a explicar o que é a bebida, como é feita e assim por diante.

ROSANGELA - “Nossa produgdo sem os nossos filhos ndo seria a producéo
que &”

Rosangela Maria da Costa Dias tem 46 anos, e nasceu e foi criada na llha,
assim como seus pais. Sua entrevista se deu no mesmo dia que a de seu marido;
enquanto acontecia a entrevista de Hermes, ela preparou o almogco e apos a
refeicéo foi realizada a entrevista com ela. Neste horério, o sol ja havia aparecido e a
neblina sumido, tornando o dia mais agradavel. Descendente de portugueses, como
a maioria dos ilhéus, Roséangela afirma que seu avo veio de Portugal provavelmente
no inicio do século XX, indo morar na llha pelas oportunidades de trabalho
oferecidas.

A entrevista com Rosangela foi mais sucinta que a de Hermes, talvez por
saber que a pesquisadora ja havia falado com seu marido, que € o principal produtor
da familia. Sua narrativa foi marcada pela énfase no lado familiar da producéao, e
pela emocéo e choro ao relembrar a visita do fiscal do Ministério da Agricultura, pois
ela estava sozinha em casa quando o fato ocorreu, e a dificil decisdo da familia de
parar de produzir se ndo encontrasse solugéo para o problema.

MARIO - “A Jurupiga que a gente fazia ha 30 anos atras nédo tinha a mesma
qualidade que tem [hoje]”

O senhor Mério Ribeiro Dias € pai do Hermes. Ele tem 76 anos, e ja foi
pescador e agricultor, entre outros oficios exercidos. A entrevista se deu na cozinha
de sua casa, em um dia ensolarado, e a conversa se estendeu para outros temas
guando as perguntas relativas ao modo de fazer se esgotaram, e quando a camera
e o0 gravador ja tinham sido desligados. Mario, marido de dona Ivone, como ja dito é
vizinho de Hermes e Roséngela, e como o filho, € bom de conversa.

Méario nasceu em Pelotas mas foi para a Ilha quando adolescente, pelas
oportunidades na agricultura, e de l& nunca mais saiu. Seu pai era agricultor e sua
mae professora. Os seus trés filhos ainda moram na Ilha e trabalham com agricultura
ou pesca, como ja abordado. Ao ser perguntando sobre como aprendeu a fazer a

bebida, Mério responde que foi com os ilhéus com quem trabalhou quando se
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mudou para a llha. Sua fala é marcada do inicio ao fim por um grande apreco e
valorizac&o da agricultura, seu oficio principal ao longo de sua vida, e oficio também
do seu pai. A seu ver, a agricultura é tudo, é o0 aspecto econdbmico mais importante
do nosso pais.

Mério atualmente ndo produz mais a Jurupiga, pois Hermes a faz em grande
quantidade e de uma forma mais “pratica” como ele mesmo coloca; porém ainda
ajuda quando necessario e ainda prepara uma pequena guantidade de vinho para

seu préprio consumo.

IVONE - “a Jurupiga é s6 o suco da uva e o alcool [...] ndo tem aguicar, ndao tem

fermentacéo, nao tem nada, é s6 aquilo”

Dona Ivone é mae de Hermes, e esposa de Mario. Tem 65 anos e nasceu e
foi criada na llha. Em relagdo a sua profissdo, ela responde “[sou] pescadora,
agricultora, do lar... a gente aqui tem que fazer de tudo, né”, resposta que ecoa a de
outros entrevistados, demonstrando que a vida na agricultura e na pesca sdo 0s
meios de sustento na llha e muitos ilhéus ja tiveram experiéncia em ambos. Ivone
estudou até a 52 série, possui trés filhos — Hermes, Edmilson e Katia, todos ainda
moradores da llha e trabalhando com agricultura, excetuando-se Hermes que hoje
tira seu sustento da producdo e venda de Jurupiga. lvone é descendente de
portugueses, sua avé por parte de mée era portuguesa, e por parte de pai possui
descendéncia italiana.

A entrevista se deu na cozinha de sua casa, que € vizinha a de Hermes e
Rosangela, portanto, situada na regido do Porto do Rei. Ocorreu no mesmo dia das
entrevistas com seu filho e nora, momento em que o sol ja tinha surgido e estava um
dia agradavel. Foi uma entrevista rapida, e através das respostas percebeu-se que
um dos motivos disto foi pelo fato de a entrevistada achar que Hermes ja havia
informado a pesquisadora o que era essencial sobre a producdo de Jurupiga,
citando sua produgdo inumeras vezes, ou que Méario, seu marido, teria mais a

informar, pois sabia que ele seria entrevistado em data posterior.
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BARAO - “O produto mais rentavel da uva é a Jurupiga”

Ederson Martins Bastos, mais conhecido como Barao, tem 45 anos e nasceu
e foi criado na llha. Completou o ensino fundamental e depois seguiu com sua
profissdo de agricultor, sendo a 32 geracdo de sua familia que € agricultor na llha e
faz feiras em Rio Grande. Morador da regido de Fridiricos, conta que é descendente
de portugueses por parte da avé materna e do bisavd paterno, e que vieram da
regido de Povoa do Varzim (norte de Portugal, regido do Grande Porto). A entrevista
ocorreu na cozinha de sua casa, na presenca de sua esposa Katia (irma de
Hermes). Por morar mais afastado do local onde aporta o barco que vem do centro,
a pesquisadora chegou até sua casa utilizando uma bicicleta, que foi emprestada
por seu Mario. O dia estava seco e ensolarado, estando entdo a estrada de chéo

batido em bom estado, o que facilitou o percurso.

FARICO - “Jurupiga do portugués nao pode ter outra dogura a nao ser a

natural da uva”

Farico, apelido de Flavio Pereira Bastos, tem 72 anos e é pai do Bardo. A
sua entrevista se deu logo apés a conversa com Bardo, sendo ambos vizinhos e
residentes da regido de Fridiricos. Sua fala foi marcada por um conhecimento sobre
a histéria da llha, de Portugal e também do Brasil, principalmente relacionada a
agricultura. Nascido e criado na llha e descendente de portugueses “dos dois lados”,
nao teve estudo formal, trabalhando de agricultor durante toda a vida. Parece
possuir uma ligacdo forte com a identidade portuguesa, e em alguns momentos
utiliza-se de ditados portugueses, e relacionando a personalidade portuguesa com a

dos ilhéus para explicar a histéria da llha e da producédo de Jurupiga.

MAGAL E MARIA ALICE - “Porque a Jurupiga é o alcool e a uva, s6”

Sidney Cravo Ferreira, mais conhecido como Magal, tem 51 anos. Nasceu
na llha e possui profissdo de agricultor e pescador, assim como seus pais. E
descendente de portugueses por parte de seu avd. A sua entrevista aconteceu na
cozinha de sua casa, na regido de Fredericks, em um dia ensolarado de agosto. Em

sua companhia estava também sua esposa Maria Alice, que por vezes também se
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pronunciava e fornecia sua opinido em relacdo as perguntas feitas, e da metade ao
final da entrevista foi aos poucos exercendo o protagonismo na conversa. O meio de
transporte para chegar até a casa de Magal também foi a bicicleta, emprestada por

seu Mario.

LIDO - “O principal da Jurupiga € uma uva boa”

A entrevista com Lido, apelido de Orides da Concei¢cdo Quaresma, ocorreu
na cozinha de sua casa, na regido de Porto do Rei, no mesmo dia da entrevista de
Hermes, Rosangela e Ivone. Ele tem 64 anos e atualmente é aposentado, tendo
antes a profissdo de agricultor. Nasceu e sempre morou na llha, estudou até a 32
série, e relata que seus avos maternos vieram de Portugal, embora ndo soube dizer
guando nem de qual regido. Sua entrevista foi bem curta, mas demonstrou algumas

diferencas no modo de fazer que sao interessantes de abordar.

MANUEL - “Em quase todo lado se faz Geropiga, quase toda gente faz

Geropiga”

Manuel Ezequiel Carvalho, Grdo-Mestre® da Confraria dos Amigos da
Geropiga de Moinhos e Arredores (CAGMA) esta na casa dos 50 anos e mora em
uma area rural, uma aldeia chamada Moinhos™°. Apés alguns contatos por e-mail, e
posteriormente ja em Portugal por telefone, Manuel e sua esposa receberam a
pesquisadora em sua casa em uma noite chuvosa de setembro para conversar
sobre a producédo de Geropiga da Confraria. Ao serem explicadas as inten¢cdes de
pesquisa e o vinculo com o PPGH, e ao ser comentado sobre a producédo de
Jurupiga na Ilha dos Marinheiros — onde foram presentados com uma garrafinha da
Jurupiga da familia Dias —, iniciou-se uma conversa mais informal e ndo uma
entrevista com perguntas fixas, de carater um pouco diferente das realizadas na llha.

A conversa comecgou na sala da casa, mas se estendeu durante o jantar que
eles ofereceram, depois ao “tour” da casa, onde passamos pela pec¢a adjacente a

casa onde a bebida € produzida e depois a sede da Confraria, que é um galpéo

° A titulo de informacdo, em de margo de 2015 ficou-se sabendo que Manuel ndo é mais o Gréo-
Mestre da Confraria (titulo que é sindnimo de Presidente), e sim Filipe Nuno Rosa.
1% Aldeia dentro do Conselho de Miranda do Corvo, gue por sua vez faz parte do Distrito de Coimbra.
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localizado na frente da residéncia do casal. A visita durou cerca de 4 horas, e além
de toda a simpatia e todos os presentes que foram oferecidos (2 garrafas de sua
Geropiga, um peso de papel com o emblema da Confraria, € uma mini-bandeira
também com o emblema da Confraria) eles levaram a pesquisadora de carro de
volta a Coimbra, onde estava hospedada, pois ja passava da meia-noite e ndo havia
mais Onibus.

N

O trabalho estd dividido em 3 capitulos. No primeiro se apresenta um
histérico do local onde a producgéo da Jurupiga ocorre, a llha dos Marinheiros, assim
como aspectos atuais do modo de viver do ilhéu, da qual o bem cultural em questéo
€ indissociavel. Também se apresentam algumas definicdes e relatos da bebida ao
longo dos séculos, utilizando-se livros do século XIX e jornais. Posteriormente, é
abordado o histérico e o contexto atual da producdo da Geropiga portuguesa,
buscando analisar as permanéncias e rupturas entre os modos de fazer, com o
intuito de melhor compreender a producdo da llha e de preencher uma lacuna
historiogréfica relativa a esta tematica. Por fim, aprofunda-se a discussdo sobre o0s
procedimentos teorico-metodologicos da Histéria Oral, trabalha-se a questdo do
alimento enquanto patriménio e reflete-se sobre os conceitos de tradigéo e tradi¢cao
oral. Sendo o aporte tedrico-metodologico indissociavel das andlises, também serdo
utilizados no decorrer dos capitulos seguintes.

O segundo capitulo consiste na andlise das entrevistas no que tange as
minuUcias do modo de fazer em si, sendo separadas por cinco grandes temas: 1)
Como foi aprendido o modo de fazer e quais as etapas da producéo; 2) Os aspectos
materiais da producéo (instrumentos, tipo de uva e o tipo e porcentagem de alcool
utilizados); 3) Quais foram as modificacdes através das décadas e qual a visao
sobre elas; 4) A comercializacdo da Jurupiga e do vinho e a importancia da
producdo enquanto fonte de renda; 5) O medo da fiscalizacdo e problematica das
legislacbes. Também sdo abordadas as diferencas e aspectos singulares de uma
producdo artesanal em contraponto a industrial; é discutida a tentativa de
padronizacdo imposta por parte de orgaos fiscalizadores e como a legislacdo vem
tratando esta questdo, em relacdo a modos de fazer que séo patrimonios; e também
a questdo da fluidez entre os aspectos tradicionais e a modernidade, itens

considerados como complementares.
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No terceiro capitulo sdo abordados os trechos das entrevistas que tratam
dos seguintes temas: 1) O consumo da bebida na familia e na Ilha; 2) Onde a bebida
€ mais produzida e se houve ou ha ideia de criar uma Associacao; 3) O impacto da
lei na llha segundo os narradores; 4) O carater de representacdo da bebida em
relacdo a Ilha e a Rio Grande como um todo e sua a continuidade. Também, é feita
uma discussédo sobre conceitos de memoaria coletiva, social, forte, compartilhada e
individual, procurando identificar o que os ilhéus compartilham em relacdo as suas
memorias da producdo de Jurupiga, assim como os aspectos de memoria individual
contidos nas narrativas; ainda, se problematizara a questao da identidade coletiva e
cultural da localidade, relacionada a Jurupiga. Por fim, é feita uma discussdo em
relacdo ao impacto da geracao da lei na comunidade, e a utilidade e funcionalidade

de um registro de patriménio imaterial no caso estudado.



1. Colhendo as uvas e pisando os cachos

No presente capitulo serd abordado o contexto histérico e geografico da
producdo de Jurupiga, ou seja, 0 espaco de sua producdo (Ilha dos Marinheiros),
como esta se iniciou, e como se encontra atualmente. Também serdo trabalhados
alguns relatos e definicbes sobre a Jurupiga que houve ao longo dos séculos; assim
como o historico da producdo de Geropiga portuguesa, e seu status atual. Faz-se,
ainda, um aprofundamento da metodologia empregada e do aporte tedrico utilizado

para a analise das entrevistas e para atingir os objetivos propostos.

1.1 - Allha dos Marinheiros — A cultura e o modo de vida do ilhéu

O municipio de Rio Grande é o mais antigo do Estado, tendo sido fundado
em 1737 com a construcdo do forte Jesus, Maria José por Silva Paes e o0s
incontaveis marinheiros e escravos que com ele vieram. Conhecido, principalmente,
pelo seu centro histérico, pelo polo naval ou pela praia do Cassino, ainda hoje ndo
se conhece muito sobre seus distritos, como acontece em muitos municipios. Assim
sendo, quando se fala em patriménio, € costume pensar apenas no centro histérico
com suas edificacbes; os distritos e o patrimoénio imaterial da localidade ainda séo
pouco abordados. Tendo isto em vista, fez-se necessario uma contextualizacdo
histérica e geogréafica para a melhor compreenséo do objeto de pesquisa proposto.

O municipio atualmente é dividido entre 5 distritos: o 1° é a prépria Cidade
de Rio Grande, tendo como subdistrito o Balneéario Cassino; o 2° é a llha dos
Marinheiros, compreendendo também as Ilhas do Leonideo, das Pombas, dos
Cavalos, da Pélvora, Caldeirdo, Cabras e Constancia (a maioria ndo é habitada); o
3° é Povo Novo, englobando também as llhas da Torotama, Carneiros, Mosquitos e
Martin Coelho; 0 4° é o Taim, abrangendo ainda as Ilhas Grande e Pequena; e 0 5° é
a Vila da Quinta. Assim, desde 1979 a Ilha dos Marinheiros é o 2° distrito de Rio
Grande, sendo a maior do Rio Grande do Sul e possuindo uma area total de 39,28
kmz2. Esta localizada junto ao estuario da Lagoa dos Patos, e segundo o censo de

2010 do IBGE, possui 1.259 habitantes. Dentro da propria llha também existe uma
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divisdo em 5 regifes: Bandeirinhas, Porto do Rei, Marambaia, Coréia e Fundos da
llha (ver Figura 1).

4 - TORTO Do ey

2 - MARAKBAIA
J - Koega
4- FUNDeos

S- . Bawpeiri nHAS

Figura 1: Mapa da llha dos Marinheiros (AZEVEDO, 2003, p.25).

Esta é a divisdo oficial da llha, porém, segundo Rosangela, € comum se
referir a uma 62 localidade, que esta entre o Porto do Rei (ou Porto do Rey/Porto
Rei) e a Marambaia, que segunda a narradora € conhecido por Fredericks. No

presente trabalho sera utilizada esta divisdo dos habitantes.
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Antes da colonizacéo, a llha foi habitada por indigenas, que utilizavam da
pesca, caca e cultivo para sua subsisténcia, tendo em vista que a Ilha tem uma
grande abundéancia de recursos naturais (RUIVO, 1994). Estes grupos indigenas, a
partir de vestigios arqueoldgicos encontrados, eram os minuanos (RUIVO, 1994) e
também grupos da tradicdo guarani e da tradicdo Vieira, segundo fragmentos de
ceramica encontrados na regido de Bandeirinhas™. Muito pouco sobrou de
informacbGes sobre os antigos moradores da llha, mas sabe-se que os indigenas
eram numerosos na cidade de Rio Grande como um todo, e que com a chegada dos
portugueses foram batizados e explorados como mao-de-obra (QUEIROZ, 1987).
Considera-se que algumas de suas tradicOes e costumes ainda estdo vivos na
cultura da llha, como certos modos de trabalhar com a terra e a utilizacdo de ervas e
recursos naturais para os mais diversos fins, porém nenhum estudo foi feito para
identificar de fato estas herancgas e reconstruir uma histéria indigena da regiéo.

No ano de 1737 chega a Rio Grande o brigadeiro Silva Paes e seus
subordinados a fim de construir uma fortificacdo para a protecdo deste territorio,
muito importante para a Coroa Portuguesa — tendo em vista o porto e seu carater
estratégico — e também para servir de auxilio a Colénia do Sacramento (TORRES,
1995). A llha neste periodo serviu apenas como fornecedora de madeira e agua de
excelente qualidade. Sendo os marinheiros 0s primeiros portugueses a aportarem
nela a fim de transportarem estes produtos para a cidade, o local ficou conhecido
como “llha do Marinheyro” (AZEVEDO, 2003). Esta nomenclatura durou pouco, pois
em breve 0s marinheiros acabaram aos poucos se instalando no local, inclusive
comecando o cultivo de hortifrutigranjeiros (AZEVEDO, 2003). Deste modo, a llha

ganhou o nome pela qual é conhecida até hoje, Ilha dos Marinheiros.

! Noticia do Diario Popular: “Zona sul: Encontrados vestigios guaranis na llha dos Marinheiros”.
Disponivel em:<http://srv-net.diariopopular.com.br/18 01 03/in170103.html>. Acesso em: 29 de
junho de 2012.



http://srv-net.diariopopular.com.br/18_01_03/in170103.html
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Figura 2: llha dos Marinheiros vista de cima de uma duna, tendo a Lagoa dos Patos e Rio Grande ao
fundo. Foto obtida em 1° de setembro de 2014, realizada pela autora.

A partir disto, comecaram a surgir reclamacdes em relacdo ao
desmatamento abusivo na llha. Assim, em 1739 o governador do Rio Grande do Sul,
André Ribeiro Coutinho, resolve conceder as primeiras sesmarias, dividindo a llha
em trés partes e doando-as a trés homens chamados Antonio. (AZEVEDO, 2003).
Entretanto, ndo ha registro de que estes “Anténios” tenham de fato ocupado as
terras a eles destinadas. Neste primeiro momento os moradores continuaram sendo
em grande parte os marinheiros portugueses que la se instalaram.

A presenca de negros na llha, embora seja dificil de rastrear, pois néo foi de
interesse da historiografia da época da colonizacdo registrar esta perspectiva de
histéria, presume-se que existiu desde o inicio da ocupacéo do lugar. E apenas no
inicio do século XIX, quando a populacdo na llha j4 estava expressivamente maior,
que temos uma importante noticia que divulga explicitamente a presenca negra no
local. H& informacéo sobre a existéncia de um “Quilombo do Negro Lucas” publicada
pelo jornal O Observador de 9 de janeiro de 1833 (O Observador, apud AZEVEDO,
2003), que relata que havia um assentamento de escravos fugidos na llha, tendo
um homem chamado Lucas como seu chefe. Pode-se presumir que o fato sé foi
noticiado uma vez que o filho de um dos delegados da Ilha acabou sendo morto
pelos quilombolas em fuga, o que gerou uma expedicdo da Guarda Nacional que

aprisionou o escravo Lucas e matou mais seis pessoas (AZEVEDO, 2003). Nao ha
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registros materiais deste quilombo, porém este fato ainda é lembrado por muitos
riograndinos e ilhéus, e a figura de Negro Lucas se tornou um simbolo da luta do
movimento negro da regido (RIBEIRO, 2011).

Para compreender melhor como se da a producédo de Jurupiga e quem sao
os produtores da llha dos Marinheiros, também faz-se necesséario conhecer como
vivem, trabalham, e expressam sua religiosidade e cultura.

A principal fonte de renda da localidade € o cultivo de hortigranjeiros (ver
Figura 3), que abasteceu a cidade de Rio Grande desde a colonizacdo, devido a
terra fértil da Ilha. Hoje continua abastecendo, porém em propor¢des menores. No
municipio tem-se visto uma preferéncia pela compra de produtos de grandes
produtores de outras cidades, e uma menor valorizacdo do produto da prépria
regido. Assim, esta falta de incentivo e a elevacao constante no preco dos insumos
estd desestimulando cada vez mais os ilhéus e tornando dificil a subsisténcia.
Muitos tem abandonado o trabalho de agricultor e buscado emprego no setor
portuario do municipio, que teve grandes investimentos e crescimento nas ultimas

décadas®?.

2 0 municipio, que na década de 1990 estava em um cendrio de estagnacéo econdmica, no inicio
dos anos 2000 recebeu investimentos no setor portuario e também industrial. Desta forma, “A
implantag&do de um polo naval e offshore em Rio Grande partiu de uma deciséo do governo federal de
reativar a industria naval em um primeiro momento e, em um segundo momento, descentralizi-la do
centro do pais. Nesse contexto o porto do Rio Grande ofereceu area disponivel para a realizacéo de
tal empreendimento, ja que este demanda instalagbes dentro do sitio portuario” (CARVALHO,
CARVALHO & DOMINGUES, 2012, p.11). Entretanto, este modelo de desenvolvimento exdégeno gera
inUmeros problemas ao municipio, que por muitas vezes sofre um grande impacto ambiental e social
sem o devido preparo e planejamento. Vale ressaltar que atualmente o setor estd em crise, desde
gue as denuncias envolvendo a Petrobras vieram a tona.
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Figura 3: Plantacao de hortalicas na Ilha dos Marinheiros. Foto obtida em 28 de agosto de 2014,
realizada pela autora.

A pesca artesanal, também tradicional da localidade, é praticada em geral
pelos moradores da Marambaia, Bandeirinhas e Fundos da Ilha (ver Figura 1).
Porém, também se vé uma dificuldade crescente na continuacéo desta pratica, e na
geracdo de renda através dela, devido a escassez do camardo e de peixes na
Lagoa. Isto se da por motivos diversos, como a polui¢cdo, o uso de redes de arrasto,
variagbes climéticas, e a falta de cuidado com o meio ambiente em geral
(AZEVEDO, 2003, p.32). O cultivo de flores para a venda nas floriculturas de Rio
Grande também foi uma ocupacdo rentavel na llha por certo periodo, porém
diminuiu drasticamente nos ultimos anos.

Em relacdo a sua cultura de modo geral, a llha apresenta alguns aspectos
diferenciados do restante do municipio de Rio Grande, mantendo algumas tradicdes,

herancas e costumes portugueses e também conhecimento do trato com a terra que
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podem indicar uma influéncia indigena. Ao estar na llha sente-se que se esta em
outro municipio, os proprios moradores referem-se ao centro da cidade como “Rio
Grande”, ou seja, se consideram como algo a parte. Tal fato é caracteristico de
muitos distritos e até bairros, que pela sua distancia do centro administrativo acabam
criando uma identidade propria e as vezes bem diferenciada do resto do municipio.

A llha possui moradores bastante vinculados ao catolicismo, havendo uma
divisdo religiosa da localidade que se organiza em 3 comunidades, cada uma com
sua Igreja e seu santo padroeiro. A comunidade de Porto do Rei tem a Igreja de Séo
Jodo Batista; a comunidade de Marambaia possui a Igreja de Santa Cruz e por fim a
regido dos Fundos da llha é local da Igreja de Nossa Senhora da Saude
(RECUERO, 2008). H4 também o santuario da Nossa Senhora de Lourdes na regido
do Porto do Rei, inaugurado em 2007 por iniciativa de moradores da localidade e ex-
moradores, junto com a OSCIP Sociedade Marinhense de Desenvolvimento
Sustentavel, possuindo um carater turistico acentuado®® porém j& sendo aceita pela
maioria dos moradores como mais uma das santas padroeiras da llha. Nas datas de
cada padroeiro destas comunidades ha festividades tipicas'®, que seguem muitos
costumes trazidos pelos seus antepassados portugueses. Os salfes adjacentes
destas Igrejas também sao utilizados pelos ilhéus para varias atividades, se
tornando importantes espacos de sociabilidade. Atualmente h& duas Igrejas
evangélicas na llha, na regido da Coréia, embora ndo se possa no presente
momento precisar a quantidade de adeptos e o impacto disto na cultura catélica da
llha.

Ainda sobre as influéncias religiosas, a Ilha comemorava a Folia de Reis,
gue ocorre no dia 6 de Janeiro e os Ternos de Santos, também conhecidos como
Cantoria de Santinho ou simplesmente Santinho(s). Estes ocorrem em junho, nos
dias de Sao Manoel, de Santo Antonio, de S&o Joédo e de S&ao Pedro. Os Santinhos
sdo algo caracteristico desta regido, existindo também no distrito de Povo Novo, e
consiste em grupos, puxados pelo “Mestre do Terno”, que vao de casa em casa no

periodo da noite e madrugada, fazendo cantos improvisados e sendo recebidos com

¥ A santa tem origem francesa e ndo portuguesa, e conforme explica Recuero: “A inauguragao
ocorreu em 26 de maio de 2007, com a festa no “Recanto de Lourdes”, dando surgimento a mais uma
tradicdo inventada. A festa teve também uma forte conotacao turistica e politica junto com o evento
religioso, pois estiveram presentes o prefeito municipal, os dois deputados estaduais da cidade do
Rio Grande, além de diversas autoridades civis e militares. Algumas excursdes turisticas da cidade do
Rio Grande se fizeram presentes também e a presenca de alguns ilhéus” (RECUERO, 2008).

% para maiores informacdes, ver RECUERO (2008).



39

muita comida e bebida tipica (BORGES, 2014). Entretanto, ha alguns anos que esta
festividade n&o tem ocorrido, por falta de interesse dos mais jovens e por
impedimentos e imprevistos dos adultos, cada vez em menor numero, que
geralmente participavam e mantinham a tradicao.

O futebol e a institucionalizacdo de sua pratica em clubes também é notavel
na llha; nas décadas de 1930 e 1940 houve a criacdo de onze clubes; atualmente
restam apenas dois: Barulho Futebol Clube e Esporte Clube Libertador (CORREIA,
2011). Ambos disputam o campeonato amador e possuem sede propria, espaco que
também é utilizado para outros eventos e esportes. O futebol e os atos de torcer e
acompanhar os campeonatos fazem parte das opc¢Oes de lazer da llha, sendo
bastante apreciados pelos moradores.

A gastronomia tipica também € de forte influéncia portuguesa; os
artesanatos como o trabalho de tapecaria; a cestaria em vime ou em jornal; 0s
trabalhos em madeira em geral; a feitura da rede de pesca; a marcenaria naval, etc
(AZEVEDO, 2003), entre outros costumes, também séo caracteristicos da llha.

Entretanto, sendo uma localidade rural, percebe-se uma marginalizacdo em
relacdo a cidade e um descaso por parte do poder publico, dificultando alguns
aspectos da vida dos ilhéus. Como exemplo, cita-se o transporte, a saude e a
educacédo, que embora tenham melhorado bastante nas ultimas décadas ainda séo
precarios; também, a llha foi contemplada com energia elétrica apenas a partir de
1982. Em relacao ao transporte, o inicio dos planos de um aterro que ligariam a llha
do Leonideo (que de fato ndo € uma llha, pois possui ligacado por terra com Rio
Grande via o distrito da Vila da Quinta) e a llha dos Marinheiros, possibilitando a
melhoria do transporte, se deu em 1977. Porém, a criacdo efetiva de uma ponte
somente se concretizou em 2004, permitindo o trafico de énibus e caminhdes, que
facilitou bastante o transporte e a comercializagédo dos hortigranjeiros dos moradores
da llha.

Hoje, no entanto, ndo ha transporte publico coletivo diario, existindo somente
onibus com destino a Ilha em apenas um horério nas tergas e sextas. O transporte
de muitas pessoas para chegar até a Ilha continua sendo pela lagoa, via
embarcacdes de moradores. Vagner, mais conhecido como Vaguinho, ex-morador
da Torotama e agora residente na Ilha dos Marinheiros, viu uma demanda de
transporte regular via lagoa, e ha alguns anos decidiu comecar a fazer o trafego

todos os dias desde as 10 horas e 30 minutos até as 17 horas, com intervalos
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regulares ja conhecidos da populagdo. Ha também outros moradores que decidiram
fazer este trecho diario, como fonte de renda e forma de auxiliar os moradores.
Entretanto, o mau tempo dificulta e, as vezes, impede a travessia, sendo a ligacao

terrestre até Rio Grande uma construcéo importante para a localidade.

Figura 4: Embarcacé@o de moradores e Rio Grande ao fundo. Foto obtida em 28/08/2014, registrada
pela autora.

Em relacdo a salde, h4 somente um posto médico para toda a llha,
localizado no Porto do Rei. Este ndo possui um médico, apenas um profissional da
enfermagem, sendo necessario deslocamento até o centro para qualquer
emergéncia mais séria. O posto € de dificil acesso para a populacdo dos Fundos da
llha e da Coréia (ver Figura 1), além de ser insuficiente tendo em vista a amplitude e
populacdo da Ilha, conforme distintos moradores. Também ndo ha um colégio de
Ensino Médio, assim os jovens tem que se deslocar até a Vila da Quinta para
completar seus estudos, através de um o6nibus escolar disponibilizado pela
Prefeitura.

Outro fator importante é a questdo do turismo, fonte de renda importante na
llha porém mal gerenciado, pois ndo ha regras nem local de camping fixo, fazendo
com que os turistas acreditem que a llha é “terra de ninguém?”, jogando lixo em
qualquer lugar, acampando em propriedade particular por ignorancia e causando
barulho, o que incomoda os moradores. Os atrativos turisticos da llha séo

amplamente divulgados, mas ndo ha preparagdo e muitas vezes nem interesse por
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parte dos moradores de receberem uma grande quantidade de turistas, pois isto
acaba afetando negativamente o modo de vida dos ilhéus e também o ecossistema
da Ilha. Como exemplo para lidar com esta situacédo, Hermes sugere a colocacgéo de
placas em toda a extensdo da ilha explicitando o que € e 0 que ndo € permitido em
cada terreno, fazendo com que fique mais facil para os turistas respeitarem o espaco
alheio e os moradores.

Também importante destacar as modificacbes a nivel ambiental que
aconteceram na localidade devido a exploracao indiscriminada da madeira ao longo
dos séculos. Ocorreu uma devastacdo da mata nativa da Ilha que, como ja visto,
forneceu madeira para a cidade de Rio Grande desde sua colonizacdo no século
XVIII. Isto resultou em um deserto de areia no interior da Illha. Houve também a
plantacdo de Pinus Elliottis na localidade, que contribuiu para o desequilibrio do
ecossistema, além de o uso de agrotoxicos também ter afetado a qualidade antes
exemplar da 4gua da llha, entre outros fatores.

Sobre o cultivo da uva e a producao de vinho e Jurupiga, na década de 1830
ocorreu um fato que impulsionaria de forma consideravel o crescimento e o
desenvolvimento da localidade. O Marqués de Lisboa enviou os primeiros bacelos™
de parreiras ao comerciante Thomas Messiter, residente em Rio Grande e
proprietario da Ilha da Pdélvora e de algumas terras na llha dos Marinheiros. Este
entdo introduziu a viticultura na Ilha e no Rio Grande do Sul (AZEVEDO, 2003).
Assim, a llha foi o primeiro local do Estado a cultivar em grande escala a uva do tipo
Isabel (RUIVO, 1994), tornando-se também uma grande produtora de vinho e de
Jurupiga, pois foi nesta época que comecaram as migrac6es dos portugueses do
norte de Portugal, aumentando cada vez mais a populacédo do local e trazendo os
conhecimentos de plantio de uva e producao de vinho e Jurupiga.

Houve um apogeu do cultivo da uva e da producao de vinho e Jurupiga na
llha, de meados do século XIX a meados do século XX. Hermes conta que o seu
tataravd materno era um dos grandes produtores e comerciantes de vinho em 1912,
0 que é confirmado pelo “Mapa demonstrativo da produgcdo de vinho na llha dos
Marinheiros e da uva exportada para o Rio de Janeiro, durante o ano de 1912”
(AZEVEDO, 2003, p.64). Segundo a autora, naquele ano foi exportado da Ilha 1.121

pipas de vinho e 355.410 quilos de uva. No inicio o vinho e a Jurupiga produzidos na

'* Bacelo é o sistema radicular da videira, que fica sob o solo, sendo retirado com o fim de formar
uma nova planta.
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llha eram consumidos apenas pelas proprias familias, depois se estendeu para o
mercado riograndino e também ao comeércio a outros estados brasileiros, com cada
propriedade produzindo no minimo 10 pipas de vinho (AZEVEDO, 2003). Entretanto,
Hermes relata que a Jurupiga, para fins de comércio, era denominada também como
vinho, sendo a razédo de ndo serem encontrados até entdo registros da época que
especifiguem a quantidade exata da venda apenas da Jurupiga.

Na fala dos produtores mais velhos, ha muitos relatos de quando a producéo
de uva, vinho e Jurupiga ainda eram abundantes na llha. Seu Mario narra uma
situacdo que demonstra como era comum a producéo e o consumo de vinho ainda
na década de 1950:

[...] Em... 1953, eu vim pra llha [...] Eu, a coisa que mais me aborreceu é o
vinho, eu n&o conseguia me acostumar com o vinho. Ah nédo, e aqueles
portugueses me socavam o vinho, e era vinho por 4gua, e na hora de tomar
agua eles tocavam o vinho pro cara, e na hora de tomar café tinha vinho,
pelo amor de Deus, né?

Seu Farico conta um pouco do costume de oferecer o vinho e também a
Jurupiga aos visitantes, e de como isso era feito:

De primeiro, se vocé chegasse numa casa, qualquer casa, de qualquer

portugués, ia oferecer um vinho ou uma Jurupiga, iSSO era praxe. Se

chegasse um visitante, o portugués levava pro galpdo pra tomar um vinho, e

ali, vamos provar dessa, vamos provar daquela... € ndo era em copo, era

em cuia de porongo [...] quando faziam o vinho botavam aquele porongo pra

curtir dentro do lagar do vinho [...] quando os visitantes vinham, iam pro
galpao tomar vinho de porongo.

Os motivos pelos quais houve um declinio na producdo foram varios, mas
talvez 0 mais marcante seja a série de enchentes na llha na década de 1940 que
arrasaram plantacdes e implantaram pragas, como a pérola’®, especialmente
prejudicial as videiras (PINHEIRO JR., 2007). Com a destruicdo das videiras, a
producdo de vinho e também da Jurupiga foi muito prejudicada, pois se tornou
necessario comprar uvas de outras localidades, o que por sua vez encareceu 0
processo de producéo.

Também, ja no final do século XIX, houve a chegada dos italianos na Serra

Gaucha, que comecaram a se especializar na producdo de vinhos, e a abastecer

A pérola-da-terra (Eurhizococcus brasiliensis) € uma cochonllha subterranea que ataca as raizes
de plantas cultivadas e silvestres, destacando-se a videira e fruteiras de clima temperado, ocorrendo
principalmente na regido Sul do Brasil. O inseto é considerado a principal praga da videira, sendo
responsavel pelo declinio da cultura em varias regides devido as dificuldades de controle. Informacao
disponivel em:
<http://sistemasdeproducao.cnptia.embrapa.br/FontesHTML/Uva/UvasViniferasRegioesClimaTemper
ado/pragas.htm>. Acesso em 26 de fevereiro de 2014.
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locais que antes somente a llha abastecia. Em 1927 é formado o sindicato “Vinicola
Rio-Grandense Ltda”, fortalecendo a producdo da Serra e aos poucos tirando do
mercado os produtores artesanais, transformando-se num monopdlio do produto no
Estado (AZEVEDO, 2003).

Outro fator importante para o declinio da vitivinicultura na llha foi o forte
investimento na industrializacdo na cidade de Rio Grande, que acarretou uma
excluséo e isolamento da llha, levando muitos moradores a migrarem para a cidade.
A populacéo entdo diminuiu bastante, em 1940 havia 7.200 habitantes na Ilha, e em
1974 apenas 2.725 (AZEVEDO, 2003). Assim, a situagdo social e politica da llha
mudou de forma considerdvel com as enchentes e apds as Grandes Guerras
Mundiais. Principalmente a partir de 1945, pois “n&o vieram mais portugueses, € 0s
que ficaram foram morrendo. [...] Com isso foi escasseando a mao-de-obra
especializada no cultivo das videiras. Na lIlha ficaram os descendentes, que se
dedicaram somente ao cultivo de legumes e a pesca” (AZEVEDO, 2003, p.47).

Entretanto € interessante ressaltar que os dois narradores mais velhos que
foram entrevistados ainda lembram de uma abundancia de parreiras até
aproximadamente a década de 1960, e fornecem sua prépria visdo do que teria
causado o declinio do cultivo das parreiras e o éxodo rural. Seu Méario lembra esta
época e comenta alguns dos motivos de declinio da produgao:

Ah, [o cultivo da uva comecou a declinar] mais ou menos nos anos [1965]
pra cé, né? Comecou a destruir... eu tive, convivi mais ou menos uns 10
anos com bastante producdo de uva na llha. Ai comecou a dificultar, a
conservagdo, a méao-de-obra, né? Tudo foi... assim, o reflgio das pessoas
se afastar da llha, né? Dentro de 10 anos muita gente abandonou a llha [...]
E no abandonamento as coisas aconteceram, né? O parreiral foi se
destruindo [...] a zona rural teve um ano, uns anos assim, de [1950], no
caso, o0 pessoal vivia muito na zona rural sonhando, ai entrou a tecnologia, a
luz, conforto, coisas mais modernas, entre 10 anos mais ou menos a turma
sentiu que o progresso tava em outros caminhos, né? Que é aquela
dificuldade, ficou, tudo dificil, né? Muita gente foi embora aqui da Ilha tem
arrependimento de ter ido, mas também n&o imaginava que 0 progresso
fosse chegar aqui, né? Mas tudo mudou, porque, pra comecgar, 0 homem do
campo ndo se aposentava. Por tempo nenhum, ndo tinha como descontar,
ndo existia apoio nenhum, né? A maioria daquelas pessoas, meus pais,
morreram sem se aposentar, e muita gente, porque nao tinha esse direito.
Entdo foram procurar os direitos, foram procurar € 0 que que aconteceu,
foram pras vila, foram pras favela, foram pro cinturdo de miséria, pra ter um

desconto de caixa, que era... uma missdo pra velhice, no caso. E aquilo ali
afugentou muita gente da zona rural (MARIO).

Seu Farico também recorda das parreiras, apesar de deixar claro que na sua

infancia ja ndo eram tdo abundantes quanto na época do seu pai.
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[...] isso aqui tudo mesmo era parreira [se referindo a regido onde
estavamos, Fredericks]. Ah, ndo era naquele tempo a estrada, mas essa
parte que os portugueses tratavam “recosta”, tudo era parreira, toda a llha.
[...] eu me criei 14, 14 nos Fundos da llha [...] tinha muita parreira, né, tinha
parreira, tinha tudo que é arvore de fruta, né, a llha exportou muita uva,
muita fruta, a ilha exportava fruta para o Rio [de Janeiro], S&o Paulo [...]

Ao ser perguntado quando as parreiras comegaram a diminuir na llha, Farico

aponta a década de 1950, e explica os motivos pelos quais acha que isto ocorreu, e

0 que considera a decadéncia da Ilha dos Marinheiros, concordando com Mario a
respeito da falta de assisténcia ao trabalhador rural e ao éxodo disto decorrente:

Ah, pegou a diminuir na parte de [1950] e poucos pra ca. Porque vinha

muita gente de fora pra ca trabalhar [...] Mas ai depois Rio Grande pegou a

se desenvolver né? A area industrial, a companhia Ipiranga, e eu, meu

modo de olhar, de ver as coisas, 0 que foi a decadéncia da llha dos

Marinheiros foi a falta de assisténcia ao trabalhador rural. Que ai, eles iam

trabalhar & na industria, e tinha toda a assisténcia ja, né? A partir j4 de

[1950], depois de Getulio Vargas criou a previdéncia, né, eles tinham toda

a assisténcia. [...] a decadéncia da llha dos Marinheiros, pra mim, foi a

falta de assisténcia do trabalhador rural, ai pegou faltar méo-de-obra, ai

aquele sistema de parreiral aqui era muito dispendioso, ndo podiam mais
cuidar e foi terminando, né?

Ainda, segundo Farico, hoje mais de 95% da area de terra de producao da
llha dos Marinheiros estd abandonada. Pode-se perceber assim as mudancas
dramaticas que aconteceram na llha entre as décadas de 1940 e 1960, com o
declinio populacional intenso e a falta de motivacdo de continuar com o trabalho
rural, resultando no declinio das plantacdes em geral e das parreiras em especifico,
gue ainda tinham o agravo de terem sido afetadas pela praga pérola. Isto
obviamente influenciou o0 modo de viver dos ilhéus, que tiveram que ir se adaptando
e encontrando maneiras de seguir com as suas tradicdes, como € o caso da
Jurupiga.

Mesmo com este drastico declinio na producdo de uva, do vinho e da
Jurupiga, atualmente a maioria dos ilhéus ainda possui o conhecimento do modo de
fazer e muitos produzem a bebida para consumo préprio ou para vender aos
vizinhos e conhecidos. A familia Dias € a Unica que produz a bebida em maior
escala e vive somente de seu comércio; também € a Unica que conseguiu retomar o
cultivo da uva em seu terreno, sem ser afetada pela praga peréla, e hoje eles
possuem mais de 400 pés de parreiras. A maioria dos produtores compra sua uva
da regido da Serra, e sobrevive principalmente da agricultura, sendo a producao de

Jurupiga uma fonte de renda auxiliar, como veremos ao decorrer do trabalho.
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1.2 = Jurupiga, Jeropiga ou Geropiga? Relatos e definicbes ao longo dos
séculos

O vinho do Porto consiste em um vinho de fermentagéo n&o completa, pois
nele é adicionado uma substancial quantidade de alcool que a interrompe,
resultando em uma bebida naturalmente doce, pois o acuUcar da uva ndo se
transforma completamente em alcool; e em uma bebida forte, devido ao alto teor
alcodlico. E produzido na Regido Demarcada do Douro®’, localizada a 100km de
Porto, recebendo este nome a partir do século XVII, por ser exportado a partir da
cidade do Porto. Sobre a origem do modo de fazer que resulta neste vinho
caracteristico e patrimoénio de Portugal, ha controvérsias. Os ingleses defendem que
a adicdo de alcool (brandy, nesse caso) para evitar que ele azedasse e que
resistisse a um transporte mais longo foi ideia de sua gente; entretanto, ha indicios
de que os proprios portugueses ja utilizavam esse método para fazer o vinho durar
mais desde o século XVI, com o advento das grandes navegacdes'®. Assim, a
Inglaterra se tornou grande importadora de vinhos do Porto (e investidora, ja que as
Caves localizadas em Vila Nova da Gaia'® sdo majoritariamente empresas inglesas
atualmente), e acredita-se que, em menor escala, também da Jeropiga.

Interessantes documentos, que demonstram um pouco esse intenso
comércio entre Portugal e Inglaterra/Estados Unidos, sdo os trabalhos The prize-
essay on Portugal (1852) de Joseph James Forrester”®; e O Vinho Do Porto:
Processo De Uma Bestialidade Ingleza (1884), de Camilo Castelo Branco?!,

O primeiro fornece informacdes sobre o valor dos impostos de exportagéo do
vinho e da Jurupiga; explica o que seria a bebida e menciona que o comércio dela
especificamente se da mais com os Estados Unidos do que propriamente com a
Inglaterra; também comenta como a bebida, por ser apenas o0 sumo da uva e a

aguardente (utilizados como sindnimos as nomenclaturas de brandy, spirit, e

" Primeira regido viticola regulamentada do mundo, tendo sido demarcada entre 1757 e 1761.
Informagdes  disponiveis em:  http://www.carloscabral.com.br/a-historia-do-vinho-do-porto/;
http://www.taylor.pt/pt/0-que-e-0-vinho-do-porto/introducao-ao-vinho-do-porto/;
http://pt.wikipedia.org/wiki/Vinho do Porto; e
http://dourovalley.eu/PageGen.aspx?WMCM_Paginald=79544. Acesso em: 09 de fevereiro de 2015.
% Cidade localizada em frente ao centro histérico de Porto.
20 Joseph James Forrester, primeiro Barao de Forrester, nasceu em 1809, membro de uma familia
escocesa de Perth. Foi para o Porto em 1831, onde trabalhou na vinicola Offley, Webber, Forrester &
C.2. Trabalhou em defesa da qualidade do Vinho do Porto. (GARCIA; BRANCO, 2009).
L Camilo Castelo Branco (1825-1890) foi contista, romancista, cronista, poeta, critico literario,
historiador, tradutor e dramaturgo, além de um dos principais nomes do romantismo portugués.



http://www.carloscabral.com.br/a-historia-do-vinho-do-porto/
http://www.taylor.pt/pt/o-que-e-o-vinho-do-porto/introducao-ao-vinho-do-porto/
http://pt.wikipedia.org/wiki/Vinho_do_Porto
http://dourovalley.eu/PageGen.aspx?WMCM_PaginaId=79544
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conhaque) era usada para incrementar os vinhos de “classe baixa” e fazé-los mais
encorpados (FORRESTER, 1852).

Ja o livro de Camilo Castelo Branco é uma crbnica, fortemente irnica e
humoristica, que ridiculariza os ingleses por conta de alguns textos equivocados e
criticos sobre o vinho portugués — e a Geropiga. Primeiramente comeca citando
Forrester, que em uma publicacdo criticou os produtores de vinho portugués,
afirmando que adulteravam a bebida com uma porcentagem absurda de aguardente
para aumentar o rendimento, sendo que o produto chegava na Inglaterra quase

intragavel. Conforme relata Branco:

Forrester exclama: “Quem assim deteriora o vinho é, a meu ver, mais
criminoso que um ladrdo vulgar”; e conclui 0 seu opusculo nestes termos:
“Os consumidores ingleses devem dar a Portugal uma licdo pratica,
demonstrando que, se a esse pais convém desfazer-se da sua aguardente,
gue ndo é nos vinhos do Porto que nos deve impingi-la; por que nés, na
Inglaterra, podemos comprar baga e melago por pre¢cos muito mais em
conta do que Portu%al nos encampa o seu licor de que esses ingredientes
formam o principal”” (BRANCO, 2008, s/p)

Também, Branco conta que Forrester descreve a bebida como Jeropiga, ao
invés de Geropiga, gerando confusdo em um terceiro autor, Whittaker, ja que
através dos dicionarios da época as nomenclaturas possuiam definicbes bem

diferentes. Branco explica o caso:

James Forrester, tdo respeitador dos vinhos portugueses como da nossa
ortografia, tinha escrito “Jeropiga” com J. Parece que desta bagatela ndo
devia surdir grande equivoco na percepcdo do pensamento; porém, sucede
gue a palavra com “G” ou com “J” d& duas significacBes de coisas e
serventias, e entradas e saidas muito diversas. Whittaker, para saber
radicalmente o que era “Jeropiga”, abriu o “Dicionario portugués” de
Constancio, e encontrou: JEROPIGA, Ajuda, clyster, bebida medicinal.
Trémulo de indignagdo e livido de nojo, brada o inglés: “Esta ultima
expressdo (bebida medicinal) € o mesmo que mézinha; quanto as duas
primeiras (ajuda, clyster) sdo a mesma coisa, tem o0 mesmo sentido, e
dispenso-me de as traduzir®>. Que ‘belas’ coisas a gente bebe!” (BRANCO,
2008, s/p)

A confusdo entre Geropiga e Jeropiga e a ideia de que uma “bebida
medicinal” com fins de lavagem intestinal estava sendo colocada nos Vinhos do
Porto importados pela Inglaterra causou furor, pois o artigo em que Whittaker

?2 Grafia e sinais de pontuacdo atualizados para portugués brasileiro atual, para facilitar a leitura.
Também, a versdo e-book de 2008 obtida online ndo possui nimero de paginas.

23 Clyster e mézinha sdo sinbnimos de enema; supde-se que “ajuda” e “bebida medicinal”, neste
contexto, também se refiram a algo para o0 mesmo efeito.
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escreveu tal “denuncia” foi traduzido em varias linguas. Dessa forma, Branco
continua:
A honra e a limpeza de Portugal seriam desafrontadas, se Forrester,
Whittaker e os seus tradutores ignaros procurassem Geropiga, com “G”, no
Constancio ou no Moraes, GEROPIGA (esclarece o segundo), licor feito de

mosto de vinho, sobrecarregado de aguardente, que se usa no Douro para
tempero de vinhos. E acrescenta: JEROPIGA, difere.

E por fim, deixa bem claro:

Quanto ao mecanismo de ingerir a Geropiga no corpo humano, deveria ter
explicado que funciona por meio de taga, calice, copo, garrafa, pichel,
cabaca, cangirdo [sic], caneca, e também borracha, mas sem canudo reto
ou curvo; e, para destruir pela raiz a caltnia, deveria jurar pela sua honra
gue nenhum portugués, quando absorve Geropiga, faz uso do Clyso-bomba
de Darbo, ou do irrigador Eguisier24; sendo certo que, na ingestao de tal
liquido, se da sempre a completa auséncia de canudos, bombas, torneiras,
émbolos e engrenagens que desandam e esguicham. A Geropiga bebe-se,
engole-se, escorropicha-se; mas ndo se seringa jamais. [...] em parte
alguma do velho e novo mundo o vinho do Porto incutiu suspeitas de
penetrar nas entranhas humanas por um impulso ascensional, com
intengBes dissolventes ou refrigerantes.

Assim vé-se a problematica da nomenclatura, que até hoje confunde aqueles
gue possuem interesse na tematica. Nesta dissertacdo utiliza-se Jurupiga para
mencionar a producdo da Ilha dos Marinheiros, por ser a nomenclatura mais usual
na localidade; e Geropiga para mencionar a producao portuguesa, por ser o modo
mais utilizado pela Confraria e por esta definicdo historica nos dicionarios. Embora
hoje se acredite que qualquer um dos trés modos de se referir a bebida possa ser
considerado adequado, sendo a terminologia “Jurupiga” apenas brasileira, no século
XIX em Portugal fica aparente que a maneira correta seria Geropiga.

Procurando outras definicdes em sites portugueses e dicionarios online®,
encontra-se Jeropiga utilizada como sinbnimo de “mistela”, “angélica”, ou “vinho
abafado”, geralmente a descrevendo como uma bebida alcodlica forte, que consiste
no sumo da uva adicionado de aguardente para parar a fermentacéo. Entretanto, ha

definicdes que afirmam a utilizacdo do acglcar, ou uma porcentagem maior de alcool

** Aparelhos médicos do século XIX.
% Sites consutados:

http://www.casadafontepequena.com/PT/index.php?option=com_content&view=article&id=59&Itemid=
90; http://www.infopedia.pt/dicionarios/lingua-portuguesa-aao/jeropiga;
http://www.dicio.com.br/jeropiga/ ; http://dicionarioportugues.org/pt/jeropiga. Acesso em: 09 de
fevereiro de 2015.



http://www.casadafontepequena.com/PT/index.php?option=com_content&view=article&id=59&Itemid=90
http://www.casadafontepequena.com/PT/index.php?option=com_content&view=article&id=59&Itemid=90
http://www.infopedia.pt/dicionarios/lingua-portuguesa-aao/jeropiga
http://www.dicio.com.br/jeropiga/
http://dicionarioportugues.org/pt/jeropiga
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(20-25%), ou ainda se referem a bebida como “vinho de ma qualidade”. Como pode
perceber-se, ndo h4 consenso sobre a qualidade e a composi¢édo do produto.

Ha uma certa confusdo dentro do Brasil também por outro motivo, pois
existe um tipo de bebida muito comum na regido sudeste, principalmente em S&o
Paulo, chamada Jurupinga. Este nome € utilizado para descrever varios tipos de
bebida; hd uma industrializada que consiste em uma mistura de variedades
especiais de vinho branco, chamada Jurupinga Dinalle®®; e outras definicdes que
caracterizam “Jurupinga” como uma mistura de vinho com cachaga ou uma mistura
da erva jurubeba com cachaca. Assim, apesar do nhome parecido, estas bebidas sao
completamente diferentes umas das outras.

Ha igualmente uma bebida cujo rétulo se |é “Jeropiga Taimbé — a
Verdadeira”, produzida no municipio de Flores da Cunha/RS, que foi encontrada
pela pesquisadora em uma grande rede de supermercados de S&o Paulo.
Entretanto, possui registro no Ministério da Agricultura (fato que a permite ser
vendida no supermercado) e segundo os ingredientes de seu rétulo (“mosto de uva
parcialmente fermentado, alcool etilico potavel e conservador INS 220”) vé-se que
seu modo de fazer ndo € o mesmo da llha. O subtitulo “A verdadeira” encontrado na
bebida acredita-se que revela uma preocupagdo e uma tentativa de definir a
qualidade e o tipo da bebida, j& que possuem tantos modos de fazer com o mesmo
nome ou nomes parecidos. A Jurupinga Dinalle, por sua vez, possui escrito “A
original” em seu rétulo.

Ainda nesta probleméatica do nome, também foi encontrada uma reportagem

do jornal baiano “A Tarde” de 1950 denominada “A Jeropiga e o Folclore”?’

, ha qual
aborda como é feita a bebida e também expfe algumas visées pejorativas sobre ela.
Em relacdo a como é feita, a reportagem expde: “Chama-se jeropiga a uma bebida
alcodlica, feita de suco de fruta, alcool e acucar, ou também um pseudo vinho cuja
fermentacdo foi suspensa pela adicdo de 10 a 13 por cento de alcool”®®. Como se

vera no decorrer do trabalho, a segunda definicdo é a que se encaixa melhor com o

% A Jurupinga Dinalle, marca mais famosa e com o nome patenteado, inclusive possui um aviso em
na pagina inicial do seu site: “Com o grande sucesso da Jurupinga Dinalle no mercado, algumas
empresas estdo agindo de ma fé, tentando enganar VOCE CONSUMIDOR, com bebidas que
apresentam nomes e rétulos muito parecidos com a nossa bebida Original”. Isto corrobora as
informagdes de que ha varios tipos de “Jurupingas” sendo comercializadas. Informagédo disponivel
em: http://www.dinalle.com.br/identificar.html. Acesso em: 29 de junho de 2012.

2 Informacgéo disponivel em: http://www.jangadabrasil.com.br/marco31/cp31030c.htm. Acesso em: 29
de junho de 2012.

%8 |dem.



http://www.dinalle.com.br/identificar.html
http://www.jangadabrasil.com.br/marco31/cp31030c.htm
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modo de fazer tradicional encontrado na llha. Seguindo a reportagem observa-se
que, segundo o autor, no Estado da Bahia a Jeropiga € tida como uma bebida de
segunda categoria, de “composi¢cdo desconhecida e efeitos perigosos” e € chamada
também de “mistela, termo popular, cuja verdadeira significacdo é: comida ou bebida

mal feita e de sabor desagradavel"®

. Isto novamente remete-se as definicbes da
bebida anteriormente citadas.

Tendo o Brasil uma colonizacéo portuguesa, considera-se possivel que além
da importacdo da bebida também houve sua producdo em outros Estados
brasileiros. Tal fato ja foi mencionado por alguns ilhéus, inclusive houve a mencgéo
de uma producado de Jurupiga na Argentina. Porém, um nucleo comunitario em que
o modo de fazer é uma referéncia cultural e identitaria, como se acredita ser na llha
dos Marinheiros, ainda néo foi encontrado.

Sobre o consumo da bebida em outros Estados, cabe aqui citar alguns
exemplos. Ao ser feita uma pesquisa na Hemeroteca Digital Brasileira® utilizando a
palavra-chave “jeropiga”, foram encontrados varias men¢des da bebida em jornais
do século XIX e XX, principalmente em Porto Alegre, Sdo Paulo e Rio de Janeiro,
sendo este Ultimo o que obteve o maior numero de ocorréncias (89).

Os jornais do século XIX geralmente possuem anuncios da venda de
Jeropiga e outros produtos importados de Portugal, ou ainda, apenas fornecem o
relato das quantidades importadas. Como exemplo, vé-se no jornal carioca Correio
Mercantil de 9 de agosto de 1852, p.1 uma descricdo das quantidade de vinho e
Jeropiga exportados pela cidade do Porto:

A alfadndega do Porto rendeu no ano de 1851 a 1852 Rs. 1,883:060$555. A
exportacdo do vinho, Jeropiga e aguardente no mesmo ano foi de 28.003

pipas. [...] A existéncia no depdsito daquela cidade em 30 de junho deste
ano é de 87,902 pipas de vinho e jeropiga, e de 2,053 de aguardente.

Na edicdo de 13 de novembro de 1884 do jornal, também carioca, Diario
Portuguez, p.1, ha uma definicdo humoristica e enaltecedora de Jeropiga, conforme

um Dicionario do século XVIII;

% |dem.

% Iniciativa da Fundacéo Biblioteca Nacional, a Hemeroteca Digital Brasileira € um portal de
periddicos nacionais que proporciona ampla consulta, pela internet, ao seu acervo de periédicos —
jornais, revistas, anuarios, boletins etc. — e de publicacdes seriadas (http://hemerotecadigital.bn.br/)
Obs: Foi feita uma pesquisa por palavra-chave e selecionado apenas o UF, marcando “Todos” nas
categorias “periodo” e “periddico”. A presente dissertacdo ndo pretendeu se aprofundar nesta fonte,
apenas exemplificar o que foi encontrado.



http://hemerotecadigital.bn.br/
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Um frade portugués, Bernardo de Lima e Mello Bacellar, compds, no século
passado (XVIII), um Dicionéario da lingua portuguesa que € um monumento
de tolices, como se vai ver: “[...] Jeropiga, santa bebida”.

Ja na edicdo de 27 de marco de 1867 do Diario de Sao Paulo, p.4 (ver
Figura 5), hd um exemplo do tipo de anuncios encontrados, descrevendo a venda da
Jeropiga e de vinhos importados de Portugal:

b
e

..
DO ALTO DOURO
24  Rua da Imperatriz 24

Vietor Augusto Monteiro Salgado

participa ao0s seus freguezes que acaba de receber uma remessa de vinhos
em direitura, pela galera «Tentadoran, os quaes siio vendidos puros tal e qual
vém. pelos pre¢os seguintes: é

Vinho de pasto, garrafa 640. Vinho superior, garrafa 2§000.

Dito - s 800. Dito Malvasia - 18280.

Dito - . 18000. Jeropiga w + 18280,

Dito engarrafado 18000. Abafadinho 18280,

Uma nova qualidade de vinho—Baslardo velho superior, garrafa 1§500.

Aguardende legitima do Reino, garrafa 13600.

Jervejas inglezas, em garrafas e meias garrafas.

O annunciante agradece a preferencia que sens amigos e freguezes Jhe tem
dado, afiangando aos mesmos senhores que 0s generos em sua €asa serio sem-
pre de primeira qualidade.

Figura 5: Recorte de jornal paulista do século XIX, exemplificando a importagdo de Jeropiga.

Em Porto Alegre, da mesma forma, foram encontrados anuncios de venda
da “Jeropiga portugueza”, como este do jornal A Federacgéo, do dia 7 de maio de
1887, p.3 (ver Figura 6), que inclusive menciona também os doces de Pelotas,
referidos como “afamados biscoutos de Pelotas”:
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Pinto & Freitas

10 RUA DO COMMERCIO 10

Receberam:

Goiabada cascdo nova, lata i ;%?)%%n

Queijo Prato fresquissimo kilog. T8,

Armazem Di{o do Reinoidem, um 38400 rs.

Dito do Reino duro, um 28500 rs.:

DE Jeropiga portugueza, garrafa 18400 rs,

Ameixas novas, lata ; 90%1'{;.

Y ; Licores: Cacau, Coragau,Ani-
P’I/’ntO & F’re?’tas zelte @ outras muitas marcas,

Vinhos : Completo sorti-

RUA DO COMMERCIO ~ “Simerainsits

ne Champegne, Bis-

quit e outras marcas,

n. 10
Completo  sor

2 mento de, ge-

. neros colo=
niaes,

Recebem directamente os afamados biscoutos de Pelotas .

-
-

Figura 6: Recorte de jornal gaticho do século XIX, exemplificando a importagdo de Jeropiga.

Os jornais do século XX, por sua vez, geralmente possuem receitas e
explicacdes sobre a diferenca entre Jurupiga e vinho. Porém, foi notado que estas
receitas se diferenciam do modo de fazer tradicional, pois levam agucar e podem ser
feitas de qualquer tipo de fruta, ndo s6 da uva. Nas paginas 2 e 7 da edicdo de 22 de
outubro de 1950 do jornal Diario Carioca vé-se uma reportagem sobre a Jeropiga,
explicando o que seria a bebida, diferenciando-a do vinho e fornecendo duas
receitas para fazé-la. Na primeira os trés ingredientes sdo misturados juntos,
impedindo a fermentacdo; e na segunda ha o inicio da fermentacdo para
posteriormente ser interrompida pela adi¢cao do alcool.

Na reportagem, entéo, se entende Jeropiga como uma bebida produzida a
partir de qualquer fruta onde ndo ha fermentacéo (ou ha pouca fermentacéo) e ha o
uso do acucar. O uso do acucar € o grande diferencial do modo de fazer tradicional,
como o encontrado em Portugal na CAGMA e na llha dos Marinheiros. Também ha
a utilizacao do sindnimo “Angélica” para a Jeropiga, que foi encontrado também em
outras definicdes, como se viu. Na continuacéo da reportagem, na qual ha o término
da explicagéo do segundo processo, o autor finaliza expondo novamente a ideia de
gue a Jeropiga seria um processo que pode ser feito de varios tipos de frutas,

dizendo “enviamos aos leitores, mediante pedido, formulas para o fabrico de
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jeropigas de abacaxi, caju, carambola, jaboticaba, grumixama, jenipapo, laranja,

péssego, pitanga, tangerina [...]" (p.7).

1.3 - “Melhor que um copo de Geropiga s6 se for uma garrafa de Geropiga!” A
Geropiga portuguesa

A fim de perceber e descobrir a situagéo atual da producdo de Geropiga em
Portugal, foram feitas pesquisas pela internet e também foi realizada uma viagem
até Portugal em 2013, como ja mencionado. Neste pais foram encontradas inUmeras
referéncias a Geropiga, onde se percebeu que a bebida ainda é produzida e bem
conhecida la.

Demonstrando a permanéncia da producdo em Portugal pode-se citar a
“‘Festa da Castanha e da Jeropiga” realizada na cidade de Famalicido da Serra
(regido central do pais, cerca de 180 km de Coimbra). Nesta festividade a castanha
assada e a Jurupiga, produtos tipicos da regido, sdo lembrados e valorizadas no dia
de Sao Martinho, havendo uma degustacdo de Jeropigas de varios produtores e
premiacdo para a melhor Jeropiga®. Esta identificacdo da Jeropiga e das castanhas
assadas com Sao Martinho € bem conhecida em Portugal, como ficou claro por
inumeras referéncias encontradas online e pela entrevista realizada com o senhor
Manuel.

Também foi encontrado na internet o site®* da “Confraria dos Amigos da
Geropiga de Moinhos e Arredores (CAGMA)”, criada em 2005 e que tem “por objecto
principal, a promocéo, divulgacdo e defesa da Geropiga, produzida na regido dos
Moinhos, assim como a Vinha e o Vinho”*3. Esta Confraria age organizando festas,
promovendo conferéncias e passeios culturais e organizando “provas e concursos
de Geropiga e vinho, a fim de eleger e premiar os melhores na confec¢cdo da
Geropiga nos Moinhos e arredores, assim como promover toda a regido de Moinhos

»n34

e Arredores™”, segundo a descricdo dos objetivos gerais contida no jA& mencionado

7

site. Seu objetivo maior € justamente valorizar esta produgdo e impedir que ela

desapareca.

3t Informagdo disponivel em: http://www.quarda.pt/noticias/sociedade/Paginas/festa-da-

castanha-da-jeropiga-em-famalico.aspx. Acesso _em: 29/06/2012. Video intitulado “Jeropiga de
Séo Martinho em Famalicdo da Serra”. Disponivel em:
http://www.youtube.com/watch?v=14gTxm9Yi34. Acesso em 29 de abril de 2010.

% Disponivel em: http:/confrariadageropiga.no.sapo.pt/. Acesso em: 03 de julho de 2012.

% |dem.

* |dem.



http://www.guarda.pt/noticias/sociedade/Paginas/festa-da-castanha-da-jeropiga-em-famalico.aspx
http://www.guarda.pt/noticias/sociedade/Paginas/festa-da-castanha-da-jeropiga-em-famalico.aspx
http://www.youtube.com/watch?v=l4gTxm9Yi34
http://confrariadageropiga.no.sapo.pt/
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Figura 7: Logotipo da Confraria da Geropiga

A partir destas informacdes, foi realizado um contato com o Grao-Mestre da
Confraria, Manuel Ezequiel Carvalho, inicialmente por e-mail e depois pessoalmente,
para a realizagdo de uma entrevista. Descobriu-se que o modo de fazer bésico é o
mesmo utilizado na llha, sendo as semelhancas e diferencas mais profundamente
abordadas no préximo capitulo.

Segundo a narrativa de Manuel e também a partir conversas com outros
portugueses, ficou claro que a bebida ainda € muito produzida no interior para
consumo proprio, e, como na llha, vem sendo passada de geracdo em geracao:

Em quase todo lado se faz Jeropiga, quase toda gente faz Jeropiga,
normalmente em pequenas quantidades. Ha alguns vitivinicultores que
fazem Jeropiga em grande quantidade [...] mas a qualidade deixa muito a
desejar, porque [...] também vendem muito mais barato e deixam bem a
desejar. A regra € mais as pessoas, pelo menos que conhecemos aqui das
nossas aldeias vizinhas e por onde temos andado, [...] é, as pessoas faziam
Jeropiga para beberem em casa. [...] Era uma bebida que néo ficava muito
cara, porque as pessoas tinham suas vinhas, pouco ou muito, mas faz-se
10 litros, ou 15 litros, ou 20 litros de Jeropiga com relativa facilidade e sem
grandes custos e que se ficava como uma bebida muito agradavel, muito
parecida com o vinho do porto, mas que ficava muito mais barata. E aqui

era exatamente a mesma coisa, 0s meus pais faziam 10 litrinhos, 15 litros,
meus vizinhos a mesma coisa. (MANUEL)

Foi descoberta ainda uma verséao “industrializada” da bebida, encontrada em
supermercados e, segundo Manuel, produzida em larga escala e ndo do modo
artesanal, tradicional, o que segundo ele prejudica seu sabor. Porém, ainda néo se

obteve informacgdes especificas de como seria este modo de produgéao.
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Sobre a Confraria, é interessante também abordar o documento “Oracéo da

"% que conta de forma poética e exaltada a histéria da Jeropiga desde

Sapiéncia
seus principios. Pelo seu cabecalho, o documento parece ter sido apresentado no Il
Capitulo da CAGMA, em 2007, uma ocasiao solene, e foi escrito por José Manuel de
Paiva Simdes®.

De inicio, comeca tracando um historico da producdo de uva e de vinho
desde os primérdios da histéria humana, assim chegando até Portugal, onde deixa
claro que a producéo do vinho sempre teve ligacdo com a de Jeropiga:

N&o estando ainda bem averiguado quando se terdo iniciado as
exportacdes dos vinhos portugueses, afirmam alguns cronistas que este
movimento comercial foi iniciado no tempo de D. Fernando (1367-1383).
Viria a ser no século XVIII que o Marqués de Pombal delimitou a regido do
vinho do Porto e promoveu a criagdo da Companhia Geral da Agricultura
das Vinhas do Alto Douro. E quando tera surgido a Jeropiga nos territérios
gue mais tarde seriam Portugal? Com os Gregos, com 0os Romanos? Teria

sido anteriormente? Com certeza que a producdo da Jeropiga andara de
maos dadas com a producao do vinho (SIMOES, 2007, s/p).

Sobre a nomenclatura, no documento ha um consenso que nao existe uma
forma mais correta que a outra para dar nome a bebida. Manuel também afirmou
isto, explicando que a grafia “Geropiga” foi escolhida para o nome da Confraria por
motivos estéticos (segundo ele, a sigla “CAGMA” ficou mais agradavel aos olhos e
mais facil de pronunciar do que “CAJMA”, se utilizassem “Jeropiga”), porém admite-
se 0 uso de ambas.

Apos este debate, o documento cita alguns escritores e personalidades
famosas portuguesas que tinham costume de consumir a bebida, sempre de forma
humoristica. Como exemplo:

Relatam os calhamggos que era comum Ver o poeta _boémio, Manuel Mqria
Barbosa du Bocage™, (séculos XVIII e XIX), a beberricar copos de Jeropiga
nos botequins em Setlbal. Dizia que a Geropiga lhe aquecia o ventre e

como o ventre estava proximo dos orgdos genitais se encontrava sempre
pronto para lhes dar uso (SIMOES, 2007, s/p).

Posteriormente segue descrevendo o modo de fazer, de forma literaria e

humoristica, utilizando-se de referéncias préprias da regido de Moinhos e Arredores.

% Originalmente disponivel em: <http://confrariadageropiga.no.sapo.pt/>. Acesso em: 03 de julho de
2012. Posteriormente percebeu-se que o documento foi retirado do site da CAGMA, porém esta
disponivel atualmente em: <http://www.leitaobairrada.com/artigo.php?id=845>. Acesso em: 20 de
'&gneiro de 2014. _ _ _ _

N&o se obteve maiores informacBes sobre Simdes, supde-se que seja um Confrade, membro da
CAGMA.
% Poeta portugués, nascido em 1765 e falecido em 1805, representante do Arcadismo lusitano.
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Segue um trecho que mostra o carater de resisténcia em que consideram que a
producdo da bebida se encontra: “E uma iguaria de fabrico caseiro, artesanal que
nao se verga ao abandono dos campos e ndo sucumbe perante o crescimento das
exploragbes vinicolas de caracteristicas empresariais” (SIMOES, 2007, s/p). O
documento até cita uma espécie de trova:
Dizia o Avristides para o Toénio Crica: O compadre ndo ha nada melhor do
que um copo de Jeropiga/Ai isso € que ha compadre/Vosmecé € mesmo
teimoso/Ja Ihe disse que nao ha!/Ha sim senhor!/Ai ha? Entdo diga la o qué

é1/0 compadre, melhor que um copo de Jeropiga so se for uma garrafa de
Jeropiga! (SIMOES, 2007, s/p).

Vé-se que a Geropiga, especialmente nesta regido, € bem comum e
apreciada. Os elementos presentes neste documento s&o importantes porque
demonstram o quanto este modo de fazer é parte da cultura e identidade daquela
regido e o quanto esta Confraria enaltece, preza e defende a sua producéao,
tentando manter a tradicdo viva. O documento segue falando de como o ato de
consumir a bebida também esté ligado a tradicbes e festas religiosas, aqui citando a
festa de Sdo Martinho em que a as comidas tipicas sdo castanhas e a Geropiga,
como ja mencionando anteriormente:

N&o havera aldeia portuguesa que ndo cumpra a tradicdo. Pelo S. Martinho
vai a adega e prova o teu vinho! Diz o povo e a memoria oral. Mas é a
Jeropiga a bebida que tradicionalmente acompanha as castanhas pelo S.
Martinho, pois ndo ha magusto38 sem Jeropiga. E comum ouvirmos dizer

que “castanhas e jeropiga adoga o coragédo e aquece a barriga” (SIMOES,
2007, s/p).

O material também comenta sobre a definicdo de Jeropiga como “vinho do
porto dos pobres”, definicdo esta que €& conhecida também pelos produtores de
Jurupiga da llha:

Ha quem persiste em denominar a Jeropiga como “o vinho do porto dos
pobres”. Entende-se o0 porqué se pensarmos que este finissimo licor era
servido aos convivas na auséncia daquele, pois o povo ndo tinha condi¢cbes

econdémicas para o adquirir, fazendo-o substituir pela Jeropiga (SIMOES,
2007, s/p).

Outro material online encontrado sobre a Jeropiga portuguesa discorre sobre
a questao da preocupacao da extingao deste produto artesanal devido a motivos que
sdo encontrados também aqui na llha: o éxodo rural e a falta de um registro

empresarial especifico que trate de pequenos produtores rurais que produzem uma

%8 Magusto € uma grande fogueira feita para assar castanhas em festividades populares; também se
utiliza a palavra para se referir as proprias castanhas assadas na fogueira.
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bebida alcodlica artesanal. Segundo uma reportagem de 2003 de Secundino Cunha,
jornalista do Jornal Correio da Manhé de Portugal:
A jeropiga e a agua-pé, [..] correm o risco de, a médio prazo,
desaparecerem por completo. Trata-se de iguarias de fabrico caseiro, com
incidéncia nas regides do Minho, Tras-os-Montes, Beira Interior e Ribatejo,
cuja producdo tem diminuido a medida em que os campos vdo sendo

abandonados e as exploragdes vinicolas de caracteristicas empresariais
vao ganhando terreno (CUNHA, 2003, s/p).

O jornalista ainda afirma: “Mas o maior problema advém da lei que, pura e
simplesmente, proibe o fabrico e a comercializagcdo destas bebidas, tdo procuradas
e apreciadas” (CUNHA, 2003, s/p). Apos isto, cita o administrador de uma unidade
hoteleira de Braga que afirma:

As vezes as leis acabam por ser injustas. Por ndo existir qualquer
certificacdo ou controlo de qualidade, acaba-se com produtos importantes
para a manuten¢cdo dos nossos usos e costumes mais tradicionais [...] as

determinacdes europeias deviam prever excepcdes para 0s casos em que
as tradic6es locais estivessem em causa (CUNHA, 2003, s/p).

Pode-se perceber que a legislacdo portuguesa também n&o prevé um tipo
especifico de registro para estes modos de fazer que séo tradicionais. O registro
como patrimdénio imaterial, pelo menos no caso do Brasil, € justamente uma

alternativa para auxiliar na salvaguarda destes bens culturais imateriais.

1.4 - Histéria oral: definicdes e procedimentos

Como ja explicitado na Introducéo, a partir da metodologia da Histéria Oral €
qgue foram obtidas e analisadas as fontes para a presente dissertacdo. Segundo
Portelli, a Histéria Oral é “uma ciéncia e arte do individuo” (PORTELLI, 1997b, p.15),
e através da andlise das narrativas, ao contrario de outras ciéncias que buscam
abstrair a experiéncia da memoria individual em busca do coletivo, ela se propde a
fazer o inverso, dando “atencao as variagdes e transgressdes individuais concretas”
(PORTELLI, 1997b, p.16). Assim, escreve:

[...] a Histéria Oral tende a representar a realidade ndo tanto como um
tabuleiro em que todos o0s quadrados séo iguais, mas como um mosaico ou
colcha de retalhos, em que os pedacos sao diferentes, porém, formam um
todo coerente depois de reunidos — a menos que as diferencas entre elas
sejam tdo irreconciliaveis que talvez cheguem a rasgar todo o tecido. Em

Ultima andlise, essa também é uma representagdo muito mais realista da
sociedade, conforme a experimentamos (PORTELLI, 1997b, p.16-17).
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Em relacdo a transcricdo, optou-se pela analise por audio e transcricdo
direta apenas dos trechos mais expressivos para serem utilizados no trabalho. Sobre
isso, Portelli afirma:

A transcricdo transforma objetos auditivos em visuais, o que inevitavelmente
implica mudancas e interpretacéo. [...] A mais literal traducéo é dificilmente
a melhor, e uma traducdo verdadeiramente fiel sempre implica certa

guantidade de invencdo. O mesmo pode ser verdade para a transcricdo de
fontes orais (PORTELLI, 1997a, p.27).

Acredita-se que a analise direta do audio da entrevista é interessante para
melhor compreender todos 0s aspectos da narrativa, assim como a transcricdo de
trechos chave que seréo utilizados na produgéo do texto para “traduzir’ ao leitor o
que o narrador expde. Ainda no intuito de melhor comunicar as narrativas, se
escolheu editar alguns erros de portugués relativos a concordancia, ou a pronuncia
de palavras, porém deixando intacto qualquer coloquialismo, modo de construcéo de
frases e outras caracteristicas individuais da fala dos narradores. Também se optou
por utilizar o apelido dos produtores que sédo mais conhecidos por eles do que por

seus nomes oficiais.

Ao pensar nos modos de transcrever e utilizar as narrativas como fontes em
um trabalho académico, a diferenca do trato de fontes orais em relacdo as fontes
escritas e suas implicacdes se torna visivel. A necessidade de tornar a fonte oral em
escrita remete a uma ja comum valorizacdo do escrito em detrimento do oral, onde a
escrita foi considerada como racional e objetiva, e a oralidade como subjetiva,
espontanea (PORTELLI, 1997a). Traz-se aqui esta discussdo para afirmar que a
subjetividade é inerente a qualquer producdo humana, sendo necessaria a critica,
analise e interpretacdo seja qual for a fonte, trabalhando a partir de sua
especificidade. Entende-se também que a imparcialidade e objetividade em qualquer
processo de escrita da histéria sao inalcancaveis. O que considera-se 0 mais correto
a fazer é tentar estar ciente de todas as subjetividades — da pesquisadora e das
fontes — e explicitar as posi¢des, davidas e incertezas decorrentes na pesquisa, a
fim de que esta se torne a mais honesta possivel. Neste sentido, Portelli afirma:

[...] qualquer transcricdo torna-se, automaticamente, uma forma de
manipulacdo. Simplesmente ndo acredito na transcricdo perfeita, néo
acredito sequer na fita perfeita. [...] Em vista disso, creio que néo
deveriamos nos empenhar tanto em conseguir neutralidade, mas em deixar

clara a manipulacéo e, por conseguinte, buscar menos a reproducéo do que
a representacdo (PORTELLI, 1997b, p.39).
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Afinal, cada pesquisa sera um ponto de vista do pesquisador que a fizer, que
com sua bagagem intelectual e também emocional iréa interpretar as fontes, nunca
uma verdade universal. Portelli afirma que a objetividade cientifica ndo consiste em
tentar se ausentar do discurso ou simular uma pretensa neutralidade “que é tanto
impossivel quanto indesejavel. Essa objetividade consiste, antes, em assumir a

tarefa da interpretacdo, que cabe aos intelectuais” (PORTELLI, 1997b, p.26).

Sobre a questéo da restituicdo ou devolucao, seja da entrevista transcrita ou
do texto final (dissertacdo, tese, livro) aos colaboradores do projeto, h&
controvérsias. Se para Holanda e Meihy “o compromisso com a ‘devolugéo’ dos
resultados do projeto é condigao basica para se justificar um projeto de histéria oral”
(HOLANDA&MEIHY, 2011, p.17), outros estudiosos problematizam um pouco mais

esta questao.

Portelli acredita que a restituicdo de objetos e informac¢des a comunidade ou

a um acervo comunitario muitas vezes significa mais para o pesquisador do que

para a propria comunidade. A seu ver, 0 aspecto mais interessante que o

pesquisador proporciona as pessoas e comunidades que entrevista € uma

oportunidade de que, através do didlogo, elas possam organizar seus

conhecimentos com maior clareza; e a possibilidade de que suas vozes sejam

ouvidas em outros espacos fora da prépria comunidade (PORTELLI, 1997b).

Considera-se importante a devolucdo do material aos entrevistados, porém se

concorda com Portelli no sentido de ndo esperar que este produto final ira ter tanta
importancia para os colaboradores quanto teve para o pesquisador.

[...] falar de restituicdo apenas em termos de devolver informacgdes a seu

lugar de origem pressup8e uma imagem limitada, espelhada e narcisista da

comunidade, coerente com as versdes separatistas e essenciais da

diferenca cultural, como se as comunidades estivessem interessadas

apenas em ouvir e falar sobre si mesmas. O verdadeiro servico que,

acredito eu, prestamos a elas, a movimentos e a individuos, consiste em

fazer com que sua voz seja ouvida, em leva-la para fora, em por fim a sua

sensacao de isolamento e impoténcia, em conseguir que seu discurso
chegue a outras pessoas e comunidades (PORTELLI, 1997b, p.31).

Com uma posicao parecida, Amado acredita que a relacdo de troca entre
historiador e informante se estabelece ndo apenas a partir do momento em que a
pesquisa € “devolvida” a este, mas assim que este concorde em conceder a
entrevista (AMADO, 1997).
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Por estar lidando com pessoas e néo papeis, por acabar possuindo um
contato muitas vezes afetivo com 0s entrevistados e saber que estes irdo ler o
trabalho final, o pesquisador que trabalha com Histéria Oral possui uma
responsabilidade muito grande e precisa ter um cuidado maior para nao deixar estes
aspectos inerentes a este tipo de pesquisa influenciarem de forma a prejudicar a
obtencdo dos objetivos propostos. Segundo Amado (1997), a questdo da ética na
Historia Oral se localiza mais nos procedimentos técnicos e formas de utilizacdo e
analise das narrativas do que de fato no ato de restituicdo aos colaboradores:

A forte ligacdo da ética com a Histéria Oral evidencia-se [..] nos
procedimentos metodolégicos e técnicos que constituem a pratica da
disciplina: a necessidade de o historiador ser fiel ndo apenas as palavras
dos informantes, mas ao sentido da entrevista, evitando, por exemplo, citar
trechos onde apenas uma parte das opinides é revelada, para nao lhes
alterar o significado global; a necessidade de o historiador explicitar, para os
informantes, os objetivos do trabalho e os possiveis usos que fara da
entrevista; a necessidade de respeitar as solicitacdes dos entrevistados,
como o resguardo da identidade [...]; a necessidade de diferenciar a fala de
cada um dos entrevistados, evitando dilui-los em um conjunto homogéneo,

indiferenciado internamente; a necessidade de diferenciar claramente a voz
do historiador das dos entrevistados, etc (AMADO, 1997, p.149).

bY

Também em relacdo a ética na Histéria Oral, Portelli critica a postura
supostamente neutra e distante que muitos historiadores pensam ser ideal a se
seguir em uma entrevista, afirmando que:

No que me diz respeito, ndo revelaria quase nada de importante sobre
minha vida a alguém que, ao conversar comigo, assumisse uma atitude
neutra, impessoal e distante. Por que devo eu esperar que outros me falem

de sua vida se eu ndo me mostro disposto a contar algo a respeito da
minha? (PORTELLI, 1997b, p.22).

ApGs ponderar as diferentes visées dos autores, concorda-se com a ideia de
responsabilidade do pesquisador em Histéria Oral e da necessidade de haver
respeito e ética em relacdo as pessoas que entrevista, enfatizando que isto deve
ocorrer desde o momento do primeiro contato com o futuro narrador. Em relacdo a
devolucao, pensa-se em devolver uma cépia do produto final (dissertacao) ao casal
Hermes e Rosangela, que se tornaram os maiores defensores e interessados em
manter o modo de fazer vivo na cultura da llha. Esta deciséo se deu pelo fato de que
a familia possui um galpdo na llha, onde produz e vende a bebida, o qual fica aberto
todos os dias em horario comercial, facilitando o acesso da dissertacao tanto pelos

outros narradores que contribuiram para a pesquisa, quanto a outros ilhéus que se
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interessarem e também a turistas que por ventura estiverem em busca de maiores

conhecimentos sobre a bebida.

1.5 - O alimento enquanto patriménio

Como ja visto brevemente na Introducéo, o conceito de patriménio cultural,
sendo histérico, sofreu inimeras mudancgas e ampliagdes ao longo das décadas. Se
antes era entendido por patriménio apenas as edificacbes e bens materiais que
representavam certa cultura ou identidade social, com o passar dos anos houve a
ampliacdo deste conceito para que as herancas culturais imateriais de todos os
povos também fossem consideradas dignas de preservacdo. Explicando o contexto
desta expansédo do entendimento sobre o que seria cultura e patrimonio, Pelegrini e
Funari afirmam que além de ter sido propulsionado pelos novos paradigmas das
ciéncias humanas, principalmente Historia e Antropologia, também se deve levar em
conta que:

[...] o questionamento das formas de poder emergente nos anos de 1960
abriu brechas para a manifestacdo de valores identitarios, antes
subjugados, e trouxe a tona referenciais culturais anteriormente incégnitos
[...] A contestacdo de toda e qualquer forma de autoridade, as utopias por
uma sociedade mais humana, a revisdo de arquétipos de comportamento e
a emergéncia de novas sensibilidades levou a percepcao dos bens culturais
como testemunhos do quotidiano e da concretizacdo do insolito, do
imaterial. Nessa direcdo, os fundamentos que norteavam a selecido dos
bens e o sentido da preservacdo propugnada pela Unesco ampliaram-se
alcangando ndo somente monumentos suntuosos representativos do ponto
de vista dos poderes hegemonicos, mas também constru¢des mais simples

e integradas ao dia-a-dia das populacdes [...] €, mais recentemente, 0s bens
culturais de natureza intangivel (PELEGRINI e FUNARI, 2008, p.34-35).

A partir de uma série de documentos, as chamadas Cartas Patrimoniais,
resultados de Conferéncias propostas pela Unesco desde sua criagdo em 1945, os
paises signatarios comecaram a definir o conceito de Patrimbnio Imaterial em suas
constituicbes e propor mecanismos para a sua salvaguarda. No caso do Brasil, vé-
se que ele antecedeu muitos paises e a prépria “Convengao para a Salvaguarda do
Patriménio Cultural Imaterial” da Unesco de 2003, pois desde 1988 ja possuia uma
definicAo de Patriménio Cultural Imaterial em sua Constituicdo e desde 2000 ja
promulgara o Decreto 3.551do IPHAN que cria mecanismos para a salvaguarda
destes bens. Como definicdo deste conceito se entende:

[As] préticas, representacdes, expressdes, conhecimentos e técnicas — junto

com os instrumentos, objetos, artefatos e lugares culturais que lhes sao
associados — que as comunidades, os grupos e, em alguns casos, 0S
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individuos reconhecem como parte integrante de seu patriménio cultural.
Este patrim6nio cultural imaterial, que se transmite de geracdo em geragao,
€ constantemente recriado pelas comunidades e grupos em funcao de seu
ambiente, de sua interacdo com a natureza e de sua histdria, gerando um
sentimento de identidade e continuidade e contribuindo assim para
promover o respeito a diversidade cultural e a criatividade humana
(UNESCO, 2003, art. 2°).

Utilizando o mesmo documento se vé que para preservar estes bens
intangiveis os mecanismos séo diferentes dos bens materiais. Nao se fala, portanto,
em tombamento e sim registro e salvaguarda, sendo este ultimo conceito definido
por:

Entende-se por “salvaguarda” as medidas que visam garantir a viabilidade
do patriménio cultural imaterial, tais como a identificacdo, a documentacao,
a investigacdo, a preservacdo, a protecdo, a promocao, a valorizacdo, a
transmissdo — essencialmente por meio da educacao formal e ndo-formal -

e revitalizacdo deste patrimbnio em seus diversos aspectos (UNESCO,
2003, Art.2 § 3).

O Decreto 3.551 do IPHAN estabelece mecanismos especificos para a
salvaguarda do patrimoénio imaterial brasileiro, criando o Programa Nacional do
Patriménio Imaterial (PNPI) e a instituindo a metodologia do Inventario Nacional de
Referéncias Culturais (INRC). A partir deste decreto, os registros sdo feitos em
quatro livros:

| - Livro de Registro dos Saberes, onde serdo inscritos conhecimentos e
modos de fazer enraizados no cotidiano das comunidades;

Il - Livro de Registro das Celebrac¢des, onde seréo inscritos rituais e festas
gque marcam a Vvivéncia coletiva do trabalho, da religiosidade, do
entretenimento e de outras praticas da vida social,

Il - Livro de Registro das Formas de Expressdo, onde serdo inscritas
manifestages literarias, musicais, plasticas, cénicas e ludicas;

IV - Livro de Registro dos Lugares, onde serdo inscritos mercados, feiras,

santuarios, pracas e demais espacos onde se concentram e reproduzem
praticas culturais coletivas (BRASIL, 2000).

Percebe-se que o conceito de patrimbnio imaterial vem a colaborar com a
democratizacao da cultura, pois passou a abranger a materializacdo de memoarias de
amplos segmentos culturais e colaborou para a retomada de tradi¢cdes e identidades
das minorias historicamente excluidas do rol dos bens culturais (PELEGRINI, 2007).

Entretanto, o registro em ambito nacional ainda é dificil e demorado no
Brasil, devido a “dimenséo territorial, a complexidade das articulacdes burocratico-
legais e o0 ainda incipiente investimento em capacitagdo na gestdao publica”
(CAVALCANTI e FONSECA, p.7). Porém, em casos emergenciais pode-se utilizar

deste conceito e destes mecanismos para buscar registros municipais ou estaduais,
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como foi feito em Rio Grande, visto que a Constituicdo deixa claro que cabe ao
Estado e aos brasileiros em geral zelar por este patrimonio:
O Poder Publico, com a colaboragdo da comunidade, promovera e
protegera o patrimdnio cultural brasileiro, por meio de inventarios, registros,

vigildncia, tombamento e desapropriagdo, e de outras formas de
acautelamento e preservagdo (BRASIL, 1988, Art. 216, §1°).

Sendo baseado em tradicdes e memodrias sociais/coletivas, que formam o
sentido de identidade de um grupo ou nacado, a valorizar o patrimdénio imaterial
também significa respeitar a diversidade cultural. Igualmente relevante é o carater
dindmico destes bens imateriais, que fazendo parte do modo em que 0S grupos
enxergam e interagem com o mundo Ss&o constantemente recriados:

[...] o patriménio imaterial transmitido de geragdo a geracao é conceituado a
partir da perspectiva da alteridade. Ele é considerado alvo de constantes
‘recriagdes’ decorrentes das mutagdes entre comunidades e os grupos que
convivem num dado espaco social, do meio ambiente, das interagbes com a
natureza e da propria historia dessas populagbes — aspectos fundamentais
para o enraizamento ou o sentido de pertenga que favorece “o respeito a

diversidade cultural e a criatividade humana” (PELEGRINI e FUNARI, p.46-
47).

Assim, € necessario ressaltar o cuidado para ndo engessar algo que, por
sua natureza, € multiplo e que se atualiza constantemente, se modificando a partir
do presente. E indispensavel levar em conta as memorias individuais dos detentores
dos saberes, 0 que as entrevistas, a partir da Historia Oral, podem colaborar. Como
dizem Castro e Costa: “a patrimonializacdo desses bens [imateriais] deve ter como
foco acdes que nado solidifiquem as memdérias desses grupos e nem operem em
sentido inverso ao da lembranga pessoal” (CASTRO & COSTA, 2008, p.130).

O conceito de referéncia cultural também se torna importante para melhor
compreender o de patrimoénio imaterial, pois traz a ideia de que nenhum bem possui
valor por si s6. O que faz algo ser considerado como um bem cultural é a relagéo
gue os sujeitos de certo grupo social tem com ele, identificando-o como parte de sua
cultura, como um aspecto de sua identidade. Ao se falar em referéncia cultural
considera-se que o importante ndo é o objeto em si, mas sim o modo de fazé-lo,
interpreta-lo, vivencia-lo; uma forma mais ampla de conceber o patrimonio,
relacionando o material e o imaterial que de fato sdo indissociaveis. Fonseca
explica:

Referéncias culturais ndo se constituem, portanto, em objetos considerados
em si mesmos, intrinsecamente valiosos, nem apreender referéncias
significa apenas armazenar bens ou informacfes. Ao identificarem
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determinados elementos como particularmente significativos, os grupos
sociais operam uma ressemantizacdo desses elementos, relacionando-os a
uma representacao coletiva a que cada membro do grupo de algum modo
se identifica (FONSECA, s/d, p.113).

Dentro deste amplo debate sobre patrimoénio imaterial e dos cada vez mais
numerosos bens sendo inventariados pelo Brasil e obtendo o registro de P.C.I
nacional, se vé a categoria da alimentacdo também sendo representada. Dos trinta
registros de patrimonio imaterial feitos pelo IPHAN desde 2010, quatro sao alimentos
ou incluem praticas alimentares como caracteristica importante, sendo registrados
nos Livros dos Saberes: Oficio das Baianas de Acarajé; Modo artesanal de fazer
Queijo de Minas, nas regides do Serro e das serras da Canastra e do Salitre;
Sistema Agricola Tradicional do Rio Negro® e no segundo semestre de 2014 houve
o registro da Producdo Tradicional e Praticas Socioculturais Associadas a Cajuina

no Piaui“.

No caso pelotense, como ja mencionado, a tradicdo doceira vem sendo
estudada e valorizada, tendo sido feito um inventario que registra sua importancia
enquanto patriménio da cidade. E dentro desta categoria também se considera a
Jurupiga, com o registro a nivel municipal. Em relacdo a comida enquanto
patrimonio, Cintrdo afirma:

A comida, considerada sob a o6tica do patrimbnio, envolve critérios como
tradi¢cbes, sociabilidade, simbologias, diversidade, meio-ambiente, formando

um sistema complexo de inter-relagdes culturais e € sob essa 6tica que se
estabelecem as politicas para sua salvaguarda. (CINTRAO, 2012, p.4)

¥ «O Sistema Agricola Tradicional do Rio Negro é entendido como um conjunto estruturado, formado
por elementos interdependentes: as plantas cultivadas, os espacgos, as redes sociais, a cultura
material, os sistemas alimentares, os saberes, as normas e os direitos.[...] Esse bem cultural esta
ancorado no cultivo da mandioca brava (manihot esculenta) e apresenta como base social os mais de
22 povos indigenas”. Informacgao disponivel em:
http://portal.iphan.gov.br/portal/montarDetalheConteudo.do?id=17766&sigla=Institucional&retorno=det
alhelnstitucional. Acesso em: 10 de outubro de 2014.

A0 cajuina é uma bebida néo alcodlica, feita a partir do suco do caju separado do seu tanino, por
meio da adicdo de um agente precipitador (originalmente, a resina do cajueiro, durante muitas
décadas a cola de sapateiro e atualmente, a gelatina em pé), coado varias vezes em redes ou funis
de pano, em um processo que recebe o nome de clarificagdo. O suco clarificado é entdo cozido em
banho-maria em garrafas de vidro até que seus aclUcares sejam caramelizados, tornando a bebida
amarelada, e permitindo que possa ser armazenada por periodos de até dois anos”. Informacgao
disponivel em:
http://portal.iphan.gov.br/portal/montarDetalheConteudo.do?id=18441&sigla=Noticia&retorno=detalhe

Noticia. Acesso em: 11 de dezembro de 2014.
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Para Alves, é evidente a importancia da culinédria e da gastronomia e a sua
relacdo intima com o modo de viver dos grupos sociais — neste caso, a identidade

brasileira:

N&do ha como negar que a culinaria e a gastronomia, das formas mais
simples as mais elaboradas, sdo parte desses processos e da identidade
cultural de um grupo. Juntamente com a lingua, a comida é uma das
expressdes primordiais da cultura de um povo. No repertério culinério de
cada lugar, nas praticas de comensalidade de festas e celebracdes -
almocgos, ceias, cafés e outras refeicbes coletivas - nas feiras, nos
mercados, nas praticas de cultivo, criacdo de animais, pesca e outras
atividades envolvidas na obtencao e producédo de alimentos estao presentes
saberes, valores e expressfes que dizem muito do modo de ser e da
identidade cultural brasileira (ALVES, 2011, p.84)

Essa valorizacdo de alimentos enquanto patriménio no Brasil também esta
dentro de um contexto mais amplo. Ha uma crescente nostalgia e valorizacdo de
comidas tipicas e regionais, que é identificada no mundo todo. Conforma explica

Contreras:

A progressiva homogeneizacdo e a globalizacdo alimentares é que
provocam, precisamente, uma certa ‘nostalgia’ relativa aos modos de se
alimentar, aos pratos que desapareceram, suscitando 0 interesse pelo
regresso as fontes dos ‘patriménios culturais’. A ‘insipidez’ de tantos
alimentos oferecidos pela indUstria agroalimentar provocaria lembrancas
mais ou menos mistificadas das ‘delicias’ e ‘variedades’ de ontem. Assim,
desenvolve-se nos dltimos anos uma consciéncia da erosdo dos complexos
alimentares animais e vegetais. Dessa forma, o mercado parece
‘aproveitar’, também, a frustragdo e a insatisfagdo provocadas pelos
alimentos industriais e pelos servicos de catering para reivindicar o prazer
da mesa, o direito ao desfrute dos sabores e da qualidade, a necessidade
de manter a qualquer preco os produtos proprios da terra, assim como 0s
conhecimentos e as técnicas e o ‘saber fazer que os acompanham, as
variedades locais, a rigueza e a razdo de ser da tradicdo, a identidade
proporcionada pelo gosto dos pratos festivos e consumidos em datas que a
reforcam. De fato, estamos assistindo a uma eclosdo da gastronomia,
caracterizada pela valorizacéo inédita do fen6meno culinério. Essa ecloséo
valoriza, simultaneamente, o aspecto hedonista da comida, o estético e
criativo, o valor dos produtos e matérias-primas de carater local e/ou
tradicional e o nexo com um territorio e uma cultura determinados.
(CONTRERAS, 2005, p.138-139).

Cada vez mais se procura o “tipico” de uma regido, algo que nao pode ser
encontrado em nenhum outro lugar (ao contrario de comidas vendidas pelas grandes
redes de fast-food, por exemplo) e que possua um sabor caracteristico e Unico.
Cruz, ao trabalhar sobre qualidade dos alimentos e escalas de produgdo também
aborda esse crescente interesse por alimentos tipicos, e afirma:

Assim, se por um lado a qualidade esta associada a grandes estruturas,

sistemas de controle e rastreabilidade, padronizagdo e cadeias longas de
distribuicdo de alimento, enfim, aos processos dominados pelos impérios
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alimentares através de grandes corporac¢des de alimentos, por outro lado e,
cada vez mais, a qualidade passa a ser associada com a diversidade,
producéo local, tradicdo e relagdo com modos de vida (CRUZ, 2009, p.9)

Neste sentido, trabalhando com a questdo da comida enquanto patrimonio, e
a problemética que alguns alimentos encontram para se enquadrar na legislacéao
sanitaria vigente, Alves explica de forma clara a situagdo, e 0s possiveis
encaminhamentos do IPHAN para resolvé-la:

Afinal, o registro [de patrimdnio imaterial] tem valor declaratério, ndo cria
direitos de qualquer espécie. Os direitos intelectuais, os modos de
circulacdo, consumo e de relacionamento dos produtores de bens culturais
com o mercado abrem outro campo de trabalho interinstitucional, na area
dos direitos difusos, que o IPHAN vem enfrentando no limite de suas
possibilidades. Além disso, os bens registrados demandam também,
urgentemente, a criagcdo de regime juridico sui generis para protecdo dos
conhecimentos tradicionais associados a recursos genéticos, a bens
relacionados a biodiversidade, na interface das politicas de protecéo
ambiental, como também para a protecdo das produg¢fes intelectuais e
artisticas coletivas. [...] Nesse intuito o IPHAN est4 estabelecendo um termo
de cooperagdo com o Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI),
autarquia federal responsavel Pelo registro de marcas e patentes, e também
das Indicacdes Geogréficas’". Estas apresentam convergéncias com o
Registro de Bens Culturais de Natureza Imaterial que podem favorecer e
complementar seus efeitos, em especial no que se refere a garantia de
direitos, a reparticdo de beneficios e a melhoria das condi¢des de vida dos
produtores de bens culturais registrados. (ALVES, 2011, p.78-79)

Esta problematica, como explicitada, j& esta clara para o IPHAN pois alguns
dos alimentos registrados ja tiveram problemas com a vigilancia sanitaria, como € o

caso do queijo de Minas e o do acarajé.

O gqueijo de Minas, feito pelo seu modo artesanal, até hoje s6 pode ser
comercializado dentro do Estado de Minas Gerais, pois infringe a legislacéo federal
que normatiza a producdo de queijos elaborados & base de leite cru*?. Também,
atualmente a maioria dos seus produtores comercializa na informalidade, pois

segundo as normas de producdo industrial que regulamentam a producao,

“1 “No contexto brasileiro, Indicacdo Geografica é uma modalidade de Propriedade Industrial e,

segundo o Artigo 176 da Lei n.9279/96, pode apresentar-se de duas formas: Indicacdo de
Procedéncia (IP) ou Denominacdo de Origem (DO). A Indicacdo de Procedéncia, segundo a referida
Lei, ‘é caracterizada por ser o nome geografico conhecido pela produgao, extragdo ou fabricagdo de
determinado produto, ou pela prestacéo de dado servico, de forma a possibilitar a agregacédo de valor
quando indicada a sua origem, independente de outras caracteristicas’. A Denominagédo de Origem
‘cuida do nome geografico que designe produto ou servigo cujas qualidades ou caracteristicas se
devam exclusiva ou essencialmente ao meio geografico, incluidos fatores naturais e humanos’
gSANTOS, 2014, p.9).

2 p legislacéo federal exige que queijos feitos a partir de leite cru sejam maturados por no minimo
60 dias, enquanto em Minas Gerais, pesquisas fundamentadas especialmente em caracteristicas
climaticas, modo de produgdo e umidade do produto, tém contribuido para alimentar debate que
defende o periodo de 21 dias de maturagdo como prazo a ser cumprido antes da comercializagdo do
produto.” (SANTOS; CRUZ; MENASCHE, 2012, p.15).
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circulacdo e comercializacdo de produtos de origem animal no pais, 0 queijo de
minas, da forma artesanal que vem sendo feito ha séculos, representaria ameaca a
saude publica (SANTOS; CRUZ; MENASCHE, 2012). Apesar da criacdo de uma lei
estadual que dispde especificamente sobre o processo de producédo de queijo minas
artesanal, e dos estudos da universidade e o servico de extenséo rural iniciado para
fornecer orientacdes técnicas para o “aprimoramento do processo de produgdo” aos
produtores, estes ainda possuem desconfianca e resisténcia as normas impostas,
gue descaracterizam o modo de fazer além de demandar um investimento financeiro
inviavel, pois apontam para alteragfes na estrutura fisica das queijarias, no trato
com o rebanho e nas praticas de higiene (SANTOS; CRUZ; MENASCHE, 2012).
Assim, exemplificando com ndmeros essa problemética e dissonancia entre as

legislacdes patrimonial e sanitarista, as autoras afirmam:

Considerando que o universo de 30 mil produtores é composto também por
agueles que produzem em uma escala minima e que, possivelmente, ndo
teriam interesse ou condi¢des financeiras para regularizar a producéo, ao
constatar que o numero de produtores cadastrados representa menos de
um por cento do total [230 produtores], fica nitida a lacuna existente entre
os interesses e possibilidades dos produtores de queijo e a solugdo que
hoje o Estado lhes oferece (SANTOS; CRUZ; MENASCHE, 2012, p.13).

O queijo serrano, produto tradicional feito artesanalmente a partir do leite cru
nos Campos de Cima da Serra*® também tem sido estudado como um alimento que
faz parte da identidade de determinado grupo, que se insere dentro de seu modo de
vida, sendo um saber-fazer passado de geracdo em geracdo (CRUZ, 2012). Este
alimento passa por situacdo parecida com a do queijo de minas, pois ndo se
enquadra na legislacdo de queijos elaborados com leite cru. Esta e outras
legislacbes sanitarias acabam tentando impor uma padronizacdo sem levar em
conta as caracteristicas locais da producdo artesanal, contribuindo para a
descaracterizacdo dos produtos e desestabilizacdo dos modos de vida das familiar
produtoras, como veremos outros exemplos no decorrer do trabalho.

O acarajé passou por situacdo similar, que também gerou uma solucao local
que ainda sim néo resolveu totalmente o problema. O acarajé, e os alimentos
vendidos na rua em geral, jA sdo alvo de preocupacdo de meédicos, viajantes e
autoridades publicas desde o século XIX na Bahia. Porém, para citar apenas um
caso mais significativo, em 2002 houve um estudo feito pela Universidade Federal

da Bahia que analisou amostras de acarajés vendidos pelas baianas em seus

43 Regido nordeste do Rio Grande do Sul.
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tabuleiros e que detectou contaminacgéo por coliformes fecais e bactérias diversas,
aumentando a preocupag¢do com a saude dos consumidores e ocasionando uma
gueda nas vendas (BORGES, 2008). A partir disto, foi criado o “Programa Acarajé
10”, que teve como objetivo “oferecer as vendedoras de acarajé, treinamento sobre
manipulagdo alimentar, higiene pessoal, higiene das instalacdes e utensilios”
(BORGES, 2008, p.98). Como resultado deste trabalho, as vendedoras que
completassem o curso ganhariam um selo de garantia de boa qualidade do produto;
entretanto, apesar de financiamento por parte da Prefeitura, a presenca no curso foi
pequena devido a inimeras dificuldades por parte das vendedoras (gastos para
reformas nos materiais utilizados, transporte até o local do curso, tempo disponivel);
assim, depois de dois anos de atividade o Programa foi encerrado e apenas 124
vendedoras receberam a certificacdo, continuando a maioria na informalidade
(BORGES, 2008). Pode-se entender que esta visédo higienista, de impor regras sem
levar em conta o contexto e o modo de vida dos produtores e produtoras, acaba néo
resolvendo a situacao.

Estes exemplos mostram algumas medidas tomadas para lidar com o
comércio informal de produtos artesanais que possuem formas especificas de
producdo, as quais ndo sao contempladas pela legislacdo vigente da vigilancia
sanitaria. Entretanto, como se percebe, a maioria dos produtores tanto no caso do
gueijo quanto do acarajé continua na informalidade. Tendo isto em vista, Cintrdo
afirma:

Apesar de seu reconhecido valor e importancia econémica, social, cultural e
historica, atualmente a comercializagdo dos alimentos artesanais
tradicionais no Brasil é realizada, em grande medida, a margem dos canais
formais. Tendo seus processos de producdo considerados inadequados
pela legislacdo sanitaria vigente, os atores sociais nela envolvidos sao

frequentemente tratados como “ilegais” e vivem sob ameaca de
constrangimentos, com riscos de apreensf@es e multas (CINTRAO, 2012,

p.5)
A questdo da padronizacdo, imposta por normas industriais, também é
visivel no caso da Cajuina. A bebida, tradicional do Estado do Piaui e agora P.C.I.
brasileiro, simboliza a hospitalidade e os lagos existentes entre as familias
produtoras. Como a Jurupiga, sua producdo é artesanal e caseira, levando a
diferenciacbes na cor, dogura, cristalinidade, leveza ou densidade, caracteristicas
essas influenciadas tanto pela preferencia do produtor, quanto pela qualidade do

caju. Entretanto, ao atingir um interesse amplo de venda e consumo, a bebida
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adquiriu perspectivas de producdo em escala industrial. Conforme explicam Ribeiro
e Veloso:

Ha uma explosdo de demanda no mercado mundial por bebidas naturais e
funcionais, ao mesmo tempo em que a globalizagéo confere valor agregado
a apelos regionais, pautados na identidade cultural. [...] Enquanto o governo
do Estado fomenta a compra da bebida para merendas escolares, a
associacdo de produtores luta por financiamentos mais adequados. O
Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae)
identifica, no Estado do Piaui, as condicbes de possibilidade da
transformacéo dessa bebida tradicional em uma indUstria de grande porte,
capaz de atrair investimentos externos. [...] Esse processo impde medidas
de padronizacéo do produto relativas a cor e dogura, controladas a partir do
tipo de caju utilizado (nativo ou clonado) e tempo do cozimento, assim como
normas de boas praticas que permitam os registros junto a Agéncia
Nacional de Vigilancia Sanitaria (ANVISA) [...] Tais iniciativas introduzem
inovagbes que visam atender as condigcbes de massificagdo e regulagéo
gue o mercado exige, privilegiando a¢bes — tais como a identificacdo de
origem geogréfica — que levam a padronizagdo das caracteristicas de cor e
docura da bebida, a preferéncia pelo uso de cajus clonados e métodos de
producéo e boas préaticas que tendem a erradicar justamente as diferencas
ressaltadas na dindmica da degustacé@o e que contribuem para conformar a
sociabilidade local e a identidade piauiense. (RIBEIRO & VELOSO, 2011,
p.56-57).

A preocupagdo com a seguranca alimentar em relacdo a estes alimentos
que também sao patriménios, quanto a qualquer outro alimento, é indispenséavel.
Porém é fato que as medidas tomadas para tentar uma regularizacado e adaptacao
destes modos de fazer as normas sanitarias vigentes ndo estdo obtendo sucesso.
Pois ndo basta apenas se preocupar com o tipo de material utilizado ou a forma de
venda do produto, é necessario levar em conta seu carater de referéncia cultural e
criar normas a partir disto, educando os produtores porém também considerando
gue podem haver outros modos de manter a higienizacdo e a seguranca alimentar
gue néo somente os defendidos pela legislacdo. Conforme explicado pelas autoras:

De maneira geral, a sociedade, alicercada na legitimacao do conhecimento
cientifico, culto e académico, atribui a esse tipo de conhecimento
legitimidade para definir o rumo de procedimentos a serem adotados. Em
paralelo a esse processo e o fortalecendo, da-se a deslegitimacéo do
conhecimento tradicional e local, ainda que esse também seja originario de
experimentagdo, observacao, avaliacdo e possua um ordenamento logico

decorrente de constante utilizacdo de praticas compartilhadas. (SANTOS;
CRUZ & MENASCHE, 2012, p.16)

As tentativas de padronizacdo e a muitas vezes inevitavel descaraterizacéo
destes modos de fazer, assim como a problematica de um patrimbnio ser

transformado em um produto industrial, feito em grande escala, sdo questdes que
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serdo aprofundadas ao decorrer do trabalho, com a contribuicdo das narrativas dos
produtores.

1.6 — Reflexdes sobre os conceitos de memaria, identidade e tradi¢céo

Ao se trabalhar com a andlise de narrativas, percebe-se a necessidade de
também se aprofundar no conceito de memoria. Tendo em vista a problemética da
pesquisa, se torna igualmente necessario um maior conhecimento sobre o conceito
de identidade, jA que estd sendo trabalhado um modo de fazer que vem sendo
entendido como uma referéncia cultural para o grupo estudado. Pretende-se abordar
estas questdes, assim como as relativas aos conceitos de patriménio imaterial e
tradicdo, ao longo da andlise das entrevistas; porém, a titulo de introducédo, expde-se
agui como se vem entendendo estes conceitos.

Compreende-se a memodria como “uma reconstrugdo continuamente
atualizada do passado, mais do que uma reconstituicao fiel do mesmo” (CANDAU,
2012, p.9). Nao mais vista como o passado registrado no inconsciente, pronto a
ressurgir em sua integridade no momento escolhido pelo individuo, os debates sobre
a memoria tem se complexificado e ampliado. Atualmente, se enfatiza seu carater de
construcdo, que para constituir-se se baseia ndo s6 no passado, mas também no
presente e até mesmo no futuro, sendo uma estratégia de narrativa do proprio
individuo, e por isto possuindo uma ligagdo intrinseca com a identidade. Como
afirma Candau:

A memoria, a0 mesmo tempo em que nos modela, € também por nés
modelada. Isso resume perfeitamente a dialética da memodria e da
identidade que se conjugam, se nutrem mutuamente, se apoiam uma na

outra para produzir uma trajetéria de vida, uma histéria, um mito, uma
narrativa. Ao final, resta apenas o esquecimento (CANDAU, 2012, p.16).

Os elementos constitutivos da memoéria para Pollak séo: 1-a) Os
acontecimentos vividos pessoalmente; 1-b) Os acontecimentos “vividos por tabela”,
ou seja, vividos pelo grupo ou coletividade que a pessoa se sente pertencer, apesar
de nao o ter vivido ou presenciado, e que o autor descreve como uma “memoria
quase que herdada” (POLLAK, 1992, p.201); 2) Personagens e pessoas, sejam
realmente conhecidas no decorrer da vida, ou personagens conhecidos por tabela,
como exemplo o autor cita os grandes personagens da historia; 3) Lugares da
memoria, que podem ser desde o local de férias na infancia, até monumentos,

desde que estejam vinculados a uma lembranca, entendidos pelo autor como
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lugares de apoio da memoria (POLLAK, 1992). E necessario enfatizar que o autor
deixa claro que estes trés elementos podem dizer respeito tanto a acontecimentos,
personagens e lugares reais e baseados em fatos concretos, ou podem tratar de
projecéo de outros eventos (POLLAK, 1992).

Em relagdo a forma como a memoéria se manifesta, Candau produziu uma
tipologia, dividindo as manifestagfes da memoria em trés tipos: 1) Memoéria de baixo
nivel/protomemoria, que seria uma memoria repetitiva ou memoria-habito, onde o
exercicio do julgamento ndo é realizado, sdo os costumes introjetados no espirito
sem que neles se pense ou sem que disso se duvide; 2) A memdria propriamente
dita ou de alto nivel, que seria uma memodria de recordacéo ou reconhecimento, uma
evocacao deliberada ou involuntaria de lembrancas; 3) A metamemoaria, que € por
um lado a representacdo que cada individuo faz de sua propria memodria, o
conhecimento que tem dela e, de outro, o que diz dela. Esta seria uma construgao
explicita da identidade (CANDAU, 2012). Esta tipologia diz respeito apenas as
memoria individuais, como o autor ressalta.

Sobre as possibilidades de uma memdéria coletiva, termo cunhado por
Maurice Halbwachs em seu livro péstumo “A Memdéria Coletiva”, publicado pela
primeira vez em 1950, h4 um longo debate e controvérsia entre os autores.
Halbwachs entende que toda a memdria € coletiva, no sentido de que tem por base
0 meio social. Segundo o autor, quando a lembranca encontra apoio no coletivo ela
se fortifica, sendo muito dificil a existéncia de uma memdria plenamente individual:

[...] nossas lembrangas permanecem coletivas, e elas nos s&o lembrancas
pelos outros, mesmo que se trate de acontecimentos nos quais s6 nés
estivemos envolvidos, e com objetos que sé nés vimos. E porque, em
realidade, nunca estamos s6s. Ndo € necessario que outros homens
estejam la, que se distingam materialmente de nds: porque temos sempre

conosco e em nés uma quantidade de pessoas que nao se confundem
(HALBWACHS, 2004, p.30).

O autor, partindo do pressuposto de que estamos sempre necessariamente
vinculados ao meio social, acaba entendendo que a memodria individual de certa
forma ndo existe. Por outro lado, enxerga que as lembrancas individuais podem
existir, apenas sao mais complexas, porque fazem uma unido Unica de mudltiplas
influéncias sociais. Sobre isto, ele explana:

Apesar de tudo, nada prova que todas as no¢cdes e imagens tomadas dos

meios sociais de que fazemos parte, e que intervém na memoria, nao
cubram, como uma tela de cinema, uma lembranca individual, mesmo no
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caso em que ndo a percebemos. A questdo toda é saber se uma tal
lembranca pode existir, se € concebivel. O fato que ela seja produzida,
mesmo uma Unica vez, bastaria para demonstrar que nada se opde a que
intervenha em todos os casos. Haveria entdo, na base de toda a lembranca,
o chamado a um estado de consciéncia puramente individual que — para
distingui-lo das percepcbes onde entram elementos do pensamento social —
admitiremos que se chame intuigdo sensivel (HALBWACHS, 2004, p.41,
grifos do autor).

Halbwachs admite a possivel existéncia de uma memoria individual sem
influéncia do meio social, porém como algo muito raro, como se fosse 1% de toda a
memoria registrada. Assim sendo, por ser to rara, ou talvez nem existir, o autor se
foca na memoaria coletiva, afirmando que muito do que se reconhece como memdéria
individual na verdade néo é individual, pois é influenciada e inculcada nos individuos
pelos grupos que estes participam, ou seja, pelo meio social, sem o individuo
perceber.

Outros autores, dialogando com Halbwachs, contribuiram para o debate.
Candau acredita que o conceito de memodria coletiva é complicado, dizendo que é
impossivel que essa expressao designe uma faculdade do ser humano; a Unica
faculdade realmente atestada seria a memodria individual (CANDAU, 2012). Para
Candau, a expressao “memoria coletiva” se assemelha a uma representagdo ou
uma forma de metamemoria, ou seja, “[...] um enunciado que membros de um grupo
vao produzir a respeito de uma memoria supostamente comum a todos os membros
desse grupo” (CANDAU, 2012, p.24, grifos do autor). Neste sentido, também afirma:

Ora, a existéncia de atos de meméria coletiva ndo é suficiente para atestar
a realidade de ume memdria coletiva. Um grupo pode ter os mesmos
marcos memoriais sem que por isso compartihe as mesmas
representacdes do passado. [...] Mesmo que as lembrancas se nutram da

mesma fonte, a singularidade de cada cérebro humano faz com que eles
nao sigam necessariamente o mesmo caminho (CANDAU, 2012, p.35).

Aqui Candau enfatiza a individualidade da memdria, pois mesmo partindo de
um meio social e mesmo sendo compartilhada com um grupo de pessoas, nunca
sera idéntica entre todos os individuos deste grupo. Em busca de um conceito mais

depurado, o autor cunha a expressao “meméoria forte”, definindo:

Denomino meméria forte uma memoéria massiva, coerente, compacta e
profunda, que se imp6e a uma grande maioria dos membros de um grupo,
qgualquer que seja seu tamanho, sabendo que a possibilidade de encontrar
tal memoéria € maior quando o grupo € menor. Uma meméria forte € uma
memodria organizadora no sentindo de que € uma dimensdo importante de
estruturacdo de um grupo e, por exemplo, da representacdo que ele vai ter
de sua propria identidade. Quando essa memoéria é propria de um grupo
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extenso, falarei de uma grande memoria organizadora (CANDAU, 2012,
p.44).

Em consonancia com este pensamento e utilizando-se de conceitos de
mem©éria compartilhada e memaria social, pode-se perceber a posicdo de Portelli
quanto ao assunto:

Se toda memédria fosse coletiva, bastaria uma testemunha para uma cultura
inteira; sabemos que ndo é assim. Cada individuo, particularmente nos
tempos e sociedades modernos, extrai memoérias de uma variedade de
grupos e as organiza de forma idiossincratica. Como todas as atividades
humanas, a memoéria é social e pode ser compartilhada [...]; ela s6 se
materializa nas reminiscéncias e nos discursos individuais. [...] Quando
compreendemos que ‘memoria coletiva’ nada tem a ver com memoérias de
individuos, ndo mais podemos descrevé-la como a expressdo direta e
espontanea de dor, luto, escandalo, mas como uma formalizacéo

igualmente legitima e significativa, mediada por ideologias, linguagens,
senso comum e instituicbes (PORTELLI, 2006, p.127, grifos do autor).

Ambos concordam com Halbwachs no aspecto de que toda a memoéria é
social, no sentido de ter por base e ser influenciada pelo meio social que o individuo
estd inevitavelmente inserido. Porém, acreditam que o termo memoria coletiva
designa algo diferente e preferem dar énfase no aspecto individual da meméria e de
como ela se utiliza de influéncias sociais para se constituir. Como ja dito, Pollak
também dialoga com Halbwachs, porém enfatiza o carater de disputa em que as
memdérias se encontram, gerando memoarias clandestinas e subterrdneas que se
opBe a uma memoria oficial (POLLAK, 1989):

Se a analise do trabalho de enquadramento de seus agentes e seus tragos
materiais € uma chave para estudar, de cima para baixo, como as memorias
coletivas sdo construidas, desconstruidas e reconstruidas, o procedimento
inverso, aquele que, com os instrumentos da histéria oral, parte das
memoérias individuais, faz aparecerem os limites desse trabalho de
enquadramento e, ao mesmo tempo, revela um trabalho psicolégico do
individuo que tende a controlar as feridas, as tensfes e contradigfes entre a

imagem oficial do passado e suas lembrancas pessoais (POLLAK, 1989,
p.12).

Tendo em vista este debate entre os autores e as variadas formas de
perceber uma possivel memodria social, posteriormente, através da andlise das
fontes, ird se problematizar estas questdes para verificar na pratica a aplicacéo
destes conceitos. Os autores também discorrem sobre a ligagdo entre memoria e
identidade, assim se faz necesséario melhor compreender o que se vem entendendo
por identidade, como se constitui e também se é possivel pensar em uma identidade

cultural ou coletiva.
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Segundo Pollak, a identidade é constituida por trés elementos essenciais: 1)

A unidade fisica, ou seja, o sentimento de fronteira fisica ou fronteiras de

pertencimento a um grupo; 2) A continuidade dentro do tempo, tanto no sentido

fisico quanto no psicologico; 3) O sentimento de coeréncia, a ideia — que parte de

uma construcdo — de que os diferentes elementos que formam um individuo s&o
efetivamente unificados (POLLAK, 1992). Assim sendo, o autor escreve:

Podemos portanto dizer que a memoria € um elemento constituinte do

sentimento de identidade, tanto individual quanto coletiva, na medida em

que ela é também um fator extremamente importante do sentimento de

continuidade e de coeréncia de uma pessoa ou de um grupo em sua
reconstrugdo de si (POLLAK, 1992, p.204, grifos do autor).

Candau concorda com esta visdo, tanto sobre a memoria e a identidade
estarem indissociavelmente ligadas e se influenciaram mutuamente, quanto sobre o
fato de ambas serem construcdes. Para o autor, quem ndo tem lembrancas néo
possui uma identidade individual e social: “Sem lembrancas, o sujeito € aniquilado
[...] A memoria é, de fato, uma ‘forga de identidade”™ (CANDAU, 2012, p.17); também
afirma que “a memoria é a identidade em acdo, mas ela pode, ao contrario,
ameacar, perturbar e mesmo arruinar o sentimento de identidade” (CANDAU, 2012,
p.18). O autor explica:

No que se refere ao individuo, identidade pode ser um estado — resultante,
por exemplo, de uma instancia administrativa: meu documento de
identidade estabelece minha altura, minha idade, meu endereco etc. —, uma
representacdo — eu tenho uma ideia de quem sou — e um conceito, o de

identidade individual, muito utilizado nas Ciéncias Humanas e Sociais
(CANDAU, 2012, p.25, grifos do autor).

Sobre este conceito, Stuart Hall concorda com ambos, enfatizando seu
carater de construcao e acima de tudo seu carater histérico, onde posteriormente se
foca entdo no conceito de identidade como percebido pela pés-modernidade (HALL,
2005). Assim, Hall define trés conceitos histéricos de identidade, realgando
justamente como este conceito muda com o tempo. Primeiro se tem a visdo do
sujeito do lluminismo, que via a identidade como fixa, unificada, inata; ja a visdo do
sujeito socioldgico destaca a relacdo e interacdo entre o individuo e a sociedade,
onde esta identidade inata acabava sendo influenciada pelo meio social; por fim, a
visdo do sujeito pds-moderno, que seria de uma identidade médvel, em eterna
construgcdo, definida historicamente e nao biologicamente, gerando sujeitos

fragmentados. Como afirma o autor: “A identidade é realmente algo formado, ao
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longo do tempo, através de processos inconscientes [...]. Existe sempre algo
‘imaginario’ ou fantasiado sobre sua unidade” (HALL, 2005, p.38).

Sobre a questéo da identidade coletiva, Candau observa:

[Aplicando o conceito] a um grupo, a complexidade aumenta. Passemos ao
fato de que, nesse caso, o termo ‘identidade’ é improéprio porque ele nunca
pode designar com rigor uma ‘recorréncia’: em um momento preciso de uma
observacdo um individuo é idéntico a ele mesmo, mas duas pessoas —
mesmo que se trate de gémeos — jamais sdo idénticas entre elas. O termo &
entdo utilizado em um sentido menos restrito, proximo ao de semelhanga ou
de similitude que satisfaz sempre uma inclinagdo natural do espirito. Se
admitirmos esse uso pouco rigoroso, metaférico, a identidade (cultural ou
coletiva) é certamente uma representacao (CANDAU, 2012, p.25, grifos do
autor).

Entendendo a identidade cultural como representacéo, o autor enfatiza que
ela ndo é algo dado, e que assim como acontece com a memoria, seria impossivel
imaginar duas pessoas ou mais com a mesma identidade; porém, através dos
autores abordados, pode-se entender que os seres humanos possuem multiplas
identidades, multiplas identificacdes com variados grupos, que podem se basear em
memorias compartilhadas, em aspectos culturais hereditarios, que assim gerariam

uma identidade cultural, coletiva ou social.
De um lado, parece-nos abusivo utilizar as expressdes ‘identidade cultural’
ou ‘identidade coletiva’ para designar um suposto estado de um grupo
inteiro quando apenas uma maioria dos membros desse grupo compartilha
o estado considerado [...] Por outro lado, é reducionista definir a identidade
de um grupo a partir unicamente da protomemobria, pois as estratégias
identitarias de membros de uma sociedade consistem em jogos muito mais

sutis que o simples fato de expor passivamente habitos incorporados
(CANDAU, 2012, p.26-27).

N&o considerando uma possivel identidade coletiva/cultural como aspectos
gue séo encontrados de forma idéntica em todos os membros do grupo, nem como
algo baseado em um aspecto hereditario ou em “habitos incorporados” passados de
geracdo em geracado de forma intacta, Candau oferece entdo uma forma me melhor
compreender a questdo. Sendo uma construcao que parte tanto do individuo como
tem base em aspectos sociais, a identidade cultural nunca sera homogénea, nem

baseada em algo completamente fixo e imutavel.

Tendo isto em vista, percebe-se que ao se falar sobre memoaria, identidade e
aspectos culturais passados de geracdo em geracdo, também é interessante
abordar a questéo da tradicdo. Explicando as origens do termo, Giddens afirma que

por muito tempo a tradicdo e o costume foram a esséncia da vida humana, nao
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precisando, portanto, de uma nomenclatura e problematizagdo. Para o autor, estes
conceitos sdo fruto da modernidade, época em que os costumes e tradicées foram
se perdendo, ou se transformando. Segundo Giddens (2000, p.49) “Foi o lluminismo
do século XVIII na Europa que depreciou a tradigdo”, a qual era vista como o lado
sombrio da modernidade, algo irracional, uma tolice sem sentido. Definindo o que

entende por tradicdo, o autor escreve:

E simplesmente erréneo [...] supor que, para ser tradicional, um dado
conjunto de simbolos ou praticas precisa ter existido por séculos. [...] A
persisténcia ao longo do tempo ndo é a caracteristica chave que define a
tradicdo, ou seu primo mais difuso, o costume. As caracteristicas distintivas
da tradicdo sdo o ritual e a repeticdo. As tradigcbes sdo sempre propriedades
de grupos, comunidades ou coletividades. Individuos podem seguir
tradicbes ou costumes, mas as tradicbes ndo sdo uma caracteristica do
comportamento individual do modo como os habitos o sdo (GIDDENS,
2000, p.51-52).

J4 Hobsbawm e Ranger, em relacdo ao seu conceito de tradicbes
inventadas, assim definem:

Por ‘tradicdo inventada’ entende-se um conjunto de préticas, hormalmente

reguladas por regras técitas ou abertamente aceitas; tais praticas, de

natureza ritual ou simbdlica, visam inculcar certos valores e normas de

comportamento através da repeticdo, o que implica, automaticamente, uma

continuidade [bastante artificial] em relacdo ao passado (HOBSBAWM e
RANGER, 2012, p.8).

Os autores também fazem uma diferenciacdo entre tradicdo e costume,
afrmando que a caracteristica das tradicbes, mesmo das inventadas, € a
invariabilidade, sendo elas marcadas por préticas fixas e repeticdo; ja 0 costume nao
impediria as inovacles, se adaptando ao presente, porém sempre mantendo uma
compatibilidade com os costumes do passado. Giddens, entretanto, discorda dos
autores e afirma que todas as tradigdes seriam inventadas. Sobre o assunto, o autor
assim diz:

Nenhuma sociedade tradicional era inteiramente tradicional, e tradi¢cbes e
costumes foram inventados por uma diversidade de razdes. N&o
deveriamos supor que a constru¢do consciente da tradicdo € encontrada
apenas no periodo moderno [como defendem Hobsbawm e Ranger]. [...] A
ideia de que a tradicdo é impermeavel a mudanca é um mito. As tradicfes
evoluem ao longo do tempo, mas podem também ser alteradas ou

transformadas de maneira bastante repentina. Se posso me expressar
assim, elas séo inventadas e reinventadas (GIDDENS, 2000, p.50-51).

Neste sentido, Candau também oferece alguns elementos para melhor

entender o conceito. Fazendo uma ligacdo com o0 seu conceito de memoria
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compartiihada ou coletiva, e a necessidade e importancia da transmissao da

memoéria, Candau afirma:
Aquilo que denominamos como tradicdo propria a um grupo é a combinacédo
entre transmissao protomemorial e memorial que interagem uma sobre a
outra fazendo, por exemplo, da tradi¢éo religiosa um ‘sistema organizado de
pensamentos e gestos’. Para viver e ndo apenas sobreviver, para ser
transmitida e, sobretudo, recebida pelas consciéncias individuais “em inter-
relacdo, em conexdao de papéis, em complemento de fungdes”’, essa
combinacdo deve estar de acordo com o presente de onde obtém sua
significacdo. Ela sera auténtica, quer dizer que tera sua forca — a de conferir
aos membros de um grupo o sentimento de compartilhamento de sua
prépria perpetuacdo enquanto tal — de sua autoridade, aquela de uma
transmissao efetiva e aceita. Nesse caso, a tradicdo corresponde bem a
definicdo que fornece Daniéle Hervieu-Léger: um universo de significacbes
coletivas no qual as experiéncias cotidianas que inscrevem os individuos e

0S grupos no caos sao reportadas a uma ordem imutavel, necesséria e
preexistente aos individuos e aos grupos (CANDAU, 2012, p.121).

A autenticidade da tradicdo se daria, entdo, pelo significado que ela possui
para os individuos de determinado grupo. Tanto Giddens quanto Candau afirmam
seu carater maleavel de adaptacdo ao presente; nenhuma tradicdo € herdada em
estado bruto desde sua origem mais remota e sim vai se adaptando segundo o
contexto presente.

Tendo esta premissa em vista, se pode abordar o conceito de tradicédo oral,
que contribuiu para a compreensao do objeto de pesquisa. José Carlos Sebe B.
Meihy e Fabiola Holanda localizam este conceito dentro de um dos géneros de
histéria oral, juntamente com histéria oral de vida e histéria oral tematica (HOLANDA
e MEIHY, 2011). Para os autores, tradicdo oral estaria relacionada a aspectos
passados de geracdo em geracao de forma oral, como mitos, rituais, que influenciam
a visdo de mundo das comunidades. Para trabalhar com este tipo de Histéria Oral,
ndo se utilizaria s6 entrevistas, mas também se faz necessario uma observacéo
participante, um maior tempo de contato com a comunidade e o estudo profundo de
seu cotidiano. Tal tipologia se aproxima muito da Antropologia, inclusive os autores a
identificam como parente da etnografia (HOLANDA e MEIHY, 2011).

Ja Verena Alberti, ao tratar sobre o conceito, oferece como base a definicao
da Enciclopédia Britanica, dando sua opinido logo em seguida:

Tradicdo oral € o agregado de costumes, crengas e praticas que nado foram
originariamente colocadas na forma escrita, mas contribuem para a
continuidade de um grupo social e ajudam a formar sua visao de mundo. [...]
[Esta] definicdo da Enciclopédia tem o mérito de chamar a atencao para o

termo tradicdo da expressao ‘tradicao oral’. Sdo praticas que ‘contribuem
para a continuidade de um grupo social e ajudam a formar sua visdo de
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mundo’. Ou seja, trata-se de um patrimdnio que o grupo detém e que € uma
parte importante de sua identidade. [...] Mas o termo tradi¢cdo aqui ndo deve
ser entendido como um anténimo de mudanca, pois, como vimos, é préprio
da tradicdo oral a inovacao e o esquecimento (ALBERTI, 2005, p.24, grifos
da autora).

Alberti também da énfase ao carater plural das tradicées orais. Embora se
possa admitir que estas possuam um nudcleo basico que € passado de geracdo em
geracdo, elas acabam sendo interpretadas de forma Unica por cada individuo.
Assim, ela reconhece um paradoxo: “se n&o for registrada, a peca de tradi¢do oral
corre o risco de se perder, caso nenhum falante se encarregue de atualiza-la. Por
outro lado, se for registrada, [...] cristaliza-se e torna-se Unica, abolindo as demais
possibilidades” (ALBERTI, 2005, p.23-24).

A partir das narrativas se percebem muitas destas caracteristicas na
producdo de Jurupiga. Apesar da formula basica do modo de fazer, que vem sendo
passado de geracdo em geracdo, cada familia acabou interpretando esta base e
desenvolvendo pequenas modificacbes, que na verdade se pode entender como
adaptacdes a sua realidade e as suas preferéncias. Os produtores entrevistados,
como serda visto no proximo capitulo, encaram a modernizacdo do modo de fazer
como algo natural e muitas vezes benéfico, porque a mecanizacéo dos instrumentos
utilizados facilitou todo o processo. Como diz Alberti: “[...] o patrimbnio é
continuamente acumulado e dissecado. Ou seja, ndao existe um inventario de
tradicbes em estado bruto. Elas precisam ser atualizadas e, desse modo, séo
transformadas” (ALBERTI, 2005, p.25). Acredita-se, portanto, que 0s conceitos de
tradicao/tradicdo oral ajudam a pensar como abordar este modo de fazer, sem
generalizar ou fixar algo que ndo é fixo, nem tornar coletivas as individualidades

existentes dentro do modo de fazer.



2. Adicionando o alcool e esperando envelhecer

No presente capitulo séo tratados alguns temas referentes ao modo de fazer
em si: como se deu a transmissado do saber; quais as etapas da producao; quais 0s
instrumentos e qual o tipo de uva e o tipo de alcool utilizados; quais foram as
modificacdes através das décadas e qual a visdo sobre elas; se a producédo ja teve
algum tipo de fiscalizacdo ou tentativa de padronizacédo; e por fim, se a producéo é
destinada ao comércio. A narrativa do produtor portugués Manuel é abordada
separadamente, a fim de tracar algumas comparacdes entre os modos de fazer.

Para a andlise das narrativas, sdo utilizados os elementos teoricos que
ajudam a entender o objeto de pesquisa proposto e que se entrelacam com o0s
temas aqui trabalhados, como o conceito de tradicdo, o carater familiar da producéo,
a questdo da artesanalidade, a diversidade do modo de fazer em contraposicao a
um modo de producgdo industrial, entre outros. Também se fard uma discusséo
acerca da legislacdo sanitéria relativa a producéo de bebidas no Brasil.

Enfatizaram-se aqui as entrevistas mais extensas, pela complexidade maior
das respostas, embora as narrativas mais curtas também sejam abordadas, pois
forneceram interessantes informacgfes relativas ao tema e foram Uteis para a
comparacao entre o(s) modo(s) de fazer Jurupiga e a visdo dos produtores relativa a
isto.

Afirmando que a “arte de narrar estd em vias de extingdo” (BENJAMIN,
1994, p.197-198), Walter Benjamin explica que € cada vez mais raro encontrar bons
narradores, dizendo que:

Quando se pede num grupo que alguém narre alguma coisa, o embaraco se
generaliza. E como se estivéssemos privados de uma faculdade que nos

parecia segura e inalienavel: a faculdade de intercambiar experiéncias”
(BENJAMIN, 1994, p.197-198).

Acredita-se que isto pode ser confirmado em qualquer projeto de Historia
Oral que se proponha a entrevistar um grupo consideravel de pessoas; a maioria,
por ndo ter a experiéncia de narrar, mesmo fatos cotidianos, acaba se sentindo

constrangida e pode demorar um tempo até que responda as questdes de forma
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mais tranquila. Entre os produtores entrevistados, alguns ja possuiam experiéncia
narrativa, com Hermes, fazendo com que o encontro fosse mais longo; outros nao
tinham timidez nenhuma e pareciam gostar muito de conversar, como seu Mario e
Manuel, onde a conversa se estendeu para questfes além da tematica proposta e
continuou apdés o término oficial da entrevista. Houve alguns narradores que
responderam as perguntas de forma rapida e sucinta, acreditando ndo ter muito o
gue acrescentar por saberem que a pesquisadora ja havia conversado com a familia
Dias; e outros que ao longo da entrevista foram se soltando aos poucos. Acredita-se
também que a experiéncia adquirida da pesquisadora ao conduzir as entrevistas foi
se construindo aos poucos, gerando melhores resultados a cada produtor

entrevistado.

2.1 - “Isso a gente aprendeu fazendo” — O modo de fazer e sua transmissao

As perguntas relacionadas ao modo de fazer foram as em maior nimero e
as mais especificas do roteiro basico, com o fim de pormenorizar e compreender o
processo de feitura da bebida e conseguir elencar suas permanéncias e
modificacdes.

Ao serem perguntados como aprenderam a produzir a bebida, as respostas
foram variadas. Hermes respondeu: “Isso a gente aprendeu fazendo, na verdade
meu avo faleceu agora em 2010 e ele sempre fez. A gente aprendeu brincando, e
fazendo junto com ele e seguiu”. Quando questionado sobre ha quanto tempo faz a
bebida, explica:

E uma pergunta que [...] faz bastante tempo. Desses meus 46 de idade ai
[...] eu, desde que eu me conhec¢o por gente eu sempre tive envolvido na
volta disso. J& com meus 5, 6 anos de idade, eu tenho certeza que eu
andava na volta 14, incomodando [...] (risos) atrapalhando, mas, nesse
momento, a gente ja tava aprendendo, com certeza. Com meus filhos nao
foi diferente. Eles com 6, 7 anos ja tavam ali, tirando as folhinhas do meio
da uva, e perguntando porque que essa pode botar e aquela ndo pode,
entdo, nesse momento a gente ja ta aprendendo mesmo, sem um

ensinamento, a gente t4 participando. Eu acredito que desde 6, 7 anos de
idade eu tava envolvido ai, faz [...] em torno de 40 anos.

Percebe-se aqui o carater de tradicdo familiar, passada em geracdo em
geracao, por meio pratico e ndo por um ensinamento formal ou uma receita fixa. A
aprendizagem acabou gerando diferencas no modo de fazer em cada familia que
produz a bebida, além de ter sofrido mudangas em relacdo a novos materiais

utilizados para a produgéo, como se vera ao longo do capitulo.
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A narrativa de Bardo também demonstra como o modo de fazer foi passado
de geracdo em geragdo. Ele conta que seu pai fez Jurupiga por um curto tempo
guando ele era crianca, portanto ele possuia algumas informacdes sobre o0 modo de
fazer mas ndo seguiu produzindo a bebida. Quando decidiu comecar a fabricar, ha
cerca de 12 anos, pegou mais informac¢des com o avd materno de Kétia e Hermes, o
pai de dona Ivone. Ao explicar quais sdo as etapas de producao, ele conta:

Producéo de uva, por exemplo, a gente ndo tem. Como a gente trabalha
com producdo de hortigranjeiros a gente ndo tem area nem tempo
disponivel pra produzir uva, entdo a gente faz a compra da uva, e faz o
processo inicial que é o mesmo da producédo do vinho, a moagem da uva, e
ai antes de comecar a fermentacdo, entdo se tira o mosto, que é a parte

mais nobre, pra producdo da Jurupiga. [Usamos uma] maquina, é, uma
maquina de triturar.

Aqui ja se percebe uma diferenca de prioridades entre as producédo da
familia Dias e dos outros narradores, pois a Jurupiga no primeiro caso € a producao
principal e fonte de renda predominante da familia Dias. Ja para Bardo, Magal e Lido
a producdo é mais uma fonte de renda auxiliar, como se vera no decorrer do
capitulo.

Farico, pai de Bardo, assim como seu Mario, ja ndo produz mais a bebida.
Afirma, porém, que ainda sabe a “técnica”, fornecendo informagbes sobre

caracteristicas da producdo, e também da época em que produzia.

Eu nasci, de guri, vendo o meu pai fazer, o meu padrinho fazer Jurupiga, e
tinha aquele ditado “Jurupiga do portugués nao pode ter outra dogura a nao
ser a natural da uva” né, se ela tiver outra dogura nao é a Jurupiga do
portugués. Ai eles tratavam “vinho abafado”.

Em seguida, o narrador jA explica a diferenca entre Jurupiga e vinho
abafado, este ultimo seria a nomenclatura dada para a bebida que resulta de quando
o sumo da uva “levanta a fervura” (inicia-se o processo de fermentacdo), e €
necessario colocar acucar, pois o doce natural da uva se perde. E como ele enfatiza
anteriormente, a “Jurupiga do portugués” — entendida aqui no sentido de “a
tradicional”’, “a verdadeira” — sO6 pode ter a docura natural da uva. Farico entdo
prossegue explicando as etapas de trabalhar com a uva que resultam na Jurupiga, o
amassar com o pé ou utilizando uma prensa — e hoje com “motor”, como ele mesmo
identifica —, para retirar o caldo que misturado com o alcool resulta na Jurupiga, e
com o que sobrou da uva utilizar para fazer o vinho.

Ao ser indagado sobre o porqué de ter parado com a producao, ele fala das

dificuldades de seguir, tendo em vista o0 desaparecimento das parreiras e 0
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desenvolvimento de Caxias na vitivinicultura, que dificultou a venda do produto da
llha. Mério, ao responder a mesma pergunta, relata que sempre produziu a bebida
para consumo proprio apenas e, hoje em dia, a seu ver, 0 custo se torna muito alto
para fabrica-la sem vender um pequeno percentual para recuperar o investimento.
Ambos os senhores tem filhos que continuaram a produzir, e em quantidades
consideraveis, sendo este igualmente um dos motivos para pararem de se dedicar a
producéao.

Reafirmando o carater de tradicdo oral do saber-fazer da bebida e de
referéncia cultural da localidade, Magal, ao responder como aprendeu o modo de
fazer, modestamente explica: “Ainda n&o aprendi, ainda t6 aprendendo. E, fui
pegando um bocadinho de cada um né? Do pai ai, dos outros que fazem, uma
explicacdo daqui, uma explicacdo dali e vamos fazendo”. Ele conta que apesar de
seu pai produzir para consumo da familia quando ele era mais jovem, ele comecgou a
produzir sozinho apenas em 2012. Ao explicar seu motivo para dar continuidade a
producado ele identifica a aceitacdo dos ilhéus quando comecou a comercializar a
bebida nos bares.

Em relagcdo as tradi¢cbes orais, Verena Alberti as percebe como mitos de
origem, cangoes, ditos populares; mas que também podem se encaixar no caso aqui
estudado. A autora escreve que as tradi¢cdes transmitidas através da oralidade néo
sdo imutaveis, como ja visto, e que como as tradicbes de modo em geral, estao
calcadas na repeticdo (ALBERTI, 2005). Ainda, cita a Enciclopédia Britanica que
define que estas tradigdes orais “contribuem para a continuidade de um grupo social
e ajudam a formar sua visdo de mundo” (ALBERTI, 2005, p.24). Vé-se também a
importancia e “o grande fascinio” destas tradigdes, como Alberti coloca, pois sdo "um
patrimdnio coletivo comum, que, no entanto, ndo existe sem a acdo permanente

daqueles que o repetem e, portanto, o transformam” (ALBERTI, 2005, p.18).

Lido também produz ha pouco tempo, cerca de 4 anos, e ao responder como
aprendeu a fazer a bebida conta: “Foi olhando, sabendo, vendo os outros fazer, e
algumas informacodes e coisas assim, e eu fui fazendo, e foi dando certo, e continuei
fazendo”. Ao fornecer sua explicacdo sobre quais sdo as etapas da producao ele
relata dando énfase no inicio da producéo, o trato com a uva:

[...] na época que a uva ta boa né? A gente... eu fago um pouco diferente de

alguns, da maioria, eu faco um pouco diferente, porque eu amasso sO 0
bago da uva, ndo amasso o cacho da uva. Entdo, comecei fazendo assim e
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deu certo, entdo eu continuei, e tem saido uma Jurupiga muito boa, pelo
menos o pessoal ai acha bem boa a Jurupiga. E é na época que a uva ta
melhor que a gente procura fazer pra ser uma uva em condicdes, né? Que
é... 0 principal da Jurupiga é uma uva boa. Qualidade boa de uva.

Ainda em relacdo ao modo de fazer, Roséngela resume bem as etapas:

[...] E colocado a uva, e quebrado, a gente chama o “mosto” da uva, que é o
primeiro sumo da uva, aquele que é entre o bago e a casca, aquele que s6
quebra e sai aquele caldo adocicado. Esse que é considerado o sumo que
sai pra preparar a Jurupiga. Esse é retirado, ela é colocada nos barris,
acrescentado o alcool, e lacrada pra deixar envelhecer.

Levando em conta as descricbes dos produtores, as etapas basicas da
producdo seriam as seguintes: 1) colheita e/ou compra da uva no periodo de
jan./ffev.; 2) amassar/quebrar a uva; 3) retirar o primeiro liquido (mosto) da uva; 4)
colocar em barris ou tonéis; 5) adicionar de 17% a 20% de alcool para impedir que a
fermentacao ocorra; 6) deixar a bebida decantando de 60 a 90 dias, sendo preferivel
por muitos que fique nos barris até pegar um pouco de frio.

Sobre o periodo de decantacédo, Magal explica:

[...] eles dizem que é 90 dias, a minha ta a mais de 90 dias, porque a
Jurupiga ela sempre cria uma poeirinha no fundo né? Se tirar ela antes ela
cria mais ainda. Entdo 90 dias é o prazo... [...] porque a gente faz,
geralmente, faz janeiro e fevereiro né? Mas sé abre ela depois esfria, pra

junho, julho, depois que o tempo esfria € que ela senta bem a poeira no
fundo, fica sé o liquido em cima.

Hermes complementa:

A Jurupiga € um processo bem rapido de produzir, ai se espera ai por no
minimo por 3 meses, que ela nado é filtrada, ela tem que decantar sozinha,
entdo nesse periodo ai é o periodo de decantacdo. O sabor dela, no
momento em que se faz j& ndo muda muito, mas... ela precisa de uma
maturacdo que € pra decantar.

Também, essas etapas, como Hermes mencionou varias vezes ao longo da
entrevista, variam de produtor para produtor. Ele préprio ofereceu alguns exemplos,
e afirmou que isto € natural em um produto artesanal e que sua producédo se altera
ano a ano, pois variagfes climaticas influenciam diretamente na qualidade e sabor
da uva, que obviamente ira intervir no sabor da Jurupiga.

O que varia conforme a producédo de cada familia sdo alguns elementos,
como o tipo e a qualidade da uva utilizada; os materiais utilizados (tanto para
“‘quebrar” as uvas, quanto o material e o tamanho dos tonéis/barris); a quantidade e
qualidade do alcool; e o tempo para deixar envelhecer. A temporalidade de todo o

processo, além de variar de produtor para produtor também varia de ano para ano,
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pois depende dos ciclos da natureza. Se houver tempestades, muita chuva, ou muita
seca, isso afetara as parreiras, retardando ou adiantando a colheita das uvas; assim
como influencia na qualidade das uvas que ficardo ou mais doces e suculentas, ou
mais “secas”, acarretando na necessidade de utilizar um pouco mais ou menos de
alcool, entre outros detalhes que tornam impossivel prever e criar um calendario
exato destas etapas.

Outra caracteristica da producao € seu carater familiar, o que foi enfatizado
pela maioria dos produtores. A transmissdo deste saber da um sentido de
continuidade, estreitando os lagos familiares. Conforme Barros, o grupo familiar é
importante como referéncia para a reconstrucéo do passado, pois:

[...] a reconstrugéo do passado advém do fato de a familia ser, ao mesmo

tempo, o objeto das recordac¢des dos individuos e 0 espaco em que essas
recordacdes podem ser avivadas (BARROS, 1989, p.33-34).

Ao se falar da producdo de Jurupiga, também esta se falando na questéo
familiar, no trabalho rural e na sociabilidade da comunidade, ou seja, no modo de
vida dos ilhéus. Pode-se perceber que esse tipo de associacdo e de transmisséo
familiar € comum em modos de fazer que se constituem enquanto referéncia cultural
de uma localidade. Conforme Cruz e Menasche, ao discutir a producdo do Queijo

Serrano:

Esses valores e conhecimentos, compartilhados desde o nascimento dos
filhos, sdo elementos centrais para a continuidade da producédo, pois o
trabalho com o gado e a lida do queijo ndo sdo propriamente ensinados,
mas compartilhados, de modo que, a0 mesmo tempo em que ajudam, 0s
filhos se apropriam dos conhecimentos e praticas e, no caso do Queijo
Serrano, de sua “receita”. (CRUZ & MENASCHE, 2012, p.7)

Assim, o aprendizado do modo de fazer se da no seio familiar, sendo que na
maioria dos casos as criancas ja estdo envolvidas desde cedo, conforme o relato
dos narradores. Bardo menciona a ajuda de sua esposa Katia, porém suas filhas
ainda sdo muito pequenas e nao se envolvem muito; Lido afirma que toda a familia
ajuda e que “até os netos com 2, 3 anos ja ajudam a despencar os baguinhos da
uva’; e Magal conta com o auxilio de sua esposa Maria Alice, porém seu filho ndo
possui interesse. Ja Farico, apesar de confirmar que o processo de feitura da bebida
sempre foi algo que envolvia toda a familia, também menciona que na época em que
havia muitas parreiras e producdo abundante de vinho e Jurupiga na llha, e
consequentemente muito trabalho a fazer, também se contratavam “empreiteiros”

para ajudar.
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Sobre a questao da participacao familiar Roséngela relata:

Nossa producdo sem os nossos filhos ndo seria a produgdo que é. Eles
estdo sempre com a gente produzindo, sempre foi, desde pequenos, em
tudo. De fazer a Jurupiga, de preparar nas garrafas, todo o processo € feito
junto conosco.

Ao se questionar se ha algum tipo de divisdo de trabalho entre ela, os filhos
e Hermes, ela responde:
A gente vai juntos [cuidar das parreiras], mas geralmente ele conhece, eu
nem me preocupo né, “ai quando é a lua pra podar”’, ele que vai la e
reconhece, porque eu, a lua eu nem sei que lua é, “ah ta na hora de podar,
entdo vamos 13”. Ele vai podando, a gente vai juntando aqueles galhos, ai
aqueles galhos que sobram, eu como tenho o olhar j4 pro artesanato ja

pego aqueles galhos ja faco guirlandas, ja faco uns vasos, ja faco algumas
coisas [...] naquilo que sobra, né?

Vé-se que de fato a producdo é familiar, geralmente encabecada pelo
homem, mas sempre com a ajuda de mais membros da familia. No caso especifico
da familia Dias, cada membro familiar acabou de certa forma se “especializando” em
alguma tarefa, devido a necessidade ou afinidade. A entrevista com Hermes foi
marcada por dados mais técnicos em relagdo ao material utilizado, quantidades
produzidas, cuidados com a parreira; enquanto a de Rosangela, apesar de mais
sucinta, aponta a sua contribui¢do individual para a producéo e para o sustento da
familia, que seriam a decoracdo das garrafas (ver Figura 8), producdo de
artesanatos e também o plantio de flores, a producédo, além da Jurupiga e do vinho,
também do suco de uva e da geleia de uva e de outras frutas da época. O papel dos
filhos, segundo ambos relatam, seria de auxilio em todo o processo e na
comercializacdo da bebida. Ao questionar se desde o inicio da produgcédo e comércio
da bebida ela ja se dedicou também ao lado artesanal e decorativo, ela responde:

Em seguida. Porque a nossa producgéo era pouca né, no caso, era menor, ai
a gente foi crescendo um pouquinho mais, entdo pra mim fazer com que
isso virasse dinheiro eu, do meio ambiente, eu pegava escama de peixe,
tudo, é, procurava fazer do natural e agregar o valor. Colocava umas
escamas de peixe nas garrafas; as conchinhas aquelas eu escrevia nas
conchinhas também; a areia das dunas que ela é bem fininha eu passo

também nas garrafas, entdo eu sempre tentei agregar algumas coisas pra
dar um diferencial nas garrafas.
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Figura 8: Roséngela decorando uma garrafa de Jurupiga no galpdo de sua casa na llha dos
Marinheiros. Foto obtida em 29 de julho de 2013, registrada pela autora.

Percebe-se novamente a utilizacdo de elementos do meio ambiente para a
decoracdo das garrafas e producdo de outros artesanatos, onde se aproveita tudo
ao entorno da producao para contribuir no sustento da familia. Reiterando o ja dito,
acredita-se que ao se falar da producdo de Jurupiga, também é importante abordar
estes aspectos do préprio modo de viver do ilhéu para, desta forma, poder
compreender melhor o modo de fazer, sua importancia, sua presenca cotidiana na

vida dos ilhéus e seu caréater de patrimonio.

2.2 — Os aspectos materiais —a uva, o alcool e os instrumentos

As questdes relativas aos aspectos materiais da produgcao — os instrumentos
utilizados e sua procedéncia (se foram herdados ou comprados); a casta de uva
preferida para fazer a bebida; o tipo de alcool utilizado; e algumas modificacdes
nestes aspectos ao longo do tempo — geraram respostas diversas, mas dentro de
um contexto em comum que interliga os narradores.

As castas de uva utilizadas s&o basicamente duas, a Isabel ou Americana, e
a Bord6. Apenas Lido prefere utilizar a uva Niagara (Rosé ou Branca), e sabe-se que
na llha do Leonideo ha também a utilizacdo de outras uvas. A bebida pode ser feita
a partir de qualquer uva, criando uma margem para preferéncia pessoal. Entretanto,
a uva lIsabel € a casta que historicamente foi mais utilizada para a producéo de

Jurupiga e vinho na llha, pois foi a uva introduzida na localidade em meados do
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século XIX e cultivada com abundancia, sendo a utilizada pelos narradores mais
velhos, como seu Mario e seu Farico.

Farico explica que quando produzia ainda tinham parreiras, ndo era preciso
comprar e a uva, como ja dito, era a Isabel. Entretanto, quando responde sobre qual
a melhor uva para a producéo, o narrador enfatiza o carater artesanal da bebida, a

diversidade e a influéncia da natureza na qualidade da uva e portanto da Jurupiga:

Ai depende de gosto, né? Depende de gosto. Se a uva tiver bem madura...
a Bordd faz uma Jurupiga boa mas a Isabel também faz [...] Porque se a
estacdo for muito chuvosa a uva fica aguada, [...] ela perde grau de dogura.
E, que tem muita gente que n&o sabe disso [...] mas se vocé tiver um més
de janeiro chuvoso, fevereiro a uva ndo... a uva perde o paladar, &
impressionante mas perde, perde o grau de docgura. Ai... ia ter que escolher
a uva pra fazer uma Jurupiga boa, um vinho bom.

Ja a uva bordé é a preferida do casal Dias, e Hermes explica o porqué:

A bordd é mais cara pra comprar, ela tem bem menos liquido, entédo ela
encarece por duas vezes, mas a qualidade do produto é muito superior. Ela
da esse sabor me parece mais cremoso, mais [...] como é que eu poderia
dizer, € mais suave, a Isabel € um pouco mais acida. Ela d4 um tom

dourado, a bord6, da um tom rosado. [...] E a bordd é bem mais doce. Entao
[...] ela, digamos, ela encarece o produto mais a qualidade é bem diferente
também.

Barao, por sua vez, explica um pouco sobre as diferencas entre as castas
Bordd e Isabel no que tange a producdo de Jurupiga e vinho e porque atualmente

prefere a Bord6:

Usava a Bordd e a Isabel, mas como, assim... a Jurupiga da uva Isabel ela
tem uma comercializagdo melhor, ela é mais aceita porque ela tem uma cor
mais atraente, a cor dela é parecida com o uisque assim, ela é dourada [...]
a da Bord0 ela é mais escura, ela se assemelha mais ao vinho tinto. Entao a
cor da Jurupiga da uva Isabel ela é mais atrativa. S6 que ndo tem comércio
pro vinho [da uva] Isabel, e pro [da uva] Bord6 tem, entdo eu passei a
trabalhar sé com a uva Bordd.

Observa-se que esta preferéncia pela uva Bordd se da entdo por questdes
praticas e econémicas. pois embora a Jurupiga da uva Bordd ndo seja tdo querida
guanto a da Isabel, o vinho da uva Bordé por outro lado € bem aceito. Esta questéo
da preferéncia da uva e do aspecto e cor ideal da Jurupiga varia bastante entre os
entrevistados, como se pode perceber.

A familia Dias é a Unica que consegue cultivar uva em seu terreno, que € o
da casta Bordd, poréem ainda compra a maioria da Serra Gaucha, pois sua producao
€ de apenas 15% do total necessario para produzir a Jurupiga e o vinho para o

comércio. Todos 0s outros entrevistados compram a totalidade de uva utilizada para
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a producdo de Jurupiga e vinho da Serra Gaucha, o que encarece a produ¢do, como
ficou claro pelas narrativas, e ocasiona alguns problemas que influenciam na
qualidade da bebida.

Magal conta que utiliza a uva Isabel e a compra de Caxias, junto com 0s
outros produtores. Relata que em seu terreno a planta ndo vinga, pois seu sogro,
que € seu vizinho, tentou plantar mas as parreiras ja estdo morrendo. Maria Alice
complementa e sua fala comprova a permanéncia da praga pérola até hoje em
alguns terrenos da llha: "Da tipo uma bolinha, parece um sagu, na raiz, e aquilo ali
mata”.

Ele conta que ja usou outra uva, a Carricdo, mas nao por escolha propria,
pois tinha encomendado a uva Isabel, mas como o ano em especifico foi “muito ruim
de uva’, trouxeram para ele a Carricdo para substituir. Esta questdo de os
produtores ndo terem muito poder de escolha em relacdo a casta da uva para a
producdo é uma problematica que influencia a motivacdo de produzir e a sua
continuidade. Ha também outras dificuldades no ato de comprar a uva de tédo longe,
ao contrario de antigamente onde tudo era feito na prépria Ilha. Magal conta que a
primeira vez que produziu a bebida néo ficou boa porque o vendedor de Caxias Ihe
trouxe uma uva ruim; conta do ano em que fez um vinho bom e de outro que teve
que o jogar fora, pois ndo havia quem tomasse. Relata ainda de uma vez que
entregaram a uva “ja fervendo”, ou seja, fermentando, dentro das caixas, e que
tiveram que comecar a fazer a bebida imediatamente para nao perder o produto.

Com a compra de uvas da Serra Gaucha ndo ha uma prova antes de
comprar, para os produtores se assegurarem de sua qualidade, assim como ha
todos os problemas advindos de um transporte tdo longo. Muitas vezes o0s
vendedores ja avisam que estdo saindo da Serra para os produtores ja se
prepararem para a producdo, ja que o calor e a demora do transporte causam um
amadurecimento acelerado das uvas, como ja exemplificado pela a experiéncia do

narrador. Por fim, Magal deixa claro:

Esse ano eu ja vou dizer pra ele, “se a uva for boa tu me traz, se nao for,
nao me traz que eu nao quero”. Porque nao adianta, fica caro... a uva, o
cara fica dias e dias na volta trabalhando, ta louco. [...] tudo é despesa né,
porgue tu deixa de trabalhar na agricultura pra vir trabalhar na uva.
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Magal também conta que seu pai sempre produziu com a casta Isabel — a

casta de uva “tradicional” da llha, como ja dito — e ao ser perguntado se ele a
considerava a melhor para produzir a bebida, ele explica:

Olha, eu pra mim... agora, os guris tdo usando muito ai a Bordd né, o Baréo

e 0 Hermes, usam muito a Bordd, nunca usei a uva Bordd pra Jurupiga, eles

tdo usando muito a Bordd. N&o sei como € que fica a Jurupiga, mas a Bordd

ela € uma uva mais escura, ela d4 muita cor, basta ela cair numa madeira

ela queima, né. Ela fica a tinta assim que nédo sai. E a Isabel ndo, ela é uma

uva mais clara. S6 que a Bord6 ela € uma uva mais doce que a Isabel, ela
tem mais dogura que a Isabel.

Neste caso, a escolha pela uva Isabel parece ser mais influenciada por um
sentido de tradicdo, de resultar na bebida dourada e ndo tdo escura quanto a
Jurupiga da uva bordd; apesar de esta Ultima ser mais doce, muitos ainda preferem
fazer e consumir a Jurupiga da uva Isabel.

Em relacdo a segunda etapa do modo de fazer, que seria a retirada do
sumo da uva através da forca dos pés, ou de um moedor manual ou quebrador
elétrico, Hermes comenta:

Hoje a gente tem quebrador elétrico, na verdade, mas eu fiz bastante
colocando a uva dentro da tina e entrando, pisando em cima da uva, e a
gente passou por um processo de mudancas, comecou-se assim dessa
forma, colhe a uva e joga a uva na tina com tudo, com cacho com tudo, e
pisa nela, como a gente vé muitas vezes na tevé, depois ja teve uns outros
quebradores manuais, se jogava a uva [...] como se fosse um [...] deixa eu
tentar descrever um pouco melhor, um moedor de milho, por exemplo,
jogava a uva ali, quebrava a manivela.[...] Depois se comprou um quebrador
gue ele liberava o cacho. Ele moia a uva e, mas ele moia a uva com o
cacho e tudo e jogava o cacho fora. Hoje eu comprei um outro quebrador

gue ele bate a uva, digamos, ele despenca a uva, depois, ai ele despenca e
joga o cacho fora, e por ultimo ele méi a uva.

Pode-se relacionar esta utilizacdo de novas tecnologias para aprimorar ou
facilitar a continuidade de um modo de fazer que é uma tradicdo local com o que
afirma Giddens:

Maneiras tradicionais de fazer as coisas tenderam a persistir, ou a ser
restabelecidas, em muitas outras areas da vida, entre elas a vida cotidiana.

Poderiamos mesmo dizer que houve uma espécie de simbiose entre
modernidade e tradigcdo (GIDDENS, 2000, p.52-53).

Identificando que a tradicdo ndo desaparece com o advento da
modernidade, Giddens explora as formas em que elas se influenciaram. No presente
caso, pode-se entender que o carater tradicional do modo de fazer e o aspecto de
referéncia cultural que ele possui para os individuos deste grupo persistem, sendo

as adaptacdes ocorridas uma maneira de torna-lo mais viavel no presente e para o
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fim proposto. No caso da familia Dias seria para agilizar e conseguir aumentar a
producdo, j4 que ela tem o fim principal de comércio e subsisténcia. Porém, a
maioria dos produtores também ja utiliza o quebrador elétrico para também facilitar a
producdo, ja que tem seu sustento proveniente da agricultura e ndo possui tempo
disponivel nem membros familiares suficientes para ajudar na produgdo do modo
como era feita antes.

Ha apenas uma excecéo, o narrador Lido, que ainda produz pisando as uvas
com os pés. Ainda, ele amassa s0O 0s bagos, ou seja, retira os cachos manualmente.
Assim, explica:

A gente tem uma caixa d’agua, uma caixa d’agua dessas de 500 litros, a
gente amassa a uva com aquilo, né? [...] Com os pés, é. Coloca uma bota,
no caso, e bota o bago ali na... temos um aparelho que, tipo uma caixinha
gue a gente bota os bagos ali e [calca] em cima né, e aproveita 0 suco da
uva, d4, o caldo sé o caldo da uva que aproveita.

Ja Magal explica que no primeiro ano que fez a bebida pisou as uvas com o
pé; no segundo pegou emprestada uma maquina para moer a uva com Barao, e por
fim neste ano comprou uma maquina para si, encomendada através do contato de
Caxias que traz as uvas. Ele explica que ao comecar a producéo, sem saber se iria
dar certo e se ele iria continuar, ndo quis investir em uma maquina logo no comeco.
Percebe-se, entretanto, que a maguina — um quebrador elétrico — acaba sendo um
investimento importante para quem pretende seguir com a producao de Jurupiga,
pois otimiza o tempo e facilita o trabalho.

Méario também comenta as modificacdes no modo de fazer, quando ainda se

pisava com 0s pés a uva:

Era com o pé, era totalmente diferente, era totalmente diferente. Era feita
com o pé, ndo tinha outra opc¢ao, ndo tinha outra ideia, a gente machucava,
pisava a uva com o pé, era uma dificuldade bastante, muito grande, porque
néo podia pisar muita porcéo [...] sendo a uva destilava muita cor, da casca,
e machucasse muito a casca da uva a Jurupiga ia sair muito escura. A
gente tinha até um procedimento mais ou menos meio devagar, e eu que
fazia, a gente fazia menos Jurupiga do percentual de uva que hoje eles
fazem, da maneira que eles trabalham, né? A maneira hoje é diferente. Hoje
ndo machuca tanto a casca, entdo o que d4, destila a cor, é da casca que
sai, né? Hoje tem um percentual melhor da Jurupiga por isso [...] Naquele
tempo era difi... era mais diferente.

Pode-se perceber a constatagédo das diferengcas nos modos de fazer ao
longo do tempo, tanto da Jurupiga quanto do vinho, ja que o processo inicial de
ambos comeca junto. Ha, porém, uma aceitacdo geral de que isso € normal e
inclusive veio a facilitar e tornar mais aproveitaveis as uvas, rendendo assim maior

quantidade de Jurupiga a cada producdo. Mario inclusive enfatiza que apesar das
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moderniza¢cdes no modo de fazer, a qualidade do vinho e da Jurupiga é a mesma,
ou até melhor conforme menciona posteriormente, por isto ndo tem problema,
conforme explica: “Hoje o vinho, eu t6 fazendo um vinho diferente. E da mesma
qualidade, né. Importante que, se fosse uma coisa diferente, mas ndo é... a
qualidade é a mesma”.

Fica evidente nas narrativas a grande influéncia da natureza na producéao,
pois a qualidade da uva é essencial para uma bebida saborosa, sendo entédo
necessario um cuidado e uma maleabilidade para lidar com imprevistos. Seja em
lidar com as uvas que chegam da Serra e toda a logistica que isto demanda, ou no
caso da familia Dias também em relagdo aos cuidados com as parreiras que
possuem em sua propriedade. Assim, Hermes fala um pouco sobre estes cuidados,
sobre a época das podas e a influéncia da lua na escolha do momento certo:

Digamos, se a parreira esta fraca se poda no crescente, que € pra ela pegar
mais forca. Se for uma parreira que ta muito forte, entdo se poda ela no
minguante que ai ela ndo bota tanta forca e mais uva. Entdo essas duas
fases da lua ai seria pra isso. Ou pra estimular maior producdo de rama e
menos fruta, ou mais fruta e menos rama. Esse ano eu vou ter que fazer um
pouco no crescente porque eu tenho uma parte dela que ta bem fraca, eu
acho que ela foi castigada pela primavera passada que foi muito ventosa,
entdo castigou, pegou umas doencas, entdo vai se fazer uma poda um

pouco antes que é pra ela criar mais vigor né. Nao estamos tanto
interessados em fruta, mas sim em qualidade de... da planta.

Interessante perceber que a familia Dias, sendo a Unica que ainda produz a
uva, tem muito presente esta sabedoria relativa a poda e ao cuidado das parreiras,
gue também foi passada de geracdo em geracao; sabedoria que esta cada vez mais
se perdendo por fazer tantas décadas que o cultivo da uva praticamente cessou no
local. Outro diferencial € que em sua plantacdo nao ha utilizacdo de pesticidas ou
aditivos quimicos, ela é organica e somente sdo utilizados macetes como 0 uso da
macega para manter a umidade certa do solo e a plantacdo de girassois entre as
parreiras para atrair os insetos e evitar que ataquem as uvas, entre outras taticas
para manter a plantacdo saudavel e produtiva.

A importante acdo dos produtores que atuam sempre a partir do seu
contexto presente ao dar continuidade a esta tradicdo e ao mesmo tempo
transformé-la constantemente € evidente nas narrativas. Cada entrevistado tem
pleno conhecimento do modo artesanal de fazer a bebida, porém a faz da maneira
que lhe agrada mais, ou que lhe é mais pratica/possivel, dependendo também o

publico alvo. Se é para consumo proprio, vai usar a uva que prefere, porém se é a
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producdo é para o comércio, talvez utilize a uva que tem maior aceitacéo. Bardo deu
um exemplo disto no que diz respeito ao vinho, produzindo-o com a uva Bordd pois
o de uva Isabel ndo é muito apreciado na llha. Entretanto, acredita-se que nenhum
desses fatores e modificacbes elimina o carater tradicional da bebida. Como
assegura Giddens (2000, p.51): “Uma tradicdo completamente pura € algo que nao
existe”.

Em relacdo ao alcool utilizado, Mario lembra que antigamente se usava
alcool etilico, impréprio para producdo de bebidas. Porém, hoje todos os
entrevistados que ainda produzem relataram o uso de alcool proprio, que inclusive é
comprado juntamente com as uvas da regido da Serra gaucha. Isto, na visdo de

Mario, € um dos sinais que revelam uma melhoria na producdo da Jurupiga da llha.

A gente quando trabalhava com alcool, na época que eu comecei, depois
gue eu fazia, eu trabalhava com &lcool, desse alcool de farmécia. Eu fazia,
ndo vou mentir. O produto era esse. Hoje ndo. Hoje o produto € diferente,
por isso que a Jurupiga tem outra qualidade hoje. A Jurupiga que a gente
fazia ha 30 anos atrds ndo tinha a mesma qualidade que tem. Ela tinha um
sabor diferente. O &lcool de farmacia, no caso, ele tem outra qualidade né,
outro produto...

O narrador percebe uma mudanca para melhor na producdo, né&o
glorificando o passado ou tentando manter uma ideia de tradicdo fixa e imutavel.
Ainda sobre a questao do alcool, seu Mario comenta que existia também a producéo
da “bagaceira,” a aguardente feita direto do bagag¢o uva para ser utilizada na
Jurupiga, como ainda é feito em Portugal, porém demandava muito trabalho
tornando uma producao maior inviavel.

Em contraponto com o relato de Mario, temos a narrativa de Farico, que
conta que na época em que produzia se utilizava um &lcool especifico para a
producao de bebida alcodlica, chamado “Fogo do Norte”, que vinha de Pernambuco.
N&do foram encontradas informacBes sobre este &lcool ou outras fontes que
corroborem este fato. Farico, porém, lembra nitidamente desta marca de alcool,
inclusive descreve o desenho do rétulo e conta que seu padrinho comprava-o muito,
pois produzia em grande quantidade, ao contrario do seu pai que “nunca foi muito
ligado em fazer muito vinho, muita Jurupiga [...] ele era mais de vender a uva no
mercado, [...] ndo fazer vinho nem Jurupiga”.

Ja ao responder se houve producdo de aguardente na llha, Farico diz que
sim, estando de acordo com Mario. Mas refere-se a apenas um produtor, dando a

entender que producdo era pequena e também comenta que este senhor néo
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utilizava a aguardente pra colocar na Jurupiga ou no vinho, e sim tomava-a pura.
Conta que a aguardente era muito boa, porém o processo de feitura era trabalhoso e
0s materiais utilizados eram de cobre, de dificil higienizacdo, tornando inviavel a
producdo abundante de aguardente para se utilizar na Jurupiga.

Em relacdo ao percentual de alcool utilizado para a feitura da bebida, ha
variagbes, porém o padrdo seria entre 17 e 20%, dependendo da uva e dos
materiais utilizados. Sobre os tipos de recipientes utilizados para deixar a mistura do
sumo da uva e do alcool descansando — processo que finaliza a producdo da
Jurupiga — também se percebem varias modificages.

O material e o tamanho dos barris/pipas utilizados variaram bastante ao
longo do tempo e conforme a necessidade e as condicbes do produtor. Hermes
conta que comecou a produzir com os materiais de seu avd, porém com 0 tempo
houve algumas alteracBes. Antes ele usava bordalesas de 100 e 200 litros, hoje ja
investiu em barris de polipropileno (um tipo de plastico), feitos sob medida, o que
facilita a utilizacdo do espaco para a producdo. Sao de facil limpeza, ao contrario
das bordalesas de madeira que demandavam maior cuidado, especialmente se o
vinho azedasse e contaminasse a madeira, 0 que tornava dificil a limpeza e,
potencialmente, poderiam estragar outras safras. Pela facilidade e pelo preco, todos
os produtores atualmente utilizam barris/bombonas de polipropileno.

A porcentagem de alcool utilizada também varia com a mudanca do tipo de
barril. A madeira absorve um pouco do alcool, sendo aconselhavel utilizar uma
menor quantidade se for um barril de polipropileno ou inox. Sobre estas variagoes,
Hermes comenta:

Tem que ir se adaptando, isso sdo coisas que da mesma forma que vocé
adapta o tipo de uva que vocé ta usando, se vocé ta usando uma uva bordd
vocé bota uma graduagdo, se td usando uma Isabel usa outra, se a uva é
bem madura usa uma quantidade se ta menos madura usa outra, mas é
coisas que cada um vai adaptando a sua forma, vocé vai entrevistar outros
produtores que vao lhe dizer que usam outro percentual de &lcool, cada um
tem uma receita caseira, essa receita caseira cada um usa de seu jeito [...]
até mesmo no momento em que cada um retira o liquido. Vocé vai ver [...] e
gue bom que vocé encontre outros produtores com outras receitas que vocé

vai ver que ndo é, nao tem uma formula exata, que a gente chega
conversando com colegas ai, um age de uma forma porque aprendeu a

fazer daquela forma, o outro age um pouquinho diferente “n&o eu nao tiro no
exato momento, eu deixo descansar por alguns minutos, por algumas horas
e tiro mais tarde” entéo, é receitas que cada um traz, mas eu nunca mudei

0s meus métodos de producéo.
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Mario, ao falar sobre os materiais que utilizava quando comecou a produzir,

e se eles ainda existem, responde:

N&o, ndo. Hoje ta tudo diferente, né? Eu usava, trabalhava, com um barril
de madeira mesmo, né? Era tudo diferente. Hoje ta, ta... a caixa onde
pisava o vinho também era madeira, onde o vinho fervia, no caso, que ele
amadurecia, era de madeira, hoje tdo trabalhando mais no, noutros
produtos, né? Que é plastico e outros produtos mais, né?

Como Hermes, também aborda a questédo da dificuldade da manutencéo dos
barris de carvalho (ou de outras madeiras menos nobres) e outros materiais antes
utilizados, muitas vezes trazidos direto de Portugal, portanto percebe-se que a
utilizacéo destes barris de polipropileno foi uma adaptagédo necesséria para seguir a
producdo de modo viavel.

Bardo conta que seu falecido avd, quando comprou sua propriedade na llha,
esta ja veio com alguns materiais para producdo de vinho e Jurupiga, provavelmente
do antigo proprietario, porém ja estavam ultrapassados e sem condi¢cdes de
recuperagdo. Portanto, quanto comegou a produzir, ndo foi com materiais herdados
e sim teve que comprar equipamentos novos, como as bombonas/barris de
polipropileno. Sobre as antigas bordalesas de madeira utilizadas anteriormente,
Bardo menciona, como outros narradores, a dificuldade de sua manutencao, e que
as pessoas que eram especializadas somente na limpeza e manutencao foram
morrendo e ndo passaram adiante o seu saber, tornando a continuacdo do uso
destas bordalesas praticamente impossivel.

Farico também relata a percepcao sobre a mudanca dos materiais utilizados:

[...] naquele tempo era tudo barril né, casca de carvalho, agora hoje néo,
hoje da pra fazer de tambores plasticos, né, inoxidavel, né. O meu guri
mesmo tem toneis de 1000 litros, 2000 litros, mas é plastico, né, mandou
trazer de Caxias.

Na sua época de producao ainda se utilizavam os materiais “tradicionais”,
como o lagar e os barris de madeira, ao contrario de hoje onde s&o utilizados
equipamentos mais “praticos” e também mais de acordo com as normas sanitarias,

pois tem uma superficie lisa, ndo porosa.
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2.3 — “Porque a gente ta sempre aprendendo, né ?”* — As modificacdes ao
longo do tempo

Jé& foram vistas algumas modifica¢des ocorridas ao longo do tempo no modo
de fazer. Ao responderem a pergunta especifica sobre isso e relatarem suas
impressdes sobre as diferencas ao longo do tempo e as diferencas entre os
produtores, os narradores encararam isto com naturalidade, sendo considerado algo
caracteristico de uma producdo artesanal. Alguns também enfatizaram que a
producdo atual tem mais qualidade que a de anteriormente, vendo as
modernizacdes como benéficas.

Quando foi pedida a sua opiniao sobre as modificacées do modo de fazer ao
longo do tempo, Farico encarou com naturalidade e acredita que elas fazem “parte
do progresso”. Compara com as modernizagdes na lida do campo, que trouxeram
beneficio para a populacdo ao facilitar o trabalho dos agricultores, que assim podem
produzir mais comida para uma populagdo cada vez maior, finalizando com as
frases “A coisa vem pra melhor, né? Tudo é assim, né? Vem pra melhor”.

Méario, ao responder a mesma pergunta, primeiramente afirma que nada
mudou, que o modo de fazer segue o0 mesmo — no sentido de que as etapas
basicamente sdo as mesmas - porém ressalta depois que o modo de fazer se
alterou sim, explicando:

[Mudou] o tipo de uva e o alcool que se coloca, né. E a maneira de fazer
também, né. Porque hoje, com os materiais que tem, faz muito mais
Jurupiga com a mesmo uva que fazia anteriormente, né. Hoje de uma uva a
gente pode tirar ai 70% de Jurupiga, no caso. E hoje, naquele tempo néo se

tirava, né. Era diferente. Tudo mudou, né. Mudou assim, se aperfeicoou
mais.

Percebe-se novamente sua visdo de que o modo de fazer se aperfeicoou ao
longo do tempo. Ja em relacdo as diferencas entre os produtores, Mario enfatiza o
carater artesanal da bebida, comentando sobre a influéncia da qualidade na uva no
produto final e a importancia de seguir os mesmos procedimentos quando resulta
em uma Jurupiga de boa qualidade e aceitagao.

Bardo também nao relatou problemas com as moderniza¢gbes ocorridas no
modo de fazer, apenas enfatizou o que ele acredita influenciar na qualidade da
bebida:

* Trecho retirado da entrevista de Mario.
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O que influencia assim, que eu acho que influencia no gosto, na qualidade
do produto, sdo os percentuais. Pra ter uma boa Jurupiga, tem uma
guantidade limite que se pode retirar de mosto da uva, ultrapassando essa
guantidade, vai perder qualidade a Jurupiga e vai perder qualidade o vinho.
Tem um percentual... por exemplo, se for sobreviver sé disto, ai ja tem que
avancar um pouquinho nesse percentual, tem que tirar um pouquinho mais
de mosto pra producao de mais Jurupiga, que na verdade é o produto mais
rentavel da uva é a Jurupiga.

Posteriormente ele explica quais seriam esses percentuais: “Em torno de 15
a 20% do liquido [da uva] é destinado a Jurupiga, no maximo 20%. O restante é todo
destinado pra vinho.” Assim, alterando esses percentuais, as qualidades tanto da
Jurupiga quanto do vinho seriam prejudicadas, segundo o narrador.

Magal, quando perguntado sobre as modificacbes do modo de fazer ao
longo do tempo e a diferenca entre os produtores, fornece algumas informacoes
sobre como a uva era tratada antigamente, quando havia parreiras nas propriedades

e muita abundancia da fruta:

[...] sabe o que que eu acho diferenca, porque em primeiro eles faziam a
Jurupiga, que eles dizem que faziam assim, eu ndo me lembro bem, o pai
ainda me lembro um bocado porque ele trazia o bagago de casa, mas em
primeiro eles plantavam muita uva, entdo eles faziam a Jurupiga, eles
botavam num lagar ai de, vamos supor, 10.000 litros e cortavam ela a facéo
ou a pa, a uva, e ali eles tiravam a Jurupiga, tiravam s6 aquele caldo pra
fazer a Jurupiga, que era muita quantidade de uva, e depois eles pisavam
com os pés para fazer o vinho. [...] a Jurupiga ela n&o é pisada. A gente faz
hoje em dia, mas ela era cortada s6 a pa e a facédo, no caso, cortava a uva...

Ele aponta esta como sendo uma diferenca no modo de fazer; hoje em dia
se moi ou pisa as uvas para retirar o sumo da Jurupiga, o que faz com que a bebida
figue com mais gosto da fruta e com a coloragdo mais forte, ao contrario de antes
em que havia tanta fruta que era s6 “cortar a facido ou a pa” que ja saia liquido o
suficiente para a Jurupiga, deixando o restante para a producdo de vinho. Hoje,
portanto, pode-se entender que a Jurupiga acaba sendo priorizada na questado do
uso da uva, e assim acaba tendo uma maior qualidade do que o proprio vinho, que
para sua producdo utiliza apenas o que sobrou da uva. Os produtores tanto de
Jurupiga quanto de vinho também percebem que € importante manter os
“percentuais”, como enfatizou o produtor Baréo, para nédo prejudicar a qualidade de
nenhuma das bebidas.

Assim, 0 que descaracterizaria 0 modo de fazer seria a mudanca das
porcentagens - adicionar muito mais ou muito menos do que a média de 15%-20%
de alcool, sendo as pequenas variagcbes consideradas normais e necessarias

(dependendo da casta e qualidade da uva e do material do recipiente utilizado, é
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natural que se adapte a porcentagem de &lcool); e a questdo do acglcar, que €
“proibido” ao se fazer a bebida, pois Jurupiga com agucar ndo € Jurupiga, ja seria
outra coisa, sendo esta regra clara e ndo-flexivel. A questdo dos materiais utilizados,
o tempo de permanéncia da bebida nos recipientes, a casta de uva utilizada, séao
aspectos mais pessoais que nao sao vistos como algo que descaracteriza a bebida
enquanto tal.
Maria Alice explica sobre quais elementos, se modificados,
descaracterizariam a bebida:
Mas a Jurupiga aonde tu comecar a botar alguma coisa ela deixa de ser
artesanal, ela deixa de ser... ndo pode botar nada, s6 o que leva mesmo, é
s6 os 20% é o maximo que se bota de alcool. Ai ela deixa de ser, né? [...]:

E, se ela sair do padréo das coisas que leva... porque a Jurupiga é o alcool
e a uva s6. Nem acucar ela leva. E a dogura da uva. A dogura da uva.

Neste ponto se percebe a manutencéo do carater artesanal e tradicional da
bebida, ha uma identificacdo clara por parte de Maria Alice de que se houver muitas
modifica¢des ja viraria outra coisa.

Pensando nestas diferencas, vé-se pelos relatos que ha uma margem para
modificacdes dentro do gosto pessoal de cada narrador, onde se compreende que
ndo h& apenas uma maneira correta de produzir a bebida. Desta forma se pode
entender como a Historia Oral é util para abordar tais aspectos. Segundo Portelli, a
Historia Oral trata, sobretudo, de individuos, e um dos motivos de sua importancia é
justamente por isso, reconstituir memaorias e experiéncias individuais que por muitas
vezes sdo ignoradas em busca de uma visao coletiva e generalizante:

A Histéria Oral é uma ciéncia e arte do individuo. Embora diga respeito —
assim como a sociologia e a antropologia — a padrdes culturais, estruturas
sociais e processos histéricos, visa aprofunda-los, em esséncia, por meio de
conversas com pessoas sobre a experiéncia e a memoria individuais e
ainda por meio do impacto que estas tiveram na vida de cada uma. [...]
Consequentemente, enquanto as outras ciéncias sociais desempenham a
indispensavel tarefa de abstrair, da experiéncia e memoéria individuais,
padrdes e modelos de meméria que transcendam a pessoa, a Histéria Oral

alia o esforco de reconstruir padrées e modelos a atencdo as variagdes e
transgressdes individuais concretas (PORTELLI, 1997b, p.15-16).

Ao abordar estas memoérias individuais e compara-las com o todo, busca-se
entdo perceber e registrar as diferencas, 0s gostos pessoais e as modificagbes e
atualizacdes necessarias para a manutencdo do modo de fazer dentro do grupo

estudado.
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2.4 — A comercializacédo do vinho e da Jurupiga

A ligacao entre a producéo de Jurupiga e do vinho € um aspecto importante
de ressaltar. Farico conta que fazia tanto a Jurupiga quanto o vinho, confirmando
que as duas produgdes geralmente estdo associadas, e explica que a “nata da uva”
sai para a Jurupiga, e com o restante é feito o vinho. Esta producédo conjunta é
caracteristica de todos os produtores entrevistados que ainda estdo em atividade,
menos Lido, que produz somente a Jurupiga, e Méario que atualmente faz apenas o
vinho.

Magal também explica que fazer o vinho é uma maneira de evitar
desperdicio:

[...] o vinho eu fazia pouquinho, s6 pra gasto de casa. Sé pra gasto. Porque
sempre sobra um resto de uva no fim que ndo tem o que fazer, né. Ela fica
muito, da muita cor na Jurupiga, entéo te obriga a fazer ai uns 6, 7 litros de
vinho, mas € s0 pra gasto, sé pra mim tomar ai.

Assim é demonstrada novamente a inseparabilidade das duas producdes,
por uma questdo de aproveitamento maximo da uva, mesmo que seja apenas para
consumo proéprio. Sobre isso, Hermes também conta que acredita que as producdes

sempre estiveram ligadas, explicando:

[...] as informacdes que a gente tem sempre andou junto, porque foi trazida
pelos mesmos portugueses, as mesmas receitas, as mesmas coisas foram
trazidas por eles. Entdo... a gente acredita que isso andou sempre junto.

Outro importante fator é a producdo de Jurupiga como fonte de renda. Dos
entrevistados que ainda produzem, todos vendem a bebida, seja em maior ou menor
escala. A familia Dias, como ja dito, tira todo seu sustento deste comércio,
investindo assim bastante na producdo. Sobre isto, Hermes conta como comecou ha
cerca de 20 anos:

Hoje em dia ela é a principal fonte de renda. Ela comegou como... uma
opcao apenas, como uma suplementacéo de renda, mas hoje em dia ela é o
carro chefe, € o primeiro, digamos, a atividade principal que a gente
desenvolve, até mesmo porque a gente se dedicou bem mais a isso. A
principio, quando se comecgou a comercializar a jurupiga, eu exercia bem
mais a atividade pesqueira e... agricola com hortalicas [...] A questdo de
levar a jurupiga pra feira foi... uma necessidade que a gente teve, financeira,
tendo o produto em casa a gente resolveu faturar um pouco mais, e ali a
gente sentiu que tinha um mercado. A gente viu a aceitacdo do publico, a
cobranca que eles faziam por ter mais desse produto na feira, a gente
despertou a curiosidade de levar um pouco mais, que até mesmo a Jurupiga
nos favorecia na questdo de sobra. No momento que sobra a hortalica vocé
joga fora, e no momento que sobra a Jurupiga vocé traz ela pra casa. Nao
tem problema, ela ndo vai estragar por ter viajado. Entdo, isso foi um dos
diferenciais que nés ja notamos na primeira feira, foi de poder retornar com
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esse produto pra casa e ndo ter perdas, vocé simplesmente ndo venderia.
Isso nos motivou um pouco mais, a aceitacdo também do publico foi
fundamental, no momento em que vocé leva um produto que ele tem
aceitacdo, vocé se motiva a fazer mais, a fazer melhor, a apresentar melhor.
Entdo... nasceu bem dessa forma, e se mantém ainda hoje.

Ja4 Bardo e Magal tem como o cultivo de hortigranjeiros sua atividade
principal e a Jurupiga como fonte de renda auxiliar; Lido atualmente é aposentado e
também utiliza a produgdo como uma renda extra. Os narradores em geral destacam
que esta € uma producdo mais segura que a de hortigranjeiros, por poder
permanecer armazenada por muito tempo sem perder a qualidade.

Sobre seu comércio, Lido explica:

[...] Primeiro eu fazia uma pequena quantidade, pra... eu néo tinha, ndo
tinha comércio, grande comércio né, entdo fazia pouquinha quantidade pra
gasto nosso, eu bebo pouco né, mas sempre bebo alguma, pra dar pros
amigos, coisa assim, ai fui aumentando, comecou a sair de boa, e eu fui
aumentando e esse ano ja produzi bastante.

Nota-se que a demanda de consumo e a possibilidade de venda
contribuiram para o aumento progressivo da producao; ele além de dar e vender
para 0s amigos, também possui um bar na frente de sua casa onde comercializa a
bebida. Em relacdo a isto, € perguntado se a bebida vende bem no bar e como afeta

sua renda familiar:

Ah sai, sai. Vendo bastante [Jurupiga]. E bem lucrativo, no caso. A gente
produzindo ela é bem lucrativa. Porque a gente produzindo ela ndo sai
muito, muito cara, e é uma bebida que tem um valor razoavel né, entédo ela
€ lucrativa.

Para Lido a Jurupiga é uma forma de renda importante, pois segundo ele
possui baixos custos de producdo e pode ser vendida a um preco bom. Ha
produtores que enfatizam como a compra das uvas torna a producao cara e como o
processo demanda tempo, que é valioso se a familia vive da agricultura. Porém Lido,
talvez por ser aposentado, enfatiza o lado positivo e afirma como o negécio é
lucrativo.

Como ja dito, Lido s6 produz a Jurupiga, ndo aproveita o restante dos bagos
para a producéo de vinho como € comum entre os outros produtores. Em relacdo a
isso ele explica: “[...] vinho teve um ano que eu fiz mas néo gostei, nao ficou bom,
entdo... até botei fora. Nem usei ele, entdo botei fora. E ai ndo fiz mais, sé fago

somente a Jurupiga.”
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Baréo ja apresenta outro aspecto do comércio, a questao de néo ter tempo
de se dedicar exclusivamente a producdo de Jurupiga, por trabalhar principalmente
com hortigranjeiros; fato que € evidenciado também na fala de Magal e Maria Alice.

O narrador comenta que desde que comecou a produzir o que mudou foi o
tipo da uva, assim como o destino e a quantidade da Jurupiga e do vinho. Conta que
antes eram feitos apenas para consumo proprio, mas que ao comecar a levar para
as feiras, as quais ja participava por conta da venda de hortigranjeiros, e perceber a
aceitacado do publico, se tornaram produtos a mais a colaborar na renda da familia. A
histéria se assemelha a da familia Dias que, entretanto, ao constatar a aceitacdo das
bebidas, decidiu investir somente nelas. Em relacdo a esta questao, Barao explica:

E, € um produto que, digamos assim, tem uma garantia. Nio depende do
fator climatico, produz, armazena adequadamente, vai ter pra ser
comercializado, enquanto toda a outra producdo... [a Jurupiga] ndo depende

do fator climético, depende de oferta de mercado, entdo, ndo € uma renda
grande, mas é uma renda segura.

Como ja ressaltado por Hermes, Bardo também discorre sobre a “garantia”
e a “seguranga” da producdo, em questdo de renda, pois uma vez produzida e
armazenada propriamente, durara anos e podera ser vendida aos poucos conforme
a demanda, ao contrario da producdo de hortigranjeiros que esta sujeita as
intempéries e possui uma curta vida util.
Sobre a sua producao, Maria Alice relata as dificuldades de ter uma familia
pequena no que tange ao auxilio com a producéao:
O bom seria se a gente pudesse trabalhar s6 com uma coisa né, mas nao
da. Por enquanto ndo da. Se tivesse mais filhos talvez desse, ter mais filhos
porque ai os filhos saem pro mercado vendendo, procurando mercado, mas
a gente tem um filho sé e... ele casou e pegou agricultura né, ndo quis nem
ir pra faculdade ainda, quis ser agricultor, e ai ndo da. Familia pequena, nao
da pra se expandir, porque falta gente e tu ndo tem como botar pessoas pra

trabalhar numa coisa artesanal. [...] Artesanal ndo da, artesanal é familia s6,
ndo da (MARIA ALICE).

Maria Alice também enfatiza o carater artesanal da bebida, identificando-o
como algo essencialmente familiar — se houver alguém de fora ajudando na
producédo ja ndo seria artesanal. Por sua vez, Magal, ao falar sobre sua producéo e

comércio, conta:

[...] a venda é muito pouca também, na Ilha muito pouco o cara vende. [E]
ndo, ndo consumo. Eu ndo consumo ndo, nem posso beber. Bem que se eu
pudesse beber, bebia de vez em quando (MAGAL).
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Apesar de mencionar que a venda na llha ndo é muito substancial, na sua
narrativa transparece que foi essa demanda que o motivou a seguir produzindo.
Também interessante notar que sua producdo € mais voltada a venda, e ndo ao
consumo proprio, pois Magal e sua esposa nao podem consumir a bebida devido ao
uso de medicamentos. A questdo do consumo sera discutida mais amplamente no
proximo capitulo.

Os recipientes e a rotulagem para a comercializacdo da bebida variam entre
os produtores. Bardo vende a Jurupiga em garrafas PET ou embalagens de vidro,
todas reaproveitadas e também fez um rétulo para seu produto, no qual se |é
“‘Jeropiga — tradicdo e sabor com nota maxima”, contendo seu nome completo,
endereco e telefone. Ao perguntar o motivo de utilizar o nome de Jeropiga, ele
explica: “Pelo que a gente sabe o correto € Jeropiga, porque Jeropiga assim, por
informagdes que se tem, Jeropiga ndo € o nome da bebida, € o processo”. Esta
informag&o vai de encontro com a descricdo da Jeropiga enquanto um processo
possivel de ser feito a partir de qualquer fruta e ndo somente da uva, como Vvisto nos
recortes de jornais do século XX expostos no primeiro capitulo. Embora hoje, na
llha, a Jurupiga signifique este tipo de licor especifico da uva, com este modo de
fazer especifico que ndo vai aglcar — ao contrario de algumas descricdes dos
jornais, por exemplo — é interessante registrar estes outros significados que a
nomenclatura teve ao longo dos séculos.

Ja a familia Dias possui a maior variagao, utilizando varios tipos de garrafas
recicladas, a maioria de vidro, de diversos tamanhos e tipos de decoragédo, com uma
rotulagem que se 1é “Jurupiga da Ilha dos Marinheiros”, possui uma foto da Catedral
de Sao Pedro com a legenda “Cidade histérica Rio Grande — patriménio do Rio
Grande do Sul” e no verso tem o nome, endereco e telefone de Hermes e um texto

que explica o que é a bebida:

Jurupiga (Jeropiga) — Bebida tipica da Ilha dos Marinheiros do municipio de
Rio Grande, estado do Rio Grande do Sul. Fabricada artesanalmente pelos
primitivos habitantes portugueses da llha, seus descendentes ainda hoje
mantém as caracteristicas desta deliciosa bebida. A Jurupiga é feita de
sumo de uva e alcool, este ultimo na proporgdo de 20%, sendo envelhecida
em bordalesas por periodo minimo de trés meses. Sua fabricacdo é
exclusivamente caseira.

Este rétulo foi dado a familia pela Prefeitura, conforme Hermes explica:

Esse rétulo na verdade a gente ganhou [...] algumas quantidades dele [...] é
a catedral de Rio Grande, a catedral mais antiga do Estado. Entdo, numa
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qguantidade que eu vendi pra Prefeitura Municipal, isso ja faz alguns anos,
acredito que la pelo inicio dos anos 90, talvez 94, 95, eles nos
encomendaram algumas garrafas e pediram que a gente rotulasse e eles
nos ofereceram esse roétulo, e dai... ja existia uma historinha que eles
tinham |4 de outros produtores, mas essa historinha ela ndo, ela se
restringia a nome de produtor, ndo tinha, ndo tinha endereco, que é algo
gue eu me propus, digo: “nao, ndo, s6 vou fazer rétulo se nesse rétulo se eu
conseguir colocar o meu nome, 0 meu endereco, porque eu quero
reclamagdes” que ai o rapaz que me comprou os rétulos brincou comigo “tu
ja ta pensando em vender mais”, “ndo, t&6 pensando nas reclamagfes, quem
quiser reclamar sabe onde reclamar, sabe como me procurar” (risos). Isso
foi em tom de brincadeira, digo: “légico, acho que quem produz tem que se
identificar’, e a gente ganhou algumas, desses rotulos, e ele disse “nao,
usa, fica bem a vontade, se tu precisar comercializar tu usa esse roétulo” e
dai em diante a gente comecou usando, e é algo que se identifica muito
com a nossa histéria. Hoje quem chega em Rio Grande procura um prédio
histérico ele sempre se depara com a catedral, até mesmo por ela ser bem
situada, bem central, € um dos grandes prédios hist6ricos nossos sim, e a
gente sempre valorizou ela tanto quanto valoriza a Jurupiga, entdo foi um
casamento perfeito. Hoje a gente até estuda em colocar algo mais na
garrafa sim, mas néo tirando essa histéria, que pra nés faz parte da nossa
historia.

Hermes entdo identifica tanto a Jurupiga quanto a Catedral enquanto
patriménios do municipio, por isso acredita que faz sentido que a Igreja esteja no
rétulo, pois é uma referéncia cultural que também representa Rio Grande. Esta fala
ainda deixa claro o apoio da Prefeitura em relacdo a producdo, o que facilitou a
aprovacao e promulgacao da lei que patrimonializou a bebida.

Magal e Maria Alice utilizam garrafas recicladas, como fazem os outros
produtores, sendo dada preferéncia por garrafas de plastico, pois segundo Magal a
embalagem de vidro “é uma coisa mais perigosa pra carregar também, quebra, bate
um no outro, quebra... o pessoal ndo gosta de levar também, prefere o plastico”. A
garrafa também vem com um rétulo, onde se 1é “Produto natural, sem conservantes,
Jurupiga da llha, RS”, porém sem especificar o produtor. Sobre isto, Magal explica:
“E, porque tu comega a botar numero de telefone, ja te ligam e tu tens que ir
entregar. [...] ai tu ja te envolves mais né, ai tens que parar com outra atividade, pra
pegar naquela, né”. Maria Alice também relata o cuidado que eles tem com a
embalagem e com a forma de lacrar a bebida, mesmo sendo uma comercializagéo
pequena:

Porque a gente vende assim 0, tu vem, tu quer um litro, eu te vendo, ai bota
ali uma etiquetinha s6 pra dizer, porque a garrafa é comprada pra ter o lacre
ali, pra ndo ter perigo de alguém comprar e te vender, violar... a gente
comprou mais com o lacre assim, compramos a maquinazinha de botar
rolha, que € pra ndo ter o perigo de alguém ir la e nos... abrir, e colocar
outra coisa.
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A venda do produto se da de maneira mais informal e entre os proprios
ilhéus, como comenta Magal: “as vezes a gente entrega nos bares, os familiares
vem buscar, os parentes, os amigos vem aqui buscar”. Também neste sentido, sua

esposa explica:
Tem, tem que ter tempo... pra quem vai viver disso, tem que viver so disso.
E ai a gente nao vive s6 disso. Nao, demanda [tempo]. Tu tens que
trabalhar, tu tens que ter entrega, tu tens que ter tempo de procurar fregués,
tens que, é, viver disso, é, no caso. E uma profissdo, que a gente nédo

exerce. Primeira profissao é agricultura aqui. Isso ai € sé mais um bico, que
ajuda no orcamento, né?

Como ja dito, Bardo, Magal e Maria Alice tem como atividade principal a
agricultura, fazendo a Jurupiga seja por costume, e/ou para complementar a renda

da familia. Sobre isto, Maria Alice retoma sua fala e explica:

[A venda da Jurupiga] ajuda, os gastos sdo bastante, porque se a uva fosse
nossa ndo era, né. Como a uva ndo € nossa, 0os gastos sdo muitos, o lucro
€ muito pouco, sé que assim, € mais uma atividade, porque a llha ndo tem,
se tu pensar bem, é s6 agricultura e pesca, entdo tu tens que procurar
outros caminhos, porque nem sempre a agricultura te favorece. Ai tens
outro meio de vida, pra ganhar mais um pouquinho né? E uma luta diaria.

Aqui sdo apontadas varias caracteristicas do modo de viver e trabalhar do
Ilhéu e das possibilidades de fontes de renda na llha, que vao influenciar na
producdo da Jurupiga. O fato de a uva ndo ser mais produzida na Ilha (com excecao
da familia Dias, onde mesmo assim seu parreiral ndo da conta do total de sua
producdo) encarecem o0 processo; também a falta de alternativas de emprego na
llha, que por um lado tem gerado historicamente muita evasao populacional, por
outro leva também os habitantes que permanecem a pensarem em alternativas de
fonte de renda, como a Jurupiga; e a instabilidade de depender da agricultura,
problema ja relatado por Bardo, que identifica a bebida como uma fonte de renda
mais segura.

Sobre isso, Magal também enfatiza o papel do alcool, afirmando que “o que
aguenta [a Jurupiga] é o alcool’, no sentido de que esta pode ficar em
armazenamento por longos periodos, ja que a grande porcentagem de alcool
impede que ela estrague. Ja o vinho, por tradicionalmente ndo ser adicionado o
alcool, dura bem menos e mesmo quando adicionado a porcentagem é pequena
(cerca de 4,5%).

Pode-se perceber assim a importancia do valor econémico e comercial que a

bebida possui para as familias, colaborando na renda e algumas vezes parecendo
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ser o principal motivo do interesse em produzir. Entretanto considera-se que este
carater esta intrinseco a esta tradicdo em questdo, que ja nos seus primordios,
juntamente com a producdo de vinho e da prOpria uva, era destinada também ao
comércio e ndo apenas ao consumo familiar. Giddens afirma que o importante da
tradicdo é a sua conexdo com a experiéncia da vida cotidiana, contrapondo com o
que vem ocorrendo devido a globalizagdo, como o crescente aspecto de
esvaziamento e comercializacdo das tradicdes que “sucumbem a modernidade”
(GIDDENS, 2000). Acredita-se que no caso da Jurupiga este modo de fazer ainda
esta imbricado no modo de viver do ilhéu, mesmo possuindo um acentuado carater
comercial.

Além da pesca, muito presente na Lagoa dos Patos desde a presenca
indigena na regido, a agricultura é a fonte de renda mais utilizada, principalmente
com o cultivo de hortalicas e legumes. Porém, desde o inicio do cultivo da uva na
regido em meados do século XIX, a venda da fruta e a producéo e comercializacdo
de vinho e Jurupiga também se tornaram uma grande fonte de renda para os
moradores. Assim, é natural que este carater comercial continue presente.

A tradicdo pode ser considerada culpada, por alguns, de engessar um grupo
de pessoas ou cultura, ou levar a fundamentalismos e radicalismos. Porém, vé-se
que nao é o que ocorre neste caso. Ainda mais, Giddens considera inclusive que “as
tradicdes sao necessarias e persistirdo sempre, porque dao continuidade e forma a
vida” (GIDDENS, 2000, p.54).

2.5 — “E a Jurupiga é assim, ninguém faz igual”® - O carater artesanal e o
medo da fiscalizacao
J& foi estabelecido que o carater artesanal é caracteristico desta producéo.
Porém, atualmente ndo h& um registro especifico para o comércio legal da bebida
gue leve em conta este aspecto. Por ser assim, como relatado brevemente na
introducdo, o casal Dias acabou recebendo uma autuacdo do Ministério da
Agricultura em 2010. Hermes, ao relatar o que aconteceu, brinca e conta com humor
e ironia:
O Ministério da Agricultura foi uma das piores visitas que a gente ja teve,
(risos) as visitas sempre sdo bem vindas, menos que elas venham pra

atrapalhar ou pra nos assustar tanto quanto essa nos assustou. Eu no
momento na verdade ndo estava em casa, quem recebeu esta... esta

* Trecho retirado da entrevista de Ivone.
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“cordial” visita foi a Rosangela. A Roséngela tava decorando umas garrafas
[...] quando chegaram 2 fiscais. Eles chegaram e se identificaram em
seguida que eram fiscais do Ministério da Agricultura, e eles queriam saber
onde era a fabrica. Ela mostrou, a “grandiosa” fabrica que era onde ela
estava (risos), “mas aonde é que a gente comercializava?” ela mostrou, “e
onde era o depdsito?” ela mostrou, porque tudo era o0 mesmo ponto, ela
tava dentro da fabrica, dentro do depdsito e dentro da loja (risos). Ai eles
meio que se surpreenderam, a reacdo que eles esbocaram ali um com o
outro “perai mas... o que eles produzem é so6 isso”. Porque a imagem que
fica as vezes em algum evento é que aquele estande que ta la chamando
atencao, porque ele chama atencdo porque a gente tenta decorar ele bem
rustico, bem... colonial, entdo ele acaba se destacando, ele foge um pouco
da linha dos demais estandes numa feira. Entdo parecia que aquilo ali era
uma grande inddstria, uma grande fabrica, e que aqueles ali era apenas os
vendedores, quando acaba que aqueles ali eram os produtores, o0s
vendedores, os proprietarios, os... gerentes, era tudo nossa familia que
estava ali. Entdo isso eu acho que causou uma impressao nessa
fiscalizagdo, eles encontraram uma garrafa num estabelecimento comercial,
uma garrafa com rétulo, com descricdes ali, s6 que ndo apresentava um
registro, entdo eles vieram atras dessa grande producdo, dessa “grande
industria de Jurupiga”, chegaram aqui e se depararam com uma coisa
mindscula, mas eles nos deram um grande susto, porque eles disseram que
a gente tinha que se regularizar em 60 dias, que seria uma missao quase
gue impossivel, 60 dias tinha que fazer reformas, tinha que fazer registros,
isso, nesses 60 dias, o tempo que a gente teve foi de procurar EMATER,
procurar Prefeitura, colocar pra eles a situacdo que a gente vivia, e ndo se
tinha muito mais a fazer do que procurar esses recursos ai, nesse momento
se viu que esse registro ndo era um simples registro; no momento que vocé
registra uma bebida ela comecga a ser tributada, e os tributos dessa bebida
seriam bem altos, porque ela, o teor alcodlico dela excederia um vinho, nédo
era um simples vinho, entédo a carga tributaria dela poderia chegar a 80%.
Se hoje a gente vende uma garrafa a 10 reais, a gente teria que passar ela
a 18 reais recebendo os mesmos 10. Esses 8 reais tudo eram tributos. E...
s6 que a conta que a gente fez foi a seguinte: pra vender a 10 reais ja ndo é
facil, a 18 vai ser quase impossivel, entdo ndo tem porque vocé fazer esse
registro. Porque se eu ndo to conseguindo vender ela a 10, a 18 vai ser
muito menos, muito menos eu vou vender. Entdo, vai tornar-se inviavel, dai
a gente ja comecou a tomar uma decisdo, que iriamos tentar comercializar o
gue tinhamos e parariamos ai porque seria praticamente inviavel produzir.

Assim, receberam a intimacdo no dia 6 de abril de 2010, exigindo a
regularizacdo de seu comércio segundo as normas de producao de bebida alcodlica
e 0 registro a sua producdo no Ministério da Agricultura em até 60 dias. N&o
sabendo o que fazer, ignoraram a intimacdo e no dia 27 de agosto de 2010,
receberam um Auto de Infracdo. Com o auxilio de um funcionario de EMATER
regional fizeram um modelo do que precisavam para reestruturar seu galpao, a fim
de demonstrar que estavam querendo se enquadrar nas normas, porém nao havia

uma categoria que se encaixasse na sua producado. Hermes explica:

[...] se ndo [dava para se enquadrar na] forma de industrial, de grande
inddstria, [seria] como agroinddstria, s6 que no momento ndo teria como,
ndo teria agroindustria de bebida alcodlica, era as informa¢cdes que se
tinham no momento, hoje ja se estuda a possibilidade de se ter uma
agroindustria de vinhos, de sucos, entao, que talvez conseguisse encaixar a
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bebida, por ser um patrimonio, por fazer parte da histéria, colocar ela nessa
mesma agroinddstria, mas no momento ndo tinha nenhuma agroinddstria
com, que pudesse produzir bebida alcodlica. Entdo, a gente encaminhou
seria as instalacdes pra uma agroindustria de suco. Que ai pelo menos eles
nos viram, nos deixaram em paz, que nds estdvamos encaminhando um
projeto de reforma, de instalacdes, mas gracas a deus a gente nao teve
mais procura, € com isso a Jurupiga se manteve, porque com certeza se
nés naquele momento tivéssemos parado, ndo teria surgido esses outros
produtores, e com certeza os que produzem, ja produziam na época, teriam
parado, porque assim como nds fomos procurados, ndo que a gente fosse
“‘dediar’ alguém ou informar alguém, mas eles seriam encontrados da
mesma forma que a gente foi, porque ninguém se esconde, ninguém aqui ta
fazendo crime nenhum ou pensa que esta fazendo crime, a gente nunca se
escondeu, nem na minha familia nem nenhuma outra familia de produtor,
entdo a gente sempre produziu com as portas abertas e recebendo
visitantes.

Logo apds esse periodo foi quando se ficou sabendo da situacdo em que se
encontravam e em dezembro ja foi aprovada a lei que registra 0 modo de fazer
enquanto patriménio do municipio, colaborando para trazer uma seguridade para a
producdo. J& Rosangela, se emocionou e chorou ao se lembrar da visita do fiscal,

pois estava sozinha em casa quando o recebeu e conta como foi dificil:

Pra mim, tava s6 eu em casa, foi, foi muito muito ruim. Porque assim, a
gente ndo esperava nessa forma né? Eu acho que uma coisa que tu ta
fazendo ali, tu fez sempre com a tua familia, e vim te tirarem o teu chao.
Entdo... [choro] é muito dificil pra mim, até falar disso, sabes assim, porque
foi um periodo muito, muito dificil pra nés. Pra mim, pro meu marido e pros
meus filhos também. Ficou nds, sabendo de tudo que tava acontecendo e a
gente tinha decidido parar, parar realmente de produzir porque nos nao
famos ficar fugindo de uma coisa que a gente sabia que ndo estavamos
fazendo errado, era uma coisa que a gente tinha aprendido com os pais,
com tudo, e muitas outras pessoas também da nossa regido que fazem.
Entéo isso foi bem complicado.

E compreensivel que haja por parte dos produtores um medo da
fiscalizacdo, da imposicdo de um controle de qualidade que ndo leve em conta a
realidade local, e que tente forcar algum tipo de padronizacdo, que acabaria com a
diversidade tdo caracteristica de qualquer producao artesanal. Isto gera a tendéncia
de manter o comércio pequeno, para evitar chamar atencéo da fiscalizacdo. Quando
perguntado sobre se ha ou ja houve algum tipo de fiscalizacdo ou controle de
qualidade, Hermes reafirmou a diversidade dentro do modo de fazer:

Cada um faz de um jeito. Cada um procura manter sempre aquilo que ele
aprendeu, alguns até podem vir a mudar, eu nunca mudei, a maneira como
a gente comecou é a maneira como a gente conduz até hoje, mas nao ha
nenhum controle assim, e por isso que ela é uma bebida que nao tem,
digamos, um sabor exato, ela ndo é uma Coca-Cola da vida, que vocé vai

tomar em qualquer parte do mundo e ela vai ter o mesmo sabor. A nossa
mesmo ela varia de sabor porque ela varia se safra, ela varia de produto,
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ela é um produto natural, entdo se a uva é mais doce ela vai ser mais doce,
se a doce é menos doce, menos doce, a gente nao adiciona nenhum tipo de
adocante, nem de sabor, conservante, nada. Aquilo que a fruta oferece é
aquilo que vai sair.

Bardo, ao responder a mesma pergunta, afirma:

N&o, e o momento que fizerem isso tdo decretando... a desqualificacdo no
caso, vai ser desqualificacdo e assim, vai aparecer alguém, com potencial
econdmico, vai mexer no negdécio, vai fazer um produto industrial que nao
tem nada a ver com a nossa Jurupiga e geralmente acontece, e esses
produtores que tentam ter um produto semelhante, se ndo igual, semelhante
ao que era o original, vdo ser excluidos do negdcio. [...] E, ndo tem como
produzir Jurupiga da forma que a gente faz, digamos assim, com as regras
gue uma agroindustria exige hoje. Nao da.

O reconhecimento da Jurupiga como uma bebida artesanal, que foge de
qualquer tipo de padronizacédo, esta bem claro para ambos. Baréo ressalta que uma
normatizacao imposta de cima para baixo, sem dialogo com os produtores e sem
conhecer o contexto da producéo, iria acabar com a continuidade do modo artesanal
de fazer a Jurupiga que vem sido passado de geracao em geracao.

Ainda neste assunto, Baréo explica:

[...] a gente vé que esse tipo de padronizacéo, de fiscalizacdo, a gente vé no
nosso setor, diretamente assim com a Jurupiga ou com o vinho, mas que
acontece... por exemplo a questdo do vinho. O Ministério da Agricultura
exige que o minimo, quem tenha um registro de produtor de vinho,
totalmente legalizado, que o minimo [seja de] 11% de alcool. Quando esse
nosso vinho que a gente produz aqui, dependendo da safra, tem um maior
teor de aclcar ou um pouco menor, varia de 4,5, 5,5, no maximo, 6%, que é
0 alcool natural que é produzido durante a fermentacao dele. Pra chegar a
11% [teria que colocar mais alcool]. [...] a desconfianga que eu tenho € a
seguinte, bebidas alcodlicas elas pagam o imposto de acordo com o teor de
alcool, quanto mais alto for o teor de alcool, mais imposto ela paga.

Vé-se que ndo ha como fazer um registro do vinho artesanal como eles
estdo acostumados a realizar, com o0 alcool resultante apenas da fermentacédo da
uva. A legislacéo para a producéo de vinho se baseia em uma porcentagem minima
de alcool que ndo condiz com a realidade dos produtores. Neste sentido, Baréo
fornece a sua opinido sobre o porqué desta taxa minima de alcool ser tdo alta. E
como menciona, as bebidas alcodlicas sao taxadas a partir do seu teor alcodlico,
entdo a Jurupiga se fosse registrada acarretaria em grandes custos para 0s
produtores, ja que possui um teor alcoodlico elevado. Desta forma, ninguém na llha
possui registro para producdo e venda tanto do vinho quanto da Jurupiga, tornando-

se necessario que se elabore um tipo de registro que leve em conta o carater
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artesanal e em pequena escala da producéo de bebidas na llha, que assim gerasse
impostos condizentes com os produtos e o contexto dos produtores.
Farico fornece sua opinido sobre a questdo e explica que o controle de

qualidade foi sempre feito por eles mesmos:

Nao, nao, controle de qualidade nunca teve, porque o proprio produtor fazia
o controle de qualidade. Cada qual queria ter um vinho melhor do que o
outro. Cada qual queria ter uma Jurupiga melhor que a do outro. Entdo é...
tinha isso ai. E o produto de hortigranjeiros, cada qual queria apresentar
produto melhor no mercado, né? Tinha aquela, aquela disputa, né?

Nesta visdo, os produtores e também os consumidores da bebida seriam os
préoprios “fiscais” da qualidade da bebida. Dentro dessa perspectiva, Cruz também

explica:

[...] atributos como proximidade, confian¢a, reputacéo de produtores e forte
vinculo entre produtos e modo de vida, histéria e cultura e saber-fazer
tradicional, envolvem caracteristicas que superam as caracteristicas da
producdo em larga escala. Esses atributos conformam e diferenciam a
qualidade de produtos tradicionais, embora, em grande parte dos casos,
esses produtos ndo atendam os rigidos termos e padrdes sanitarios.
(CRUZ, 2009, p.13)

Magal e Maria Alice deixam claro que eles sdo da mesma opinido dos outros
produtores, de que uma imposicdo de normas e padronizagdo iria acabar com o
modo de fazer Jurupiga artesanal e tradicional:

Ah, se tiver controle ai sim para. Porque ela é artesanal, cada um faz do
seu... jeito, do jeito que o antepassado, o familiar, ensinou, e ai se vem
alguém pra te ensinar a fazer, deu né. [...] Num produto artesanal ndo da
[pra impor um padrédo]. [...] E bom que eles nem se envolvam, porque se
envolver o cara é obrigado a parar. Além de ser uma coisa que é artesanal,
exige, muita coisa que eles exigem que o artesanal ndo d& pra fazer, nao

da. Ndo é s6 eles querem manipular a esséncia, ndo, até a maneira de
fazer, se eles se envolverem... vira outra coisa (MARIA ALICE).

Novamente se vé a questdo das diferencas entre o produto artesanal e o
industrial, e de uma padroniza¢do imposta que descaracterizaria todo 0 processo.
Além de perder o sentido cultural e identitario se tornaria economicamente inviavel,
como explica o casal:

E a gente artesanal ndo paga imposto. Tem muita diferenca uma coisa da
outra. [...] Se eles vem se meter aqui, que eles vao fazer a gente fazer mais

industrializada, ai vem o imposto. [...E 0] imposto € mais caro que a bebida
(MARIA ALICE).

A fala de Magal e Maria Alice também explicita o receio da fiscalizacéo, e
explica que este medo € o motivo pelo qual muitas vezes alguns ilhéus se recusam a

falar sobre a producgéo. Conforme Maria Alice:
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[...] as vezes [alguns produtores] tem medo de falar. Tem medo de falar uma
coisa que é errada. Porque o artesanal é dificil saber pra quem ta falando as
coisas. Porque é muito dificil tu falar, porque ai tu ndo sabe, tu vais fazer
agora uma tese com isso ai, isso ai vai , alguém vai ver, alguém vai ler, tu
vai explicar, e ai? Um dia alguém pode pegar [...] e “ah ndo, nés vamos ter
que ir la ver o que que é isso ai” entendesse? As pessoas tem medo. Entdo
elas procuram evitar. Nao € que a gente as vezes queria ser mal-educado
ou coisa assim, ndo, é evitar que comente o assunto, fica uma coisa isolada
ali na llha e deu. Tu toma a bebida, tu compra, se tu gostou tu compra, mas
ndo tem comentario. Porque hoje em dia é muita lei, € muita burocracia, e é
muita coisa. Tem pessoas que ai tu acha assim “ndo querem muita
conversa, porque sSao meio grosso, ou porque sao meio envergonhado...”
ndo, as vezes é porque sao mais espertos que a gente. Tem isso ai. [risos]
[...] Mesma coisa que a vigilancia sanitaria, a vigilancia sanitaria se vir numa
coisa artesanal, pronto, deu, ndo precisa mais nada.

O fato de a presente dissertacdo estar registrando e contando estas histérias
pode ser vista como algo negativo, ja que chamaria atencéo para a producéo, que
embora seja patriménio ndo possui um registro especifico enquanto producédo de
bebida alcodlica. Maria Alice até comenta que quem nao conversa com pessoas
externas é até mais esperto que eles, pois ndo chama atencgéo para sua producao.
Mesmo assim, todos os contatados pela pesquisadora aceitaram conversar. Pensa-
se que esta pesquisa auxiliara a se refletir a questdo dos alimentos artesanais e
tradicionais, neste caso uma bebida ja patrimonializada, que sofrem com as normas
industriais impostas sem levar em conta estas caracteristicas. A partir disto, seria
possivel e desejavel pensar em formas alternativas de exigir um registro formal e
arrecadacdo de imposto justa. Que considere o carater familiar, artesanal e de
pequena escala, sem prejudicar ou inviabilizar o modo de fazer que é tradicional da

localidade, além de contribuir para a renda de varias familias.
2.6 — Geropiga portuguesa — a narrativa de Manuel

Decidiu-se apresentar a analise da entrevista do portugués Manuel Ezequiel
Carvalho separadamente da divisdo tematica feito com as narrativas dos ilhéus, pelo
fato de a producéo portuguesa nao ser o foco principal da dissertacdo. Porém, ela
traz informacdes relevantes, sendo interessante analisar suas caracteristicas e
abordar algumas diferencas e permanéncias.

Ao perguntar como nasceu a Confraria, que existe desde 2005, Manuel
conta de forma divertida a historia. Explica que tudo se originou a partir da
comemoracao da vitéria em um jogo de futebol em 2002, onde um de seus vizinhos
possuia um garrafdo de Geropiga de mais de 30 anos, feito por seus pais, que por

descuido foi quebrado na comemoracao. Isto impulsionou a vontade de celebrar a
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Geropiga anualmente, e posteriormente surgiu a ideia de formalizar essa reunido em
uma Confraria. O processo demorou, pois a Confraria € uma espécie de Associacao
cultural e precisa de escritura, estatuto, “Capitulos” (Assembleias) onde ha a
entronizacdo dos Confrades, a utilizacdo de trajes, confeccdo de medalhas com o
logotipo oficial, estandartes também com o logotipo, entre outros rituais proprios.
Uma das maiores diferencas entre a Confraria e a producdo na llha é
justamente seu carater associativo e de lazer, ja que a producdo ndo gera renda
para nenhum dos confrades. Ao perguntar se ha comercializacdo da bebida por
parte da Confraria, Manuel explica:
N6s nao podemos vender Geropiga, porque € uma Associacdo sem fins
lucrativos, ndo estamos legalizados para vender, portanto ndo podemos,
legalmente ndo podemos vender. Todas as nossas garrafas tem escrito
uma palavra que é “Oferta”, para que as Finangas ndo nos caiam em cima.
Nés, agora, € evidente que a gente vende Geropiga. Até os proprios
confrades as vezes querem comprar uma garrafa para si ou um amigo, ou
outras pessoas, nos vendemos, s6 que se alguem nos perguntar “ah e
venderam?” “ndo, nédo, ta ai, até t4 escrito, foi oferta”. E uma maneira de
nés... porque de outra maneira ndo podemos fazé-lo. Tinhamos que arranjar
uma espécie de empresa, fazer um... estarmos coletados nas Financas,
pagar impostos, pagar aquela coisa toda, e isso nds ndo estamos pra isso,
até porque é uma Associacdo... uma Associa¢do, hds nos encontramos nao
€ pra arranjarmos dinheiro pra nada né, s6 arranjamos dinheiro praquilo que

precisamos. E para ajudar também, ajudamos muitas pessoas
acarenciadas, temos ajudado pessoas que, enfim, tem alguma dificuldade.

Além de ndo ter como objetivo a geracdo de renda — tirando o necessario
para a manutencéo da propria Confraria —, o que € angariado muitas vezes é doado
para instituicdes socioculturais caritativas, como ele esclarece. Manuel atualmente é
aposentado, porém explica que tem Confrades com todos os tipos de profisséo,
enfatizando o caréater de lazer da Confraria.

Sobre o modo de fazer a bebida, percebe-se a semelhanca com os relatos
dos narradores da llha, possuindo também algumas pequenas diferencas,
caracteristicas de uma producédo artesanal, como ja visto. Os confrades se reinem
para fazer a vindima (colheita da uva) em conjunto, e logo apés ja comecam o
processo de produgdo de vinho e jeropiga, que, como na llha, também estdo
associados.

A producdo da Confraria é relativamente baixa, cerca de 1,500 litros (em
2013 fizeram apenas 400 litros, pois ja tinham cerca de 1000 litros que sobraram do

ano anterior), comparada a da familia Dias, por exemplo, que tira seu sustento do
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comércio e por isso produz de 5 a 7 mil litros, também dependendo da demanda do
ano anterior.

O modo de fazer, conforme explicado por Manuel, consiste em esmagar as
uvas, tirar o “engago” (sumo da uva), colocar em pequenas “caldeiras” (semelhantes
a baldes), e logo ja misturar a aguardente com um pau, por cerca de 15 minutos,
para ndo fermentar. Depois desse processo deixa-se a bebida descansar por uns 4,
5 dias e por fim coloca-se nas “cubas” (tonéis/pipas) para descansar por mais 2 ou 3
meses, até o liquido assentar e ficar homogéneo e cristalino. Explicando a
necessidade deste periodo para a bebida decantar, e acentuando o carater
tradicional e sem uso de mecanismos de filtragem de nenhum tipo, Manuel explica:

[...] por exemplo, vocé vai levar uma garrafa, quando chegar no Brasil ela
vai ta toda turva, porque, porque € como o vinho do Porto. Ganha “pé”, nés
chamamos de pé. Depois, ponha |& novamente a descansar e ela fica so
com... quase que nem se Vé [...] o vinho do porto é exatamente a mesma
coisa. Ha pessoas que fazem, para evitar isso, - nés ndo queremos fazer
isso, porque... fazemos o tradicional — fazem-na passar por filtros, filtros ja
um bocado... enfim, sofisticados, e coisas que ja existem desse tipo. NOs

como queremos fazer como se fazia ha 100 anos atras, nao filtramos nada,
€ exatamente como ela sai, como ela é feita, e acabou. Pronto. Isto é assim.

Devido as diferengas climéticas, a colheita da uva se d&a entre setembro e
outubro e, como visto, também leva em conta o0 mesmo periodo basico de
decantacédo utilizado na Ilha. Assim, € costumeiro retira-la no dia de Sdo Martinho
(11 de novembro), onde ja se tornou tipico beber Geropiga e comer castanhas
assadas, como afirma Manuel: “Sdo Martinho traz as castanhas, e as castanhas
[trazem] a Geropiga. E entdo fazemos também um convivio ai j4 para confrades e
familias com castanhas e Geropiga” O compartilhamento e degustacdo da bebida
entre amigos e familiares acontecem periodicamente, ocorrendo de 4 a 5 encontros
por ano, onde outras Confrarias também sao convidadas.

Em relacdo as diferencas entre os modos de fazer portugués e brasileiro,
percebe-se que na llha os produtores misturam o sumo da uva e o alcool direto nos
tonéis/barris, ndo utilizando as caldeiras. Sobre o tipo de uva também ha variacoes.
Manuel enfatiza que prefere fazer e sempre fez a bebida com a uva Ferndo Pires,
gue é uma casta de uva branca, porém admite que ha utilizacdo de outras uvas por

partes de outros produtores, assim como na llha:

No nosso caso nds fazemos sempre com essa, porque achamos que é uma
uva muito doce, com muito grau, e que faz uma Geropiga excelente. Agora,
h& pessoas que fazem com outras uvas, podem nem ter e fazem com uvas
tintas por exemplo, em que a Geropiga fica daquela cor [apontando para a
garrafa de Jurupiga da Ilha] ou mais escura ainda (MANUEL)



111

Outra diferenca € que a Confraria também produz sua prépria aguardente a
partir da uva, ao contrario dos ilhéus, que compram o &lcool de vendedoras da Serra
gaucha. Explicando a receita basica, e abordando também o carater de adaptacéo

necessario para a producao, Manuel detalha:

“[A Geropiga] é 3 partes de sumo de uva e 1 de aguardente. Tem que ser
sempre, 3 por 1. Isso é sagrado. A Unica diferenca que existe é que, quando
a aguardente é muito mais forte, nds temos que por um pouquito a menos
de aguardente, porque, porque a Geropiga depois vai se ter um travo, ou
alcool, e isto ndo é, ndo é agradavel, a Geropiga deve ter aquele sabor, ser
doce, ter aquele sabor mas ndo sabor a aguardente. [...] Entdo tem que
haver um equilibrio. E nés temos que ter um bocado de cuidado, por isso é
gue temos que saber qual é o grau da aguardente, e qual € o grau do vinho,
para podermos fazer mais ou menos contrabalancar a... mistura.

Aqui vemos a semelhanca da férmula béasica da Jurupiga, inclusive nas
proporcdes para manter o equilibrio da bebida, como Bardo também cita. Em
relacdo ao cultivo da uva também fica clara a diferenca entre as producdes, pois

Manuel e seus confrades cultivam a uva, como explica:

Eu tenho aqui uma vinha, mesmo ao lado. Os outros... eu acho que sou o
Unico que tem a vinha mesmo ao pé da casa. Os outros que eu conhego
tem as vinhas assim mais pra longe.

Isto sem dulvida facilita a manutencdo do modo de fazer, porém como ja
discutido no capitulo anterior, também em Portugal h4 uma desvalorizacdo e
diminuicdo na feitura da bebida, tanto que foi sentida a necessidade da criacdo de

uma Confraria para buscar uma valorizacao e continuidade da pratica.

2.7 - 0(s) modo(s) de fazer Jurupiga — tradigdo, diversidade e artesanalidade

Através da analise das entrevistas se percebem varios aspectos que
denominam o modo de fazer enquanto artesanal: a producdo em pequena escala,
caseira e de carater familiar; a ndo padronizacdo de todo o processo, e a hao
utilizacdo de aditivos quimicos para estabilizar ou padronizar o sabor da bebida, o
qgue gera variacdes conforme o produtor e também conforme o ano, pois depende
diretamente da qualidade da uva, e consequentemente da natureza.

Esses aspectos diferem imensamente de uma producado industrial, que se
caracteriza por uma producdo em maior escala; por possuir maquinério especifico e
padronizado; pelo processo acontecer em um local especifico e se utilizar de
empregados contratados; e por fim, pelo fato de as variacdes e diferencas no sabor

do produto final serem indesejaveis, sendo utilizados aditivos e mecanismos de
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controle que geram produtos sempre idénticos, de forma a agradar a um publico

consumidor especifico e aumentar a produtividade e rentabilidade. Sobre estas

diferencas nas escalas de producédo, Cruz explica:
Nessa visdo normatizada de qualidade, entende-se que para assegurar a
gualidade sanitaria e, assim, a seguranca dos consumidores, as estruturas
devam ter tamanho minimo - que em geral esta para além da escala de
producdo da agricultura familiar — serem, cada vez mais automatizadas e
dotadas de equipamentos e utensilios que dificultem ou impecam
contaminagbes e permitam facil higienizagdo. Contudo, ao tomar a
qualidade dos alimentos somente a partir de critérios técnicos,
normatizados, que consideram inocuidade como sindénimo de qualidade, as
préaticas tradicionais de producéo de alimentos, vinculadas a uma cultura e

um modo de vida especifico sdo colocadas a margem do setor de producao
de alimentos. (CRUZ, 2009, p.12)

Esta breve diferenciacdo serve para compreender melhor a propria
especificidade da producao de Jurupiga. Assim como de outros alimentos artesanais
com o registro de patrimbnio, que sofrem ou podem vir a sofrer problemas com a
vigilancia sanitaria — que da énfase a produtos industriais e visa a padronizacéo.
Conforme ja visto em relacdo ao queijo de minas, do acarajé, da cajuina e do queijo
serrano encontram-se varias semelhancas no estudo destes alimentos que se
tornaram patriménio ou s&o referéncias culturais de certas localidades, conforme
veremos.

Ao escrever sobre as mudancas nos regimes alimentares, que passaram de
uma producdo agricola local para uma agroindustria em escala global, Contreras
discute a cada vez maior padronizagdo dos alimentos industriais e o uso de aditivos
para manter produc¢des o0 ano inteiro:

De qualquer forma, as mudangas produzidas nos regimes alimentares, na
maioria dos paises, manifestam, em vez da abundancia e do bem-estar,
uma certa ma nutricdo. Assim, o interesse em produzir mais alimentos e a
menor custo continua influindo para que se produzam e se consumam
alimentos cada vez mais homogeneizados. Assim mesmo, os regulamentos,
cada vez mais internacionalizados, sobre composicbes e processos

autorizados e ndo-autorizados, devido a razdes ‘higiénicas’, podem atuar no
mesmo sentido. (CONTRERAS, 2005, p.133).

Assim, como ja mencionado, estas tentativas de padronizacdo imposta vao
na contramao da legislagédo patrimonial e do préprio sentido de continuar produzindo
o alimento em questéo. Havendo a descaracterizacdo do modo de fazer, perde-se o
sentido, o carater de referéncia cultural e interrompe-se a manutencgéo da identidade
do grupo em questdo. Dai o medo da fiscalizacéo tdo presente entre os produtores
de Jurupiga, o qual o registro como patrimoénio da cidade nao aplaca com eficiéncia
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pois ndo consegue oferecer seguranca plena. Como diz Magal, “Nao € so eles
querem manipular a esséncia, ndo, até a maneira de fazer, se eles se envolverem...
vira outra coisa”. Neste “virar outra coisa” perde-se o sentido de seguir produzindo,
além de impedir financeiramente a produgéo, como ja visto.

A Jurupiga, por ser uma bebida, entra na categoria de alimento e por tal
aspecto utilizou-se de outros alimentos artesanais patrimonializados ou
considerados como referéncia cultural, para tracar uma comparacdo. Porém, ela
também é uma bebida alcodlica, o que complica ainda mais sua formalizacdo. A
titulo de comparacdo podemos perceber o caso do vinho artesanal — que a maioria
dos produtores também produz e vende na informalidade — e a producdo de cachaca
artesanal, que passa por problemas parecidos.

Sobre a questdo da producéo de vinho artesanal no Brasil, e os empecilhos
da lei, foi encontrado um artigo de opinido de um produtor de vinho artesanal de
nome Marco Danielle, que ilustra bem a situacéo:

A producdo artesanal, que faz o charme e o encanto da enologia europeia
[...], sofre ameaca de extingdo no Brasil. Ou melhor, esta em vias de
desaparecer antes mesmo de ter nascido. [...] Onde estdo nossos vinhos de
agricultor, feitos sem manipula¢cdes quimicas nos porbes de pedra das
pequenas propriedades? As causas dessa lacuna estdo enraizadas nos
valores de uma sociedade movida mais pelo dinheiro que pela cultura, onde
governo e instituicdes convivem confortavelmente com a realidade de uma
meia-dlzia de vinicolas reinando solitarias - contanto que possam arcar
com a carga extorsiva de impostos. Prova dessa conivéncia é o selo fiscal e
outras medidas que submetem o vinho artesanal feito em poucas garrafas
as mesmas exigéncias impostas as usinas produtoras de milhfes de litros.
Para quem nédo sabe, esse pacto econbmico extermina os negdcios de
pequenos produtores, e € uma das explicagdes para ndo vermos florescer
aqui vinhos artesanais de grande qualidade, como ocorre na Europa. Se
para produzir 5 mil garrafas um produtor sofre os mesmos entraves e
exigéncias impostos a quem produz 20 milhfes e garrafas, e normal que
desista de produzir. Tal pacto torna praticamente inviavel financeira, formal
e contabilmente o registro de uma vinicola artesanal pequena, para cinco ou
dez mil garrafas-ano, por exemplo. [...] A produc¢do de vinhos artesanais em

pequena quantidade, que deveria ser encorajada de todas as forgcas como
expresséo cultural de um povo, é aqui reprimida (DANIELLE, s/d).

Vé-se que isto se aproxima das falas dos produtores, principalmente a
questao da alta taxagao da bebida seja ela industrial ou artesanal.

Sobre a cachaca, bebida cujo maior produtor e consumidor mundial € o
Brasil e onde ha producbes em praticamente todos os Estados — sejam elas
artesanais ou industriais — também h& uma problemética em relagédo a legislacao.
Segundo Djanilson Amorim da Silva, a producdo de cachaca no Brasil veio se

ampliando desde o comec¢o da década de 1990, quando se iniciou um processo de
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valorizacdo do produto, que antes era marginalizado (SILVA, 2014). Esté inserido
assim dentro da crescente valorizagcdo mundial de alimentos “tipicos” e artesanais,
como ja visto. A partir disto, explica:
O atual contexto de internacionalizacdo, com o apelo da valorizacdo da
cachaca como sendo a bebida nacional, exige dos produtores a
necessidade de se incorporarem aos mercados nacionais e internacionais.
Valores antes considerados tradicionais e que dao sentido a vida dessas

pessoas entram em contato com outras perspectivas de compreender a
producéo, a distribuicdo e o consumo de cachaca artesanal (SILVA, 2014,

p.5).
Assim, aborda os problemas desta tentativa de legalizacdo e enquadramento
através das Boas praticas de fabricacdo (BPF)*° e de normas industriais em geral,

relatando:

Para atender aos critérios das BPF, o Sistema S* criou o Programa
Alimentos Seguros (PAS), para garantir a adequacdo dos produtores de
géneros alimenticios, que atendem as normas internacionais de referéncia.
No caso da cachacga, ha a diminuicdo do teor alcodlico para que ela se
enquadre nos critérios do mercado internacional; a tentativa de
padronizacdo dos sabores e dos odores, ou a sua eliminagdo, no caso das
cachacas industriais; e o controle, por meio das BPF. (SILVA, 2014, p.7-8)

A necessidade de se haver um conjunto de normas sanitarias que garantam
a qualidade do produto e a higiene da producdo é evidente. Porém o que a
legislacdo federal ndo admite € que existem outras formas de se produzir alimentos
seguros para 0 consumo humano que ndo apenas 0s apresentados e impostos pela
legislacdo. Conforme Ribeiro e Veloso, ao abordar a producdo do queijo serrano:
“Os critérios de asseio estabelecidos pelas senhoras, mesmo cuidadosos e
valorizados pelas mesmas, sdo bastante distantes do que a modernidade industrial e
a ANVISA* reconheceriam como corretos” (RIBEIRO; VELOSO, 2011, p.68).
Também, a abordagem autoritaria feita aos produtores muitas vezes acaba 0s
afastando e os mantendo receosos e, assim, fechados para um diadlogo. Neste

sentido, Silva explica:

% “As Boas Praticas de Fabricacdo (BPF) abrangem um conjunto de medidas que devem ser

adotadas pelas industrias de alimentos a fim de garantir a qualidade sanitaria e a conformidade dos
produtos alimenticios com os regulamentos técnicos. A legislacdo sanitaria federal regqulamenta essas
medidas em carater geral, aplicavel a todo o tipo de industria de alimentos e especifico, voltadas as
industrias que processam determinadas categorias de alimentos”. Informacdo disponivel em:
http://www.anvisa.gov.br/alimentos/bpf.htm. Acesso em: 09/02/2015.

" Termo que define o conjunto de organizagBes das entidades corporativas voltadas para o
treinamento profissional, assisténcia social, consultoria, pesquisa e assisténcia técnica, que além de
terem seu nome iniciado com a letra S, tém raizes comuns e caracteristicas organizacionais similares.
Informagdo  disponivel em: http://www12.senado.gov.br/noticias/glossario-legislativo/sistema-s.
Acesso em: 09/02/2015.

48 Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria.
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Esta claro que é necesséario manter o cuidado em consumir produtos sem
correr o risco de adquirir doengas e/ou outras mazelas oriundas de
problemas de higiene no processo produtivo. Ndo se trata aqui de
desqualificar os consultores em uma defesa romantica de uma tradicao
imutdvel detentora da melhor forma de estar no mundo. A
guestao/problema, presente em toda a histéria da antropologia, € como os
sujeitos articulam suas cosmologias no encontro com o outro diferente.
Tanto os consultores quanto os produtores que se negam a aceitar as BPF
constroem “barreiras” na comunicagdo, resultando numa total
incompreensdo um do outro. S&o mundos que ndo conseguem dialogar,
mundos em que os significados ndo sdo compartilhados pelas pessoas
envolvidas no encontro. (SILVA, 2014, p.9-10)

A legislacdo, em geral, acaba vendo estes produtos apenas como
mercadoria, trabalhando para padronizar e potencializar as vendas; porém
geralmente ndo é isso que os produtores artesanais estdo procurando. Para eles, a
producao significa muito mais, o que pode ser percebido tanto no caso da cachaca,
apresentado pelo autor, quanto no caso da Jurupiga e de outros alimentos que sao
vistos enquanto referéncia cultural. Deste modo, € evidente que a geracdo de renda
€ um fator importante, mas ndo ao custo de descaracterizar a producdo. Conforme

Silva:

Os consultores ndo levam em conta o contexto dos produtores. [...] Para os
consultores, os produtores precisam sair da condicdo de sujeitos
“atrasados”, presos a um tempo arcaico, a uma tradicdo, e adotar a
condicdo de “empresario’, homem de negdcio, capaz de competir no
mercado. H4 um grande apelo na fala dos consultores para que os
produtores atuem como empresarios que dao exemplo. (SILVA, 2014, p.11)

Também hé& preocupacéo dos produtores de cachaca artesanal em relacéo
ao custo, pois ao aderir as BPF implica em aumentar os gastos empregados na
producdo e muitas vezes isso implica em fazer empréstimos (SILVA, p.12). Da
mesma forma ha a questdo dos impostos, igualmente apontada por alguns

produtores de Jurupiga:

o IPI® para cachacas industriais equivale a R$ 0,14 por litro. Para a
cachaca artesanal o IPI implica em R$ 2,80 por garrafa de 700 mililitros. A
diferenca na taxa de impostos, associada as exigéncias do MAPA, s&o os
principais argumentos usados pelos produtores que se negam a registrar
seus estabelecimentos e seus produtos. Ha a estimativa de 40 mil
produtores de cachacga artesanal em todo o pais, cerca de 90% funciona
sem registro, ou seja, 0 consumo de cachaca artesanal ndo registrada é
alto. E no minimo curioso o fato de que o Estado brasileiro, no que tange a
definicdo, ndo faca distincdo entre cachacas industriais e artesanais, mas o
faca de forma incisiva na hora de cobrar os impostos (BRASIL, 2001; 2009).
N&o estd clara qual a légica dessa atitude. Quais motivacdes e interesses
estdo presentes na hora de construir os textos das leis que definem o
produto e das leis que taxam este mesmo produto? (SILVA, 2014, p.14)

49 Imposto sobre Produtos Industrializados.
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A questdo aqui, como ja dito, seria criar mecanismos de regularizacdo e
taxagdo que levasse em conta o contexto dos produtores. Também em relacdo a
producdo de Cajuina, mesmo esta ndo sendo alcodlica, ainda se enfrenta
dificuldades de registro junto ao MAPA. Segundo a opinido de Lenildo Lima,
presidente da Cajuespi®®, a partir do registro enquanto patriménio imaterial brasileiro
e como possiveis medidas de salvaguarda que cabem ao governo, poderia haver um
incentivo através da isencdo de impostos para o produto, assim como a oferta do
registro do Ministério da Agricultura (ALVES, 2014). Sendo assim, Lenildo Lima
afirma: “Nossa legislacédo foi feita para grandes industrias. E dificil o pequeno
produtor conseguir investir na estrutura necessaria para atender as exigéncias do
Ministério” (ALVES, 2014, s/p). Ainda neste sentido, a reportagem de Claryanna
Alves fornece a informacéo de que ha um total de 3,000 produtores no Piaui, porém
existem apenas 11 fabricas registradas, que conseguem atender as exigéncias do
Ministério da Agricultura (ALVES, 2014).

Continuando sobre a producédo de cachaca, Silva ressalta a diversidade
caracteristica dentro do modo de fazer artesanal e as diferencas entre as regifes,
entre os produtores, e ainda, dentro dos préprios engenhos, a cada safra produzida
(SILVA, 2014). Afirma o autor que esta se constitui como a “maior riqueza da
cachaga artesanal’ (SILVA, 2014, p.13), o que se percebe também no caso da

Jurupiga e de alimentos artesanais em geral. Por fim, ele conclui:

O modo como as BPF vem sendo trabalhadas priorizam o produto final,
enquadrando-o nos critérios internacionais de referéncia, transformando-o
em mera mercadoria. Esta postura corrobora com a padronizagdo das
cores, dos aromas e dos sabores da cachaga, ou seja, a diversidade que &
sua maior rigueza é eliminada em nome da higienizacdo e das exigéncias
do mercado. Toda uma tradicdo do saber-fazer € desqualificada,
caracterizada como atrasada, ineficaz e improdutiva. O “desencontro” é
fruto ndo apenas da ininteligibiidade de ambas as partes, mas
principalmente das transformacdes pelas quais passa o0 mercado
internacional de alimentos, que inclui as bebidas. (SILVA, 2014, p.15)

Esse desencontro € visivel em todos os exemplos de alimentos aqui
abordados. Segundo Cintrdo, a origem destes conflitos entre politicas publicas,
estdo valores que surgiram com o advento da sociedade industrial (CINTRAO,
2012). Assim, explica:

A visdo higienista € inseparavel da industrializagdo e faz parte da

concepcdo de mundo racionalista que caracteriza sua génese desde o
século XVIII, que tem na ciéncia moderna a base a construcdo da

%% Cooperativa dos Produtores de Cajuina do Piauf
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modernidade e da “civilizagao”, apesar das polémicas e criticas ao modo
industrial que atravessam os séculos XIX e XX. A comida e seus modos
tradicionais ndo escapam a esse processo. O problema da higiene e da
conservacdo dos alimentos é central, e a partir dele cria-se um imaginario
“civilizado” de carater sanitarista: a ciéncia e a industria sdo consideradas
“garantia” de seguranca alimentar estabelecendo-se uma dicotomia entre os
produtos “artesanais” e “industriais”, que remetem a universos culturais
distintos (CINTRAO, 2012, p.14)

Sobre a legislacdo, afirma-se que ndo é objetivo do presente trabalho se
aprofundar na questdo, porém se considerou necessario apresentar algumas
informacdes para melhor compreender a problematica. A lei 7.678/1988, que dispde
sobre a producéo, circulacdo e comercializacdo do vinho e derivados da uva e do
vinho, é a mais relevante em relagdo a producdo de Jurupiga no territério nacional.
De acordo com o artigo 2%,

§ 1° O vinho produzido por agricultor familiar ou empreendedor familiar rural
deve ser elaborado com o minimo de 70% (setenta por cento) de uvas
colhidas no imoével rural do agricultor familiar e na quantidade méaxima de
20.000 I (vinte mil litros) anuais;

§ 2° A elaboracéo, a padronizacéo e o envasilhamento do vinho produzido
por agricultor familiar ou empreendedor familiar rural devem ser feitos
exclusivamente no imoével rural do agricultor familiar, adotando-se os
preceitos das Boas Praticas de Fabricacdo e sob a supervisdo de
responsavel técnico habilitado;

8 30 A comercializagdo do vinho produzido por agricultor familiar ou
empreendedor familiar rural deverd ser realizada diretamente com o
consumidor final, na sede do imével rural onde foi produzido, em

estabelecimento mantido por associagdo ou cooperativa de produtores
rurais ou em feiras da agricultura familiar.

Segundo este artigo, a producdo de Jurupiga na llha ja ndo tem como se
enquadrar, pois utiliza uvas compradas — inclusive a Unica familia que cultiva a uva
ainda utiliza uvas compradas na maior parte de sua produ¢cdo. Também, as normas
das BPF nao levam em conta o carater artesanal e de pequena escala, se tornando
dificil para os produtores se enquadrarem, como ja visto com o exemplo da cachaca
artesanal.

Ainda sobre a lei 7.678, € interessante notar que ao descrever os produtos
derivados da uva e do vinho ela cita a “jeropiga”, porém com um modo de fazer
diferente do tradicional, seja da llha ou o de Portugal:

Art. 16. Jeropiga € a bebida elaborada com mosto de uva, parcialmente
fermentado, adicionado de alcool etilico potavel, com graduagdo maxima de



118

18° G.L. (dezoito graus Gay Lussac) e teor minimo de acgUcar de 7 (sete)
gramas por 100 (cem) mililitros do produto®".

Nesta descricdo, a bebida é “parcialmente fermentada”, pratica que é
“proibida” na produgao tanto da llha quanto da Confraria, pois é considerada como
algo que descaracteriza a bebida. Entretanto, a legislacao descreve o modo de fazer
da Jurupiga da llha sob o nome de mistela, um dos sinbnimos encontrados para a

bebida, como visto no capitulo anterior:

Art. 7° Mistela é o mosto simples ndo fermentado e adicionado de alcool
etilico potavel até o limite maximo de 18° G.L. (dezoito graus Gay Lussac) e
com teor e agUcar nao inferior a 10 (dez) graus por 100 (cem) mililitros,
vedada a adi¢do de sacarose ou outro adocante.

Vé-se que a problematica dos nomes também complicaria em uma tentativa
de regularizar a producédo. Por fim, acredita-se que se faz necessario um maior
aprofundamento destas questbes, e pesquisas multidisciplinares que consigam
abarcar todos os elementos contidos no debate, a fim de propor medidas efetivas e
criar mecanismos legais para conseguir formas registros e formas de taxacdo que
sejam coerentes. De forma a garantir mais segurancga para os produtores, e a fim de
preservar e salvaguardar modos de fazer que fazem parte da nossa historia, cultura

e identidade.

°L E interessante mencionar que a garrafa de Jeropiga de Flores da Cunha, registrada no MAPA e
encontrada em uma rede de supermercados, conforme citado no capitulo anterior, se enquadra nesta
legislacédo, pois em seu rotulo explica-se que had uma fermentacgéo parcial do mosto da uva.



3. A hora da degustacgéo

No presente capitulo serdo abordados aspectos das narrativas no que tange
0 consumo da bebida; os locais de producéo na llha e no municipio; o fato de ndo
haver uma Associacdo nem iniciativa para tal; a visdo dos narradores sobre a lei n°
6.972/2010; a representatividade da bebida enquanto referéncia cultural da llha e do
municipio como um todo e as perspectivas para a continuidade do modo de fazer.

A partir desta analise serdo aprofundados os conceitos de memoaria coletiva,
social e individual, além de outros conceitos relativos a memdéria utilizados para
melhor compreender o objeto de pesquisa. Também se aborda a questdo da
identidade coletiva e cultural da localidade, relacionada a Jurupiga. Por fim, é feita
uma problematizacdo em relacdo ao impacto da geragéo da lei na comunidade, e a
utilidade e funcionalidade de um registro de patrimoénio imaterial a nivel municipal no

caso estudado.

3.1 - “Sempre, desde que eu me lembro, sempre se teve como aperitivo
principal”>? — O consumo da bebida na llha

Quando perguntados sobre o consumo da bebida, na familia e na prépria

llha, os narradores tiveram respostas muito diversas. Hermes responde:

A familia toda aprecia, digamos, ndés ndo somos fortes consumidores mas
todos sdo apreciadores. Vinho eu tomo diariamente, Jurupiga
eventualmente, ndo... € porque a Jurupiga é uma bebida doce, ela é...
usada bem mais como um licor, como um aperitivo, € eu gosto mas nao é
algo que me atraia diariamente. Mesmo produzindo, eu nédo sei também se
€ porque vocé tem tanta fartura, todo dia vocé ta mexendo com ela, entdo
todo dia t& sentindo aquele cheirinho, mesmo sem querer ela pinga no dedo
e vocé acaba lambendo, vocé ji ta tomando a Jurupiga. Entdo... o vinho
sim, o vinho eu uso diariamente nas refeicdes. E dificil... s6 se eu tiver que
sair mesmo, dirigir ou alguma coisa assim, que eu dispenso o vinho, senéo
diariamente se toma ai uma taca de vinho no almoco outra na janta.
Jurupiga ja é mais eventual, mas sempre se tem Jurupiga pra em casa pra
oferecer, chegou uma visita a primeira bebida que se oferece é a Jurupiga,
depois se oferece agua.

Percebe-se que tendo a bebida um alto teor alcodlico, ela é consumida e

apreciada apenas como um aperitivo, algo ndo tado cotidiano e degustado em

%2 Trecho retirado da entrevista de Hermes.
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pequenas quantidades geralmente antes ou depois das refeicdes. O vinho, ao
contrario, que possui um teor alcoodlico consideravelmente menor, € comumente
consumido diariamente por muitos ilhéus. Sobre a questdo da Jurupiga ser uma

bebida altamente alcodlica e da relacdo com o consumo em casa, Hermes continua:

A gente sempre teve essa preocupacdo de passar pra [0S hossos filhos]
enquanto criangas, porque mesmo sendo uma bebida doce que se equipara
bem ao suco nédo é suco, é uma bebida de alcool, entdo sempre tentou se
mostrar pra eles o que que era mesmo, que uma coisa que a gente faz em
casa nao é porque vocé faz em casa que ela é inofensiva, [...] sabe, mas é
uma bebida de alcool e bebida de alcool que tem que ser usada com
moderacéo [...] Mesmo sendo um produto saudavel, é alcodlico.

Vé-se que ha uma preocupacdo em relacdo ao elevado teor alcodlico da
bebida, o que faz ser necessario um maior cuidado sobre o seu consumo. Ao
descrever em que momentos a bebida é apreciada e encontrada na llha, Hermes

explica:

Ela, hoje, em todas as festas, em todos os bares que vocé chegar na llha
vocé encontra a Jurupiga. E algo que... ja teve bem menos, a gente nota
gue isso ai, digamos, ha 15 anos atrds quando a gente comecgou a
comercializar [...] vocé encontrava em poucos bares, em poucos salbes de
baile e de festas vocé encontrava a Jurupiga. Ela tava mais restrita a casa
do produtor mesmo, porque nédo... ndo era um produto que se pedia nos
eventos, e eu, a gente atribui isso, eu e a minha familia conversando, que
por ela ter entrado tdo bem nos eventos, ela entrou tdo bem numa FEARG
numa Fenadoce, 14 ela é tdo aceita que o0s proprios eventos locais
comecaram a trazer de volta, porque antes se oferecia, quando todo mundo
produzia 14 no inicio, Jurupiga se tinha em todos os cantos, em todos 0s
bares, e depois quando se diminui bastante os produtores ela saiu dessa
ala comercial, mas hoje néo, hoje todo mundo tem, todos os bares, a gente
coloca em 2, 3 bares ai, e em algum saldo de festa, mas todo mundo tem,
porque tem um vizinho que produz, e aquele vizinho coloca no bar mais
perto...

O narrador identifica trés momentos na producao da Jurupiga: a época do
auge, onde havia grandes plantacGes de parreiras e producdo de vinho e Jurupiga
em grande escala; posteriormente, possivelmente apos o grande éxodo rural e as
devastacOes causadas pelas enchentes, que dizimaram as plantagdes, houve entao
uma diminuicdo drastica da producdo e ndo se encontrava mais 0 produto nos
comeércios e espacos de sociabilidade dentro da llha; e por fim o0 momento atual, que
ele identifica como sendo aproximadamente ha 15 anos (ano 2000), onde se
comecou a haver mais interesse e maior producao e venda dentro da llha e também
no municipio. Pode-se identificar outro momento, ap0s o registro como patriménio

(2010), que também contribuiu para divulgar e valorizar a producdo, além de
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oferecer maior seguranca, aumentando o niamero de produtores, como sera visto
com as narrativas ao longo do capitulo.
Sobre a forma de consumo dentro das festas, Hermes relata também algo
tipico de producdes artesanais, a degustacdo e comparacao entre as diferencas e
nuances da bebida de cada produtor, além da troca de informagdes:
E muito bom que acontece isso. Que a gente chega, eu vou numa outra
festa e la tem Jurupiga pra vender eu vou tomar, porque eu quero ver como
0 meu colega faz, como é que ele... colega e concorrente faz (risos), como &
gue é a dele, e a gente acaba fazendo isso, a gente entre produtores

também, se visita, se toma um do outro, se presenteia, se troca, porque...
eu acho que assim todo mundo cresce, todo mundo ganha.

Seu Maério, ao responder sobre o consumo da bebida entre os familiares e
na propria llha, conta que a familia sempre gostou e consumiu a Jurupiga e que a
bebida é bastante consumida na llha. Porém identifica que o vinho ndo é tao
consumido, questdo que coloca com propriedade pois possui um pequeno comercio

na localidade.

Ah é, a Jurupiga roda muito bem aqui na llha. O vinho nao, né. O vinho [...]
aqui na llha ndo roda muito. Inclusive eu trabalho com um vinho ai de
Caxias, né? Eu vendo vinho no comércio, e vinho da llha ndo roda. Agora
Jurupiga roda bem. [...] sempre teve muita aceitacdo, né? Sempre teve.
Apesar de ter crescido mais o... as pessoas fazendo, né? Mais pessoas
fazendo, existe mais oferta, mas de forma que, sempre rodou bem, sempre
saiu bem.

Ele identifica que o vinho da llha ndo possui expressiva atracdo na
localidade. Porém, menciona a venda do vinho de Caxias, 0 que pode indicar a
continuidade do habito de consumir o vinho diariamente mesmo ndo sendo mais o
produzido na llha. Ao longo de sua entrevista ele abordou essa questéo varias vezes
e explicou as diferencas entre o vinho artesanal da llha e os industriais em geral.
Segundo ele, o vinho da Ilha é puro, pois ndo possui nada além do préprio suco da
uva fermentado; ndo ha adicdo de alcool, nem de acucar, nem de conservantes,
gerando entdo um vinho simples e natural, e que por isso ndo possui muita
durabilidade. Relata, entretanto, que o interesse por esse tipo de vinho vem
diminuindo cada vez mais, por isso agora trabalha com vinhos de Caxias, para
atender a demanda da Ilha. Indo na contramé&o desta tendéncia na llha, ele deixa
claro seu aprego por esse tipo de vinho artesanal, que produz até hoje, e afirma “Pra
mim, vinho é tudo. Eu gosto de almogar com um copo de vinho, né?“.

Bar&o, ao falar sobre o consumo da bebida, também aponta a preferéncia

pelo vinho: “A Jurupiga ndo, a gente no tem quase o habito de beber. E, mais é pra
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venda. Eu ndo sou chegado a bebida suave [...] mas o vinho vai sem problemas”. H&
alguns produtores que ndo consomem a bebida, por questdo de gosto ou devido a
uso de medicamentos, assim produzindo a bebida apenas para o comércio. Sobre o
consumo dentro da Ilha, Bardo confirma que a Jurupiga € bastante consumida no
dia-a-dia. Porém, aponta que pessoalmente ndo tem como publico-alvo de seu
comércio os ilhéus e explica:

[...] o consumidor da llha, ndo sei se € uma questdo de aparéncia, ou

guestédo de habito, eles preferem a Jurupiga da uva Isabel que é mais clara,

embora a da Bordd tenha mais sabor, mais aroma e tudo, mas eles

preferem a da uva Isabel. Ai como eu parei de produzir [a Jurupiga da uva
Isabel], entdo eu nao... é dificil eu vender alguma coisa.

Como ja visto no capitulo anterior, Bardo identifica que os ilhéus apreciam
mais a Jurupiga da uva Isabel, e o vinho da uva Bordd. Agora que utiliza apenas a
uva Bordd na sua producdo, acaba vendendo mais a bebida para outros publicos,
nas feiras no centro do municipio. Esta questdo, como ele mesmo aponta, pode ser
por habito, baseada na histéria da Ilha, ja que a uva Isabel foi a casta mais
produzida na Ilha durante o auge da viticultura. Portanto, € possivel que os ilhéus
identifiquem e prefiram a Jurupiga que consideram mais “tradicional”’, no sentido de
ter o aspecto e gosto de que tinha desde que comecgou a ser produzida na Ilha, com
a uva Isabel.

Magal, em relagdo a mesma pergunta, explica o baixo consumo da bebida
na sua familia: “Ja muitos ja nao podem tomar. O pai jA ndo bebe mais porque toma
remédio, a made nunca bebeu... [...] Em primeiro tomavam muitos da familia, em
primeiro era... fazendo e ja tomando”. A razdo pela qual os produtores seguem ou
comecam a produzir sdo varias e multiplas; Magal e sua esposa também nédo podem
beber e produzem so6 para o comércio. Através de sua fala entende-se que uma das
maiores motivagdes para continuar a producgéo é financeira. Entretanto, Maria Alice
aponta posteriormente que nao seria somente o lucro que motivou Magal a continuar
a producao e sim por gosto e uma vontade genuina que inclusive traz mais trabalho
extra para a familia, como veremos no subcapitulo que aborda a questdo da
continuidade do modo de fazer.

Em relagdo ao consumo na localidade, Magal considera que é baixo: “Olha,
uns dizem que se consome, eu ndo vejo nada de muito consumo de Jurupiga. Mas,
tem gente que diz que nas festas vende muito, eu ndo vejo nada disso ai”. Ele e sua

esposa comentam que o consumo de outras bebidas, como a cerveja, € muito maior
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em comparacao. Assim, ha um contraponto entre as falas anteriormente abordadas.
Analisando-as em conjunto, acredita-se que ha um consumo consideravel da bebida
e a presenca nos bares e nas festas; porém, como Magal afirma, comparando com o
de outras bebidas como a cerveja, e o préprio vinho industrial, talvez 0 consumo da
Jurupiga possa ser considerado baixo. O casal tem a opinido de que havia mais
consumo do vinho artesanal da Illha e da Jurupiga quando essas eram praticamente
as unicas bebidas da regido; com a ligacdo cada vez mais forte com o centro urbano
da cidade, e a oferta de outros tipos de bebida, houve entdo uma diminuicéo.
Também, as caracteristicas da bebida, como a dogura e o alto teor alcodlico, ja
delimitam seu tipo de consumo, que acaba sendo em pequenas por¢cdes, para
degustacdo ou como aperitivo ou digestivo.

Farico também néo é grande consumidor da bebida. Sobre isso, conta que
pessoalmente prefere “bebidas refrescantes”, como coloca, e que sua familia
aprecia a bebida, mas também bebe pouco, ja que € uma bebida forte. Menciona,
porém, que gosta de tomar um vinho durante a refeicdo, como relatado por outros
produtores. Em relacdo ao consumo da Jurupiga na llha, ele conta:

Olha, ndo consomem muito [a Jurupiga] hoje que também tem pouca

populagdo, né? [...] E... hoje ja ndo é tdo comum [ter em casa, para beber e
oferecer], de primeiro era né? Hoje ja ndo ta tdo comum. [...]

Além da questdo da concorréncia de outras bebidas, Farico aborda a
guestao populacional. Também menciona o alto teor alcodlico, que torna a Jurupiga
uma bebida para se tomar em pouca quantidade e geralmente como um aperitivo,
como ja visto.

Rosangela, ao abordar o assunto do consumo da bebida, conta uma receita

feita com a Jurupiga que também era dada para criancas:

[A gente] bebe, até sempre experimentamos. O vinho também eu sempre
fiz. Ah, [e] uma cultura daqui [que] os guris sempre tomaram com ndés, € a
gemada, que ela é feita... [...] a gemada é, tu pega s6 a gema de ovo, bate
com aclcar e um pouquinho de canela assim, e amassa bem, bem, bem,
bem, e ai bota um célice de Jurupiga. [...] E, era considerado uma vitamina,
gue eles tomavam tipo as 8 horas da manha, 9 horas, o segundo café ali,
pra dar um... os portugueses tomavam pra dar um reforco né? [...] [Eu
consumia quando era crianca] Diariamente, se desse diariamente, era
assim. Eu ainda dei pros meus filhos também, a mesma forma, e até hoje
meu marido ainda toma também.

Corroborando com a narradora, Azevedo também relata em seu livro: “A

Jurupiga é tao saudavel que se diz que pode ser servida para criangas com gemada
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e como fortificante” (AZEVEDO, 2003, p.66). Sobre isto, ao abordar o consumo de
cachaca e bebidas alcodlicas em geral no Brasil desde a colbnia até século XX, o

autor Souza explica:

[...] o consumo de bebidas alcodlicas era visto, também, a partir de outras
perspectivas: elas ndo eram vistas apenas como bebidas; muitas vezes,
eram encaradas como remédios a serem utilizados em diferentes ocasibes,
além de servirem como fortificante (a ser tomado tanto de manha quanto em
situacdes que exigiam grande esforco fisico), e, finalmente, protegerem o
organismo em situacdes especificas (SOUZA, 2004, p.70).

Desta forma Rosangela narra mais este costume e esta receita, utilizada por
seus antepassados e que em sua familia ainda se faz presente. Nao houve relatos
dos outros narradores sobre esta forma especifica de ingestdo da bebida e acredita-
se que tem se tornado menos comum ao longo das décadas. Sobre o consumo na

llha, Rosangela comenta:

A Jurupiga [sempre foi consumida na llha] sim. Ela andou menos, até
porgue eu acho que [tinha] menos produtores, entdo ela andou um periodo
gue ndo tinha tanta procura até pelo povo da llha. Ai hoje, com... mais
marketing, mais... saiu tanto, sai as vezes num jornal, numa coisa, e 0
pessoal “a Jurupiga, a Jurupiga”, acaba que o mesmo daqui ta apreciando
mais do que uns tempos atras.

Como seu marido, ela também percebe o aumento da presenca da bebida e
de seu consumo na llha nos ultimos anos. Ivone, ao relatar o consumo na familia,
deixa claro seu apreco pela bebida: “Bebem, [todos] bebem. N&o assim, um
exagero, mas todo mundo bebe. Tanto o vinho quanto a Jurupiga. E uma Jurupiga é
bom! E bom. A Jurupiga, ba... hd muito tempo que eu ndo tomo por causa do
remédio, mas que é bom, €”. Novamente tem-se a questdo da impossibilidade de
consumir a bebida em virtude de medicacdo. A narradora confirma que a bebida é
consumida nas festas da llha, e afirma que sempre foi assim, pois "sempre foi a
bebida mais famosa da llha. Ah &, a bebida famosa é a Jurupiga, né?”. A seguir,
continua enfatizando a fama da Jurupiga: “[...] € bebida muito famosa, é mesmo, ba.
As vezes eu até comego assim ‘Meu Deus, ndo é tanto assim pra ter tanto nome’,
mas nao € pra gente, que a gente tem no dia-a-dia”. Constata-se que a presenca da
bebida ja é algo natural e cotidiano para a narradora, porém ela percebe uma
valorizagdo e interesse exteriores, esta “fama” da bebida, que se tornou
caracteristica e simbolo da regiao.

A analise sobre o consumo da Jurupiga € interessante, pois por mais que ela

seja muitas vezes apreciada, ela ainda sim € uma bebida alcoolica forte, tornando
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seu consumo baixo e limitado tanto para as criangas quanto para pessoas que nao
podem beber devido ao uso de medicamentos. Além do gosto pessoal, o que faz
com que alguns ndo a consumam por acharem muito doce, ou muito forte, como
naturalmente ocorre com qualquer bem consumivel. Também, a producdo apenas
para consumo proprio cada vez mais diminui, pois acaba ndo compensando
financeiramente; os gastos sdo consideraveis, o dispéndio de tempo também, e as
familias estdo cada vez menores, ndao tendo demanda suficiente para justificar uma
producdo apenas para o consumo familiar. Entretanto, vé-se que mesmo assim
muitos continuam a produzir, e pode-se entender que tal fato se dé por costume ou

identificacdo cultural, ou ainda por se constituir como uma fonte de renda auxiliar.

3.2 - Os locais de producéao e as formas de organizagcdo dos produtores

Em relacdo as regides da llha onde a bebida é mais produzida, os
narradores confirmam que é a parte da llha voltada para Rio Grande, ou seja, Porto
do Rei e Fredericks, como ja identificado por Rosangela no inicio da pesquisa, e
mencionado no primeiro capitulo. Farico, entretanto, conta que antigamente era a
regido dos Fundos da llha, onde nasceu e cresceu, local que tinha propriedades de
grande extensao e quantidade de parreirais.

Ah, [l& nos Fundos da llha] era muito maior os terrenos, era muito maior l4.
[Aqui ndo tinha] tanta extenséo de parreira ndo, era menos quantidade. Do
lado de la tinha |4 chacaras 14 com 15, 20 mil pés de parreiras. [Hoje em dia
€ desse lado que tem mais produtores], porque la, devido ao meio de

transporte, la era mais dificil, foram abandonando, né, do lado de cé era
mais fécil, mais perto do Rio Grande.

Hoje, a regido dos Fundos da llha € menos habitada e os moradores
geralmente trabalham mais com a pesca. Magal e sua esposa também lembram da
producao da Ilha do Leonideo, adjacente a Ilha dos Marinheiros e que possui ligacao
terrestre com a cidade de Rio Grande. Mencionam os dois produtores que residem
la, e fazem uma distincdo entre a Jurupiga da llha e a do Leonideo, dizendo que
“ndo é igual a nossa” e também demonstrado um habito comum a eles de degustar e

comparar a qualidade da bebida de diferentes produtores:

Nds tomamos |4 num colega meu agora, [...] eu levei dois litros da minha,
porque ali eu tenho, vamos supor, duas espécies, ndo € duas espécies, ela
ficou mais escurinha e outra mais clarinha, entéo ja parece que tem outro
gosto, [...] ai comega a provar “essa aqui t& mais gostosa, essa ta mais
gostosa”, ai ndo defines nunca um gosto, né, porque toma um golinho de
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uma e de outra. Ai n6s tomamos la [no Leonideo] e vimos a diferenca da
nossa pra dele, parecia um cha, sei la, uma coisa diferente...

A partir desta diferenciacdo entre a Jurupiga da llha e a do Leonideo
também se percebe que ha um reforco identitario por parte dos ilhéus, que
consideram a sua Jurupiga melhor, mais auténtica ou tradicional. Ainda em relagéo a
producéo do Leonideo, é comentado que l& ndo teve tanta producdo de uva quanto
na llha e, portanto, nunca existiram muitos produtores. Quando a pesquisadora
menciona que ndo conhece muito a historia especificamente do Leonideo e nunca
leu nada sobre, Maria Alice fornece sua opinido e enfatiza o carater oral da
transmissdo da historia e da cultura das llhas e fala um pouco do principio da
producao de Jurupiga:

Mas a histéria da llha é contada pelas palavras, né? Foram os portugueses
gue trouxeram... j& sabiam como preparar a Jurupiga e tudo, ai chegaram
aqui, plantaram a uva e comecaram a fazer. A Jurupiga e o vinho. As duas
coisas que eles fizeram, entdo durou muitos anos, enquanto aqueles velhos
viveram e as plantagdes de parreira elas se manteram vivas, eles fizeram.
Até que uma hora foi que a parreira acabou né, nado foi porque “ah,

arrancaram as parreiras”, nao, nao foi arrancada, elas morreram (MARIA
ALICE).

A escolha de trabalhar com Histéria Oral se deu justamente pela
permanéncia da oralidade enquanto forma de transmissao de conhecimento entre as
geracdes na llha dos Marinheiros e a consequente precariedade de fontes escritas.
Este fato se localiza também na llha do Leonideo, sobre a qual ndo foram
encontrados registros historiograficos. Um estudo desta regido também se faz
necessario, o que nao foi possivel na presente dissertacdo devido ao grande nimero
de produtores somente na llha dos Marinheiros, sendo esta o foco principal.

Ao ser questionado sobre se jA houve a ideia de uma associacdo de
produtores de Jurupiga na llha, ou algum tipo de organizac&do neste sentido, Baréao
afirma que ndo, mas relata a experiéncia de uma associac¢ao relacionada a producao

de hortigranjeiros. Segundo conta, ndo deu certo devido aos custos e burocracias:

[...] a gente, internamente funcionava muito bem, mas pra fazer a maquina
publica girar em sintonia ai a Associacdo teria que ter outros requisitos, por
exemplo, e como nao tinha assim uma fonte arrecadatoria, uma pequena
associagdo com poucos produtores, registrar um CNPJ, ai tu j4 gera uma
despesa mensal, vai tirar recursos da onde...

Percebe-se um pouco porque ninguém sugeriu uma associagdo relativa a
producdo de Jurupiga e de vinho, pois além dos custos e burocracias também tem a

questdo destas bebidas ndo estarem legalizadas, o que possivelmente acarretaria



127

em problemas. Da mesma forma, por isso percebe-se o medo de alguns de néo
falarem sobre a producado, ou ndo quererem atrair muita atengcéo sobre ela, como ja
visto.

Magal e sua esposa também comentam que nunca houve ideia de fazer uma
associagdo, porém reconhecem que se houvesse uma ou se tivessem algum apoio
ou incentivo de 6rgdos que ajudam pequenas empresas, a producédo de Jurupiga na
llha aumentaria com certeza. Por outro lado, eles identificam duas problematicas
advindas de um aumento na producdo: ndo ter mao-de-obra o suficiente para
auxiliar no processo de fabricagcao e para estar nas feiras comercializando o produto,
0 que demanda tempo livre — ou seja, teriam que largar a agricultura e se dedicar s6
a isso, e mesmo assim como sua familia é pequena e seu unico filho ndo se
interessa pela producéo, seria dificil; e por outro lado, eles também enxergam que
se todos os produtores fizessem uma quantidade grande da bebida e a
comercializassem, ndo haveria publico que consumisse o produto. Dessa forma
ninguém iria conseguir viver apenas disso, como atualmente vive a familia Dias.

Hermes ja comentou em conversas passadas® que gostaria que mais gente
produzisse em maiores quantidades e comercializasse. Ele acredita que h& publico
para todos no mercado e muitas feiras da regido que eles ndo tem como atender,
pois somente a FEARG e a Fenadoce j4 exigem bastante. Esta questdo acaba
sendo um ponto de vista de cada produtor, pois de fato ndo ha nenhum concorrente
ao nivel da familia Dias, mas ndo seria impossivel ou improvavel que se alguma
outra familia se dedicar s6 a Jurupiga também conseguisse competir no mercado e

gerar sua renda, embora alguns produtores possam considerar que sim.

3.3 - “Isto aqui é nosso, essas pessoas fazem e nés queremos que elas
continuem fazendo da forma que estdao” - A patrimonializagcdo na visdo dos
produtores

A visdo dos narradores sobre a patrimonializacdo da bebida foi em geral
positiva, em outros casos mais neutra. De fato, como se vera, a geracdo da lei
impactou de forma mais efetiva apenas a familia Dias. Os outros produtores também
ficaram sabendo, em parte pela divulgagéo feita através da Roda de Memoria em
2012, ja a populacdo da llha como um todo néo parece ter tomado conhecimento,

embora fosse preciso maiores pesquisas para afirmar tal fato. Alem da divulgacao

*% parte da pesquisa feita para o TCC da pesquisadora (GRUNDEMANN, 2010).
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para os produtores na llha, houve divulgacédo da lei em alguns jornais do municipio,
assim como uma reportagem na TV FURG, portanto acredita-se que consideravel
parte da populacdo de Rio Grande, principalmente os ja consumidores da bebida,
estao cientes do registro.
Ao ser perguntado se achava que a patrimonializacdo da Jurupiga havia tido
alguma importancia na llha, Hermes responde:
Teve muita importancia ndao s6 na llha, em todo o municipio eu acredito.
Isso a gente sente conversando com [...] ndo s6 com autoridades muito
mais com 0s produtores, os produtores se sentiram mais fortalecidos, muito
mais valorizados digamos assim, eles [...] eles tem mais certeza naquilo que
tdo fazendo, eles sabem que tem aquele produto que eles fazem é
reconhecido hoje, e isso € o que a gente nota conversando, sabe, a gente
ndo pode afirmar nada... mas a gente sente isso, e a sua pergunta foi bem
isso, 0 que que a gente... notou, né? Entdo se sente, que os produtores
ficaram bem a vontade, o publico consumidor também se sente valorizando
bem mais aquele produto “pd, eu t6 tomando uma coisa que é riograndina,
isso aqui € nosso”. Pra presentear mesmo, 0s, as pessoas que vao sair fora
do municipio ou recebem alguém de fora, eles se sentem muito
envaidecidos quando ddo uma garrafa de Jurupiga, “bah, porque isso aqui é
nosso, isso so tem aqui”. Entdo é algo que acrescentou muito, ndo em
valores comerciais, a gente ndo colocou, ndo inflacionou por isso, mas a
gente sente que valorizou muito aquele produto, que se tinha, que a gente
ja valorizava, mas sente que 0s outros tdo valorizando bem mais. [...] Entdo
eu acredito que se ela ndo tivesse sido patrimonializada, se néo tivesse tido
todo esse incentivo que teve de vocés da FURG, tdo acatada pelo poder

publico, ela ja teria sido esquecida. Esquecida ndo, mas ja teria sido extinta
com certeza.

Nesta fala se percebe o carater identitario que a bebida possui, na visdo de
Hermes, enquanto referéncia cultural ndo sé para a Ilha como para o municipio.
Segundo ele, a lei apenas reconheceu e valorizou o fato, incentivando os préprios
riograndinos a notarem e a valorizarem mais. Pode-se perceber que a identidade
dos ilhéus, relacionada a Jurupiga, também se fortalece com a lei. Quanto maior
aceitacdo e reconhecimento da sociedade (seja o0 publico consumidor, a
Universidade ou o poder publico), mais ela tem se fortalecido dentro da llha.

Hermes conta que quando sua familia comecou a levar a Jurupiga nas feiras
e observar que havia uma demanda e que as pessoas gostavam, eles elevaram
cada vez mais a producdo. O narrador enxerga que, a partir da demanda, outras
pessoas aumentaram a producdo e também comecaram a surgir Nnovos
interessados. Com a geracdo da lei e uma seguranca maior, 0 interesse tem
crescido ainda mais, conforme ja relatado.

Rosangela também vé a lei como algo muito importante para a continuidade

da producéo na llha:
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Teve, fundamental. Eu acho que assim 6, se ndo fosse essa parte dela virar
patriménio eu ndo sei quem estaria fazendo a bebida. Eu acho que isso ai
mudou completamente a histéria, no meu ponto de vista. Mudou pra nos,
qgue a gente iamos parar, e mudou pra quem a gente conversou, a partir
também da [Roda de Meméria] que foi feita, né. Porque as vezes a gente
conversa, mas as vezes, sera que € mesmo ou nao, e aquilo ali fortaleceu
muito a outros produtores a preparar. Pessoas que ndo produziam a
Jurupiga e que hoje tdo produzindo.

Acredita-se que no caso da familia Dias, que estava prestes a abandonar a
producdo devido a intimacdo — e se abandonasse iria desestimular imensamente
qualquer outro produtor — a lei teve um impacto direto e eficaz.

Mario, quando questionado se tinha conhecimento da lei que patrimonializou
0 modo de fazer e se esta teve algum impacto na llha, responde afirmativamente e

comenta:

Porque isso ai foi muito importante, hoje os nossos governantes, do
municipio, entenderem que essa é uma bebida artesanal, € uma tradigéo,
gue a gente, veio do passado, mas... também ndo podemos esquecer. Quer
dizer, passado é passado, concordo [...] mas tem muita coisa do passado
gue tem que aproveitar, né? Se tudo que se passou a gente esquecer, vai
ficar... o futuro ndo t4 nos apresentando grandes coisas, né? (risos). Ta
muito engragado nosso futuro, muito comprometido. E é muito importante a
gente manter alguma coisa do passado. E isso € uma das coisas, que é a
cultura, o artesdo, o produto que a gente faz, a manutencédo da llha [...].
Pois é, isso ai é um trabalho que incentiva bastante, a gente manter essas
coisas. Porque se a gente querer abracar a causa sozinho € dificil, a gente
nado consegue vencer. Porque individualmente ninguém vai a lugar nenhum.
Ai com esse apoio das nossas autoridades foi muito benéfico, né? Foi,
porgue pelo menos deu condi¢des de trabalhar.

A fala de Mario é interessante, pois ele reconhece a bebida enquanto uma
tradicdo, uma cultura, uma heranca do passado, que ndo merece ser esquecida.
Segue falando que h& muita coisa do passado que precisamos relembrar e
aproveitar. Ao dizer que o futuro esta “comprometido” pois cada vez mais estas
herancas estdo sendo esquecidas, Mario reafirma a importancia de manter esta
ligacdo com referéncias culturais, e porque nao, identidades, passadas de geracao
em geragdo. E vale relembrar que esta fala vem de um senhor que n&o nasceu na
llha, entretanto casou-se com uma moradora da localidade que tinha em sua familia
esta tradicdo, tornando-se também um grande valorizador, mantenedor e
transmissor do modo de fazer. O narrador igualmente ressalta a importancia da
valorizagado das “autoridades”, ou seja, o poder publico, para a continuidade deste
bem cultural, que é “do passado” porém continua muito presente na vida de varios

ilhéus.
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Sobre este assunto, Bardo comenta que ja sabia da lei. Explica que em sua
visdo a populacdo da Ilha em geral ndo ficou sabendo, apenas as pessoas que
estdo envolvidas diretamente com a atividade. A seguir, da sua opinido sobre a
importancia deste registro:

Eu acho que isso ai, digamos assim, se ndo vem a ajudar, pelo menos nao
vai fazer que certos érgdos venham nos atrapalhar. E mais ou menos

dizendo o seguinte: “Isto aqui é nosso, essas pessoas fazem e néds
gueremos que elas continuem fazendo da forma que estao”.

Bardo entende o que o registro tem a oferecer, em termos de
reconhecimento e de uma minima seguranca. Os produtores agora tem o respaldo
oficial da Prefeitura, que ao promulgar a lei se responsabiliza pela salvaguarda da
Jurupiga. O narrador também enfatiza o carater de tradigdo e patrimonio, no sentido
de que a lei reconhece o0 modo de fazer como algo pertencente a sua cultura e seu
modo de viver; ainda, afirma que acha importante que ele continue sendo feito de
forma artesanal e caracteristica como os ilhéus tem feito por mais de um século.

Magal e Maria Alice, ao abordar o assunto, repetem as falas sobre o medo
da fiscalizacdo, demonstrando que nao creem muito que o registro enquanto
patrimdnio os proteja. De fato, pelas contradi¢cdes na legislacédo brasileira atual como
visto no capitulo anterior, ele ndo os protege completamente. Segundo Maria Alice:

[...] Ndo é facil, a gente que t4 pequeno no assunto ja para, prefere parar.
[...] Tomara que eles [6rg&os fiscalizadores] ndo venham pra c4, figuem
quietinhos la. [...] A gente faz o melhor que pode, né? A gente faz ela
direitinho, a gente procura cuidar né do alimento, porque a gente sabe que é
um alimento que as pessoas vao ingerir, € tudo muito cuidadinho, tudo
higienizado e tudo, mas s6 que aonde eles se metem, ndo adianta... [...] Ea
venda é muito pequena pra ti fazer muito gastos, investir, € muito pouca a
venda. [...] E tu pode ser patrimbénio, mas nao adianta, o imposto eles
guerem. O governo quer imposto. Isso ai ndo... [Magal: Ndo interessa, pra
eles ndo interessa] Pra eles é patrimbnio, mas é pra ti fazer aquela receita,
daquela maneira, produzir daquela maneira, agora o imposto, tu é obrigado.

E imposto em cima de uma bebida € um horror, né? Ele é muito caro, em
cima da bebida. E um dos maiores impostos, né?

Ambos ficaram sabendo da lei através da Roda de Memdria, porém Magal é
da mesma opinido de Bardo e conta que esta noticia ndo se espalhou além dos
produtores, pois nunca ouviu ninguém comentar sobre o assunto.

Lido também ficou sabendo da lei através da Roda de Memoria e sobre o
impacto e a importancia da lei na llha ele afirma:

Sim, acho que... ficou mais divulgada e coisa assim, né? Entdo muita gente

de fora veio procurar aqui a Jurupiga. Eu nem tanto, porque eu vendo mais
€ no meu barzinho ai e coisa assim, mas que nem a Roséangela ali que
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comercializa nos eventos, FEARG, Festa do Doce aquela em Pelotas, entdo
€ mais conhecido, né? Entdo muitas pessoas de fora vem procurar a
Jurupiga.

Assim, ele reconhece a divulgacédo impulsionada pela lei e também o fato de
que “muitas pessoas de fora” tem demonstrado interesse pela bebida. Entretanto,
esse interesse pode ter sido impulsionado pela lei ou ja estar em andamento desde
gue o casal Dias comecou a comercializar Jurupiga em feiras e festas maiores, que
atingem um grande publico.

Quanto a sua opinido sobre a geracéo da lei, Farico foi sucinto. Ja possuia
conhecimento do registro também através da Roda de Memoaria e enfatizou que ela
foi importante pelo seu carater de divulgacédo do produto, e que ele tem notado um
aumento de interesse de turistas que visitam Rio Grande na Jurupiga da llha.

Percebe-se que a visdo dos narradores é muito pessoal em relacdo a
geracdo da lei; a maioria acredita ser benéfica essa valorizacdo e divulgacdo da
bebida, porém seu cotidiano ndo foi afetado em relacdo a isso. Ja a familia Dias
atribui grande significado a lei pois foi afetada diretamente por ela.

3.4 — “Rio Grande é a terra da Jurupiga” — representatividade e continuidade

Ao serem perguntados se a Jurupiga representa a llha e/ou Rio Grande
como um todo, os narradores estiveram de acordo ao identificar que sim. O aspecto
simbdlico da bebida enquanto algo especial caracteristico desta localidade é
constantemente afirmado. J& ao relatar a diminuicdo ou o aumento de produtores, e
as perspectivas para o futuro da producéo, os narradores variam entre otimismo e
pessimismo, como se vera.

Rosangela, ao abordar a questdo da representatividade da bebida, deixa
clara sua opinido:

Eu acho [...] que assim 6, quando as pessoas lembram da llha elas lembram
da Jurupiga, ndo lembram de nés, eu, o Hermes a minha familia, ndo, elas
lembram do “que ia Ia na Ilha tomar, que eu tenho um vizinho que me trazia,
que eu tenho 0 meu avd que produzia”, entdo muitas vezes a gente tem o
incentivo dessas pessoas que o avd deles produzia “pd, ainda bem que
vocés fazem”, né? Entéo tudo isso nos marca muito. Pessoas que encontra
nés nessas feiras, sendo Pelotas ou aqui em Rio Grande, e elas dizem

“n&o, que bom que vocés seguiram, meu pai fazia, meu avo fazia, e eu ndo
segui, mas vocés tao seguindo ainda uma coisa que é tao saborosa”.

E interessante notar a énfase em uma memoria herdada. Trata-se de uma

identificacdo de que a Jurupiga € algo importante e Unico, que suscita lembrancas
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longinquas, da infancia ou de memdérias dos pais e avos que faziam ou consumiam a

bebida.

Mario também identifica este carater da bebida, afirmando:

Porque é uma tradicdo da Ilha assim, mas representa Rio Grande, Rio
Grande pode se considerar a terra da Jurupiga, né? Porque néo € s6 aqui
na llha que se faz a Jurupiga, na llha do Leonideo também faz, né? E
algumas pessoas na cidade fazem, quer dizer, gente que teve passagem
por essas llhas [...] Em termos da época de antigamente, Quitéria,
Leonideo, todo mundo fazia, ainda existem algumas pessoas quem ainda
mantém essa tradicdo, fazendo. E entdo eu acho que isso ai vem trazer
um... coletivo pra Rio Grande [...] Rio Grande é a terra da Jurupiga.

Ao identificar Rio Grande como “Terra da Jurupiga”, percebe-se que o

narrador enxerga a bebida como representativa da cultura e identidade ndo s6 da

llha — como ele mesmo aponta, pois existem produtores em outras partes do

municipio — mas de Rio Grande como um todo. De fato, com j& mencionado na

introducgéo, desde 2003 a Jurupiga tem o titulo de “Bebida simbolo de Rio Grande”,

projeto de iniciativa de um vereador local e com apoio total da Prefeitura, que visava

estimular o turismo. Sobre isto, segue uma nota do jornal riograndino Bom dia
Comunidade, de 15/09/2003°*:

A jeropiga é por lei a bebida simbolo da cidade do Rio Grande. A autoria do
projeto é do vereador Sandro de Oliveira, o Boka (PMDB), que foi aprovado
por unanimidade no Legislativo Municipal. A solenidade que serviu para a
divulgacdo inicial ocorreu no sébado, no Saldo Nobre da Prefeitura.
Tradicional bebida da cidade, a jeropiga é feita com 80% de suco de uva e
20% de alcool. Para o sabor ficar mais doce e suave, os produtores fazem a
preparacdo com o primeiro suco no amassamento da fruta. O liquido fica de
trés a quatro meses em barris. A produgdo ocorre basicamente na lha dos
Marinheiros. A ilha foi um tradicional local de produg&o de uva. Uma doenca
conhecida como pérola branca dizimou os parreirais. O secretério Municipal
da Agricultura, Pesca e Meio Ambiente, Jandir Martins, entende que é
possivel o retorno do cultivo da fruta na lha. Para isso, € necessaria a
assisténcia técnica de 6rgdos de pesquisa. Segundo o vereador Boka,
existe a idéia de se criar um rétulo Unico que caracterize Rio Grande. Para
ele, essa é uma maneira de incentivar os produtores e ex-produtores a
continuar elaborando a bebida, o que vai significar o resgate da cultura e
tradicdo.rio-grandina. O deputado estadual Janir Branco (PMDB) disse que
conversou com seus colegas de Legislativo para que a jeropiga seja
divulgada. Na avaliagdo do prefeito Fabio Branco (PMDB), essa é uma
O6tima oportunidade para o0s turistas e até os préprios rio-grandinos
conhecerem ilha e as suas potencialidades.
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Este fato demonstra o interesse e apoio da Prefeitura, mesmo que de forma
apenas simbdlica, que tornou o registro como patriménio imaterial do municipio tdo
agil.

Bardo, ao fornecer sua opinido sobre a questao, responde que considera a
Jurupiga como representativa da localidade e do municipio e explica:

E por que... digamos assim, é o Gnico produto, que embora tenha, alguns
locais tenham produc@o de Jurupiga, como tem uma Jurupiga industrial,
mas aqui vai ser sempre a referéncia, o melhor produto é o nosso, isso eu
posso te garantir. [...] porque, por aquilo que eu te falei antes, porque é
artesanal, é pequeno, e nés ndo estamos enquadrados de acordo, digamos,
se nos resolvéssemos fazer isso como um negdcio, como uma empresa,

mudaria totalmente a forma, ndo da pra trabalhar nesses percentuais que a
gente trabalha. [...] ia virar outra coisa.

O narrador enfatiza novamente que qualquer tipo de mudanca imposta no
modo de fazer iria descaracterizar completamente a bebida, que representa a llha e
a cidade de Rio Grande justamente por ser produzida de uma forma especifica, por
ser artesanal e respeitar certos procedimentos passados de geracdo em geracao.
Lido também identifica a bebida como representativa do municipio, ja que &
produzida em varias localidades. Porém, deixa claro que a llha dos Marinheiros é o
seu principal local de producéo:
Representa sim a Rio Grande, mas aqui representa mais as llhas né, as
llhas. Principalmente a llha dos Marinheiros e llha do Leonideo também
produz, mas mais a llha dos Marinheiros. Ja tem algumas Ilhas que nao
produzem, que nem a llha da Torotama mesmo que é considerada uma llha

e ndo produz esse tipo de bebida. E em Rio Grande também tem alguns
gue fazem, mas a maior parte € aqui na Ilha mesmo.

Sobre a continuidade da producdo, apesar de ndo ser descendente de
portugueses nem ter nascido na llha, Mario j& se considera um ilhéu e demonstra
orgulho e satisfacdo de ver que a tradicdo que aprendeu quando se mudou pra llha

foi continuada pelo seu filho, e também pela sua filha e genro:

[...] hoje o Hermes, por exemplo, ele ta vivendo disso ai, né? A vida dele é
diferente, se dedicou a trabalhar com esse produto... isso ai até que me
orgulha bastante porque ele deu seguimento nos principios [...] Que a gente
ta conservando, que € a tradicdo, que sao muito poucos que fazem isso,
né? Isso ai € muito importante, me julgo até bem feliz porque vejo que as
coisas tdo dando [certo], né? E a gente... trabalhar como, trabalha o
Hermes, a Roséngela com os produtos que eles trabalham, artesanal assim
[...] eu acho que isso ai € muito gratificante [...] As pessoas... ndo tem nada
mais que a gente fazer [...] aquilo que a gente gosta (MARIO).

Bardo, ao responder se achava que suas filhas tinham interesse em

continuar a producgéo futuramente, da a sua opiniao sobre uma questao maior, que &
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0 crescente desinteresse dos jovens em seguir na area rural, e a falta de incentivo

nesta area, conforme abordado também por outros produtores. Assim, explica com

propriedade:
O grande desafio, acho que de qualquer pessoa que esteja exercendo
atividade agricola, qualquer atividade no meio rural, € conseguir fazer um
sucessor. Hoje em dia isso é bem dificil. [...] E, porque a apelacédo da vida
da cidade, assim, ela tem muitos atrativos que o meio rural ndo oferece.
Entdo a competicao é desigual, ela s6 vai se tornar igual quando realmente
a vida rural ela for realmente valorizada, porque hoje pode-se dizer que é
quase marginalizada. [...] Entéo é dificil conseguir fazer essa sucessédo. Se

for pesquisar ai, de 40 anos pra menos, é dificil tu encontrar alguém que,
realmente... exercendo a profissao.

Fica evidente que os narradores ndo veem a producédo de Jurupiga separada
da vida de agricultor no meio rural, que € a sua realidade. Ainda mais no caso de
Bar&o, que tira seu sustento da agricultura, vé-se que esta questao e os problemas
de fazer um sucessor neste meio, jA estavam bem claros para o narrador. Este
desinteresse dos jovens de dar continuidade as tradi¢cdes, referéncias culturais e
modos de fazer considerados como patrimdénio, como o caso da Jurupiga, € visivel
em varias outras manifestacdes culturais. O risco destas tradicbes se perderam esta
sempre presente, pois se as pessoas nao mais se identificarem com este modo de
viver, nem com as memarias compartilhadas pelo grupo em que se inserem, nao
haveria sentido em continuar a producdo. Os “atrativos da cidade” e a falta de
incentivo ao pequeno produtor rural, que também ja foram citados por Mario por
ocasionar um grande éxodo rural nas décadas de 1940-1950, a cada dia estdo mais
presentes. Estas caracteristicas também se veem por todo o territério nacional, onde
a agricultura familiar e os pequenos produtores em geral sofrem por falta de
investimento e processos de exclusédo, sendo as monoculturas do agronegdcio que
visam a exportagdo as que historicamente concentram maior renda. Sobre isso,
Picolotto explica:

A invisibilidade socioecon6émica e politica da agricultura de base familiar foi
fruto de um longo processo de subjugacdo e, em muitos casos, de
dependéncia da grande agricultura de exportagdo. A grande propriedade,
dominante em toda a histdria brasileira, se imp6s como modelo socialmente
reconhecido [... A] diversidade de formas sociais que se constituiram a
margem das grandes exploracbes foram sempre relegadas pelo Estado e
pelos setores dominantes ao segundo plano no que tange a sua importancia
para a economia, pois 0 que mais lhes importava eram as atividades de

exportacdo, ndo as atividades que promoviam a subsisténcia alimentar
interna (PICOLOTTO, 2011, p.28-29).
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Entendendo este contexto, a fala de Bardo, como de seu pai Farico e de

Mario, os narradores que mais enfatizaram a questdo da agricultura, €

compreensivel. E consequentemente, sendo a Jurupiga um produto artesanal,

familiar, feito a partir da uva e historicamente produzido ao lado do cultivo de

hortigranjeiros, estando inserida neste contexto rural e no modo de viver do ilhéu, é

evidente que o éxodo rural, a desvalorizacdo da vida no campo e da agricultura

como um todo vao influenciar na sua permanéncia. Sobre esta ligacdo entre o
alimento considerado patriménio e o seu contexto, Contreras explica:

Uma cultura alimentar é o resultado de um longo processo de aprendizagem

gue se inicia no momento do nascimento e se consolida no contexto familiar

e social. [...] As formas de alimentacéo, os produtos consumidos e a forma

de cozinha-los relacionam- se com os recursos locais, as caracteristicas do

clima e dos solos, ou seja, com o territdrio, as formas de producdo, a

agricultura, a pecuaria e também as formas de armazenamento e o

comeércio. Relacionam-se ainda com 0s conhecimentos, com as préaticas

culinarias inscritas em todo o contexto socioecondbmico determinado.
(CONTRERAS, 2005, p.140)

Entretanto, apesar deste desinteresse dos jovens, ainda tem se visto um
crescimento na producdo de Jurupiga, conforme jA observado. As pessoas que
recomecaram a produzir nos ultimos anos, todavia, sdo da faixa etéria dos 45-50
anos, ou seja, pessoas que ja tiveram um contato maior quando criangas, nem que
seja por meios indiretos como as narrativas de seus pais e avos, com a producéo
mais abundante na Ilha. Ao apontar esse crescimento de produtores, e o auxilio da
legislacdo ao valorizar e garantir um respaldo da Prefeitura, Hermes é otimista em
relacédo ao futuro:

[...] aqui na Ilha se teve periodos ai de ter 2, 3 produtores. Hoje, se for
contar ndo cabe nos dedos, porque, gente que tinha parado que retomou,
gente que [...] “la o meu avd fazia mas eu nunca fiz’, comegaram a fazer,
entdo, eu acredito que foi muito por isso. Ela primeiro tornou-se um simbolo
do municipio, depois patrimdnio, como patrimdnio ela, digamos, deu uma

garantia a mais pra producdo e se sentiu esse crescimento. E eu acho que
ela ainda crescera mais ainda, eu acredito que mais gente surgira por ai.

Em relacdo ao aumento da producéo da llha, Lido € de opinido semelhante a
de Hermes, identificando alguns momentos de alta e baixa na producéo e também
enfatizando que houve um crescimento nos ultimos anos ap0s um tempo de
estagnacao:

N&o, acho que... t4, até teve uma época que ndo produziam quase, que
antigamente no tempo dos meus avis e dos meus pais produziam mais,

tinha muito parreiral aqui, nho caso, entdo produziam mais Jurupiga. Jurupiga
e vinho. Ai depois deu uma parada, porque os parreiral terminaram né, ai
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depois comecaram a fazer, que nem o Hermes ai comegou fazendo e deu
certo, entdo alguns mais comecaram a fazer assim que nem eu e outros
gue fazem em pequenas quantidades também, ai aumentou. Agora, de uns
anos pra ca estabilizou, ndo aumentou mais. Mas de uma certa época pra
ca aumentou os produtores.

Maria Alice, ao falar da questdo da producédo e de suas dificuldades, assim
como de sua continuidade, enquanto Magal sai rapidamente para atender uma
visita, explica:

[...] e ela da trabalho, ndo é todo mundo... 0s novos nao... tu tem que gostar
de fazer, meu marido pegou por gostar, ndo por ele poder. Porque ele
gosta, é por gostar ndo é por... poder, por poder ele nem poderia fazer. [O
nosso filho ndo se interessa] mas esse ai [Magal] sempre se interessou,
sempre gostou, o pai dele fazia, pra consumo, era vinho e tudo, e ele

gostava. Mas a maioria ja ndo, o irmao dele mesmo nem, sé pra tomar,
porgue ele ndo faz.

Aqui ela menciona que o motivo de Magal comecar a produzir foi por gostar,
e ndo somente por razées econdmicas; por mais que a Jurupiga contribua na renda
da familia ela também traz muitos gastos e demanda tempo. Quando diz que ele
“‘nem poderia fazer” ela esta se referindo ao fato de o trabalho na agricultura ja
ocupé-lo o suficiente. E interessante notar que mesmo com as dificuldades a familia
— por iniciativa de Magal mas com o apoio e colaboracdo de Maria Alice — comecgou
e continuou a producdo, demonstrando realmente que é algo mais do que apenas
uma questéo financeira, apesar de ambos ndo consumirem a bebida. Entretanto, foi
somente Magal na familia que quis continuar a producédo, mostrando novamente o

crescente desinteresse entre as familias da llha de manter esta tradicéo.

3.5 - Memoarias, identidades e patrimonializacéo

Como interpretar as narrativas abordadas até entdo, no que tange aos
conceitos de memoria e identidade? Como diferenciar os aspectos individuais, dos
aspectos metamemoriais e do que de fato seriam memarias sociais compartilhadas
de forma coletiva? Com o auxilio da discusséo teodrica sobre o tema e das narrativas
ja abordadas, acredita-se poder defender algumas hipoteses em relacéo a producao
de Jurupiga na llha dos Marinheiros.

Considerando que “a elaboracdo do patrimbnio segue o movimento das
memoarias e acompanha a construgao de identidades” (CANDAU, 2012, p.164-165),

e que a “identidade, [a] memodria e [0] patrimbnio sdo ‘as trés palavras-chave da
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consciéncia contemporanea” (CANDAU, 2012, p.16), vé-se que ndo ha como falar
de patrimdnio sem abordar a memoria e a identidade, pois estéo interligados.

Ja tendo sido abordado nos capitulos anteriores 0os conceitos de patrimoénio
e mais especificamente patriménio cultural imaterial, assim como as praticas
alimentares dentro deste contexto, aqui se enfoca a questdo desta ligacéo intrinseca
com a memoéria e a identidade dos grupos, com toda a sua complexidade e as
flutuacBes no seu significado. Também se problematiza a necessidade, a utilidade e
as consequéncias de um registro de patrimoénio, do ponto de vista formal e em
relacdo a producgdo de Jurupiga.

Candau oferece inimeros conceitos e abordagens para se tratar deste tema;
também discorre como a patrimonializacdo de bens culturais influencia ou é
influenciada pelo jogo memorial e identitario. Como ja amplamente estabelecido e
estudado pelas Ciéncias Humanas e Sociais em geral, nas Ultimas décadas
observou-se um colapso das grandes narrativas, das memoérias organizadoras, dos
sistemas e ideologias antes sustentados como verdades absolutas. Isto ocasionou
impactos diretos na constituicio da memoria e da identidade, sejam individuais ou
coletivas, que vem se tornando cada vez mais fragmentadas (CANDAU, 2012;
HALL, 2005). Assim, abordar uma tematica e um grupo social em que se acredita
observar tracos de uma memdria coletiva € complexo, sendo necessario um
aprofundamento.

Candau aborda conceitos como memoria forte e memadria compartilhada,
como ja visto, pois acredita ser dificil falar em uma memdria coletiva de fato. A
memoéria forte seria uma memdéria organizadora, que se impde a maioria dos
membros de um grupo e colabora para sua estruturagcdo e manutencao (CANDAU,
2012). O autor afirma que € mais facil a constituicdo de uma memaria deste tipo em
sociedades em que h4 um maior conhecimento reciproco entre seus membros, do
que em uma megaldpole, por exemplo (CANDAU, 2012). Estas memorias
compartilhadas e reforcadas mutuamente por um pequeno grupo, podem entéo
gerar uma especie de memoria coletiva: “A memorizagao coletiva é possivel, pois o
contexto € aquele de uma memdria forte enraizada em uma tradigdo cultural’
(CANDAU, 2012, p.46). Apesar de criticar o termo, Candau admite alguma
possibilidade de se falar de memaria coletiva, com muitas ressalvas como veremos a

seguir. Dialogando com Halbwachs, complementa:
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Maurice Hallbwachs se equivocou em ver nas memorias individuais os
“fragmentos” da memoria coletiva, conferindo a essa a substancia com a
gual tende a despojar as primeiras. Mas teve razdo em insistir sobre a
importéncia dos quadros sociais que fazem com que “uma corrente de
pensamento social [...] tdo invisivel quanto o ar que respiramos” irrigue toda
a rememoracdo. [..] Nisso toda a memoéria €é social, mas nao
necessariamente coletiva (CANDAU, 2012, p.48-49).

Portelli possui uma viséo similar, ja que entende memaria coletiva como uma
abstracdo ou como uma metamemoria, como define Candau, como veremos a

seguir. Assim explica:

Como todas as atividades humanas, a memoria € social e pode ser
compartilhada [...]; ela s6 se materializa nas reminiscéncias e nos discursos
individuais. Ela s6 se torna memdria coletiva quando é abstraida e separada
da individual: no mito e no folclore [...], na delegacgao [...], nas instituicdes”
(PORTELLI, 2006, p.127, grifos do autor).

As influéncias do meio social na constituicAo da memodria ja sdo ponto
comum; porém as memoarias individuais que séo elaboradas a partir de multiplas e
Gnicas experiéncias e o grau de autonomia que O sujeito tem para construi-las,
desconstrui-las e expressa-las € que sao dificeis de definir.

No caso da Ilha dos Marinheiros pode-se entender que a presenca de uma
memoria forte, compartilhada entre a maioria dos membros e possivelmente coletiva
€ uma hipotese viavel. Acredita-se nisto pelo fato de esta ser uma comunidade
pequena, que ficou muito tempo isolada de maiores contatos com o centro urbano
do municipio e que possui uma forma de transmissdo de conhecimento, a nivel de
tradicbes e costumes, ainda majoritariamente oral, facilitando o sentimento de
pertencimento e a interacdo entre os membros do grupo.

Entretanto, segundo Candau, estes elementos ndo bastam para afirmar a
existéncia de uma memoria coletiva, pois as vezes pode-se existir a crenca de uma
narrativa coletiva de um passado compartilhado, porém ndo um passado
compartilhado de fato (CANDAU, 2012). A metamemdria, ou seja, uma parte da
representacdo que cada individuo faz de sua propria memaria, o conhecimento que
ele tem e o que ele diz dela (CANDAU, 2009), pode ser um recurso retérico
influenciado por inidmeros fatores e ndo significar uma memoria coletiva. Neste

sentido, ele explica:

Assim, toda a tentativa de descrever a memoéria comum a todos os
membros de um grupo a partir de suas lembrancas manifestadas (por
exemplo no discurso patrimonial), ndo pode ser que reducionista, pois ela
deixa na sombra aquelas lembrancas que ndo sao manifestas (CANDAU,
2009, p.50).
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O autor acredita que ndo € sO porgue um grupo se da 0s mesmos recursos
memoriais, que todos de fato compartiihem as mesmas representacdes do passado;
estes “atos de memadria” (ou seja, o fato de relembrar), como o autor coloca, ndo nos
dao acesso as representacfes que cada individuo possui. Assim, seria impossivel
distinguir entre o que seria um compartilhamento apenas de “atos de memdéria”, e o
gue seria de fato um compartilhar memorial (CANDAU, 2009).

Quando varios informantes afirmam recordar como eles acreditam que os
outros recordam, a Unica coisa atestada é a metamemdria coletiva, ou seja,
eles acreditam se recordar da mesma maneira que 0s outros se recordam.
[...] Por isso, num primeiro momento, deve-se fazer a distin¢do entre o dizer
gue ha uma memodria coletiva e realmente acreditar que ela exista, ou seja,

ela existe no plano discursivo, mas nao no concreto (CANDAU, 2012, p.34-
35).

Esta problemética esta ligada diretamente com a nocdo de identidade
coletiva ou cultural e também com a questdo patrimonial. Neste sentido,
demonstrando uma viséo cética da possibilidade da existéncia de fato de memarias
e identidades coletivas, Candau segue dizendo:

Porque é uma memdria reivindicada, a metamemdéria é uma dimensao
essencial da construcéo da identidade individual ou coletiva. Em sua forma
coletiva, € a reivindicagdo compartilhada de uma memoria que se supde ser
compartilhada. [...] Ora, essa metamemoria tem, como toda linguagem,
efeitos sociais poderosos. [...] Ela faz entrar nas memorias individuais a
crenga nas raizes e destinos comuns. [O patriménio, enquanto fendmeno
metamemorial], contribui para a ilusdo holista, quer dizer, a representagéo
do grupo [..] como um todo homogéneo, integrado e dotado de uma

esséncia. O compartilhamento da metamemoéria d4 uma certa veracidade a
essa ilusdo (CANDAU, 2009, p.51).

A ilusdo holista, sobre a qual se refere, remete ao seu conceito de “retdricas
holistas”, que seria 0 uso de termos, expressdes e outros recursos retoricos "que
visam designar conjuntos supostamente estaveis, duraveis e homogéneos, [...] tidos
como agregadores de elementos considerados, por natureza ou convencédo, como
isomorfos” (CANDAU, 2012, p.29). Dito de outra forma, elementos utilizados pelos
grupos que fornecem a “iluséria” nocdo de continuidade, estabilidade e
homogeneidade cultural entre seus membros. O autor afirma que geralmente estes
elementos séo apenas isso, recursos retoricos e ndo aspectos compartilhados pelos
membros do grupo. O “sentimento” de uma memoaria coletiva e o compartilhar deste
sentimento, ndo sao evidéncia de uma memoaria coletiva de fato. Assim, o patrimdnio

e as tradicbes também podem ser recursos para afirmar e autenticar esta
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“representacdo do grupo como um todo homogéneo”, conforme afirma o autor na
citagcao acima.

N&o podendo haver identidade sem memoria (CANDAU, 2009), vé-se que
essa representacdo de cada um sobre sua prépria memoria influencia diretamente
tanto na identidade individual quanto na coletiva:

A memoria pode, assim, ser assimilada a essa faculdade constituinte da
identidade pessoal que permite ao sujeito de se pensar detentor de uma
esséncia que permanece estavel no tempo, ou de pensar que 0 grupo ao

qgual pertence é detentor de uma esséncia tendo a mesma propriedade
(CANDAU, 2009, p.47).

A ideia de uma identidade que possui uma esséncia herdada e estavel no

tempo ainda é uma visdo problemética e viva no senso comum, como aborda o
autor. Assim, explica:

Cada individuo estima ter uma esséncia, e a maior parte do tempo ele

estima que o grupo ao qual pertence também tenha uma, ele se preocupa

com isso e porque ele se preocupa, se esforca em coloca-la em sua

narrativa (sua identidade narrativa e eu serei tentado a dizer: sua esséncia

narrativa) que ganhard em grandeza, em nobreza se ele pode se inserir
numa narrativa coletiva (CANDAU, 2009, p.48).

A presente analise tem o objetivo de fugir de um raciocinio essencialista. E
preciso se ter em mente que mesmo a Jurupiga sendo considerada uma referéncia
cultural da localidade, algo que esta presente na memoaria compartilhada do grupo —
seja a nivel “real” ou metamemorial — e que pode ser representativa de sua
identidade, isto se da de formas diversas e em diferentes graus dentro do grupo
estudado (ilhéus).

Também, acredita-se que alguns aspectos da memoria e identidade coletiva
possam ser possiveis. O fato de serem descendentes de portugueses e de
manterem varias tradicbes herdadas dos antepassados; de possuirem e
compartilharem memoarias (pessoais ou herdadas) do tempo do auge da producéo
de vinho e Jurupiga na llha e da abundancia das parreiras; além de compartilharem
o conhecimento do modo de fazer em si, sdo caracteristicas que tornam possivel
uma identidade coletiva no caso estudado. Como exemplo, em relacdo a identidade
ligada a heranca portuguesa, vé-se a fala de Hermes, que ao ser perguntado sobre

o conhecimento da producéo de Geropiga portuguesa conta:

[...] eu nunca tive contato com um produtor mesmo, digamos, do nosso
nivel, “é6 eu t6 produzindo hoje”, e isso pra mim seria... eu acho um sonho,
sabe, seria falar com alguém e um sonho muito maior seria visitar essa
regido, que é algo que nunca me fugiu a possibilidade, ou 0 sonho né, [...]
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acho que nao é impossivel, é algo que nds sonhamos sempre, eu e minha
esposa, foi em visitar as nossas raizes, a gente quer na verdade saber de
onde veio, porque que a gente € assim né (risos), entdo seria bom visitar,
retornar a isso tudo, seria algo... que eu hoje em dia, seria meu sonho
principal talvez, seria, depois de ver os meus filhos formados seria visitar
Portugal, mas eu acredito que a oportunidade surgird da mesma forma que
surgiu as outras até hoje.

Aqui Hermes demonstra a sua ligacdo com esta raiz portuguesa, que se
percebe muito forte em seu discurso. O narrador tira seu sustento de uma tradigéo
centenaria, reproduzindo este modo de fazer essencialmente da mesma forma de
seus antepassados, aproximando-o de diversas geracdes. Ha um laco identitario
gue o conecta a esta heranca, a este modo de vida e esta localidade — agricultor,
vivendo na Ilha dos Marinheiros — e este modo de fazer, que estao interligados. E
estes aspectos também estdo presentes nas falas de outros ilhéus, porém nunca
podendo-se falar de uma totalidade. Hall, ao abordar identidades culturais, menciona
o fato de muitas vezes nos identificarmos com a localidade onde nascemos (o autor
se foca nas identidades nacionais) e afirma “Essas identidades ndo estéo
literalmente impressas em nossos genes. Entretanto, nés efetivamente pensamos
nelas como se fossem parte de nossa natureza essencial” (HALL, 2005, p.47).
Candau diz que nao é suficiente possuir uma identidade, é necessario que esta seja
considerada como “auténtica” e que seja ratificada também por outros grupos. Para
este fim, geralmente se busca a legitimacao através da ligacdo com uma tradicéo,
com uma esséncia (CANDAU, 2009, p.48). Por fim, afirma que “o essencial nao é
que a reiteracdo do passado seja fiel, mas acreditar que esta de acordo com a
tradicao” (CANDAU, 2009, p.48).

Neste sentido se consegue identificar uma identidade cultural na llha que se
baseia e se alimenta de aspectos compartilhados pelos membros do grupo, como o
territério, as préticas e saberes herdados dos portugueses (a Jurupiga, o vinho e as
festas religiosas sé&o alguns exemplos), o trabalho rural e assim por diante. Com o
passar das décadas, muitos destes aspectos vem diminuindo, com 0 maior contato
da llha com o centro urbano do municipio, a desvalorizagdo da agricultura e o éxodo
dos jovens, como ja visto. Entretanto, a producdo da Jurupiga sobrevive a esta
desvalorizacdo e inclusive teve um aumento e um destaque nos ultimos anos,
devido ao sucesso do comércio da familia Dias e em parte também pela construcao
da lei. Interessante notar que o vinho artesanal, cujo o consumo sempre foi maior e

mais frequente na Ilha por ser um produto menos alcoélico, ndo parece possuir esse



142

valor simbdlico e identitario forte que se percebe na Jurupiga. Acredita-se que iSso
ocorre pela singularidade e originalidade da bebida; s6 é produzida desta forma na
llha dos Marinheiros, enquanto vinho artesanal se fabrica em muitas cidades por
todo o Brasil. Desta forma, considera-se que essa tradicdo se tornou uma
caracteristica de apoio & memoria e a identidade coletiva e cultural da localidade.

As narrativas sobre a memoria do auge do cultivo de uva e da producéo de
vinho e Jurupiga na llha estiveram presente em todas as entrevistas. Como ja foram
citados alguns exemplos no primeiro capitulo, com trechos das falas dos narradores
mais velhos, aqui se expde algumas memorias de infancia e memorias herdadas de
duas narradoras. Roséangela, ao responder a pergunta de como aprendeu a fazer a

bebida, relata:

Bom, isso eu aprendi la com o meu pai, a gente... “tomara chegue a época
de produzir’, ele dizia, “ah, ta quase tendo as uvas pra gente produzir’, ai
ele colocava nas tinas, eram umas tinas grandes, e colocava nés, eu, meu
irmao, minha irma tudo dentro pra ficar pisando. Ai a gente pisava, pisava,
bem... quando ficava na coxa assim, que comecga a amassar muito, ai como
eu era menor me tiravam e eles ficavam la dentro, né? S6 que eu nao
queria [...] sair, e ele ficava so6 tirando a Jurupiga e preparando ali ao redor e
nés ficava pisando ali a manha inteira pisando aqueles bagos de uva até
desmanchar todinhos, enquanto tivesse um tinha que ser desmanchado.

Em relacdo as memdrias da producdo de uva na llha, Maria Alice também
relata lembrangas da infancia e conta:
...porque as vezes tu encontra no mato, numa chacara, as vezes tu
encontra um pezinho de uva. Aquilo ali foi coisas que foram ficando, né?
Que as vezes tu encontra. [...] Eu me lembro de ver, quando eu era menina,
era dificil a casa que néo tinha uma parreirinha de uva. Pra consumo, comer
a fruta mesmo, mas tinha, quer dizer que ja foram herdados dos
antepassados os pezinhos de uva, aquilo ali... se cultivou por muito tempo
uma parreirinha perto da casa, geralmente até fazia sombra assim [...] todo
mundo tinha quase. [...] mas essas plantacdo grande eu ndo me lembro,

dizem que a llha era tomada de parreiras [...] e era muita coisa, era
chacaras inteirinhas, era uva so.

Vé-se que estes aspectos estdo muito estabelecidos e fixados nas memarias
das narradoras e relatos como estes foram ouvidos inUmeras vezes. Também citam
os “antepassados” e os membros familiares, como apoio desta memoria, que no
caso do auge da producdo € uma memoria herdada, ja que ambas ndo eram
nascidas nesta época. A identificacdo da Ilha dos Marinheiros com a producao de
uva, vinho e Jurupiga &€ amplamente estabelecida, mesmo com a diminuigdo destas

caracteristicas nas ultimas décadas.
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Novamente, enfatiza-se que sdo necessarias ressalvas ao se afirmar a
existéncia ou ndo de uma memoria e identidade coletiva, partindo do pressuposto de
que, mesmo se forem compartilhadas de fato e ndo somente a nivel metamemorial,
nao serdo compartilhadas por 100% do grupo, e também serdo Unicas devido a
interpretacéo pessoal de cada individuo. Entretanto, acredita-se que mesmo sendo a
memoéria e a identidade coletivas existentes apenas a nivel metamemorial, isto ja
significa bastante. A vontade deste grupo de pessoas de criar mecanismos para se
manter unidos e fortalecer seus lacos de pertencimento e seu vinculo com o
passado demonstram a necessidade humana de estabelecer conexdes profundas e
emocionais que garantam a sobrevivéncia e a perpetuac¢ao do grupo.

Como ja visto, as carateristicas do periodo atual — modernidade tardia ou
pos-modernidade — influenciam de forma a fragmentar cada vez mais estes lacos,
dando énfase na individualidade e competicdo, sendo marcadas pela falta de
estabilidade e dificultando o sentimento de comunidade e continuidade no tempo.
Assim, estudar e compreender como vem se dando esta “devogéo patrimonial” e
“‘compulsdo memorial” (CANDAU, 2009) é importante para se entender essa
resisténcia de certos grupos e individuos, que valorizam e/ou reinventam tradi¢cdes
para manter a coesao social. Segundo Giddens:

A medida que a influéncia da tradicdo e do costume definha em nivel
mundial, a propria base de nossa identidade — nosso senso de
individualidade — muda. Em situacbes mais tradicionais, o senso de
identidade é sustentado em grande parte pela estabilidade das posicdes
sociais ocupadas pelos individuos na comunidade. Ali onde a tradi¢édo

declina, e a escolha do estilo de vida prevalece, a individualidade néao fica
isenta” (GIDDENS, 2000, p.57).

O autor enfatiza também o impacto na identidade individual ao haver o
declinio das tradi¢des; na realidade, ambas as coisas acontecem em conjunto. A
construcdo da identidade se da de forma individual porém com influéncia do meio
social; se ha fragmentacdo em algum dos niveis, impactard também o outro. Ao falar
da relacdo com o outro e de como isso se relaciona as identidades, Pollak escreve:

A construcdo de identidade é um fenémeno que se produz em referéncia
aos outros, em referéncia aos critérios de aceitabilidade, de admissibilidade,
de credibilidade, e que se faz por meio da negociacdo direta com outros.
Vale dizer que memodria e identidade podem perfeitamente ser negociadas,

e ndo sdo fenbmenos que devam ser compreendidos como esséncias de
uma pessoa ou grupo (POLLAK, 1992, p. 204).
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Novamente tem-se o destaque no sentido de ndo entender memoria e
identidade como fendbmenos essenciais ou estaveis. Cabe abordar também a
influéncia da patrimonializacdo na propria valorizacdo do bem cultural, seja pelo
préprio grupo ou pelos “outros”, ou seja, pessoas nao vinculadas ao grupo. O
registro de patrimbénio imaterial algo externo ao grupo, servindo como uma
“autenticacdo” desta tradigdo e assim legitimando-a e contribuindo para a sua
valorizacdo. Segundo Candau:

[...] a patrimonializacdo desempenha um papel essencial para autentificar
uma narrativa coletiva de um passado compartilhado. Na realidade, € muito
mais a crenca nessa propriedade compartilhada que é transmitida — crenca
essa compartiihadas — que a propriedade propriamente dita. A funcéo
principal da autenticacdo da narrativa — pela patrimonializacdo ou pela
comemoracdo —, é de favorecer a emergéncia de um compartilhar real,

aquele da ‘crenga’ no compartilhar, crenga adotada pelos membros do
grupo (CANDAU, 2009, p.49).

Entende-se que o fato de um membro externo do grupo ir entrevistar os
produtores em relacdo a fabricagcdo de Jurupiga, jA poderia suscitar uma maior
valorizacdo por parte do préprio grupo. Assim como acontece com O registro
enquanto patrimonio, uma valorizagédo externa pode influenciar a viséo interna sobre
o bem cultural em questéo. E claro que para haver o registro de patrimonio, o bem ja
tem que ser valorizado pelo préprio grupo, pois se ndo for considerado uma
referéncia cultural ndo hé porque efetuar o registro; entretanto, este interesse e
validacdo exteriores possuem um papel no desenvolvimento da significacdo deste
bem para o grupo, o que poderé ser estudado de forma mais profunda somente com
o passar do tempo. Por entender que o significado e a identificacdo com o
patriménio sdo flutuantes, o registro junto ao IPHAN determina que o0s bens
registrados devam passar por uma reavaliacdo de 10 em 10 anos, para averiguar as
modificacdes ocorridas e se ainda possuem relevancia enquanto referéncia cultural.

Como visto nos trechos das narrativas relativos a opinido sobre o registro de
patrimdnio, ha uma visao geral de que foi algo valido, porém somente a familia Dias,
mais diretamente afetada pela legislacéo, de fato a considerou um acontecimento
gue mudou a sua vida e a historia da Jurupiga na llha. Conforme Hermes, no final de

sua entrevista:

Eu ndo sei se consegui ajudar muito, se consegui esclarecer as duvidas,
mas a gente t4 sempre aberto a esse tipo de perguntas ai, que eu acho que
€ esse tipo de coisa que manteve a Jurupiga de pé até hoje, que ta
mantendo, e que levara ela por muitos anos. Seria a curiosidade de vocés,
eu chamo isso de curiosidade porque isso ndo tem nada a ver com a vida
de cada um, isso tem a ver com a nossa histéria, e quando alguém quer
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saber da nossa histéria isso se torna uma curiosidade. Mas, descobrir isso,
colocar isso numa area académica ai, ou num centro de educagao, e tentar
tornar isso publico, é fundamental pra nds, é isso que manteve ela até hoje,
e é isso que sustentara ela por varias décadas ainda se Deus quiser.

De acordo com o que explicitou Pollak anteriormente, Hermes tem bem claro
qgue esta retroalimentacdo entre o interesse dos outros e a producédo da llha é
necessaria e colabora para a sua continuidade. Seja esse interesse demonstrado
pelos riograndinos que vao as feiras ou na propria llha comprar o produto, ou
através da vontade de pesquisadores em aprender mais sobre o assunto e também
desta recente legislacao.

Neste sentido, sobre a producdo de cajuina, as autoras Ribeiro e Veloso

identificam:

Quanto mais externamente reconhecida é a cajuina enquanto produto local,
mais ela significa para a identidade local: mais valor simbdlico passa a ser
atribuido & bebida e mais identidade ela produz, sendo assim mais
reconhecida externamente por uma sociedade globalizada, cada vez mais
sequiosa de caracteristicas locais que agreguem diferenciais a produtos.
(RIBEIRO; VELOSO, 2011, p.61)

Aqui se veem duas questdes ja abordadas e que se encaixam na producao
da Jurupiga: a ideia de que a identidade é construida e sofre influéncia direta do
ambito social, se constituindo assim também a partir da visdo do outro; e a
valorizagdo de aspectos culturais unicos e locais, ou seja, o “fervor patrimonial”
(CANDAU, 2009) existente na atualidade. Também se entende que aspectos
culinarios podem se tornar simbolos que sustentam uma identidade cultural, como é
0 caso da cajuina e da Jurupiga — ressalvando-se as diferencas de escala entre uma
e outra. Em relacao a esta situacéo, Alves afirma:

N&o h& como negar que a culinaria e a gastronomia, das formas mais
simples as mais elaboradas, sdo parte desses processos e da identidade
cultural de um grupo. Juntamente com a lingua, a comida é uma das
expressfes primordiais da cultura de um povo. No repertério culinario de
cada lugar, nas praticas de comensalidade de festas e celebragfes -
almocos, ceias, cafés e outras refeicbes coletivas - nas feiras, nos
mercados, nas praticas de cultivo, criagdo de animais, pesca e outras
atividades envolvidas na obtencéo e produgdo de alimentos estdo presentes

saberes, valores e expressfes que dizem muito do modo de ser e da
identidade cultural brasileira (ALVES, 2001, p.84)

Quando se pensa na utilidade e na funcionalidade de um registro de
patrimdnio, que legitima uma identidade local — mas que também é vista como parte
de uma identidade nacional, no caso dos registros em ambito federal — € necessario

abordar alguns paradoxos. Por um lado, “os objetos do patriménio permitem
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interpretar a histéria e o territério no tempo e no espago” (CONTRERAS, 2005,
p.129), sendo assim aspectos Uteis ao historiador. Conforme segue o autor:

Essa relagdo fornece sentido a vida coletiva, alimentando o sentimento de
pertencer a um grupo com identidade propria. Converter o que é proprio em
patriménio significa perpetuar a transmisséo de uma particularidade ou de
uma especificidade considerada propria e portanto identificada, isto &,
permite que um coletivo determinado possa continuar vivo — de um lado,
idéntico a si proprio e, de outro, distinto dos demais. (CONTRERAS, 2005,
p.130)

Ao se estudar um bem considerado como patrimbénio, se estuda a sua
permanéncia e modificacdo ao longo do tempo, o0 modo de vida e contexto social do
grupo que o produz ou o considera como referéncia cultural, além de abordar
questdes de identidade e memodria intrinsecas a discussdo. Porém, o ato de tornar
algo patrimonio inevitavelmente o transfigura de uma forma ou de outra. Vé-se um
impacto muito maior no nivel de um registro em ambito nacional através do IPHAN e
um menor e mais localizado a nivel municipal, como no caso da Jurupiga. Se
tratando de modos de fazer que sdo alimentos e que muitas vezes sao as principais
fontes de renda do grupo estudado, abordar a questdo mercadolégica e o impacto
disto na continuidade dos bens se faz necessario. Onde “a autenticidade, a tradicao,
as raizes sdo amplamente manipuladas em uma época na qual o mercado e a
comunicacdo dominam a dindmica social” (CONTRERAS, 2005, p.140), h4 a
possibilidade de haver uma apropriacdo destes bens por parte de um mercado que
visa a produgdo em massa e 0 lucro. Isto descaracterizaria completamente o
patrimdnio em questdo, transformando-o em outra coisa. O patrimoénio, entdo, pode

ser visto através de ldgicas diferentes, como explica Contreras:

Existem diferencas substantivas entre a légica politico-cultural, a do
patriménio e a légica mercantil. Pode-se afirmar que a légica politico-cultural
responde a vontade de recuperar o que desapareceu, ou que esteja prestes
a desaparecer, ou que foi considerado manifestacao da identidade. A I6gica
econdmica, por sua parte, inclina-se a tornar patriménio o que é suscetivel
de se converter em mercadoria, devido a sua dimensao de espetaculo ou de
objeto consumivel. Desse modo, os objetos “patrimoniados” sofrem uma
descontextualizagdo progressiva dos modos de vida particulares em que
tiveram origem e adquiriram significacdes particulares. Atualmente, a
maioria dos objetos “patrimoniados” que podemos observar encontra-se
pouco integrada aos “lugares” ou aos “modos de vida” particulares. Nesse
processo, algumas manifestacbes desapareceram sem que nada as
reivindique, enquanto outras (sobretudo aquelas que possuem maior
dimenséo estética ou espetacular) tiveram éxito e podem ser imitadas em
numerosos lugares. Parece que hoje a “tradigdo” se descontextualiza, se
descola e se fragmenta cada vez mais em “especialidades” diferentes e
concretas, sendo mantida ou recuperada ndo tanto pelos individuos
pertencentes a uma dada sociedade ou cultura particular, mas por outros
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agentes muito diferentes, associacdes, corporagBes, administracfes
publicas, empresarios turisticos etc. (CONTRERAS, 2005, p.142-143).

Para exemplificar esta diferenca entre a logica politico-cultural e a logica
mercantil, pode-se citar novamente a experiéncia do estudo e patrimonializacdo da

cajuina. Conforme Ribeiro e Veloso, inicialmente ao comecar a pesquisa:

[...] ao invés de se deparar com um bem ameagado pelo esquecimento e
pela escassez de recursos, deparou-se com um bem imaterial sujeito a um
excesso de atencédo institucional. Enquanto a pesquisa deveria focar em
uma forma artesanal de producdo de um alimento que gera identidade
cultural, encontrou-se grandes investimentos sendo feitos no sentido de
transformar o modo de fazer da cajuina em um produto comercial de massa,
capaz de, por um lado, gerar renda para a populacdo pobre ou, por outro,
divisas para a economia do Estado por meio de sua industrializacdo
(RIBEIRO; VELOSO, 2011, p.70).

Uma das problematicas da patrimonializacdo na atualidade € que uma
referéncia cultural pode ser apropriada pela légica mercantil e ser completamente
destituida de seu sentido original e de sua significancia pra o grupo. Também se vé
outra problematica no registro, especialmente no que tange as culturas alimentares,
pois como ja referido anteriormente, o registro de patriménio imaterial tem um valor
apenas declaratério, ndo criando direitos efetivos (ALVES, 2011). Desta forma é
complexo o fato de que o 6rgdo que supostamente deveria zelar pela salvaguarda
do bem nédo consegue o fazer de forma efetiva; assim como néo consegue impedir a
apropriacdo da légica mercantil e a tendéncia a padronizacdo e uniformizacdo da
legislacdo federal no que tange a producao de alimentos. Conforme Santos:

A valorizacéo e protegdo dos produtos alimentares tradicionais € uma forma
efetiva de se preservar tradicdes, saberes e praticas associados a regides
rurais. No entanto, para além de preservar produtos, € importante interpreta-
los como parte de um sistema interligado, no qual material e imaterial se
articulam e se complementam. Os instrumentos formais de protecdo, sejam
eles IGs ou registros, proporcionam uma protecdo parcial, visto que estao
atrelados a normas e legislacdes relativas aos alimentos. E importante
lembrar que as legislagdo sanitaria, via de regra, ainda ndo distingue, em
termos de exigéncias de estrutura fisica e uso de utensilios, os produtos
alimentares tradicionais de outros elaborados em grande escala pela
indastria. A contribuicdo dos registros e IGs torna-se mais eficaz se

articulada a demais acdes de protecdo e salvaguarda, sejam elas da esfera
governamental ou ndo. (SANTOS, 2014, p.10)

O intuito de patrimonializar a fim de preservar e valorizar o que € especifico
de uma localidade e uma expressao da identidade de determinado grupo social,
pode acabar tornando a referéncia cultural algo homogéneo, produzido em massa e
desvinculado de seu territério de origem. Segundo Ribeiro e Veloso a “padronizacéo
elimina a diversidade promotora do processo de identificacdo” (RIBEIRO; VELOSO,
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2011, p.70). Desta forma, ha de se analisar a funcionalidade desse registro, para
propor outras formas de salvaguarda que consigam impedir um processo de
uniformizac&o cultural, derivados de uma légica prépria da economia do mercado. E
claro que sendo um produto que esta sendo comercializado, o bem cultural estara
dentro de uma logica comercial, porém deveria conseguir manter suas
caracteristicas e diversidades intrinsecas, e ndo virar apenas um produto
desvinculado de sua origem e que sO possui valor econémico. O que se V& no caso
da Cajuina ainda ndo € o caso da Jurupiga, porém se esta fosse registrada a nivel
nacional, talvez pudesse vir a acontecer. Inclusive ha no relato de Bardo justamente
este medo, conforme visto no capitulo anterior, onde ele explica que, na sua viséo,
se houvesse uma fiscalizacdo a partir das normas federais atuais, haveria uma
desqualificacdo do modo de fazer artesanal e poderia aparecer alguém com
potencial econdmico, que comecaria a produzir a bebida de maneira industrial se
aproveitando de seu carater identitario e tradicional e excluindo os produtores
originais.

Para o narrador esse paradoxo entre as légicas politico-cultural e mercantil é
bem claro. Quando, em conversas anteriores®™, foi-se perguntando a alguns
narradores se gostariam de buscar um registro em ambito nacional, a resposta
sempre foi negativa; acredita-se que isso se deva justamente pelo medo da
fiscalizacéo, pelo medo da apropriacdo por meio de uma légica mercantil, ndo sendo
interessante para a comunidade passar por toda a burocracia que uma proposta de
registro nacional desencadearia. Também, os produtores ndo estéo articulados para
tal empreitada e atualmente parecem apenas querer a seguridade e a valorizacao
municipal, que é expressiva e suficiente para que possam continuar produzindo e
vendendo de forma tranquila. Sobre esse paradoxo, Contreras também explica:

Os processos de tornar patriménio apresentam algo de paradoxal, uma vez
qgue, emergindo de uma certa recusa aos processos de uniformizacao
cultural, derivados da légica prépria da economia de mercado, parecem ter
sido rapidamente ‘assimilados’ e mais ou menos ‘estereotipados’, dentro
dessa mesma légica econémica. Assim, por exemplo, muitas ‘tradi¢ées’, as
gastronbmicas inclusive, foram consideradas e revalorizadas como
‘recursos’ culturais e econbmicos, sob a forma de espetaculos para o
turismo nacional ou internacional, sob a forma de livros, cuidadosamente
editados e ilustrados, e circulam, sobretudo, sob a forma de restaurantes
‘tipicos’, de oficinas de artesanato e de ‘animagéo cultural’, em comércios

especializados no fornecimento de materiais, de produtos artesanais para
uso ornamental, de produtos ‘artesanais tradicionais’. Pode-se dizer que o

% Pesquisas feitas para o TCC da pesquisadora (GRUNDEMANN, 2010).
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‘tradicional’ ‘volta a moda’ e, na mesma medida, que a ‘tradicdo’ constitui
um ‘valor agregado’, do ponto de vista econémico, animando a demanda e
aumentando o preco. O ‘tipico’, ‘o tradicional’, o ‘rural’ estdo globalmente
idealizados, ‘subsumidos’ na |légica da economia de mercado.
(CONTRERAS, 2005, p.143, grifos do autor).

E necessario perceber até que ponto a propria patrimonializacdo ndo pode
prejudicar o bem cultural registrado. Ao se tratar da Jurupiga, entende-se que o
registro a nivel municipal, embora ndo tenha desencadeado mecanismos diretos
para colaborar com a salvaguarda da bebida, ja foi o suficiente para garantir a sua
continuidade no momento atual. Os produtores agora possuem o0 respaldo da
Prefeitura para qualquer futura intervencdo de uma legislacédo federal, que pode
tornar a ocorrer. Também, a questao da importancia do comércio da bebida para a
renda das familias € algo notavel, porém ndo pode ser confundida com uma légica
mercantil e industrial. Este patrimdnio em questdo sempre teve uma ligacdo com o
comércio e com a subsisténcia na llha, assim como o cultivo da uva e a producéo do
vinho, estando vinculado com seu modo de vida e com 0s aspectos culturais da

localidade. Conforme Maciel:

No processo de construcdo, afirmacéo e reconstrucdo dessas identidades,
determinados elementos culturais (como a comida) podem se transformar
em marcadores identitarios, apropriados e utilizados pelo grupo como sinais
diacriticos, simbolos de uma identidade reivindicada. (MACIEL, 2005, p.50).

Ao final desta analise pode-se considerar que a produ¢do da Jurupiga possui
aspectos presentes na memorial social do grupo; porém sendo dificil definir entre o
gue poderia ser uma memdria coletiva de fato e o que seria uma metamemoaria do
grupo, ou seja, o que os ilhéus dizem e aparenta ser algo coletivo mas pode nao ser.
De qualquer maneira, se atesta a importancia da bebida para a construgcao
identitaria da localidade. Fazendo-se as ressalvas necessarias ao se tratar destes
conceitos, como o fato de que nem todos os membros do grupo se identificam com a
bebida da mesma forma; e que ninguém se lembra dos fatos histéricos relacionados
a producao da mesma maneira, porém compartilham alguns elementos relativos a
ela, como ja visto.

Também € preciso considerar que, como qualquer outro patriménio ou
referéncia cultural, ha flutuacdes no nivel de identificacdo e de significado dentro do
grupo; como exemplo, pode-se ver a trajetéria da producdo até entdo: antes o vinho
e a Jurupiga eram produzidos de forma abundante e cotidiana, para venda e

também para o consumo, sendo uma importante fonte de renda; posteriormente,
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houve o declinio da producéo por fatores ja abordados e sua produgdo se tornou
cara e mais dificil, restando apenas uma pequena fragdo dos produtores de antes;
em seguida, a familia Dias resolve investir na producédo e demonstra que é possivel
e viavel novamente, aumentando a demanda e o interesse dentro e fora da llha e
estimulando outros produtores; por fim, ha o reconhecimento externo por parte do
interesse académico e do registro patrimonial, 0 que gera mais valorizagcdo e uma
seguridade maior para os produtores. Durante todo este tempo, até onde apontou a
pesquisa, nao existiu interrupcéo desta tradicdo, mesmo com as dificuldades sempre
houve a vontade de continuar produzindo. Acredita-se que na época do auge da
produgdo um numero maior de membros do grupo se identificasse com a bebida, e
gue este percentual tenha diminuido; porém, de forma geral, a bebida parece nunca

ter perdido esse carater simbdlico e identitario dentro da Ilha dos Marinheiros.



CONSIDERACOES FINAIS

Na presente dissertacdo buscou-se melhor compreender o modo de fazer
Jurupiga na llha dos Marinheiros, abordando seu carater artesanal, historico e
identitario. Procurou-se trabalhar as nuances e modificagcbes ocorridas nesta
tradicdo e referéncia cultural da localidade, deixando claro o carater de constante
atualizacdo e adaptacdo ao contexto presente que o modo de fazer vem
apresentando ao longo dos séculos. Através das narrativas dos ilhéus, buscou-se
compreender porque este bem é relevante para a identidade local, porque ainda é
produzido hoje e porque é necessario salvaguarda-lo.

O interesse na temética é presente desde a graduacdo, onde a
pesquisadora se envolveu com a extensao universitaria, levando a questionamentos
sobre a pertinéncia de um estudo de histéria e o impacto que este pode ter para
colaborar em questfes sociais mais amplas. Apds o estudo inicial sobre a bebida e a
contribuicdo para a geragdo da lei municipal, foi sentida a necessidade de
aprofundar a tematica. Assim, foi ampliada a visdo apenas local e buscou-se
perceber como outros alimentos que sédo considerados patrimbnios constituem-se,
como estdo sendo tratados pela legislacdo brasileira e quais as melhores formas de
salvaguarda-los.

No capitulo um foi desenvolvido um histérico da bebida, levando em conta
seu contexto geografico — a llha dos Marinheiros — e o modo de vida dos ilhéus;
também alguns dados relativos a producdo portuguesa; ao intenso comeércio de
vinho e Jurupiga entre Brasil e Portugal, conforme visto pelos jornais abordados; a
problematica e confusdo entre as nomenclaturas da bebida; e por fim elementos
tedricos concernentes a metodologia de histéria oral, a inser¢cdo da Jurupiga dentro
de uma discusséo maior que é o alimento visto como patriménio e alguns elementos
sobre os conceitos de memodria, identidade e tradicdo, tdo importantes para o
trabalho. Em relacdo a metodologia, o foco da dissertacdo desde o inicio foi
trabalhar com as narrativas dos ilhéus, o que foi feito; entretanto, também foram
encontrados outros tipos de fontes além do que a pesquisadora esperava, como
livros portugueses do século XIX que abordam a producao; noticias e definicbes da
Jurupiga em sites; varias menc¢des da bebida em noticias e reportagens em jornais
do século XIX e XX, principalmente de Porto Alegre e Rio de Janeiro. Desta forma,

considerou-se importante traze-las a tona, jA que ha uma lacuna historiografica
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relativa a esta tematica. Cabe aqui ressaltar as possibilidades de pesquisa que
surgem a partir destas fontes, onde se pode abordar o objeto aqui proposto através
de outras oOticas, buscar maiores informacdes sobre comércio da bebida entre
Portugal e outros paises; pesquisar o consumo da Jurupiga no século XIX no Brasil
através dos jornais; entre outras analises possiveis que enriqueceriam a bibliografia
sobre o tema.

No capitulo dois escolheu-se focar mais nas narrativas e nas nuances do
modo de fazer em si, também abordando o modo de fazer portugués a titulo de
comparacao. Foi aprofundada a questdo das contradicdes entre a legislagao
sanitaria e a patrimonial, problematizando as dicotomias tradicdo/modernidade,
diversidade/padronizacdo, artesanalidade/ industrializacdo. Para isto, além das
narrativas, utilizou-se de bibliografa especifica ao tema, além dos elementos tedricos
ja apresentados.

Por fim, no capitulo trés, se abordou a questdo do consumo da bebida na
llha, sua representatividade enquanto referéncia cultural da localidade e a visdo dos
narradores sobre a lei que patrimonializou a bebida. A partir disto, pode-se
aprofundar os conceitos de memoria, identidade e tracar algumas hipéteses relativas
a memdria social e a identidade cultural na llha dos Marinheiros. Ainda, se
problematizou a questéo do registro como patrimonio imaterial e de seus beneficios
e problematicas. A questdo da salvaguarda dos patriménios imateriais ainda é nova;
a Convencao da UNESCO tem 12 anos e aqui no Brasil o Decreto-lei do IPHAN
especifico para a teméatica possuil5 anos, algo muito recente em termos historicos.
Ao se escrever estas consideracfes, teve-se a noticia de que representantes da
UNESCO se reunirdo no fim deste més de marco para redigir um cédigo ético com
diretrizes comuns a todos os paises sobre como proteger o patrimoénio cultural
imaterial. Assim, vé-se que as legislagfes estdo constantemente se atualizando, e
espera-se que sejam encontrados instrumentos mais eficazes para proteger bens
culturais imateriais que sao também alimentos.

Através das narrativas foi possivel identificar muitos pontos em comum nas
falas, que ajudam a entender melhor o processo de feitura da bebida, suas
diferenciacdes ao longo das décadas e a visdo dos produtores em relacdo a isto. O
carater tradicional, artesanal, familiar e de pequena producdo ficou estabelecido

desde o inicio. O medo da fiscalizacdo, tendo em vista que a produ¢cdo ndo possui
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nenhum registro no Ministério da Agricultura, também direcionaram a pesquisa para
uma discusséo sobre as diferencas entre produtos artesanais e industriais.

Ao se pensar na transmissao deste conhecimento, vé-se que o modo de
fazer a Jurupiga sobreviveu ao tempo através da transmissao oral e também por
meio da pratica; a maioria dos produtores, ja quando crianca, aprendeu fazendo,
observando, participando do processo e ouvindo os ensinamentos de seu pai/avo,
ou até mesmo depois de adulto dos seus amigos/parentes. Essa transmissédo tem
um carater familiar muito acentuado e até hoje a maioria dos produtores que ainda
segue fabricando a bebida possui um parentesco proximo. Nao ha uma receita
escrita e fixa, ha a receita basica (sumo da uva e adicdo de alcool para parar a
fermentacao, além da proibicdo do uso do aglcar) e as inumeras variacdes e dicas
trocadas entre os produtores sobre as nuances e minucias de gerar uma bebida
agradavel ao paladar, que indubitavelmente foram sendo aprendidas através da
tentativa e erro, sendo passados adiante os acertos.

Acredita-se que a memoria social relativa a producdo da Jurupiga na llha
dos Marinheiros € muito presente e colabora para moldar e dar subsidios para a
manutencao da identidade do grupo. Assim, ao trabalhar no intuito de salvaguardar
este bem cultural, se colabora para impedir que o0 modo de vida, a cultura e a
identidade deste grupo, que estéo associados a este bem, desapareca.

A llha dos Marinheiros € um lugar muito rico para se estudar questfes
relativas a Histéria Oral, tradicdo, memoria e patrimoénio. Os moradores em geral,
principalmente os mais velhos, mantem um sentimento de comunidade e
pertencimento ao local que é cada vez mais raro na atualidade. Longe de acreditar
em uma visao romantica e ingénua que identifica o local como um lugar onde nédo ha
problemas, conflitos e contradicbes entre os moradores, acredita-se que o0
sentimento de comunidade é importante para o bem estar social e que elementos
que auxiliam nesta coes&o e na perpetuacdo da identidade do grupo séo valiosos. E
preciso ndo esquecer o espaco do individuo para querer modificar sua prépria
histéria, porém também valorizar as herangas culturais que sdo passadas de
geragdo em geracao. Ao se trabalhar com memoria e identidade fica claro que os
aspectos individuais e sociais andam sempre juntos, um alimenta o outro. Assim,

ndo hé& oposigéo, e sim uma construcao interdependente.
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ANEXO |

Estado do Rio Grande do Sul

PREFEITURA MUNICIPAL DO RIO GRANDE

Rio GranbE GABINETE DO PREFEITO

PATRIMONIO DO
RIO GRANDE DO SUL

LEI N° 6.972, DE 22 DE DEZEMBRO DE 2010.

DECLARA O “MODO ARTESANAL
DE FAZER DA JURUPIGA”, COMO
BEM  INTEGRANTE DO
PATRIMONIO CULTURAL
IMATERIAL DO MUNICIPIO DO
RIO GRANDE,

O PREFEITO MUNICIPAL DO RIO GRANDE, usando das atribui¢des que lhe
confere a Lei Orgénica em seu Art. 51, ITI,
Faz saber que a Camara Municipal aprovou e ele sanciona a seguinte Lei:

Art. 1° Fica declarado como integrante do Patrimdnio Cultural Imaterial do
Municipio do Rio Grande, o “modo artesanal de fazer da Jurupiga”.

Art. 2° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagdo.

Gabinete do Prefeit"c};\zide ro de 2010,

ce:/SMF/SMCP/SMTEL/PJ/CSCI/CMRG/Publicacio
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