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RESUMO

Esta pesquisa, vinculada ao Programa de Pds-Graduagdo em Artes Visuais do Centro de Artes da
Universidade Federal de Pelotas objetiva compreender a representacdo feminina nos cartazes da
Alemanha no periodo que abrange a ascensao e o declinio do partido nazista, de 1920 a 1945. A partir
da problematizacédo de conceitos como ideologia e cultura visual, utiliza-se o cartaz como exemplo
de peca grafica projetada para servir a agendas politicas, como dispositivo para difundir ideologias.
De acordo com o viés modernista de Abraham Moles (1974), o cartaz caracteriza uma comunicacao
que possui duas partes inerentes, quais sejam, a mensagem semantica e a mensagem estética. E
importante, finalmente, discutir cultura visual para contextualizar o periodo de producéo e circulacdo
dos cartazes selecionados. Para Hernandez (2007), a expressdo cultura visual diz respeito a
interpretacdes criticas sobre as praticas culturais e sociais do olhar e também é caracterizada como
um estudo de construgdes culturais e de experiéncias visuais ligadas ao cotidiano, as artes e a midia
e suas representacdes. A abordagem metodoldgica se da com base na hermenéutica de profundidade
de J.B. Thompson (1995) a qual contribui para a sistematizacdo do trabalho a partir da
contextualizacdo da época, além da analise do material gréafico e da interpretacdo do conhecimento
reunido na pesquisa.

Palavras chave: Design Gréfico; Cartaz; Feminismo; Propaganda; Cultura Visual.

ABSTRACT

This research, attached to the Postgraduate Program in Visual Arts of Federal University of Pelotas
Arts Center aims to understand the feminine representation in German posters of the period covering
the rise and fall of the Nazi party, from 1920 to 1945. From the problematization of concepts like
ideology and visual culture, the poster is used as an example of a graphic piece projected to serve
political agendas, as a device to spread ideologies. According to the modernist bias of Abraham Moles
(1974), the poster characterizes a communication which has two inherent parts, that is, the semantic
message and the aesthetic message. It is finally important to discuss visual culture to contextualize
the period of production and circulation of the selected posters. To Hernandez (2007), the expression
visual culture refers to critical interpretations about cultural and social practices of the gaze and is
also characterized as a study of social constructions and visual experiences connected to the daily
life, arts, media and its representations. The scientific methodology is based on the depth
hermeneutics of J.B. Thompson (1995) which contributes to the work’s systematization from the
contextualization of the period, besides the analysis of the graphic material and the interpretation of
the knowledge gathered in the research.

Keywords: Graphic Design; Poster; Feminism; Propaganda; Visual Culture.
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Introducéo

Quando o ato de contar uma histéria ndo se
faz possivel através de relatos em primeira
pessoa, podemos recorrer a documentos
historicos e dados cientificos apresentados em
livros que se ocupam do tema. Porém
podemos, também, nos debrucar sobre a
producdo imagética do periodo.

Se as imagens, enquanto praticas visuais,
existem no cotidiano da humanidade had muito
tempo, vide as pinturas rupestres, seu estudo
assume um importante papel histérico capaz de
fornecer ao morador do presente informagdes
e aportes tedricos que possibilitam constatar a
ocorréncia de determinado fato ou evento.

O estudo das imagens assume um importante
papel histérico capaz de fornecer ao morador
do presente informacdes e aportes tedricos que
possibilitam constatar a ocorréncia de
determinado fato ou evento. E possivel que
cada individuo perceba as imagens de forma
caracteristica, ja que carrega consigo sua
forma particular de ver o mundo, portanto, a
definicdo da imagem néo deve ser separada da
definicdo de sujeito.

Desta forma colocamo-nos aqui enquanto
designers que, como parte do cotidiano,
trabalham com imagens e tem a exploragao do
mundo visual como parte importante da
formacdo de seu repertério. Porém, neste
trabalho, o interesse de pesquisa ultrapassa as
praticas projetuais da profissdo e envereda-se
por um caminho histérico.

Aqui apresentamos reflexbes sobre a
producdo de cartazes durante o periodo de
ascencdo e queda do regime nazista na
Alemanha, entre os anos 1920 e 1940,
dirigidos ao publico feminino  que
influenciavam em seu cotidiano a partir de
diretrizes sobre sua aparéncia e seu papel na
sociedade alema da época.

Buscamos reunir em nosso tema de pesquisa
a importancia das imagens na comunicacao, 0
cartaz como meio de expresséo da profissao do
designer, o periodo historico que culminou na
Segunda Guerra Mundial e o papel da mulher
na sociedade do periodo.

A metodologia utilizada se da a partir da
hermenéutica de profundidade de J.B.
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Thompson (1995, p. 358). Seu método consiste
em trés etapas que buscam a contextualizacao,
a andlise e a interpretacio de formas
simbolicas ja que o mundo sécio-histérico é
campo-sujeito, construido por sujeitos que
buscam compreender a si mesmo e aos outros
interpretando “acdes, falas e acontecimentos
que se ddo ao seu redor”.

A necessidade de produzir uma pesquisa com
olhar histérico se deu justamente pelo
momento em que vivemos, onde a ascenséo do
conservadorismo em diversas partes do mundo
é um preocupacdo real. Enquanto muitos
brasileiros enaltecem politicos que perpetuam
discursos miséginos, homofobicos e defendem
torturadores da ditadura militar, paises
considerados de “primeiro mundo” elegem
presidentes cuja campanha foi feita com
plataformas ~ xenofébicas e  racistas,
defendendo a violéncia e a exclusdo como
meios de recuperar a grandeza nacionalista
perdida, outros paises lidam com a
reincidéncia de politicas que culminaram em
conflitos armados de extensdo mundial.

Se a historicidade da experiéncia humana se
da a partir da busca pela compreenséo do novo
através da assimilacdo dos residuos daquilo
que passou, estamos nos tornando incapazes de
interpretar nossa propria histéria. Esses
residuos também podem ser utilizados como
forma de obscurecer ou mascarar o presente,
assegurando assim sua continuidade com o
passado (THOMPSON, 1995). Ou seja, a
necessidade de olhar para o0 que ja passou é
importante para a assimilacdo do presente pois
o0 reconhecimento de uma nova experiéncia so
pode acontecer a partir do nosso entendimento
de outras experiéncias pelas quais ja passamos.

Desenvolvimento

Se a cultura pode ser definida pelo ambiente
artificial que cada individuo cria para si isso
significa que, além de museus, bibliotecas e
grandes instituicbes, a vida cotidiana de
objetos, servicos e imagens que cerca cada
pessoa também faz parte desse universo.

A cultura visual € um campo que procura
pensar as imagens na vida cotidiana através do
estudo da producdo visual e de suas
tecnologias, que sdo as ferramentas capazes de
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ampliar o modo com que visualizamos a arte e
a cultura na sociedade.

Conforme explana Mirzoeff (2003, p.25), “a
cultura visual afasta nossa atencdo dos
cenarios de observacao estruturados e formais,
como o cinema e 0s museus, e foca na
experiéncia visual da vida cotidiana”. A
cultura visual trata-se de um ponto de vista
amplo, decididamente interdisciplinar, que
proporciona o entendimento do mundo a partir
de reflexdes e praticas que se relacionam com
0 modo de enxergar as representacoes
culturais, sejam elas obras artisticas, cultura
popular ou qualquer producdo de origem
visual.

Para Hernandez (2007, p.41) a cultura visual
¢ importante como “uma compreensao critica
do papel das praticas sociais do olhar e da
representacéo visual, de suas funcdes sociais e
das relagdes de poder as quais se vincula”. As
artes e a imagem possuem a fungdo de
construcdo da realidade através das
representacdbes de  mundo, por  issO
compreendé-las também é uma forma de
compreender a paisagem social e cultural que
cerca o individuo.

Deste modo, a pesquisa do design, da
publicidade e da propaganda torna-se um
modo de compreender este mundo cotidiano,
onde as imagens sdo apresentadas ao coletivo
de forma objetiva a partir de sua exposi¢ao nos
mais diversos ambientes, porém capaz de
produzir uma subjetividade particular ao
individuo.

O estudo da imagem a entende como algo
complexo e portador de diversos significados
que sdo produzidos pelos mais variados
contextos culturais. Para Mondzain (2015), o
sujeito que produz as imagens esta inserido em
uma sociedade cujas instituicbes que a
constituem tem em seu poder a interdicdo das
imagens e o controle da producdo de seus
efeitos e opinides.

Como o objeto desta pesquisa aborda um
contexto social de dominacdo ideoldgica, a
Alemanha sob a autoridade nazista, é
pertinente explanar que ideologia é um
“sistema de significado que ajuda a definir e
explicar o mundo e que faz julgamentos de
valor sobre esse mundo” (CROTEAU;
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HOYNES, 2014, p. 152). Ela n&o representa
necessariamente a realidade, mas sim uma
visdo distorcida da mesma, geralmente
associada a um individuo ou grupo em
particular.

Segundo Thompson (1995), a preocupacao
com a ideologia em uma analise sdcio-
historica nos orienta pelo caminho das relac6es
de dominacdo caracteristicas do contexto em
que as formas simbolicas sdo produzidas e
recebidas. Compreender seu carater ideoldgico
se faz necessario para acentuar as relagdes de
dominacdo, em circunstancias especificas, que
essas formas podem adquirir.

A propaganda impressa, a publicidade e o
design grafico, em muito responsaveis pela
cultura visual do periodo, comp&em a heranga
imagética e material capaz de mostrar a figura
do artista, e do designer, enquanto
profissionais que podem fazer parte da revolta
e da resisténcia contra modelos de governo
autocraticos, ao mesmo tempo que também os
coloca como profissionais capazes de reforcar
esse sistema de governo ditatorial quando
trabalha ao lado da homogeneizacao do acesso
a informacdo para divulgacdo de uma so
verdade.

Resultados e discussao

Segundo Cardoso (2004), a maioria das
defini¢des sobre a palavra “design” concorda
que esta atividade opera na juncdo de dois
niveis que sdo: o aspecto abstrato de conceber,
projetar e atribuir e o aspecto concreto de
registrar, configurar e formar. Ou seja,
compete ao designer o trabalho de visualizar o
conceito intelectual para, entdo, atribuir a ele
formas materiais.

Para Hollis (2000) a atividade do design pode
ser compreendida como uma espécie de
linguagem que possui trés fungdes: a funcdo de
identificar, dizer o que é determinada coisa, ou
de onde ela veio, como logotipos de empresas
e rotulos em embalagens; a funcéo de informar
e instruir, indicando a relacdo de uma coisa
com outra, como em mapas, diagramas ou
sinais de diregéo; e a funcdo de apresentar e
promover algo através de, por exemplo,
cartazes e anuncios publicitarios com o
objetivo de prender a atencdo do observador e,
assim tornar sua mensagem memoravel.
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Neste  trabalho  buscamos  observar,
principalmente, a funcdo de apresentacdo e
promogdo de uma ideologia através da
propaganda do partido nazista durante a
Segunda Guerra Mundial a partir da producao
imagética divulgada na forma de cartazes que
difundiam a imagem da mulher considerada
ideal para a sociedade alema do periodo. O
cartaz, como peca de design gréafico, pertence
a categoria da apresentacdo e da promocéao,
onde imagem e palavra devem ser
apresentadas de forma que facilite a absorcéo
da mensagem e vinculadas a um significado
unico (ibid, 2000).

De acordo com a visdo modernista de Moles
(1974, p.44), um cartaz geralmente combina
uma imagem colorida contendo um Gnico tema
com um texto condutor de poucas palavras
contendo um Unico argumento que “¢ feito
para ser colado e exposto a visdo do
transeunte”. Em suma, o cartaz comporta duas
partes necessarias, indissoluvelmente ligadas
na comunicagdo. A mensagem semantica, ou
denotativa, é objetiva e traduzivel, e € expressa
de modo claro para o receptor por uma
combinagdo de signos conhecidos. Ja a
mensagem estética, ou conotativa, é subjetiva
e pessoal, e leva em consideracao elementos de
percepcao tanto do emissor quanto do receptor.

A funcéo dos cartazes pode ser compreendida
como 0 meio de transmissdo de uma
mensagem de forma rapida e eficaz a um
publico heterogéneo, comecam a receber
grande importancia como elemento que faz
parte do cenario urbano e podem ser
classificados enquanto publicitarios e de
propaganda. De acordo com a classificacdo de
Gomes (2001, p.112), ambas profissdes
possam ser entendidas como “técnicas de
comunicagdo persuasiva”’, porém enquanto a
propaganda pode ser interpretada como a
expressdo de uma opinido com intencdo de
influenciar opinibes e acgdes de outros
individuos com fins determinados, ou seja,
com um carater ideoldgico, a publicidade, que
nasceu a partir da revolugéo industrial, pode
ser entendida com base na necessidade de se
vender em massa aquilo que se produz em
massa, ou seja, com um carater fortemente
comercial.

Como exemplo de cartaz publicitario
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apresentamos um dos trabalhos do artista
francés Henri de Toulouse-Lautrec (1864-
1901) que se destacou a partir da divulgagéo de
cabarés e espetaculos musicais da noite
parisiense. Foi a partir de convivéncia intima
com os frequentadores da vida noturna da
cidade que desenvolveu muitas de suas obras.
Seus trabalhos mais conhecidos divulgam as
pecas apresentadas em cabarés como Moulin
Rouge, como a peca a seguir.

O cartaz (Fig. 01), com padréo chapado onde
as silhuetas dos espectadores em preto
contrastam com a luminosidade do amarelo de
forma simples e concisa, a figura central da
dangarina em movimento e do dancarino em
primeiro plano, como foco da narrativa
apresentada, abriu um novo caminho para o
design de cartazes cujas “formas simbolicas
simplificadas e relagOes espaciais dindmicas
compdem imagens expressivas e
comunicativas” (MEGGS, 2009, p. 258).

OULINROUGE ConcERT
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Figura 1. Cartaz “Moulin Rouge - La Goulue”. Henri
de Toulouse-Lautrec. Paris, 1891. Fonte:
https://www.metmuseum.org/

Ja a propaganda pode ser entendida a partir
das pecas compostas e utilizadas durante os
periodos bélicos que contribuiram com a
formacgdo de estereotipos sobre o rival no
confronto, além de reforgar a identidade
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nacionalista em diversos paises e proporcionar
uma base para a propaganda nos anos
perturbados de reconstrucdo que seguiram
estes momentos.

Gomes (2001) comenta que a propaganda
possui trés condicionamentos técnicos, quais
sejam, a necessidade de ter uma ideia ou
doutrina ofertada ao grupo ou individuo alvo.
Posteriormente, € indispensavel que a
informacao persuasiva seja planejada, criada e
produzida para que, a partir de sua divulgagéo,
seja capaz de reforcar ou modificar o0s
comportamentos ideoldgicos, sejam eles de
carater religioso, politico ou filos6fico. Como
terceira etapa, esta informacdo deve ser
veiculada através dos meios de comunicacdo
disponiveis, sem necessariamente ocupar um
espaco formal como € o caso da publicidade. A
propaganda pode ser inserida em reportagens,
editoriais, filmes, artes e até na educacao, sem
a necessidade de ser propriamente identificada,
trabalhando o pensamento do publico ndo so
de forma explicita, mas também de forma
velada.

Para Barnicoat (1972), o0s cartazes
ideoldgicos produzidos entre 1870 e 1919,
eram mais comumente associados as artes e ao
comércio, com caracteristicas que pouco
distinguiam a propaganda bélica dos termos
utilizados na publicidade comercial. Neste
periodo a convencdo predominante sobre 0s
modelos de cartaz e os slogans das forgcas no
poder ndo ultrapassavam certos limites formais
daquilo que era considerado inteligivel ao
publico geral.

Os cartazes da Primeira Guerra Mundial
foram um importante meio de persuasao visual
utilizado por diversos paises envolvidos nos
confrontos. Os trabalhos que se ocupavam do
recrutamento de cidad@os para o campo de
batalha e aqueles que solicitavam dinheiro em
forma de empréstimo de guerra foram
extremamente populares e importantes para o
periodo.

Um dos cartazes de convocacdo militar cuja
estética tornou-se conhecida e repetida ao
longo dos anos é o cartaz de Alfred Leete com
a imagem do Ministro da Guerra Britanico,
Lord Kitchener, utilizada como recrutamento
na Primeira Guerra Mundial (Fig.02).
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Figura 2. Cartaz “Faga parte do exército de seu pais”.
Alfred Leete. Reino Unido, 1914. Fonte: GINZBURG,
2014,

Esta utilizacdo da imagem de uma pessoa de
importancia social clamando pelo auxilio da
populagédo, enfatizada no uso da palavra
“voce” em destaque e cuja mensagem aponta 0
fato de que todos sdo necessarios para se
alcancar o éxito demonstra que a representagédo
imagética da autoridade atuava da mesma
forma que a propria autoridade. Este comando
desempenhado pela imagem foi recebido pela
populagdo e transformou-se em uma decisao
que estava ligada emocionalmente as pessoas
(GINZBURG, 2014). O ativismo politico
busca 0 engajamento de seus seguidores
através da utilizacdo de argumentos que
toquem ambos os lados racional e emocional
com o proposito de conseguir uma adesao
voluntéria. Para isso, a repeticdo massiva da
imagem no cotidiano da sociedade se faz
extremamente importante uma vez que
naturaliza o discurso.

Um dos exemplos mais conhecidos € a
imagem do Tio Sam, figura citada
anteriormente nesta pesquisa e que personifica
0 orgulho nacionalista nos Estados Unidos.
Criada pelo ilustrador James Montgomery
Flagg, a imagem apareceu (Fig.03),
primeiramente, na capa da revista Leslie’s
Weekend em 6 de julho de 1916. Em abril do
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ano seguinte, quando o pais declarou guerra a
Alemanha, a imagem foi adaptada pelo
exército e tornou-se um inesquecivel chamado
a acdo. Para Ginzburg (2014), este gesto
emocional de chamamento da populagédo
permite diferentes interpretacdes por parte do
observador.

| W
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Figura 3. Cartaz “Eu quero vocé para o exército dos
Estados Unidos”, Montgomery Flagg. Estados Unidos,
1917. Fonte: GINZBURG, 2014.

Depois do fim da Primeira Guerra Mundial,
0S paises procuraram um retorno ao Seu
cotidiano, empregando o maquinario bélico
para as necessidades de tempos de paz. A
importancia da tecnologia ganhou destaque,
inclusive nas formas artisticas e do design. O
cartaz politico seguiu como uma variacdo de
persuasdo comercial com apelo artistico.

Enquanto isso, em meio a uma Alemanha no
caos apo6s o conflito, diversos movimentos
planejavam sua subida ao poder. Em 1919 foi
fundado o Partido dos Trabalhadores Alemaes,
movimento, este, que serviu de base para, no
ano seguinte, a formacédo do Partido Nacional
Socialista Alemao, conhecido, também, como
Partido Nazista, que buscava reacender o
espirito nacionalista de forma radical, com
discurso racista e contra o capitalismo
estrangeiro (MINERBI, 2009).

Quando Hitler assumiu o poder em 1933
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como chanceler alemdo, com reivindicagdes
como retirar a influéncia estrangeira da
Alemanha, foi criada uma identidade visual
para o Partido Nacional Socialista com
elementos que trouxessem sentido de
pertencimento e representacdo, capazes de unir
0 povo em prol dos mesmos objetivos.

Tendo em vista que o artificio usado pelas
organizagbes existentes como meio de
consolidacdo e reconhecimento é uma
identidade visual, o0 mecanismo utilizado pelo
partido tornou-se mundialmente famoso. Em
seu mesmo livro, Hitler, publicou que o
nacional-socialismo seria representado pela
cor branca, simbolizando pureza racial, pela
cor vermelha, o mesmo tom que O
impressionou em um comicio marxista, e pela
cor preta, num rearranjo da bandeira imperial
alema. A suastica, que caracterizava o anti-
semitismo, foi combinada com a 4&guia
imperial alem& tornando-se, assim, o simbolo
da “luta pela vitoria do homem ariano” (Hitler
apud Hollis, 2000). As imagens e 0s cartazes
criados neste periodo sdo reconhecidos até
hoje.

Além da criacdo de cartazes que buscavam o
apoio masculino a guerra, fosse ele de
recrutamento ou de auxilio financeiro, o
governo nazista também distribuia cartazes
cujo publico alvo era a parcela feminina da
populacdo. Estes anlncios eram responsaveis
por propagar os ideais do partido que deveriam
ser cumpridos pelas mocgas e mulheres como
requisito para o funcionamento da sociedade.
Com base no pensamento desenvolvido por
Rupp (1978), para o governo nazista “a
coragem, a constancia, a prontidao, a vontade
de resistir que caracterizava a mulher ideal a
fez igual ao soldado no front de batalha”.

Assim como em diversas outras culturas, o
regime nazista também atribuiu papéis
especificos a serem desempenhados por
homens e mulheres na vida em sociedade.
Responsaveis pela vida doméstica, pela
criacdo dos filhos e manutencdo da ordem
familiar, a mulher alema tinha uma funcéo a
cumprir na sociedade da época.

As imagens publicas utilizadas na véspera da
Segunda Guerra Mundial demonstravam o0s
papéis de género que pouco mudaram durante
0 periodo. Nao se pode estudar a experiéncia
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da mulher de forma generalizada, porém, para
Rupp (1978), as imagens publicadas né&o
estavam interessadas em mostrar diversidade e
sim uma concepcao popular da forma com que
a mulher era tratada, entdo, no caso da
Alemanha, toda mulher era ariana. A
participagdo feminina na vida politica e
profissional era contraria a visdo de Hitler, que
entendia a mulher somente como responsavel
pela reproducdo de futuras geracdes. Em seus
discursos afirmava que 0 mundo masculino era
0 estado e 0 mundo feminino era o lar e que
estes dois mundos se complementavam na
formacdo da sociedade.

Esta concepcdo  homogeneizada da
populacdo feminina era reproduzida como
forma de ditar as regras da superioridade da
raca. Somente aqueles considerados arianos
puros poderiam participar da vida social em
diversas esferas, porém a vida politica seria
reduzida para as mulheres e, principalmente,
para aqueles considerados estrangeiros,
delegando ao homem branco os postos de
comando mais altos.

Dessa forma, enquanto o homem era
convocado para a defesa da patria durante o
periodo de conflito armado, a mulher era
exaltada como figura materna e submissa ao
marido. A propaganda a elas destinada
mostrava-as como a pessoa responsavel pelo
lar, pelos filhos e pelo bem-estar da familia,
exaltando as qualidades germanicas e os ideais
de fisionomia e de comportamento buscados
pelo Partido Nazista. Segundo as palavras de
Hitler em um de seus discursos, “o homem se
empenha para o0 povo como a mulher para a
familia” (apud MINERBI, 2009, p.61).

O cartaz apresentado a seguir (Fig.04)
apresenta uma imagem em preto e branco que
mostra uma familia. A mée, ao centro em pé,
tem os olhos fixos no observador do cartaz,
segura o filho mais novo, um bebé, em um dos
bracos e com o outro afaga a cabeca do marido
que esta sentado em uma cadeira, atras de uma
mesa, cabisbaixo, com o filho mais velho ao
lado. A frase que aparece no cartaz indica, com
palavras de ordem, que a mulher, como centro
da vida familiar, escolha o melhor para a
familia alema, este melhor ¢é indicado pela
nome de Adolf Hitler que se propbe como a
melhor opc¢éo para que a sociedade alema erga-
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se novamente apds a derrota e humilhagéo
sofrida na 12 Guerra Mundial.

" G
"
> =

Figura 4. Cartaz “Mulher! Escolha a familia alema,
escolha Adolf Hitler!”. Alemanha, 1932. Fonte:
Acervo digital -
http://jonjayray.tripod.com/posters.html.

As mulheres casadas eram incentivadas a
terem filhos para suprir as demandas do pais
prezando sempre pela pureza da raca ariana. A
propaganda destinada a elas priorizava a
imagem de uma mae com seus filhos lutando
ferozmente para seu bem estar ou em posicéo
ddcil, reforcando o instinto maternal e
sentimental (MINERBI, 2009, p.61).

Ja a Liga das Mocas Alemas, braco feminino
do Movimento da Juventude Hitlerista
utilizava a representacdo da menina forte e
atlética com o objetivo de criar a imagem de
uma nova mulher germanica. Nela, as meninas
eram ensinadas desde cedo a desempenhar seu
papel na sociedade nazista como transmissoras
da visdo de mundo do partido além de propagar
a aparéncia de uma jovem atleta (RUPP,
1977).

No cartaz a seguir (Fig.05) vemos o desenho
de uma garota jovem e sorridente carregando o
estandarte do Partido Nazista, representando o
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ideal alemao conhecido como “Gretel”, a
jovem garota de olhos azuis e inocentes, com
longos cabelos loiros trancados que, segundo
Reese (2006) denota a pureza de sua raga como
caracteristica a ser transmitida aos muitos
filhos que deveria gerar e caracteriza o tipo
fisico da mulher ariana considerada ideal, além
de olhar para o alto, sem encontrar os olhos do
observador do cartaz, 0 que pode ser
interpretado como um modo de observar o
futuro que o partido propaga.

Figura 5. Cartaz “Liga Mogas Alemas da Juventude
Hitlerista”, Alemanha, 1936. Fonte: http://spartacus-
educational.com/2WW(girls.htm

Vestida com o uniforme padréo do grupo, de
saia azul escura, blusa branca, lengo preto com
n6 marrom de couro e meias brancas que, ainda
segundo Reese (2006) seriam substituidas por
longas meias marrons além de colete marrom
OuU uma jaqueta preta para o periodo de
inverno. O uniforme enfatizava a participacao
em um grupo e representava o folclore aleméo
passando ainda a mensagem de que ninguém
deveria desviar da norma imposta.

As atividades praticadas pelo grupo incluiam
exercicios, esportes e caminhadas, para uma
imagem fisicamente forte e saudavel. As
mocas aprendiam a cantar musicas
nacionalistas e a desempenhar atividades
domésticas como cozinhar ou cuidar de
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criangas além de receberem treinamentos de
enfermagem para ajudar os soldados feridos.

As jovens mulheres eram, muitas vezes,
gratas ao partido por todo o conhecimento que
adquiriram nos programas da Juventude
Hitlerista pois estavam, entdo, preparadas para
a vida doméstica e poderiam realizar seus
afazeres, como cuidar da casa para receber o
marido e educar os filhos, e assim construirem
lares confortaveis para suas familias. A
Organizagdo das Mulheres, fundada em 1934,
tinha o proposito de moldar o papel da mulher
na sociedade alemd com encontros que
pregavam a sua unido e a discussao em grupo
de suas necessidades (BRASHLER, 2015).

Todo esse cuidado resultava em uma mulher
preparada para a vida adulta que também
poderia assumir os postos de trabalho deixados
de lado por homens que estavam nos campos
de batalha. Elas recebiam treinamento caso
quisessem exercer profissdes pois, pelos
conceitos da sociedade nazista onde as esferas
masculina e feminina eram separadas, as
mulheres s6 poderiam receber cuidados de
qualquer natureza por outras mulheres, ou seja,
também eram necessarias médicas, advogadas,
enfermeiras, professoras infantis e quaisquer
outras profissionais que encaixavam-se na
demanda.

Segundo Rupp (1977), a imagem das
mulheres apresentadas nos cartazes de
propaganda nazista utilizava estereotipos
adequados tanto para as mulheres tradicionais
e que viam na politica feminina um reforgo
para seu modo de vida como mae de familia
responsavel pela rotina do lar e que entendia o
feminismo como um desafio para 0 que
consideravam como papéis tradicionais de
género, quanto para suas jovens filhas que, por
rebeldia ou inquietagcdo, ansiavam por papéis
ativos na sociedade e rejeitavam a vida
burguesa levada pela antiga geracéo.

Conclusoes

O estudo da imagem a entende como algo
complexo e portador de diversos significados
que sdo produzidos pelos mais variados
contextos culturais. Através da identificacdo
do objeto de estudo, o cartaz de propaganda
politica do periodo nazista na Alemanha com
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foco na representagdo feminina, surgiu a
necessidade de compreensao de termos como
ideologia e cultura visual que podem nos
auxiliar na leitura das imagens ndo sé
apresentadas no trabalho como também
aquelas que nos cercam diariamente.

A anélise do cartaz, como tecnologia visual,
contribui para nosso entendimento de que o
mesmo é, ou pode se tornar, um documento
que proporciona 0 estudo e compreensdo de
diversos momentos importantes da historia,
como um registro do modo de vida, do
pensamento e da representacdo grafica do
periodo.

O cartaz politico pode tornar-se, ainda, uma
referéncia para entender o modo com que um
ideal dissemina-se na sociedade de forma a
incutir a ideologia dominante na populagédo ao
ponto de recrutar jovens para lutarem em uma
guerra, construir e fortalecer uma sociedade
dominada por um regime totalitério,
determinando regras de comportamento,
influenciando nas mais diversas esferas da
vida em sociedade.

Procuramos enfatizar a contextualizacdo do
objeto de estudo, com foco na teoria do design
grafico e sua importancia para compreensao da
producdo imagética na Alemanha e as
inovacbes que surgiram a partir de
necessidades de periodos bélicos, além de
apresentar alguns pontos da histéria do cartaz
e, finalmente, discutindo a representacdo
feminina nos cartazes de propaganda nazista.

Através de investigacdo formal de algumas
pecas graficas aqui apresentadas procuramos
discutir, de forma inicial, sobre ideologia
exemplificada no intenso momento na politica
com profunda modificagdo social e cultural
que se apresenta na Alemanha no periodo que
culmina na 22 Guerra Mundial.

A pertinéncia das reflexdes aqui apresentadas
procura discutir a importancia do estudo da
imagem como area multidisciplinar, levando
em consideragéo seu poder comunicativo e sua
forca enquanto portadora de significados, além
abordar o tema da representacdo feminina
enquanto construcéo politica.
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