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Resumo

Este trabalho visa estudar o design grafico como uma ferramenta de expressao visual que
reflete o contexto no qual esta inserido. Neste caso, é analisada a forca persuasiva dos
cartazes do Coletivo Gréfico Feminino de Chicago durante a segunda onda do movimento
feminista. Através da andlise das pecas "Women are not chicks" e "Sisterhood is blooming", a
partir de Jolly (1996), busca-se compreender o design enquanto vestigio material que permite
observagdes de outros tempos. Assim, percebe-se a relacdo entre os elementos graficos
utilizados nos cartazes e os propdsitos feministas daquele contexto, que questionavam as
divisGes de género e a desigualdade entre os sexos.
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Abstract

This paper aims to study graphic design as a visual expression tool that reflects the context in
which it is inserted . In this case , we analyze the persuasive force of the posters of the Chicago
Women's Graphic Collective during the second wave of the feminist movement . Through the
analysis of "Women are not chicks" and " Sisterhood is blooming", based on Jolly (1996), we
seek to understand design as a material trace that allows observations from other times. Thus,
we relate the graphics used on these posters with the feminist purposes of the movement,
which questioned gender divisions and gender inequality.
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1. Introdugao

O design grafico é uma ferramenta com forte poder de persuasdo. Ao longo da histdria
existem diversos momentos que atestam essa caracteristica. Nos anos 1970, o grupo Chicago
Women’s Graphic Collective (Coletivo Grafico Feminino de Chicago) fez do uso de cartazes um
de seus principais instrumentos para reivindicar os ideais da segunda onda do movimento
feminista. A compreensdo dos produtos do design grafico como expressdes visuais e
conceituais, que emanam e refletem a cultura na qual circulam, é a motivacdo maior da
reflexdo proposta através do presente texto. Para além de resultados estéticos, acredita-se na
forca persuasiva e politica (em seu sentido mais amplo) do design. Para a aproximacio
indicada, tomaram-se como objetos de andlise dois cartazes desse Coletivo, “Women are not
chicks” (1972) e “Sisterhood is blooming” (1972).

A partir destas vertentes propulsoras, inicia-se a discussdo com um percurso histdrico
do referido movimento, através de autores como Pinto (2010), Piscitelli (2002), Haraway
(2004) e Beauvoir (1980); passando-se, a seguir, para a apresentacdo do Coletivo das mulheres
de Chicago, com vistas a contextualizar a discussdo e fornecer maiores subsidios para as
analises graficas que acontecem na sequéncia.

A ferramenta de andlise utilizada foi a sugerida por Jolly (1996) em seu livro “Uma
introducdo a andlise de imagem”. A escolha desta justifica-se pela proposicdo de uma
observagdo sistematica entre a relacdo de trés tipos de mensagem: a plastica, a iconica e a
linguistica.

Este trabalho suscita uma discussdo que se volta para objetos graficos e movimentos
pretéritos, demonstrando que, além da associacdo primeira que motivou o estudo, emerge
uma segunda relacdo: a de pecas graficas enquanto vestigios materiais que permitem
observagdes de outros tempos, trazendo para primeiro plano a relagdo entre o design grafico e
a cultura material de diferentes épocas. Estes cartazes, assim como diversos outros criados
pelo Coletivo ainda na década de 1970, sdo comercializados até os dias de hoje. Isto mostra a
relevancia dos valores reivindicados na época e reforgca sua pertinéncia na sociedade
contemporanea, pois atualizados dentro de um novo contexto, esses cartazes mostram que
apesar das muitas conquistas desse movimento, ainda ha muito pelo que lutar.

2. O Percurso Feminista

Tendo em vista a proposta de analisar a producdo grafica do grupo Chicago Women’s Graphic
Collective, que atuou em prol da liberacdo feminina, considerou-se pertinente realizar uma
contextualiza¢do histdrica concernente ao percurso feminista.

O feminismo é um movimento que ja atravessa séculos, tendo sofrido algumas
adaptacGes no que diz respeito aos motivos principais de luta. A autora Céli Pinto (2010),
localiza o inicio da primeira onda feminista ao final do século XIX, mesmo que anteriormente ja
houvesse ocorrido ao longo da histéria exemplos de manifestagées de mulheres em prol de
sua liberdade. Neste século, os pressupostos de “direitos iguais a cidadania”, levaram, por
conseguinte, a noc¢do de igualdade entre os sexos, desencadeando alguns movimentos de
mulheres na Europa, na América do Norte e mais alguns paises (PISCITELLI, 2002).

A chamada primeira onda feminista, com grande efervescéncia pouco antes dos anos

1920 e dos anos 1930, se deu em funcdo de acdes de mulheres, inicialmente na Inglaterra,

com a reivindicacdo primeira de direito ao voto e, também, de acesso a propriedade e a

educacdo (PINTO, 2010; PISCITELLI, 2002). As inglesas ficaram conhecidas como suffragettes e
ganharam o direito de votar no ano de 1918.
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O movimento feminista perde a forca a partir da década de 1930 e somente é
retomado na década de 1960. Entre estas décadas o livro de Simone de Beauvoir, “O segundo
sexo”, foi de fundamental importancia para o considerado segundo momento do feminismo,
pois foi instrumento tedrico de referéncia para as mulheres, especialmente aquelas que
compunham o meio letrado.

Logo, durante o século XX houve uma mudanca entre as reivindicacdes, primeiramente
o movimento ganhou forca entre as mulheres trabalhadoras e, depois, entre as mulheres dos
setores médios. Esta segunda onda, a partir de 1960, tem como cendrios importantes e
propicios para o seu desenvolvimento, novamente, os Estados Unidos e a Europa. Neste
contexto o movimento feminista cresce como um movimento libertario, que passa a
guestionar de maneira mais direta outra forma de dominacdo que ndo a de classe: a do
homem sobre a mulher, com énfase no direito de as mulheres poderem decidir sobre suas
proprias vidas e seus prdprios corpos, através de reflexdes relacionadas ao prazer sexual,
direito ao aborto e utilizacdo de métodos contraceptivos. A reivindicacdo agora ndo era
somente para que as mulheres ocupassem determinados espacos, mas principalmente para
que a relagdo entre homens e mulheres ocorresse de forma diferente (PINTO, 2010).

A subordinagdo feminina passou a ser entendida como algo universal, recorrente em
qualquer contexto geografico, mas que, no entanto, variava de acordo com o local e a época
histérica. Entendia-se que tal subordinacdo era uma decorréncia da construgdo social da
mulher e que, logo, poderia ser transformada. E sobre a ideia de opressdo disseminada em
todos os contextos que, segundo Franchetto et al. (1981), repousa a compreensdo de
universalidade da categoria mulher, no fato de que a identidade de todas as mulheres seria
advinda da sua natureza fisiolégica. Foi neste aspecto que as feministas do periodo
concentraram os seus esforgos, mesmo com divergéncias em relagdo as origens e causas da
opressao feminina. Destaca-se que, nesta década, Estados Unidos e Europa tinham como pano
de fundo inUmeros movimentos libertdrios, atingindo o dpice com os movimentos estudantis
de 1968, situagao propicia para que o movimento ganhasse espaco.

Foi no momento do pds-guerra e das reivindicagdes feministas da segunda onda que
surgiu o conceito de género, em 1963, por Robert Stoller, o qual atingiu maior alcance a partir
de Gayle Rubin, em 1975, com o trabalho de grande vulto para area, “The Traffic in Women”,
onde a autora alcunhou a expressdo sistema sexo/género (NICHOLSON, 2000; SAFFIOTI, 1999).
Stoller, tendo como foco as identidades de género fez a distingao entre biologia e cultura e,
por sua vez, diferenciou sexo de género, tendo em vista que atrelou sexo a biologia e género a
cultura (HARAWAY, 2004).

Sobre a formulagdo do conceito, Haraway (2004, p.211) traz a importancia
fundamental do trabalho de Simone de Beauvoir que, conforme ja citado, alimentou
teoricamente as feministas que deram origem a segunda onda, pois, segundo a autora, mesmo
com algumas diferencas, todos os significados modernos de género estdo focados na
afirmacdo de Beauvoir de que “ninguém nasce mulher: torna-se mulher” (BEAUVOIR, 1967,
p.9). A referida frase da autora inicia o segundo volume da sua obra, o que parece ser,
portanto, uma constatacdo feita apds o questionamento do que é ser uma mulher, que ela
pauta no inicio do seu primeiro volume (BEAUVOIR, 1980). A autora comenta que nominar é
uma necessidade humana e que declarar ser mulher é uma necessidade identitaria feminina,
enquanto ser homem seria algo natural, logo, sem necessidade de exaltacdo. Neste sentido,

ela segue explanando que o homem é considerado o absoluto, enquanto a mulher é
configurada como o Outro (Idem, p.8-11).

Foi com este cenario social e tedrico que o conceito de género, dentro do feminismo,
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entdo, foi formulado, objetivando contrapor a naturalizagdo das diferengas sexuais nas mais
diferentes areas. Para Haraway (2004, p.211), tanto a teoria quanto a pratica feminista em
torno do género “buscam explicar e transformar sistemas histéricos de diferenca sexual nos
quais ‘homens’ e ‘mulheres’ sdo socialmente constituidos e posicionados em relagdes de
hierarquia e antagonismo”.

A universalidade da opressdao feminina, bem como a universalidade da categoria
mulher, estiveram presentes nas discussdes feministas da segunda onda, através dos
contrapontos entre os chamados “determinismos bioldgicos” e “construcionismo social”. A
bindria diferenca proposta por Stoller entre sexo e género nao foi combatida pelas feministas
do periodo, pois mesmo que sugerisse identidades de género essencializadas para cada um
dos sexos, esta diferenciacdo era util para combater a ideia de determinismo bioldgico,
embasando a defesa, entdo, de género como uma construcdo social (HARAWAY, 2004, p.217-
218).

E neste contexto da segunda onda, com as preocupacdes e ponderacdes apresentadas,
gue se insere o grupo Chicago Women’s Graphic Collective, cuja producdo grafica, a servico
dos ideais feministas do periodo, neste texto, se propde analisar.

3. Coletivo Grafico Feminino de Chicago

Segundo o site do Coletivo (CHICAGO, 2004), o grupo surgiu em Chicago, nos EUA — pais de
grande forca no surgimento e exercicio do feminismo, como visto anteriormente. Este
Coletivo, fundado em 1970 como um comité artistico ou “grupo de trabalho” pertencente a
Unido de Liberacdo das Mulheres de Chicago (Chicago Women's Liberation Union), tinha como
objetivo criar cartazes para o crescente movimento de liberagdo feminina (STACY, 2004). Suas
fundadoras (Estelle Carol, Tibby L., Helene M., Candida H., Barbara C. e Valerie W.) queriam
gue sua nova arte feminista fosse um processo coletivo, de forma a separd-la da cultura
artistica dominada pelos homens ocidentais, por isso, reuniram mulheres interessadas em
promover a agenda do movimento de liberacdo feminina e outras causas politicas e sociais,
sem ter, necessariamente, uma formacdo académica. Elas acreditavam que o design gréfico
poderia ser uma voz vital e revolucionaria dentro do movimento, sem necessitar de padrdes
estilisticos. Sua inten¢do era produzir cartazes para divulgar eventos e questdes importantes,
assim como, dar as mulheres uma oportunidade para descobrir seu préprio potencial através
da experiéncia compartilhada da criagdo artistica. O Coletivo ndo queria ser limitado a apenas
alguns artistas e, sim, aberto a “todas as nossas irmas”, comenta Carol, pois mesmo com a
necessidade de algum treinamento pratico, qualquer um que quisesse contribuir poderia
participar. A seguir, uma fotografia do grupo, em 1972 (Figura 1).

O grupo utilizava a serigrafia como técnica de impressao, o que permitia a distribuicao
de pecas originais em grandes formatos, em grande quantidade, atingindo um vasto nimero
de pessoas com baixo custo, ja que dispunham de um orcamento pequeno. Cada cartaz era
criado por um comité de duas a quatro mulheres, lideradas por uma artista/designer. O
Coletivo acreditava que o grupo poderia suprir a necessidade, tanto de trabalhos femininos de
alta qualidade grafica, quanto de identificacdo entre as mulheres artistas, jd que através do
grupo elas tinham a oportunidade de apoiar umas as outras e também de combinar recursos
para um trabalho com maior variedade de materiais e equipamentos do que cada uma
disporia individualmente. Segundo uma declaracdo publica do Coletivo, pertencer ao grupo
fazia com que a identificacdo com o movimento feminino se tornasse mais real; para elas, uma
Imagem visual comunica as pessoas e expressa o tom de um movimento de forma especial,
gue ndo pode ser substituido por palavras.
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Figura 1: Coletivo Grafico Feminino de Chicago, 1972

Fonte: http://www.uic.edu/orgs/cwluherstory/CWLUGallery/graphcoll.html

O Chicago Women’s Graphic Collective, que inicialmente tinha uma fung¢do auxiliar em
relacdo a liberagdo feminina, pois “servia” a todos os grupos de liberagdo sem existir como
organizacao politica em separado, assumiu uma maior responsabilidade dentro do movimento
ao operar como organizacdo auténoma. As pecas produzidas, que até entdo eram destinadas a
promover eventos culturais e despertar o nivel de consciéncia das mulheres ndo envolvidas
com grupos de liberagdo feminina, tornaram-se formas viaveis de comunicacdo entre mulheres
liberacionistas, ndo-liberacionistas e artistas. Desta forma, as mulheres que ndo queriam
contribuir para organizacbes feministas radicais puderam contribuir com um movimento
feminino mais amplo, sem separar suas identidades como artistas e revolucionarias. Seu papel
era comunicar através de pecas graficas os objetivos do movimento de liberagao feminina. Ao
organizar-se como um Coletivo de todas as mulheres, elas atacaram a visdo tradicional da
comunicagdo visual da época, como um dominio exclusivo dos homens.

A estrutura e os membros do Coletivo nunca foram permanentes, mantendo-se em
constante estado de transicdo. O nimero de membros oscilava entre cinco e 25 mulheres, que
trabalhavam como artistas do comité ou voluntarias por ocasido. Ndo-membros
frequentemente ajudavam com o processo fisico da impressao, dependendo do nimero de
cartazes que o Coletivo precisava produzir. A estrutura organizacional do grupo foi
fundamental para seu impeto e forca dentro do movimento de liberacdo feminina. Milhares de
cartazes foram vendidos ao redor do mundo até a dissolugdo do Coletivo, em 1983.

4. Analise

Para fazer a andlise dos cartazes optou-se por seguir os preceitos de Martine Jolly (1996),
tendo em vista que essas pegas se encaixam como mensagens visuais, fixas e heterogéneas. A
andlise se da a partir de uma observacdo sistemdtica entre a relagdo de trés tipos de
mensagem: a pldstica, a icOnica e a linguistica.

Jolly (1996, p. 92) define os elementos plasticos como “signos plenos e inteiros e ndo
simples material de expressdo dos signos iconicos (figurativos)”; compreendendo as cores,
formas, composicdo e textura. A mensagem iconica destaca as conotacdes de segundo nivel da
imagem descrita na mensagem plastica, contudo algumas significacdes da mensagem ndo
estdo contidas unicamente nos signos icOnicos. Por fim, também sdo avaliados os signos
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linguisticos, ou seja, a mensagem textual que acompanha a imagem tem o poder de validar ou
invalidar a mesma, indicando o “nivel correto” de leitura da figura.

Foram selecionados dois cartazes para serem analisados, “Women are not chicks” e
“Sisterhood is blooming”. Em funcdo de existir um acervo muito rico e com diferentes estilos
graficos, para esta escolha optou-se por selecionar aqueles que estavam em destaque na drea
do sited para venda dos materiais do coletivo, supondo que estes seriam os mais
representativos para o grupo por estarem localizados numa area que visa atingir o consumidor
em potencial (Figura 2). O objetivo da producdo desses cartazes era a divulgacdo de seus
ideais, através da publicacdo e venda dos mesmos. Hoje em dia, além dos posteres, sdo
oferecidos outros produtos, como camisetas, imas etc. O dinheiro arrecadado é destinado ao
proprio projeto CWLU Herstory Project.

Figura 2: Captura de tela da pagina de abertura da loja virtual CWLU Herstory Project na data 7 de maio
de 2016.

www.cwluherstory.org/newst 3 %0 0@

Home About Us About CWLU Historical Archive Feminism Today Support Us Store Blog

CWLU herstory project

A history of the Chicago Women's Liberation Union

ere are no items in your

shopping cart

» Store Categories

Criginal Posters

Oriine Store Soorch |

Reprints

Smail Poster Reprints

Refrigerator Magnets

The historic posters of the Women's Graphics Collective are back after a 30 year
absence.

sktop Mini-Posters

All proceeds from sales go to benefit the CWLU Herstory Project, an on

history of the Chicago Women's Liberation Uniol

We have a convenient secure shopping cart or e vine ordering. You may pay by

theck. money order or credit card. For credit card we use FayPal, the payment

Fonte: www.cwluherstory.org/newstore/index.php

4.1. Women Are Not Chicks

O cartaz “Women are not chicks” (Figura 3), que em portugués pode ser traduzido como
“Mulheres ndo sdo franguinhos/covardes”, foi criado em 1972 e impresso através da técnica
de serigrafia, com medidas em torno de 100x70cm, embora ndo se possa precisa-las, por falta
de dados.

4 Disponivel em <http://www.cwluherstory.org/newstore/index.php> Acesso em 05/-5/2016.
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Figura 3: Women are not chicks. Chicago Graphic Collective, 1972

Fonte: http://www.uic.edu/orgs/cwluherstory/CWLUGallery/notchicks.html

Os elementos plasticos se misturam com os linguisticos, pois estes ultimos
possuem grande destaque no cartaz, tornando a imagem uma complementagdo do texto,
enfatizando o que ja estd informado verbalmente. Visualmente, destaca-se o bloco de texto
na cor verde, sobre um fundo liso de cor laranja, com a mensagem central, “Women are not
chicks”; e a figura representando o dito “franguinho” aparece de cabega para baixo, como se
apoiada neste bloco de texto.

Existe um grande contraste entre as cores principais, o laranja do fundo e o verde do
texto, pois sdo cores complementares, ou seja, aquelas que se encontram diametralmente
opostas no espectro, o que ocasiona um maior contraste visual entre elas. O uso reduzido das
cores (laranja, verde, preto e branco), além de tornar o cartaz mais objetivo, pode ser
atribuido ao tipo de impressao utilizado pelo movimento - a serigrafia - na qual cada cor deve
ser impressa separadamente.

A tipografia utilizada para a escrita é reta e espessa, e embora ndo aparente ser
manuscrita, também nao revela um padrdo que se mostre rigido ou formal. As letras, em caixa
alta, formam blocos na cor verde que se intersectam lado a lado e a cada linha, onde estas se
encontram. Uma sombra de cor preta é utilizada por tras do texto para facilitar sua leitura,
guase como um contorno, dando alguma profundidade ao bloco tipografico. Este bloco é
composto por trés linhas, de maneira que o texto apresenta a mesma largura em todas elas e
forma um sé volume, centralizado verticalmente na peca.

Como elemento iconico pode-se destacar o Unico elemento figurativo presente na
peca, que é o desenho do animal, o franguinho (chick), mencionado no texto. Como uma
forma de reforgar a ideia verbal, a ilustragdo traz também um tom de humor ao cartaz. O
franguinho, branco, com patas e bico na cor laranja, tem todo o contorno em preto, com
tracos rabiscados e sobrepostos, claramente feitos a mao, reforcando a ideia de algo
desenhado, sem nenhuma intencdo de parecer realista.

O tom de humor aparece nao sé através dos tragos manuais, quase displicentes, como
também na expressao da figura, com os olhos arregalados, como se mostrando sua inocéncia
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em relagdo a apropriacdo do seu nome, ou mesmo um choque por ter sua figura relacionada
com as mulheres de forma negativa. Sua posi¢do, de cabeca para baixo em relacdo ao texto,
também reforca essa ideia de oposicdo, de nado-pertencimento. As mulheres ndo sdo
franguinhos, e o préprio franguinho esta ali retratado para enfatizar essa ideia.

A mensagem relacionada a questdo politica é compartilhada por um grupo feminista
destinada a sociedade em geral e, principalmente, aqueles que ndao compartilham desta
mesma visdo, ou seja, € uma imagem que contesta um preconceito vigente e afirma a sua

verdade, com a intencdo de que esta seja aceita pela sociedade.

4.2. Sisterhood is Blooming

A segunda peca grafica analisada é o cartaz “Sisterhood is blooming” (Figura 4), criado em 1972
e impresso em serigrafia, com medidas de 67x51cm (LIBRARY,1994).

Figura 4: Sisterhood is blooming. Chicago Graphic Collective, 1972

Fonte: http://www.uic.edu/orgs/cwluherstory/CWLUGallery/sister.html

Neste cartaz, novamente ha grande relagao entre os elementos linguisticos e plasticos,
contudo dessa vez, é o elemento plastico que recebe a maior area de destaque no cartaz. A
mensagem pldstica do cartaz traz elementos com caracteristicas manuais, pois possuem
contornos irregulares, como se tivessem sido desenhados ou recortados, seguindo a linha de
muitos cartazes psicodélicos, em voga no momento (MEGGS; PURVIS, 2009). No centro éptico
do cartaz hd um circulo vermelho, com linhas curvas pretas na parte interna (como se o
vermelho fosse vazado e deixasse transparecer o fundo do cartaz). Acima do circulo esta
escrito o titulo do cartaz, o texto acompanha a forma curva do circulo. No interior do circulo
vermelho ha uma forma oval com contorno irregular rosa pink. Por tras do circulo vermelho
“desce” uma linha irregular que liga o centro a uma linha horizontal da mesma cor, acima do
texto da base do cartaz (Springtime will never be the same).

Sdo utilizadas trés cores chapadas no cartaz, preto, vermelho e rosa pink. O preto é
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utilizado no fundo conferindo destaque para os outros elementos, de modo a garantir um bom
contraste entre fundo e imagem. Novamente, vale a lembranca do método de impressdo na
escolha das cores, jd que a serigrafia otimiza o uso de tons chapados e sua producdo é
facilitada com o uso reduzido de nimero de cores.

A tipografia mantém um padrdo ornamental, no qual as extremidades de cada letra
possuem curvas organicas, que remetem a folhas. Elas possuem uma espessura grossa e a
construcdo de cada letra parece ter sido inserida em retangulo. A cor do texto repete a cor do
elemento mais préximo, o superior é vermelho e o inferior é rosa pink.

A mensagem linguistica indica a interpretacdo dos elementos ndo-verbais. O texto
pode ser traduzido como: “A irmandade de mulheres estd florescendo: o tempo de primavera
nunca mais sera o mesmo”. Assim, os elementos iconicos podem ser interpretados como uma
grande flor, onde o miolo rosa pink lembra uma textura de pdlen, o circulo vermelho seria as
pétalas e a linha rosa, vertical e horizontal, seria o caule e o solo. Essa flor também pode ser
compreendida como um Utero — representando a classe feminina — que ganha forca com a
organizacdo da segunda onda do movimento feminista, relacionando com o titulo "A
irmandade das mulheres esta florescendo".

Diferente do cartaz anterior, ndo é utilizado o recurso do humor, neste a mensagem é
mais séria e subjetiva, como se fosse um aviso e uma apresentacdo do grupo. O Coletivo se
apresenta através deste cartaz e enfatiza que as coisas ndo serdo mais iguais, com o trecho "A
primavera nunca mais serd a mesma", o que pode soar como um prenuncio. A palavra
primavera pode ser associada tanto com um periodo especifico do ano quanto com a mulher,
pois é a estacdo em que a natureza floresce, ou seja, a estacdo das flores, que, por sua vez,
também costuma ser relacionada com o feminino. Logo, ndo apenas os tempos estdo
mudando como as mulheres estdo se transformando, e o Chicago Women’s Graphic Collective
faz parte dessa transformacao.

5. Consideragdes Finais

Pensar no movimento feminista, através do seu percurso histérico, até chegar a sua chamada
segunda onda — periodo coincidente com o surgimento do grupo Chicago Women’s Graphic
Collective — foi elucidativo para a compreensao das pecas graficas produzidas por este grupo
de mulheres. Através da analise das pegas, viu-se que, de fato, o grupo alinhava-se com os
propdsitos feministas daquele contexto, que questionavam as divisbes de género e a
desigualdade entre os sexos. Ao imprimir no cartaz “Women are not chicks”, utilizando um
franguinho bem humorado para representar isso, elas queriam gritar que ndo, mulheres nao
sdo seres frageis, tal qual a referida ave, caracterizagdo tipica das divisGes bindrias de género
(homens fortes, mulheres frageis, apenas citando um exemplo). Ja no cartaz “Sisterhood is
blooming”, a mensagem enaltece o préprio movimento que estda se organizando com a
esperanca de alterar os dogmas vigentes. A mensagem é passada de forma subjetiva através
de metéaforas e com forte apelo grafico, no qual os elementos plasticos reforcam a mensagem
textual.

A respeito dos elementos visuais que compdem estes cartazes, ja descritos
previamente, percebe-se o uso de tragos manuais e descontraidos que, em contraponto,
transmitem uma mensagem séria. Os anos 1970 foram marcados pela contracultura, periodo
em que as pessoas passaram a demonstrar suas insatisfaces em relacdo a sociedade e a opor-
se ao sistema, também através do design grafico. O Chicago Women’s Graphic Collective é um
exemplo de manifestacdo através de imagens, a favor de uma causa, neste caso, 0 movimento
feminista. As pecas graficas criadas pelo Coletivo, incluindo os cartazes aqui analisados, tinham
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como objetivo levar sua mensagem ao publico, de forma que esta fosse compreendida e,
também, adotada. Pode-se afirmar, desta forma, que a mensagem transmitida pela pega tinha
uma fungdo persuasiva.

Naquele momento em que as mulheres passaram a questionar a dominacgdo
masculina, focando nos seus direitos de tomarem decisdes sobre suas vidas e seus corpos, o
material grafico produzido pelo grupo foi uma ferramenta para dar maior visibilidade para as
suas reivindicagbes, sendo que a prépria feitura dos mesmos, em oficinas graficas, por si, ja
representa um enfrentamento perante as estipulacées de género. Além disso, como bem disse
Simone de Beauvoir “ninguém nasce mulher: torna-se mulher”; tratando-se, portanto, de uma
construgdo que é cultural e social, tal como defendiam as feministas do periodo. Assim, este
ideal de mulheres poderia ser transformado a partir de outro ideal de construcdo, o da
liberdade e da ndo-opressdo. E foi exatamente isto que as mulheres do grupo de Chicago
realizaram, pois as pecas graficas sdo produtos que circulam e permeiam a cultura. Desta
forma, elas usaram o resultado de seu trabalho para desconstruir determinadas naturalizacées
do que era considerado o “ser mulher” naquele cendrio. Assim, neste texto, buscou-se apontar
a relagcdo entre design e contexto social, em especifico, com as reivindicagbes feministas do
periodo. Propde-se a continuidade do estudo, de forma a averiguar essas relacées em outros
momentos importantes da histéria da mulher dentro do desenvolvimento da sociedade
contemporanea.
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