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RESUMO

Este estudo de caso constitui um itinerario de leituras e também de praticas
investigatorias e, essas foram fundamentais para o bom entendimento da
tematica elegida, no caso como ponto norteador da dissertacéo foi colocado em
andlise os processos de transformacgédo urbana e da dindmica do comércio de
bairro a partir de trés elementos: o crescimento urbano/demogréafico, 0os novos
empreendimentos imobiliarios e a adaptacdo do comércio de bairro a nova
din&mica local. Para tal temética, foi escolhido um estudo de caso do entorno da
rua Jodo Jacob Bainy, em Pelotas-RS, rua essa que esta passando por grande
metamorfose material, socioecondmica e acréscimo populacional, devido aos
empreendimentos imobiliarios instalados ali e incentivados por financiamentos
oferecidos em programa governamental “Minha Casa Minha Vida”, mostrando
que a paisagem est4d sempre em transformacdo e olhando-a e buscando
entendé-la hoje é necessario uma analise transtemporal, juntando objetos e
acOes do passado e também do presente. Desta maneira foi escolhido uma
analise adaptada de Lefebvre com argumentacdo regressivo-progressivo. Na
construcd@o desse itinerario teorico, foi elencado como fundamental a pratica da
pesquisa qualitativa, quantitativa e também de entrevistas estruturadas com os
comerciantes e prestadores de servicos e também foram utilizados dados
obtidos do IBGE e CEF, buscando assim uma aproximacdo da realidade
apresentada e refazendo, dentro do tempo escolhido (2006/2016), o perfil
socioeconémico da area estudada. Finalizando, foi verificado que o entorno da
rua Joao Jacob Bainy apresenta condi¢cées que a tornam importante receptora
de investimentos e também de equipamentos urbanos, em especial 0 comércio
de bairro.

Palavras-chave: Comércio de Bairro. Paisagem. Dindmica Urbana. Resiliéncia
Comercial.



ABSTRACT

This case study constitutes an itinerary of readings and also of investigative
practices and, these were fundamental for the good understanding of the chosen
theme, in the case as the guiding point of the dissertation was put in analysis the
processes of urban transformation and the dynamics of the neighborhood trade
from Of three elements: urban / demographic growth, new real estate
developments and the adaptation of neighborhood commerce to new local
dynamics. For this theme, a case study was chosen around Jodo Jacob Bainy
street end Pelotas-RS, a street that is undergoing a great material,
socioeconomic and population growth, due to the real estate developments
installed there and encouraged by financing offered in a government program
"My House My Life, "showing that the landscape is always in transformation and
looking at it and seeking to understand it today requires a transtemporal analysis,
bringing together objects and actions from the past and also from the present. In
this way an adapted analysis of Lefebvre with regressive-progressive
argumentation was chosen. In the construction of this theoretical itinerary, the
practice of qualitative and quantitative research, as well as structured interviews
with merchants and service providers, was also essential, and data obtained from
IBGE and CEF were also used, thus seeking an approximation of the presented
reality and, Within the chosen time (2006/2016), the socioeconomic profile of the
studied area. Finally, it was verified that the surroundings of the street Joao Jacob
Bainy presents conditions that make it important receiver of investments and also
of urban equipment, especially the neighborhood commerce.

Keywords: Neighborhood Commerce. Landscape. Urban Dynamics and
Commercial Resilience.
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1 INTRODUCAO

O tema desta pesquisa se insere nos estudos da Geografia Urbana, mais
especificamente no que diz respeito a Geografia do Comércio e do Consumo. Trata-
se de um estudo sobre a transformacéo urbana e do comércio de bairro frente ao
crescimento dos empreendimentos imobiliarios e 0s novos processos de comércio e
consumo, tendo como foco um estudo de caso na Rua Joado Jacob Bainy, localizado
no bairro Trés Vendas, Pelotas-RS.

As Ultimas duas décadas foram marcadas por grandes choques e crises do
sistema capitalista, e isso refletiu em mudancas tanto no contexto global, como
também no regional, e € neste contexto de mudancas que o trabalho proposto se
insere, pois ele tem como tematica a sobrevivéncia do “comércio de bairro” frente a
metamorfose urbana. Entdo, o trabalho constitui um itinerario de leituras das
mudancas recentes sobre geografia urbana, dando énfase ao comércio e consumo,
além de colocar frente a frente a teoria com a pratica em um estudo de caso.

A partir dessa ideia, a investigacdo é realizada com textos criticos sobre
diversas tematicas, como metamorfose urbana, comércio, consumo, sociedade da
abundéancia e a progressiva democratizacdo do consumo, que serdo permeadas no
andar do trabalho. A motivagao para a abordagem principal, no caso, a “metamorfose
urbana e o comércio de bairro”, segundo uma perspectiva geografica emerge,
sobretudo, do fato de que essas atividades econdmicas sdo realizadas e se
desenvolvem, normalmente, em lugares reais do espaco geografico. Segundo
Cachinho (2002, p.20), os ambientes reais sdo bancos de ensaios adequados a teoria”
e, portanto, ao adotar o comércio com a sua fase espacial, a geografia fornece a prova
real de validade da teorizacdo econdmica e social.

Ademais, na construcdo desse itinerario tedrico, elencamos como um dos
elementos principais, a expansdo comercial, que esta em andamento, sendo isso
nitido quando observamos grandes redes varejistas espalhando-se por varios lugares.
J& conceituava Cachinho que os comerciantes passam de simples intermediarios da
producao, recebendo um forte apoio do marketing, tornam-se, progressivamente, 0s
intérpretes dos consumidores e estes, por forgcadas circunstancias, passam a
desempenhar um papel importante nas estratégias dos varejistas.

Indo mais além, na visdo natural e eminentemente geogréafica, o0 comércio e

as praticas de consumo incorporam sempre uma dimensao espacial.
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Segundo Cachinho (2002, p.16):

O espaco, socialmente construido, forma o contexto onde se desenrolam as
praticas comerciais e interferem diretamente na sua (re)producédo material e
simbdlica, fornecendo aos agentes do sistema um conjunto de condi¢bes
para a agao. Deste modo que a conexao acontece, “os sistemas comerciais
sdo subsistemas de outros mais vastos que se estabelecem entre si multiplas
relagles, e sua evolugdo s6 podera perceber-se na articulagdo com textura
do espaco, edificada a diferentes escalas, desde a global a local.

Por conseguinte, a mudanca sempre esteve presente no comércio urbano,
principalmente quando existe, concomitantemente, uma metamorfose neste espago,
refletindo em elementos indissociaveis entre as causas e as consequéncias dessas
transformacdes, sendo os comerciantes e os consumidores os seus “arquitetos” por

exceléncia (Adaptado de Borchert, 1998). Segundo Salgueiro,

Os comerciantes, porque inseridos em ambientes sempre mais exigentes e
competitivos, para expandirem 0s seus negoécios ou simplesmente
sobreviverem, necessitam de renovar permanentemente as suas estratégias
de gestéo, lancar no mercado novos produtos, e criar novas lojas e ambientes
de consumo. Por sua vez, os consumidores, movidos por motivacdes
pessoais ou engendradas pela sociedade, estdo continuamente a renovar as
suas necessidades e desejos, a alterar os seus comportamentos e a adaptar
novos estilos de vida, com claros reflexos nas préaticas de consumo.

Essas mudancas, por sua vez, além de abalarem a vitalidade e viabilidade
econdmica de muitas lojas e areas comerciais, acabaram também por marginalizar os
consumidores com menor mobilidade e poder de compra. Por essa via, faz-se
importante a existéncia do comércio de bairro, que, com todo processo evolutivo dos
grandes centros de compras, hipermercados e supermercados mostram-se ainda
resistentes e resilientes, sem contar que outros surgem com ideias inovadoras nessa
area de sua atuacéao.

Por fim, esse conjunto de analises sdo elementos fundamentais para a
realizacdo deste estudo de caso, o qual objetiva relacionar a metamorfose urbana e

seus impactos no comércio local ou de bairro.

A problematica da pesquisa, ou sua especificacdo dentro da area escolhida,

no caso Geografia Urbana, em especial Geografia do Comércio e do Consumo,
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buscara analisar as transformacdes urbanas e do “comércio de bairro” sob a dptica da
(re)producdo do espacgo. Assim, parte-se do pressuposto de que o processo de
dinamizacao urbana esta diretamente ligado a ordem mundial. Isso € abordado no
trabalho, pois € fundamental, neste estudo, fazer algumas reflexdes, colocando em
empate “o global e o local”, dando énfase sobre a utilizacdo do lugar como espacgo de
moradia, de deslocamento ou transito, de consumo, de comércio, e também buscar a
impressao dos moradores antigos e dos novo diante deste novo momento, o qual
evidencia a necessidade de releitura sobre sobrevivéncia do “comércio de bairro”
frente aos desafios do globalismo?.

Nesse sentido, em um primeiro momento, € necessario entender a funcéo
urbana do Bairro Trés Vendas, que, na ultima década, passou (e segue passando)
por grandes transformacdes urbanas, dando-lhe um perfil de bairro dedicado ao setor
terciario, com grandes Macro Atacados, Concessiondrias de Veiculos e
Empreendimentos Imobiliarios.

Num segundo momento, € necessario relacionar as transformacdes urbanas
com a area de comeércio e consumo, e, a partir dai, com as mudancas que vém
ocorrendo no espaco urbano estudado, uma vez que, além de ser um produto, esse
espaco tem também um complexo de atribuic6es, como o lugar de relagBes sociais e
de reproducdo do capital, de comércio e de consumo, 0 que parte, assim, de
combinacBes de analise entre espaco e tempo e relaciona as transformacdes

materiais e imateriais ao longo do estudo.

(...) esta reestruturacdo do espaco se apresenta como um componente
imediato de uma ampla reestruturacdo social e econdmica das economias
capitalistas avancadas. Determinado construido expressa uma organizacao
especifica da produc¢éo e reproducéo, do consumo e da circulagéo, conforme
esta organizacdo se modifica, também se modifica a configuracdo do
ambiente construido. (...) Em resumo, h& sobreposicdes de arranjos regionais
e internacionais que complicam as configuracdes urbanas (SMITH, 2007, p
19-20).

Em um terceiro momento, ressalta-se o pressuposto de que os grandes

empreendimentos imobiliarios de projetos Estatais, como o programa “Minha Casa

1 Segundo o socidlogo Octavio lanni, em sua obra A era do globalismo, o globalismo consiste em uma
espécie de generalizacdo de todas as particularidades expressas em ambito local, provincial ou
nacional, envolvendo os diferentes sistemas econdmico-sociais e suas transformacdes. Afinal, segundo
0 mesmo autor, séo essas realidades sociais, politicas, culturais e econdmicas que se relacionam e
dinamizam com a globalizacdo do mundo, com a formacao da sociedade global.
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Minha Vida” (MCMV), vém transformando o espago e alterando o comércio e o
consumo da &rea estudada. Assim, pode-se relacionar a reestruturacdo do espaco
estudado como resultado do desenvolvimento desigual do capitalismo, o que leva a
interpretacdo de que o espaco leva-nos a discutir as particularidades que compdem
cada movimento das ac¢des desenvolvidas pelos diversos atores sociais, publico e/ou
privados, segundo combinagdes que representam as mais diversas atitudes contidas
nas formas e conteudos atribuidos a dinamica socioespacial. Apoiamo-nos, entdo, em
Vieira para fazer essa conexao entre os empreendimentos imobiliarios e a mudanca
do espaco de comércio e consumo, ja que a paisagem urbana € caracterizada pelas
localizagbes das diversas formas comerciais estruturadas nesse espacgo, com uma
funcionalidade expressa pelas atividades instaladas em cada ponto. Com isso,
(re)cria-se uma imagem que se insere na incessante renovacao do proprio processo
de (re)producéo do capital, que, por sua vez, associa-se a (re)producdo dos espagos
vivenciados pela cotidianidade e pela generalizacdo da mercadoria, ou seja, o préprio
espaco € concebido como uma mercadoria que tem o seu uso definido pela dinamica
do mercado, cuja “producao imobiliaria € um forte indicador de areas de crescimento
intraurbano. Os investimentos do capital imobiliario refletem claramente as tendéncias
de localizagédo das atividades na cidade” (VIEIRA, 2002, p. 274).

Esses empreendimentos imobiliarios sdo, muitas vezes, acompanhados de
uma série de politicas publicas que resultam em alteracdes de infraestrutura e refletem
em valorizacao do lugar. Também podemos citar a participacdo de empresas privadas
direta ou indiretamente que passam a se adaptar a essa renovagao urbana,
pressupondo, assim, que o estudo da Geografia Urbana de Comércio e do Consumo
se faz necessario. Com isso, esse estudo objetiva o aprofundamento do “olhar
geografico” sobre o espacgo estudado e o tempo proposto. O cerne do trabalho repousa
nas atividades comerciais e de servigos locais, que buscam suas adaptacfes a essa
nova realidade, com foco na tematica “comércio de bairro e sua metamorfose diante

da dinamica urbana”. Para apoiar a ideia, Carlos 1997:

O ser humano guarda multiplas dimensdes, seu processo de constituicdo, ou
do nascimento do diferente contraponto do normatizado. O saber pensar o
espaco apontado por Milton Santos como fundamental para o Gedgrafo, se
coloca nesta perspectiva.



18

E importante conectar temas como espacgo urbano, capital, comércio e
resiliéncia para fazer uma boa interpretacdo da tematica principal. Segundo Castell,
“(...) o urbano expressa os contrastes do espaco produzido pela sociedade, onde o
capital e o trabalho julga as prioridades e diretrizes do processo de producédo do
espacgo”. Sendo assim, 0 espaco estd em plena transformagéo, expressa no cotidiano
da cidade, principalmente onde o fluxo de capital € mais ativo, resultando em novas

paisagens, modificando lugares, habitos e consumo, conforme discursa Castells:

As pessoas ainda vivem em lugares, mas, como a funcdo e o poder em
nossas sociedades estdo organizados no espaco de fluxos, a dominagéo
estrutural de sua légica altera de forma fundamental o significado e a
dindmica dos lugares (CASTELLS, 2008).

Portanto, reforca-se que este trabalho constitui um itinerario de leituras e
também de praticas investigatorias as quais, segundo Foucault, ndo se podem limitar
ao visivel, ou seja, temos que ir além das percepc¢des geograficas, pois nesta relacdo
entre o sujeito e o objeto a percepc¢do podera ser diferente conforme o sujeito que esta
percebendo, momento em que repousa a subjetividade. Dessa forma, buscaremos
opcOes teodricas e metodoldgicas capazes de clarificar essas questdes que instigaram

o desenvolvimento desta dissertagcdo, como caracteriza Carlos (2008, p. 58):

Dificilmente pode-se olhar a paisagem e abstrair seu movimento intrinseco,
ignorar as pessoas, e sentir que ha uma identidade entre eles. O andar
apressado, o olhar distante e frio, um Unico pensamento; o de chegar rapido
em algum lugar para se fazer alguma coisa. Uma multiddo amorfa. A
liberdade perdida (ou quase). O sentido da vida depreciado, o
embrutecimento dos sentimentos, os sonhos cada vez mais distantes, as
vezes esquecidos. Falta tempo para sonhar, para as utopias. (...) O urbano
marca ndo s6 o ritmo da vida, mas o modo de vida e o pensar a vida.

Por fim, o estudo dos conceitos paisagem, comércio e consumo Sao
fundamentais para a correta compreensao desta pesquisa, e € relevante definir
exatamente o significado de alguns termos empregados ao longo deste trabalho, a fim
de evitar entendimentos ambiguos e errébneos no decorrer da leitura e do trabalho.

Para a Geografia, o estudo da paisagem, desde a génese de seu pensamento,
sempre representou um desafio instigante e central, desse modo, em todo o
desenvolvimento do conhecimento acumulado, muito se tem produzido sobre esta
categoria de analise. Assim, a paisagem se constitui num dos mais antigos focos da

Geografia, tendo seu método de investigacdo sofrido grandes mudancas no tempo.
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Desde Paul Vidal de La Blache, que afirmava ser a paisagem “o que o olho abarca
com o olhar”, muitas alteragdes ocorreram no mundo e o pensamento geografico foi
se atualizando. Pierre George (1970), por exemplo, ao definir a paisagem como “a
porcao do espago geografico analisada visualmente”, insere a questao da analise em
complementacdo a descricdo que vinha sendo aplicada nos estudos geograficos.
Enfim, chega-se a Milton Santos, o qual, em seus varios ensaios, dizia que a paisagem
é fruto da construcéo do que aconteceu no passado e que esta ocorrendo no presente,
se caracteriza por uma distribuicdo de forma e objetos.

Para dar maior énfase, novamente Santos (2006, p. 67):

A paisagem se da como um conjunto de objetos reais-concretos. Nesse
sentido a paisagem é transtemporal, juntando objetos passados e presentes,
uma construcao transversal. (...) Cada paisagem se caracteriza por uma dada
distribuicio de formas-objetos, providas de um conteldo técnico
especifico.(...) A paisagem é, pois, um sistema material e, nessa condi¢éo,
relativamente imutavel (...)

Logo, a geografia é vista como ciéncia social, entdo valoriza a acdo da
sociedade na paisagem e, neste sentido, a observacao e a interpretacdo da paisagem
sdo os pontos de partida para o entendimento das relacdes entre sociedade e
natureza, o que nos ajuda a compreender melhor o mundo em que vivemos. Nesse
sentido, percebi, no meu cotidiano, a mudanca da paisagem urbana, ja que sou
morador do lugar em estudo, o qual vem mudando de funcionalidade urbana,
principalmente na area de comércio e do consumo, sendo assim, senti a necessidade
de estuda-lo, perpassando por alguns momentos, na analise Lefebvreana, buscando
a decodificacdo pelo cotidiano, na sua triade teorica: “vivido - percebido - concebido”,
pois, para ele, o espaco é fruto das relagdes sociais e do tempo, e o trabalho proposto
tem a inclinacdo para as ideias de Lefebvre, com a argumentacdo regressivo —
progressivo. Regressivo, indo do atual ao passado; progressivo, indo do atual para o
virtual ou futuro, movendo-se do superado e do finito ao movimento que prenuncia
esse fim.

A cidade estd em constante metamorfose, como aborda Lefebvre:

A cidade muda, com implicagdes arquiteturais: a fachada, o alinhamento, o
horizonte. Essa producao de um novo espago, 0 perspectivo, ndo se separa
de uma transformagéo econdbmica: crescimento da producdo e das trocas,
ascensdo de uma nova classe, importancia das cidades etc. Mas o que
efetivamente se passou néo teve a simplicidade de um encadeamento causal.
O espago novo foi concebido, engendrado, produzido para e pelos principes?
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Por ricos mercadores? Por um compromisso? Ou pela cidade enquanto tal?
Mais de um ponto permanece obscuro. A histéria do espaco (como a do
tempo social) esta longe de ser esgotada.

Ao fazer uma analogia sobre a paisagem, e relaciona-la com o comércio e o
consumo, fica clara a importancia de visualizar as transformacdes desta paisagem e
correlaciona-las com a ideia de que a capacidade de consumo passou por
metamorfoses ao longo das Ultimas décadas, o que mostra um reflexo da dinamica
socioecondmica mundial. Assim sendo, o lugar passa a ser um espelho da dinamica
de reproducéo da cultura de consumo que realimentou o sistema capitalista, e logo o
comércio passou a ter que se adaptar com isso. Diante dessa visdo, a microanalise
do trabalho é uma reflexdo de como a paisagem se transforma como o auxilio do
comeércio e o consumo do lugar estudado, e tendo como o principal objeto de estudo
o “comércio de bairro e sua metamorfose diante da dindmica urbana”. No que tange o
objeto de estudo desta pesquisa, no caso, o comércio de bairro da rua Jodo Jacob
Bainy, que se localiza no bairro Trés Vendas, no municipio de Pelotas, € necessario
expressar teorias que vao ao encontro do que ocorre no espaco global e que reflita
também no local, assim, o trabalho tem essa objetividade ao se discutir sobre a
relacdo entre o local e o global, e € imperioso atentar para a questdo da escala
geografica, pois essa problematica inclui a relacao e a inseparabilidade entre tamanho
e fenbmeno (CASTRO, 2001).

Sendo assim, a pesquisa analisara a dialética entre as determinagdes globais
e as narrativas locais, como afirma Santos (1997):

E pelo lugar que o mundo é revisto e 0 homem ajusta a sua interpretacéo, é
nele que o permanente e o real triunfam sobre 0 movimento, o passageiro e
0 gue é imposto de fora.

Ainda, de acordo com Carlos:

O lugar é a base da reproducéo da vida e pode ser analisado pela triade
habitante - identidade - lugar. A cidade, por exemplo, produz-se e revela-se
no plano da vida e do individuo. Este plano é aquele do local. As rela¢des que
os individuos mantém com os espacos habitados se exprimem todos os dias
nos modos do uso, nas condicBes mais banais, no secundério, no acidental.
E o espaco passivel de ser sentido, pensado, apropriado e vivido através do
corpo.

““ ”

Quanto a escolha do lugar ter sido a “rua”, destaco que é dessa

fragmentacdo que se faz o todo, ou seja, a cidade, ou uma parte dela, no caso o
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bairro, o qual é feito por véarias ruas. Portanto, estudando uma “rua” poderemos
compreender quase a totalidade, além de promover uma dicotomia entre uma escala
grande e outra pequena. Para representar essa rua, insiro a tematica com foco na Rua
Joao Jacob Bainy, rua essa que vem passando por grandes transformacfes urbanas
e, por consequéncia, também na sua funcionalidade. Ela que sempre teve um perfil
domiciliar vem constituindo uma paisagem de rua comercial, logo é necessério fazer
essa simultaneidade de elementos no estudo. Para a importancia desta microanalise,
cito Carlos (2008, p. 79):

Podemos afirmar que a vida ai é inesgotavelmente rica e plena de energia —
€ o nivel do vivido. Na rua encontra-se ndo s0 a vida mas os fragmentos de
vida, é o lugar onde o homem comum aparece ora como vitima, ora como
figura intransigente e subversiva. No movimento da rua encontra-se o
movimento do mundo moderno. “Nao posso dizer o quanto me fazem falta as
ruas”, escreve Charles Dickens de Lausanne onde trabalhava, “é¢ como se
elas fornecessem algo ao meu cérebro do qual ele ndo pode prescindir para
poder trabalhar (...) minhas personagens parecem querer ficar quietas se nao
tém uma multidao ao redor.

Sigo com Carlos, para evidenciar a importancia da “rua” como dimensao

geogréfica:

A rua se coloca como dimenséo concreta da espacialidade das nas relagbes
sociais num determinado momento histérico, revelando nos gestos, olhares e
rostos, as pistas das diferengas sociais. A rua também € o lugar da desordem,
na medida em que os elementos da vida urbana, imoéveis na ordem fixa, se
liberam e para ai aflue.

Pode-se pensar na escolha de varias alternativas para abordar a tematica,
mas a primordial € o “comércio de bairro e sua metamorfose diante da dindmica
urbana”, pois acredito que esse objeto de estudo trard para o trabalho varias
indagacOes as quais contribuirdo para a confec¢do da tematica, uma vez que cidade
€ um conglomerado de elementos, entre eles estd o comércio, em varias escalas, e
estas se manifestam de varias formas e contetdos. Assim, cito Salgueiro e Cachinho,

2009, que norteara uma parte da tematica:

O comércio faz parte da razdo de ser da cidade. Viabiliza sua existéncia,
explica sua organizacao e justifica muito do movimento e animacéo que nesta
acontece. Por meio do comércio e dos lugares onde este se exerce, as
pessoas satisfazem suas necessidades, realizam desejos, veicula-se
informacdo, difundem-se inovacdes, criam-se lacos de sociabilidade. Em
suma, no comércio reside o verdadeiro embrido da vida urbana naquilo que
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esta pressupfe de interacdo, de troca, em sentido lato e de producgdo de
inovacao (SALGUEIRO, CACHINHO, 2009).

Ainda, para Lefebvre,

(...) arua é, por meio deste espaco, um grupo (a cidade mesma) se manifesta,
aparece, se apropria dos lugares, realiza um tempo-espaco apropriado; uma
tal apropriacdo mostra que 0 uso e o valor de uso podem dominar a troca e o
valor de troca. Quanto ao movimento revolucionario, ele se passa geralmente
na rua.

De acordo com os autores citados, podemos perceber que a condicéo
primordial para o surgimento das cidades esta pautada na divisdo social do trabalho
que se fortaleceu, ainda mais, com o0 processo de industrializacdo, favorecendo
também um convivio de pessoas de varias origens sociais, étnicas, politicas e
religiosas. E na rua que tudo isso se manifesta e se impdem, de forma agregatoria e
segregatoria, visto que ela é o palco do cotidiano urbano das relacées produtivas e
reprodutivas do capitalismo. Nao sé muitos a tém como um lugar de passagem, de
moradia, mas também temos aqueles que veem nela o ambiente de comércio e de
consumo. Na perspectiva da Geografia Humanista, o principal enfoque de analise do
trabalho, os valores simbdlicos expressam o espaco vivido, este que, segundo Gomes

(1996, p. 319), pode ser exemplificado assim:

O espaco vivido deve, portanto, ser compreendido como um espaco de vida,
construido e representado pelos atores sociais que circulam neste espaco,
mas também vivido pelo gedgrafo que, para interpretar, precisa penetrar
completamente este ambiente. Cada gedgrafo deve possuir “sua” regido,
“seu” espago, e a proximidade fisica e afetiva sdo elementos fundamentais
nesta conduta.

De acordo com Carlos (2007), a atividade social teria 0 espa¢co como condi¢cdo
de sua realizacdo (p. 41). A partir dessa premissa e para além dela, podemos
estabelecer que a rua é o palco, e nés, seus atores, que com nossa atuacdo, com as
nossas praticas cotidianas, perfazemos o lugar. Por isso, a cada momento histérico,
o territério de uma cidade pode ser visto como um campo de forcas que operam sobre
formas “naturais e artificiais”, e ela, no caso a cidade, esta impregnada de relagdes
sociais, politicas, econémicas e ambientais. Mas essas formas tém um papel
din&mico, participando na producdo em maior ou menor escala, finalizando com o

fundamental, - € o “olhar” do pesquisador e o “caminhar” da pesquisa que definirdo
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seu estudo. Finalizo, pois, com "O olhar deseja sempre mais do que o que |lhe é dado
aver" (NOVAES, 1997, p.9).

Primeiramente, a pergunta que se faz é: “As transformag¢des urbanas
ocorridas na area estudada impulsionaram e metamorfosearam o comércio de bairro?”

Pois bem. O espago urbano se caracteriza pela heterogeneidade de
elementos, e um desses elementos € o comerciante inserido neste espaco. Isso vem
se intensificando cada vez mais. Como primazia tinhamos o “centro”, mas a periferia
urbana imediata vem também recebendo investimentos e o fluxo comercial € resultado
da descentralizacdo dessa atividade econdmica. Diante disso, devemos supor que
dentro de uma cidade esta inserido um complexo de atores formadores da sociedade,
sendo assim, a escolha de uma rua que esta em processo de dinamica urbana, de
crescimento demogréafico e de metamorfose comercial servira como recorte desse
complexo, principalmente no que tange a geografia urbana e a do comércio e
consumo. As mudancas no comeércio global refletem também no local, e as formas de
consumo estéo ligadas as grandes transformacfes sociais nas duas ultimas décadas.

Para, entdo, dar maior embasamento, citamos Cachinho (2002):

A mudanca sempre esteve presente no comércio urbano, sendo os
comerciantes e 0s consumidores 0s seus arquitetos por exceléncia. Os
comerciantes, porque inseridos em ambientes sempre mais exigentes e
competitivos, para expandirem 0s seus negécios ou simplesmente
sobreviverem, necessitam de renovar permanentemente as suas estratégias
de gestéo, lancar no mercado novos produtos, e criar novas lojas e ambientes
de consumo. Por sua vez, os consumidores, movidos por motivaces
pessoais ou engendradas pela sociedade estdo continuamente a renovar as
suas necessidades e desejos, a alterar 0s seus comportamentos e a adaptar
novos estilos de vida, com claros reflexos nas praticas de consumo.

Assim, dentro desse contexto, partiu-se da hipotese de que a atividade
comercial na Rua Jodo Jacéb Bainy esta em processo de adaptacéo, devido aos
novos contingentes de moradores, que, com perfis diferentes, direcionam os setores
comerciais, ao quais também oferecerem servigos e produtos diferentes, colocando,
assim, uma competicdo do setor de comércio. Portanto, essa hipotese norteara a
pesquisa e a tematica “comércio de bairro e sua metamorfose diante da dindmica
urbana” da Rua Jodo Jacob Bainy e seu entorno.

Como objetivo norteador da dissertacdo colocamos como destaque e em

analise os processos de transformacgéo urbana e da dindmica do comércio de bairro a
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partir de trés elementos: o crescimento urbano/demografico, 0s novos
empreendimentos imobiliarios e a adaptacdo do comércio de bairro a nova dinamica
local.

Esta analise buscou relacionar o local com o global, enfatizando o “comércio
de bairro”, que vem passando por modificagbes e adaptagdes enddgenas e exodgenas,
no caso estudado. Endégenas no que tange a reengenharia da atividade produtiva e
de prestacéo de servigo do préprio comércio, como criar/utilizar técnicas que nao eram
utilizadas anteriormente. Ja, as adaptacdes exdgenas estdo ligadas a capacidade de
manter os clientes tradicionais e captar nova clientela, que se mostra um novo
mercado com diferentes caracteristicas e vontades de consumo.

Diante dos demais objetivos observamos a analise da dinamica
socioeconbmica da area estudada, pois ao analisar a dinamica, temos um indicativo
de transformacao da populacdo assentada e também do comércio novo e resiliente,
que ali se encontra. Também foi necessario ldentificar o perfil do setor terciario
(comércio e servicos) localizado da rua Jodo Jacob Bainy, objetivando assim desenhar
o perfil do setor terciario da area estudada, tanto do antigo resiliente como do novo,
estabelecendo um amplo acesso as informacdes, que, somadas ao objetivo anterior,
auxiliou em uma boa interpretacéo do objeto em estudo. Foi fundamental a verificacao
entre os comércios resilientes e 0s novos comércios, com seus clientes antigos e
novos, pois, desta forma, foi relacionado o constante conflito entre o “novo e o velho”
na macro escala, e o trabalho tem o propdsito de verificar isso no ambiente micro, ou
seja, na rua Jodo Jacob Bainy.

Outro objetivo relevante foi a identificacdo dos novos empreendimentos
imobiliarios instalados no periodo temporal (2006/2016) relacionado ao estudo
depreende-se como um dos principais elementos do trabalho, pois os programas de
habitacbes e empreendimentos imobiliarios, no caso o Minha Casa Minha Vida
(PMCMV), apoiados pelo poder publico, deram uma nova roupagem a paisagem e ao
lugar, além de deslocar uma parte da populacdo original, que aproveitou 0 momento
de valorizacdo imobilidria que resultou em supervalorizagdo do terreno e/ou imovel
para vendé-lo, concomitantemente temos a atracdo de populagdes de outros lugares,
estas, muitas vezes, com comportamentos de consumo e padrdo socioeconémico

diferenciado.
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Por fim, todos os objetivos desse trabalho estdo interligados e pautados no
proposito principal e na investigacao da dinamica do setor terciario da rua Jodo Jacob

Bainy e seu entorno e a transformacéo da paisagem. Segundo Santos (2006):

A paisagem se da como um conjunto de objetos reais-concretos. Nesse
sentido a paisagem é transtemporal, juntando objetos passados e presentes,
uma construcdo transversal. [...] Cada paisagem se caracteriza por uma dada
distribuicdo de formas-objetos, providas de um contetdo técnico
especifico.[...] A paisagem é, pois, um sistema material e, nessa condicao,
relativamente imutavel [...]

No espago urbano, mais precisamente na rua, vemos as formas que a
paisagem se torna e se transforma, resultante de um passado construido e um
presente em construcdo, que resultara em um futuro desconhecido. Eduardo Yazigi
na sua obra Paisagem e Turismo (2002), diz que ha uma infinidade de paisagens no

espaco e no tempo, mutdveis com a histéria e com a prépria dindmica da natureza.

1.1 Fundamentos Tedricos - Metodoldgicos

Acerca do processo de investigacao deste trabalho, afirma-se que se constitui
sob uma pesquisa descritiva quali-quantitativa, a qual entendemos como a
metodologia do pensamento e da pratica exercida na abordagem da realidade,
incluindo, simultaneamente, a teoria da abordagem, os instrumentos de
operacionalizagdo do conhecimento e a criatividade do pesquisador (MINAYO, 2012).

A escolha do método da pesquisa repousa no Estudo de Caso. Apds as
analises de varios outros métodos, chegamos a conclusdo de que esse seria 0 método

mais efetivo para o objeto estudado, no caso, comércio de bairro e sua metamorfose
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diante da dindmica urbana. Segundo Yin (2005), o estudo de caso pode ser tratado
como importante estratégia metodoldgica para a pesquisa em ciéncias humanas,
porque permite ao investigador um aprofundamento em relacdo ao fenémeno
estudado, revelando nuances dificeis de serem enxergadas “a olho nu”. Além disso, o
estudo de caso favorece uma visdo holistica sobre os acontecimentos da vida real,
destacando-se seu carater de investigacdo empirica de fendmenos contemporaneos.

Para tanto, a metodologia deste trabalho foi dividida em trés etapas, quando
a primeira foi realizada por um levantamento das empresas (Comércio de Bairro), que
foram estudadas, objetivando fazer uma anélise com olhar geografico e levando em
conta a importancia do processo de formacgéo da area demarcada para o estudo, além
de dar énfase ao método regressivo-progressivo, inspirado em Henry Lefebvre,
descrito por Martins (1996). Nesse método, houve o reconhecimento de uma “dupla
complexidade da realidade social: Vertical e Horizontal”. Entao, inicialmente, sera feita
uma descricdo do visivel, ao analisar o presente. Com isso,é importantissima a
definicdo territorial da area estudada, no caso a Rua Jodo Jacob Bainy, e a

temporalidade, que esta entre 2006 até 2016.

Nessa visao, Martins vai mais além:

Cabe ao pesquisador reconstituir, a partir de um olhar teoricamente a
diversidade das relagfes sociais identificando e descrevendo o que vé. Esse
€ 0 momento descritivo do método. Nele, o tempo de cada relagédo social
ainda nédo esta identificado. O pesquisador procede mais como etndgrafo. O
segundo momento € analitico-regressivo. Por meio dele mergulhamos na
complexidade vertical da vida social, e a coexisténcia de rela¢c6es sociais que
tem datas desiguais. Nela a realidade é analisada, decomposta (MARTINS,
1996, p.21).

Seguindo na mesma etapa, foi realizado um trabalho de campo embasado em
entrevistas (Focadas, Estruturadas e Abertas) e questionarios direcionados,
primeiramente, aos proprietarios dos comércios, com a finalidade de classificar o tipo

de comércio estudado e a visédo e expectativa do comerciante diante da metamorfose
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urbana da area estudada. Isso tudo relacionado ao objeto principal da pesquisa:
comércio de bairro e sua metamorfose diante da dindmica urbana.

Em termos metodologicos, essas constatacOes praticas e tedricas se
traduzem num conjunto de procedimentos voltados a explorar especificamente a
“dupla complexidade” da realidade urbana da ultima década, com a qual a pesquisa
trabalha, porque o local estudado se depara com as metamorfoses internas e externas
e isso reflete diretamente no “Comércio de Bairro”. Assim, a analise da complexidade
horizontal é fundamental em um primeiro momento, ja que busca a interpretacao do
hoje, porém, em um segundo momento, a complexidade vertical aprofundard o
diagndstico da pesquisa e buscara uma analise de épocas, 0 que torna entrevistas e
guestionarios fundamentais para que se vislumbre a ordem préxima e distante da

metodologia em questdo. Sobre isso, Vieira discursa:

Sob esse ponto de vista, tem-se um instrumento metodoldgico, o método
regressivo progressivo de que nos fala Lefebvre. Por - intermédio deste
instrumento, capaz de identificar no presente as diferentes temporalidades da
historia, pode-se analisar o real sobrepondo-se a concepgdo de
contemporaneidade das rela¢des sociais. Se aparecem juntas no presente,
as relacdes sociais, para serem entendidas de maneira correta, precisam ser
datadas, precisam ter suas origens vinculadas a uma determinada data, para
gue se demonstre que a coexisténcia delas no tempo atual esconde a génese
em processos diferentes no passado (VIEIRA, 2004, p. 152).

A segunda etapa foi feita com o auxilio do programa de geoprocessamento,
ou seja, houve o0 mapeamento da area estudada objetivando explorar o “antes” e o
“agora”. Esse procedimento corresponde, na verdade, a ampliacdo da visao
geografica para o objeto estudado, uma vez que, neste momento do trabalho,
objetivamos a comparacao do espaco estudado em diferentes momentos. Também
foram fundamentais as entrevistas com o0s comerciantes antigos, 0s quais
contribuiram muito com o estudo e foram atores principais ao deixar claras as
mudancas ocorridas em relacédo ao “Comércio de Bairro” no periodo escolhido para o
trabalho e, por fim, os auxilios dos referenciais tedricos.

Segundo, entdo, Lefebvre:

Depois de descrever, por meio também da “observagao do local”’, cabe ao
pesquisador “datar” a realidade descrita, a fim de, assimilar as “modificagdes
desta ou daquela estrutura previamente datada, causadas pelo
desenvolvimento ulterior (interno ou externo) e por sua subordinacdo as
estruturas de conjunto (LEFEBVRE, 1981a, p. 173).
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J4, segundo Santos, um método é um conjunto de proposi¢cdes — coerentes
entre si — que um autor ou um conjunto de autores apresenta para o estudo de uma

realidade, ou de um aspecto da realidade.

Nenhum método é eterno. Modifiquei 0 meu proprio vérias vezes, em funcao
da minha experiéncia e da dos outros, mas sobretudo em fung&o de como o
mundo se apresenta, ja que nao posso inventar 0 mundo: invento uma forma
de interpretacao, pois o0 mundo existe independentemente de mim. Eu vejo o
mundo constituido de fixos e de fluxos, por uma paisagem e relacées sociais;
como um conjunto de lugares onde o acontecer simultdneo dos diversos
agentes supde o uso diferenciado do tempo. O meu papel como geégrafo é
de entender como as relacbes e 0s objetos se mantém em processo
interativo. Essa interagdo tem como uma das condi¢des o tempo. O tempo é
a base indispenséavel para o entendimento do espaco. Se as a¢Bes sobre um
conjunto de objetos se dessem segundo tempos iguais, ndo haveria historia;
0 mundo seria imével. Mas o mundo é mdvel, em transformagéo permanente
— formando uma totalidade em processo de mudanga para surgir amanha
como nova totalidade (SANTOS, 1994, p.166).

Em uma terceira e Ultima etapa, apos todas as atividades realizadas, como
observacéo da area, pesquisa de campo, levantamento e geoprocessamento do lugar
e 0S questionarios e entrevistas aplicados com os comerciantes, colocamos tudo isso
em andlise para realizar uma integracdo das informacdes praticas e tedricas. Com
isso, fazer a interpretacdo do material, e, a partir dele, buscar a fundamentacéo do
Estudo de Caso, dos elementos e dos fen6menos em andamento observados, como
as mudancas dos comeércios e servicos locais para se adaptarem também ao novo

perfil de consumidores que a Vila Silveira esta proporcionando.

2 A CIDADE, O BAIRRO, A VILA, A RUA E A VENDA

Parafraseando Ortigoza (2009), que explana em busca desta ligacéo
comércio e dinamica urbana, diz que: o comércio €, por exceléncia, uma atividade
urbana que, apesar das inumeras potencialidades, na atualidade, do comeércio
eletronico, dificilmente deixara de ser no futuro. Os requisitos de centralidade e
acessibilidade a par das economias de aglomeracdo e a funcdo de entretenimento
gue desempenha sao fatores que explicam, em grande medida, esta forte
sobreposicao. De fato, quando os consumidores escasseiam, como acontece nas
aldeias e pequenas vilas, o comércio desaparece ou limita a sua presenca as funcbes
mais basicas, de uso quotidiano. As restantes, que oferecem bens e servicos de

aquisicdo ocasional, sao disponibilizadas nestes lugares pelos vendedores
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ambulantes, ou pelas feiras, verdadeiros centros comerciais temporarios, de
periodicidade e éarea de influéncia variavel (BARATA-SALGUEIRO; CACHINHO,
2009). Dessa forma, as relacdes entre o comércio e a cidade perdem-se no tempo.
Se nem todas as cidades sao “filhas do comércio”, como sugeriu Pirenne (1969), a
verdade € que, em nenhuma civilizacdo, a vida urbana floresceu sem a presenca das
trocas (BARATA SALGUEIRO, 1996).

Assim como uma cidade se metamorfisa, 0 comeércio segue o0 mesmo caminho,
isso fica claro com uma analise de nivel organizacional espacial que se mostra na
area estudada, segundo Cachinho (2009), este processo de descentralizacdo dos
tecidos comerciais e exploracdo do simbolismo e das ambiéncias dos lugares de
consumo resultou num enfraguecimento do papel do centro da cidade e dos bairros
tradicionais, enquanto espacos de compra e abastecimento. Nos tempos poés-
modernos e hiper-modernos, o interesse dos investidores da distribui¢do reside cada
vez mais nos suburbios, indo nesta direcdo a pesquisa procurou essa vertente, o

comércio de bairro.

Portanto, o processo de crescimento e urbanizagdo se dinamizam-se
impulsionados por fatores de producédo e, especialmente, pelas novas decisdes de
localizacdo e investimentos, muitas das quais em funcdo da implementacao

acumulativa e isso foi verificado no processo de investigacao deste trabalho.

2.1 A Cidade

No caso em estudo, temos a cidade de Pelotas, que esta localizada no sul do
estado do Rio Grande do Sul, e, de acordo com Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica — IBGE, esta possui uma area territorial de 1.610,091km?2 e sua populacéo
totaliza 328.275 habitantes, sendo que a populacdo residente no meio rural do
municipio corresponde a um percentual de 6,7% dos habitantes, em contraste com
93,3% do espaco urbano (IBGE, 2010). A formacé&o histérico-espacial do municipio
foi marcada pela presenca de imigrantes de diversas nacionalidades, destacando-se
os italianos, franceses, portugueses, alemes e pomeranos. Essas caracteristicas
étnicas e culturais, juntamente com as especificidades fisicas do espaco geogréafico

de Pelotas, ajudaram a diversificar, de certa forma, a produ¢do do municipio no que
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tange as atividades produtivas. O municipio de Pelotas € considerado um centro
regional da metade sul do Estado do Rio Grande do Sul, tendo como municipios
limitrofes: ao norte, Turucu, S&o Lourenco e Cangucu, ao sul, Rio Grande, a leste a
Laguna dos Patos e a oeste, Morro Redondo, Capéo do Le&do e Pedro Osorio (vide
figura 1). Sendo que apresenta em seu interior, 0 municipio de Arroio do Padre,
emancipado em 1997, a qual todos os limites deste municipio, fazem divisa com
Pelotas, como se fosse uma "ilha".

Ainda, a ocupacdo definitiva do municipio ocorreu em duas etapas.
Inicialmente, com a distribuicdo dos lotes das sesmarias, quando predominou a
colonizagédo portuguesa e, em um segundo momento, marcado pela chegada dos
imigrantes europeus nao portugueses. O municipio originou-se na economia primaria,
principalmente, em funcéo da producéo de charque, implantada no ano de 1780 pelo
portugués José Pinto Martins, oriundo do Ceara, o qual fundou a primeira charqueada
as margens do Canal Sdo Gongalo.

Figura 1- Municipio de Pelotas, RS
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MAPA DE LOCALIZAGAO DO MUNICIPIO DE PELOTASIRS
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Para maior énfase da formacéo dessa cidade, destaco Magalhdes (1999),

A industria saladeril teve notavel importancia econdmica na formacéo sécio
espacial do municipio, permitindo o progresso e, possibilitando, uma
efervescente vida cultural a cidade. Por isso, a sombra das charqueadas,
Pelotas transformou-se, de incipiente povoac¢éo, na cidade que sera durante
todo o século XIX, uma das mais ricas e adiantadas da provincia
(MAGALHAES, 1999, p. 20).

Saliento, ainda, que esse municipio se caracterizou pela presenca histérica

do comércio do charque como mola propulsora de seu desenvolvimento, e os bairros

mais antigos também se originaram direta ou indiretamente apegados a essa atividade
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econdmica. Diante desse historico, 0 espaco geogréfico da cidade passou a se

configurar e a refletir a desigualdade socioecondmica que se da principalmente pela

centralidade, em que os antigos casarfes e 0 comércio central representam. Ja 0s

bairros passam a ser o refagio da parcela menos abonada da sociedade, que deu

forma a essa base econOGmica, no caso o comeércio do charque, o qual entrou em

decadéncia nas duas primeiras décadas do século XX. Contudo, diante disso, o centro

comercial ja estava se formando, assim também estava se constituindo uma ordem

social de centro e periferia. Pelotas ja nessa época contava com importante aparelho

comercial, sendo que o desenvolvimento das atividades de varejo garantia ao centro,

segundo Lopes (2007, p. 38), um visivel desenvolvimento:

De fato, a cidade crescia e se modernizava. A constru¢cdo de edificios
comerciais nas principais ruas do centro revela a dimensdo do
desenvolvimento econémico e urbano da cidade, jA que os mesmos eram
construidos para abrigar atividades tipicamente urbanas, como escritérios
médicos, de advocacia, contdbeis, de engenharia e de representacbes
comerciais. A valoriza¢do das ruas comerciais se efetivava com a construgéo
dos altos edificios, alguns com finalidade residencial; o que implantou
também uma nova forma de viver e morar na cidade. Deste modo, se produzia
uma diferenciacdo entre o espago central, monumental e moderno, e um
espaco periférico, onde se mesclavam as incipientes marcas da paisagem
urbana em transformacéo e um ambiente ainda rural. O espaco central,
dotado de novas infraestruturas e de intenso movimento comercial, € também
um espago onde diversos agentes passam a se movimentar de acordo com
seus interesses imediatos e futuros. Todas estas mudangas na paisagem da
cidade; revelam também uma nova ideologia urbana qual os altos edificios se
impdem no cenario da urbe, como os icones méaximos do processo de
modernizacéo e indicativos de prosperidade.

Nesta perspectiva, observa-se que os espacos urbanos de Pelotas se

constituem ao longo da histéria condicionado as imposi¢cdes momentaneas do tempo.

Desse modo, a primeira delimitacdo da estrutura urbana de Pelotas

reconheceu cinco grandes areas dentro do perimetro urbano, no entender de Vieira

(1997, p.178-180):
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O centro é constituido por um nucleo denso e bastante homogéneo. Bem
consolidado, é facilmente delimitado. Desenvolve-se desde as margens do
canal S&8o Goncalo ao Sul, tendo como limite oeste o canal Santa Barbara,
limite leste a Avenida Juscelino Kubitschek de Oliveira e ao norte as avenidas
D. Joaquim e Francisco Carucio. (...) Para oeste do Centro, houve a formacao
do bairro Fragata, com inicio no canal Santa Barbara. E um bairro que possui
contornos visiveis e limitem bem demarcados. (...) Em direcdo ao leste, o
bairro Areal, se desenvolveu como um outro prolongamento natural do centro.
(...) O bairro Trés Vendas se formou ao norte do Centro. Constitui também
uma importante area de crescimento acentuado demograficamente. (...) No
extremo leste da cidade, os balnearios da praia do Laranjal, na Lagoa dos
Patos, formam a area sem limites diretos com o centro. Esta divisdo constitui
0 marco inicial para o estabelecimento de fronteiras na cidade.

Nesse contexto, o centro principal exerceu grande influéncia na formacéo de
“fronteiras” dentro do espaco urbano pelotense. Percorrendo a linha do tempo,
atualmente, de acordo com o IIl Plano Diretor da cidade de Pelotas (2008), Art. 47,
paragrafo |, a area Urbana do Municipio esta composta por sete Macrorregides
(Regibes Administrativas), as quais sdo: Centro, Fragata, Barragem, Trés Vendas,
Areal, Sdo Gongalo e Laranjal.

Olhemos, entdo, como apresenta Carlos (2005):

A cidade tem um papel nas transformacdes do processo de producéo; nos
guadros da reproducdo social a cidade se revela revelando o quadro da
generalizagdo da troca, da constituicdo do mundo da mercadoria, da
instauracdo do cotidiano, da concretizacdo, da ordem local, da ordem
distante, apontando no lugar a realizagcdo da sociedade enquanto sociedade
urbana. Neste sentido a sociedade atual contemporénea aparece como
sociedade urbana em constituicdo, o que significa que ao mesmo tempo em
gue caracteriza uma realidade concreta, também sinaliza uma tendéncia, a
possibilidade de sua realizagdo. Nessa perspectiva o urbano aparece como
realidade mundial, ultrapassando conceitos parciais e impde um método que
pensa a pratica urbana em sua totalidade, no plano mais amplo, aquele da
reproducéo das relagfes sociais (CARLOS, 2005, p. 16).

A sociedade esta em processo de transformacao e ndo é diferente no caso do
estudo urbano de Pelotas, conferindo-lhe paisagens e formas urbanas em constante
dindmica. Ainda, quando colocamos na dialética espaco-tempo, isso fica mais

evidente.

Carlos comprova:

O processo de constituicdo da sociedade urbana produz transformacdes
radicais nas rela¢gfes espaco-tempo que se dao no plano do vivido enquanto
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a paisagem urbana aponta para a existéncia de formas sempre cambiantes.
A sensacdo do tempo se acelera, as transformacdes nos referenciais
urbanos, de como as pessoas se identificam com o lugar onde moram, se
alteram como decorréncia das mudancas nas possibilidades do uso do lugar,
nos modos de vida neste lugar. Nesse plano, tomamos com ponto de partida
da pesquisa a contradicdo entre o tempo da vida — que se expressa na vida
cotidiana (num tempo e o espaco que mede e determina as relacdes sociais)
e o tempo das transformacdes na morfologia urbana que produz no mundo
moderno, particularmente na metrépole, formas sempre fluidas e sempre
cambiantes (CARLOS, 2000, p. 26).

Nos bairros, essa dialética de andalise de espacgo-tempo também € necessaria,
e 0 estudo proposto coloca um ingrediente que acompanha essas mudancas, 0
comeércio de bairro, chamada antigamente de “Venda”. Atualizando o perfil econémico
do municipio de Pelotas, ele tem como base de sua economia as atividades presas
ao meio rural ou primaria como: o cultivo do arroz e a pecuéria, porém como se
urbanizou, devido ao desenvolvimento incipiente das industrias de pequeno e médio
porte, na maioria voltada ao setor alimenticio. O maior destaque € o setor terciario,
comércio e servigos, responsavel pelo maior desenvolvimento da cidade de Pelotas,

onde boa parte desses servicos se localiza na area do bairro Trés Vendas.

Para ordenamento do territério, o0 municipio de Pelotas cria um instrumento
politico de desenvolvimento municipal, o Plano Diretor, que abrange os aspectos
fisicos, sociais, econbmicos e administrativos do crescimento da cidade e junto com
Caddigo de Obras e Cddigo de Posturas ordena o planejamento.

O municipio de Pelotas institui pela Lei 5.502 de 11 de setembro de 2008, o seu |l
Plano Diretor, a qual determina as diretrizes para o ordenamento e desenvolvimento
territorial. Desde a elaboracao do Il Plano Diretor de Pelotas (2008), a denominacéo
de bairros ndo € mais utilizada, passando se a utilizar a expressdo macrorregides
administrativas. Foi utilizado trés niveis de planejamento: macrorregides,
mesorregidbes e microrregides. A area urbana do municipio € composta por sete
macrorregides que sao: Centro(CE), Fragata(FR), Barragem(BA), Trés Vendas(TV),
Areal(AR), Sao Gongalo(SG) e Laranjal(LA), como pode ser observado na figura 02.

Cada macrorregiao é formada por unidades menores que Sao as mesorregiées, como
a TV-8, identificada nas Trés Vendas, que foram formadas pela identidade local de

seus moradores.

Figura 2- Mapa do perimetro urbano de Pelotas
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Fonte: Lei 5.502 - 1l Plano Diretor. Disponivel em < http://www.pelotas.rs.gov.br > Acesso em:
15 de julho de 2016.

2.2 O Bairro “Trés Vendas”

O Bairro Trés Vendas curiosamente tem esse nome “Trés Vendas” devido a
ter surgido em um entroncamento da Avenida Fernando Osoério com a Avenida
Salgado Filho. Nesse entroncamento ficavam trés vendas, maneira antiga de chamar
o comércio de bairro na época. Essas “vendas” se abasteciam de produtos em geral,
como roupas, material de ferragem, secos e molhados, alimentos, entre outros. I1Sso
abastecia a cidade e, muitas vezes, a producdo primaria era trazida por colonos
(agricultores) que tinham como propdésito vender seus produtos na cidade, o que
caracterizava atravessadores comerciais. Os colonos, entdo, abasteciam-se de
produtos ndo coloniais das préprias “vendas”, muitas vezes pagando o comércio
através do escambo. Esse escambo era necessario na época, visto que o comércio
era rudimentar e os padrbes de vida também. Para melhor destaque, citamos Carlos

para fazer uma sintese dessas relagoes:
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O uso do solo ligado a momentos particulares do processo de producédo das
relagGes capitalistas € o modo de ocupacéao de determinado lugar, da cidade,
a partir da necessidade de realizacdo de determinada acgéo, seja a de
produzir, consumir, habitar ou viver. O ser humano necessita, para viver,
ocupar um determinado lugar no espaco. Sé que o ato em si ndo é meramente
de ocupar uma parcela do espacgo; ele envolve o ato de produzir o lugar
(CARLOS, 1994, p. 85).

Sobre, especificamente, sua localizacéo, o Bairro Trés Vendas localiza- se na
parte norte de Pelotas, uma das maiores areas administrativas, em extensédo, da
cidade, como a tabela 1 vai identificar, a seguir. Atualmente, possui uma populacao
de mais de 70 mil habitantes e um indice de desenvolvimento elevado, comparado
aos outros bairros. Tanto na area do comércio quanto no setor imobiliario, o Bairro é
uma dos mais povoados e de maior expansao urbana, localizado na Zona Norte de
Pelotas (Figura 2), proximo a saida e a chegada do municipio. Com isso, importante
via de escoamento de producdo do municipio, no caso, para a BR 116, ela é seu
principal eixo rodoviario com a Avenida Fernando Osorio (vide figura 3), que liga o

Bairro ao Centro.

Figura 3- Principais eixos rodoviarios da Zona Norte de Pelotas-BR116

Fonte: Google Maps-2017

Tabela 1- Vilas e respectivas areas que compde o Bairro Trés Vendas
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Fonte: Il Plano diretor/Prefeitura municipais de Pelotas

No que se refere a sociedade que compde o Bairro Trés Vendas, parte de
seus moradores sdo provenientes do éxodo rural, bem como agricultores que se
deslocaram da area rural em busca de melhores condi¢des de vida no meio urbano.
Grande parte deles sédo descendentes de Alemdes e Pomeranos que sairam das
regides de Tapes, Monte Bonito, Cerrito Alegre e Arroio do Padre (VIEIRA, 2005).
Atualmente, o bairro vem se expandindo cada vez mais, e areas que eram
consideradas vazios urbanos, como a Vila Silveira, a qual esta localizada a Rua Jodo
Jacob Bainy, onde esta fica nosso objeto de estudo. Essa localidade vem se
transformando urbanamente, dando nova utilidade ao aparelho comercial em relacéo
ao “mix” de atividades que se mostram necessarias para essa nova paisagem urbana
sofredora de alteragBes direta e indiretamente, por agentes publicos e também
privados. Assim, citamos Salgueiro e Cachinho, 2009, que norteara uma parte da

tematica:
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O comércio faz parte da razdo de ser da cidade. Viabiliza sua existéncia,
explica sua organizacao e justifica muito do movimento e animagéo que nesta
acontece. Por meio do comércio e dos lugares onde este se exerce, as
pessoas satisfazem suas necessidades, realizam desejos, veicula-se
informacdo, difundem-se inovacdes, criam-se lacos de sociabilidade. Em
suma, no comércio reside o verdadeiro embrido da vida urbana naquilo que
esta pressupde de interacdo, de troca, em sentido lato e de producdo de
inovagdo (SALGUEIRO, CACHINHO, 2009).

2.3 A Vila Silveira e o PMCMV

A Vila Silveira estd localizada em uma area de incorporacdo imobiliaria
recentemente, pois até entdo, essa area era um vazio urbano e esperando sua
valorizacdo, indo mais além, e buscando nos apoiar no histérico da regido sobre a
tematica, temos que a partir do século XX, deu-se inicio a um intenso movimento de
urbanizacdo na cidade de Pelotas. Varias vilas comegcaram a se estruturar nesta area
com a ajuda de empresas imobiliarias contratadas. O objetivo na época era ampliar o
perimetro urbano da cidade. Neste periodo, a urbanizacéo da area se deu em etapas
em que, primeiramente, houve a construgdo das vilas mais antigas, como as Trés
Vendas, Santa Terezinha de Jesus e Terras Altas (VIEIRA, 2005). As vilas, pequenos
lugarejos onde viviam na sua maioria familias pobres, apresentando um grande
namero de moradores, que com o passar dos anos, empreendimentos foram sendo
construidos e incorporados a elas. Ap6s o periodo de 1950 a 1960, foram sendo
ocupadas areas que nao pertenciam ao perimetro urbano, surgindo os conjuntos
residenciais. A macrorregido administrativa das Trés vendas € formada por varias
mesorregides, a Vila Silveira é uma delas, lugares formados por familias que possuem
caracteristicas comuns e que se identificaram com o meio onde vivem, dividindo o
espaco com novos moradores, que vieram em busca de onde morar a custos mais

baixos, oferecidos por um mercado em ascensao e expansao.

Figura 04 - Localizacdo da Vila Silveira na mesorregido das Trés Vendas
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TRES
VENDAS

Fonte: Plano Diretor de Pelotas, 2005, adaptado pelo autor.

A area foi ampliada em meados de 1960, quando foram acrescentados mais

641 lotes de terras e, logo apds, em 1950, comecou a se estruturar a vila Py Crespo;
em 1953 surge a Vila Silveira, todas vizinhas.

Dando um salto de mais de meio século, a Vila Silveira, localizada no bairro

Trés Vendas, vem Ultima década, recebendo grandes empreendimentos imobiliarios

pelo programa Minha Casa Minha Vida do Governo Federal, através da Lei N° 11.977,

de 7 de julho de 2009 que fixa as regras do Programa Minha Casa Minha Vida

(PMCMV) que tem como finalidade criar mecanismos de incentivo a producéo e

compra de novas unidades habitacionais pelas familias com renda mensal de até 10

(dez) salarios minimos, que residam em qualquer municipio brasileiro, segundo o

Ministério das Cidades.

Figura 5- Localizacdo da Vila Silveira (Onde esté o objeto de estudo)



Fonte: Base cartografica PMPel, 2016 e elaborada por Anelise Milano Cardoso.




41

Na verdade, 0s municipios que querem receber o programa, precisam
desenvolver acdes que promovam habitagdo no ambito do Programa Minha Casa
Minha Vida para poder receber recursos para este tipo de habitacdo. No Plano Diretor
Municipal precisam estar previstos as areas ou regides que podem atender a
implantacdo de projetos, bem como as ag¢des necessarias para a viabilizacdo da
infraestrutura bésica, que esteja de acordo com as regras do programa, dos 0rgaos
ambientais, das concessionarias de energia elétrica, agua e saneamento. Ainda, que
a implantacdo de projetos atenda a uma demanda e que essa demanda tenha
facilidades de aquisi¢cdo da casa prépria. Diante do exposto, a Vila Silveira se encaixou
devido seus grandes vazios urbanos, como 0 mapa a seguir mostrara, e pela
proximidade de servicos publicos e da zona central, por isso os empreendimentos
imobiliarios, passaram a escolher o lugar.

Em consequéncia, os reflexos dessas instalagdes foram e estdo sedo imediatos
no comércio local/bairro. Mais adiante, entdo, verificaremos a ampliacdo ocupacional
demografica em antigos vazios urbanos e também a mudanca no quadro
socioeconémico como fatores a serem observados para dar perfil ao estudo de caso.
Logo, deixaremos evidente que o curto espaco de tempo e também de espaco, no
caso em estudo, foi fundamental para fazer essa andlise empirica com adaptacdo ao

processo regressivo-progressivo, como auxilia Carlos (2004):

O tempo e o espaco da vida cotidiana vdo sendo invadidos por exigéncias,
organizando-se na repeticdo e nesta dire¢do o uso do espacgo que comporta
um emprego de tempo vais se explicitar enquanto tempo homogéneo, medida
abstrata que passa a comandar a vida social e que aparece para Lefebvre
como aguele uso do transporte, da utilizacdo dos equipamentos; podemos
acrescentar a estes, aquele do flanar, isto porque no cotidiano ha muitas
modalidades de tempo social, como aquele do trabalho, do lazer, do nao-
trabalho (que anima a economia porque faz parte do tempo de consumo).
Agui o emprego do tempo explicita-o enquanto homogéneo, medida abstrata
do tempo que comanda a vida social (CARLQOS, 2004, p. 63).

O comércio faz parte da razdo de ser da cidade (Fernandes, 1997). Viabiliza
a sua existéncia, explica a sua organizacao interna e justifica muita da animacao que
nesta acontece. Através do comércio e dos lugares onde este se exerce, as pessoas
satisfazem necessidades, realizam desejos, veicula-se informacdo, difundem-se
inovagdes, criam-se lagos de sociabilidade, a vida acontece. Em suma, no comércio
reside o verdadeiro embrido da vida urbana naquilo que esta pressupde de interacao,

de troca em sentido lato e de producao de inovacao (Barata Salgueiro, 1996).
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Ortigoza (2001), nesse sentido, discute que:

Nos ultimos anos, a geografia brasileira tem se projetado de maneira mais
efetiva no plano nacional e mundial. Muito ha que se investigar,
principalmente nas pesquisas ligadas ao comércio e consumo do e no
espaco, na vertente por nos escolhida: a da geografia critica. Nesses estudos
deve-se partir da articulacéo dialética entre as relacdes sociais de producéo
e a reproducdo do espaco para se chegar a analise critica do urbano. O
urbano de ser visto como um processo dindmico, procurando-se entender o
seu conteddo em seu movimento contraditério e, nesta perspectiva de
analise, muito ainda tem que ser feito (p.1).

Na area estudada, essa “razao de ser”, citado anteriormente por Fernandes,
foi o cerne do estudo, pois alterou o universo total de moradores do lugar estudado,
logo, também, dos pontos de comércio.

Analisando do micro ao macro, temos a Vila Silveira, que esta inserida no
Bairro Trés Vendas, bairro esse que nao para de se expandir e a cada ano novos
loteamentos surgem. Esses loteamentos sdo conjuntos habitacionais que abrigam
uma grande parcela da populacdo que se estabelecem na cidade em busca de
trabalho e estudo e suas localizagbes sdo estratégicas devido aos interesses do
capital.

Indo mais além, é importante analisar o deslocamento da centralidade da
cidade em direcdo a zona norte, onde esta localizado o bairro em questdo. Esse
deslocamento tem como objetivo desobstruir o fluxo dentro do centro histdrico,
consequentemente faz com que a area se torne um forte ponto comercial, ja que
espacos urbanos vazios existentes no bairro estéo se valorizando diante desta politica
de interesses e investimentos habitacionais publicos e privados.

Segundo Sposito (2015), as atividades ligadas a producéo imobiliaria passam
a ser, em muitas cidades médias, o setor que mais cresce e que também mais
movimentam recursos humanos e financeiros, sendo assim, o valor da terra urbana
se valoriza e torna-se mercadoria disputada pelos agentes imobiliarios e da
construgdo criando variadas expectativas. Destacamos que h& prevaléncia dos
interesses fundiarios e imobiliarios nesses espagos urbanos vagos, ou como Sao
chamados de “vazios urbanos”, com isso, esses espacos passam a ser alvos de novos
projetos imobiliarios e de fundamental importancia para a efetivacdo dos projetos e
das acOes do poder publico em consonancia com o setor privado, no caso 0

imobiliario, que participa do ciclo de vida de alteracédo dos espacos urbanos na ultima



43

década em Pelotas. A seguir teremos imagens de alguns vazios urbanos e a logo a

seguir os empreendimentos existentes na atualidade.

Figura 6- Area da futura instalagéo dos condominios Granada | e II.
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Jodo Jacob Bainy 9 H

lotas, Rio Grande do Sul

S — g

Fonte: Google Street view, 2016

Figura 7- Entrada do Condominio Granada

Fonte: Acervo do autor, 2016

Figura 08 - Imagem do portico dos condominios Granada | e Il
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Fonte: Promotor Imobiliario do Empreendimento, 2012.

Figura 09 - Perspectiva aérea dos condominios Granada |l e Il

Fonte: Promotor Imobiliario do Empreendimento, 2012.

Figura 10- Foto da &rea da futura instalagdo do Condominio Sevilha, 2011
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Fonte: Google Street view, 2016

Figura 11- Condominio Sevilha, atualmente

Fonte: Acervo do autor, 2016

Fica evidente que os Programas de Habita¢cdes Populares, durante o governo
Lula e Dilma (2002-2016), corroborou para a ampliacdo deste tipo de investimento em
areas até entdo desvalorizadas no tecido urbano, € bom também salientar que
historicamente o Brasil vinha ostentando um grande déficit habitacional (cerca de 6
milhdes de moradias, fonte: IBGE-2015), principalmente para as classes dos
trabalhadores de média e de baixa renda, com isso a introducdo desses novos
loteamentos serviram também de expansédo de comércios e prestadores de servi¢cos
gue seguem essa logica segundo as referéncias bibliogréficas.

Figura 12- Imagem aérea atual (2016) da area estudada
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MAPA DE LOCALIZAGAO

Legenda:
—BR —— CONCRETO B corPOS DAGUA
ANTI PO v PEDRA CJviasivera IMAGEM DO ANO DE 2016
——— ASFALTO EXISTENTE SEM PAVIMENTACAO QUADRAS BASE CARTOGRAFICA: PMERSI2018
ASFALTO NOVO B ESCOLAMUNICIPAL SISTEMA DE PROJEGAO: UTM
DATUM: SIRGAS 2000

BASE IMAGEM: GOOGLE EARTH, 2016
ELABORADORA: ANELIZE MILANO CARDOSO

Fonte: Base cartografica PMPel, 2016 e elaborada por Anelise Milano Cardoso.

Figura 13- Imagem aérea da area estudada antes dos projetos Imobiliarios
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Legenda:

—— ASFALTO EXISTENTE
== ASFALTO NOVO

= CONCRETO I corPos DAGUA
e PEDRA [ viasivera
SEM PAVIMENTACAO QUADRAS

@ ESCOLAMUNICIPAL

IMAGEM DO ANO DE 2006

BASE CARTOGRAFICA: PMEPel, 2016
SISTEMA DE PROJEGAO: UTM
DATUM: SIRGAS 2000
BASE IMAGEM: GOOGLE EARTH, 2016
ELABORADORA: ANELIZE MILANO CARDOSO

Fonte: Base cartografica PMPel, 2016 e elaborada por Anelise Milano Cardoso.
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Em paralelo a essa politica nacional, temos o0 crescente aumento
populacional, o aumento do déficit, a manutencéo das classes sociais e outros fatores
econdbmicos, os quais fizeram com que os rumos da politica habitacional brasileira
refletissem na manutenc¢éo da politica municipal, no caso da cidade de Pelotas, a qual
recebeu cerca de 51 empreendimentos do MCMV. Ressalta-se, entdo, que as
mudancas no espaco geografico estudado estdo associadas a uma relacédo de tempo
e espaco, logo, entrelacando esses dois conceitos a vida urbana se desenha. De tal

maneira nos revela Carlos,

(...) nenhuma relagéo social acontece fora do espago. O espago é a condi¢ao
pés-moderna de relacdo com o tempo, sendo assim, 0 espago se associa
com uma dimenséo temporal e o tempo se associa a uma dimensao espacial.

Sobre essa politica habitacional estatal, especialmente a partir dos anos 2000,
duas formas de promocao vigoraram fortemente. A primeira caracterizada pela
promocao por arrendamento da moradia — PAR —, e outra através de incentivos do
governo por meio de subsidios e ampla abertura de crédito para a compra da casa
propria — PMCMV — (CHIARELLI, 2014, p.199). E, por isso, nessa Ultima, que o
trabalho busca um aprofundamento, uma vez que esse incremento de investimento
foi muito forte no bairro/vila/rua escolhido para o estudo de caso. Indo mais a fundo, o
Programa Minha Casa Minha Vida (PMCMV) possui trés faixas de renda familiar,
sendo elas:

Tabela 2 - Faixa de Renda da PMCMV 2016.

Faixa de renda Renda mensal familiar (R$) R!(egglaarl?oinﬁs;:‘:;tgzi)ar
Faixa 1 De 0,00 até 1.800,00 De0a205
Faixa 1,5 Acima de 1.800,00 até 2.350,00 | Acima de 2,05 até 2,67
Faixa 2 Acima de 2.350,00 até 3.600,00 | Acima de 2,67 até 4,09
Faixa 3 Acima de 3.600,00 até 6.500,00 | Acima de 4,09 até 7,39

Fonte: Portal Brasil, 2016a, p.1; Portal Brasil, 2016b, p.1

Na area estudada, e analisando a tabela do IBGE (tabela 3), que segue a

seguir, fica evidente a mudanca do quadro socioecondmico, com introducdo dos
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projetos imobiliarios que foram direcionados para a Vila Silveira, nos quais
predominou a faixa de renda 2 (Segundo dados do PMCMV), ou seja, familias com
renda até 3,6 mil reais. Com isso, os reflexos nos comeércios de bairro foram imediatos
de tal forma que a Rua Jodo Jacob Bainy, antes uma rua pacata e de domicilios,
passou por grande transformacdo, porque esses novos empreendimentos eram
encarados como novos mercados consumidores e alguns moradores da Vila Silveira
e de outras areas passaram a ver isso como oportunidade de negdcios. Devido a isso,
alguns venderam suas propriedades para aproveitar a alta do preco do imovel, outros
que ja estavam estabelecidos com comércio, vem buscando a sua adaptacdo a nova
realidade que se estabelece, e outros compraram terrenos e casas para investimentos

em comércio de bairro e prestacao de servicos.

Tabela 3 - Dados socioeconémicos do numero de pessoas responsaveis, por setor,

com rendimento nominal mensal em salarios minimos

Variaveis Xal la?2 2a3 3ab 5a10 10a 15
Setor X 100 112 57 31 24 1
Setor Y 2 42 36 65 68 16

Fonte: IBGE/2010.

Legenda:
Setor X = Morador Antigo;
Setor Y = Morador dos Novos Condominios;

As tabelas 2 e 3, fontes do Portal Brasil e do IBGE, respectivamente,
demonstram um incremento do perfil socioecondmico do "novo morador" dos
condominios da Vila Silveira, isso se confirma com a alteracéo dos fluxos de transito

e da funcionalidade que a area estudada vem atravessando.

2.4 A Rua e a Venda

Em Pelotas, até julho de 2015, foram construidos 51 empreendimentos,

totalizando 9.251 unidades habitacionais, sendo que na Vila Silveira, mais
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precisamente na Rua Joao Jacob Bainy e seu entorno, estao localizados seis desses
empreendimentos, totalizando cerca de 2.330 moradias, sejam elas horizontais ou
verticais e com perfis socioecondmicos que variam das faixas Il e lll, segundo dados
coletados da CEF e Prefeitura Municipal de Pelotas. Essas informacdes passam a ser
importantissimas para a interpretacdo do estudo, uma vez que a populacéo do lugar
aumentou e seu perfil socioecondbmico também, dessa forma refletindo nas atividades
de fluxos de pessoas, de negdécios e de comércio. Isso justifica-se, por, antes dos
empreendimentos imobiliarios, tinhamos 291 lotes na Rua Jo&do Jacob Bainy e seu
entorno, segundo dados coletados da Prefeitura de Pelotas, e que 0 croqui mostra a
seqguir (Figura 14).

Figura 14- Croqui que mostra os lotes anteriores ao PMCMV
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Fonte: Plano Diretor de Pelotas , 2010

Ao fazer uma breve anadlise hipotética, utilizando-se do perfil da familia
brasileira, segundo o IBGE/2010, quase 40% é composta por cerca de 4 pessoas por

domicilio e a totalizagdo de 2.330 novas moradias com a introdugédo destes novos
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condominios na Vila Silveira e multiplicado por 4 (casal e dois filhos - tx fecundidade
segue gréfico 1), teremos como estimativa um total de 9.320 novos habitantes. Estes,
por sua vez, com potencialidade de consumo maior que os habitantes antigos, ja que
os dados do IBGE, e também do PMCMV, indicam isso.

Gréfico 1: Evolucao da taxa de fecundidade no Brasil no periodo de 1940-2010

' 62 62 63

1940 1950 1960 1970 1980 1991 2000 2010

Fonte: IBGE, 2010

Como a Rua Joao Jacob Bainy é a rua de transito mais intenso e de chegada
e saida dos condominios estudados, ela passou a centralizar o comércio de
vizinhanca ou de bairro. Alguns desses séao resilientes, outros sao novos, ao levar em
consideracao o tempo estipulado para o estudo de caso que foi de 2006-2016.

A seguir, mostraremos 0 mapeamento das atividades econémicas em estudo

da area escolhida, incluindo do comércio novo e o resiliente.

Figura 15- Localizagdo dos Condominios e dos Comércios e Servigos da area em

estudo
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Legenda:

1) COMERCIO RESILIENTE ASFALTO NOVO [ Jrotes MAPA DA AREA DE E SHEUEDIE
@® CcoMmERcIO NOVO ——— CONCRETO B CORPOS DAGUA y

8R aememies PEDRA ] viasivera DETALHAMENTO COMERCIO LOCAL

ANTIPO e PRE MOLDADO BASE CARTOGRAFICA: PMEPel, 2016

x SISTEMA DE PROJECAO: UTM
ASFALTO EXISTENTE SEM PAVIMENTAGAQ DATUM: SIRGAS 2000
3 ESCOLA MUNICIPAL BASE IMAGEM: GOOGLE EARTH, 2016

ELABORADORA: ANELIZE MILANO CARDOSO

Fonte: Base cartografica PMPel, 2016 e elaborada por Anelise Milano Cardoso.

Tabela 4 - Tipologias de Comércio e de Prestacao de Servicos da area de estudo

segundo a classificacdo da CNAE.
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ATIVIDADE ECONOMICA DO CNAE POPULARMENTE Cédigo
CONHECIDO CNAE
1) vidragaria, exceto de veiculos; comércio Vidragaria 4743-1
varejista
2) escritério de contabilidade Escritorio contabil 6920-6
3) decoracdes para festas Decoracdes para festas *
4) saldo de festas Saldo de festas *
5) assados e grelhados Assados e grelhados *
6) comércio varejista de verduras e frutas Fruteira 4724-5
7) barbearia Barbearia 9602-5
8) comércio de material de construgdo Ferragem 4744-0
9) saldo de beleza unissex Salédo de beleza 9602-5
10) quadra de futebol Futsociety
11) padaria e confeitaria com predominancia de  Padaria 4721-1
revenda; comércio varejista
12) escola infantil Escolinha 8512-1
13) comércio varejista de verduras e frutas Fruteira 4724-5
14) minimercado comércio varejista Minimercado 4712-1
15); comércio de roupas masculinas, femininas Armarinho 4616-8
e infantis
16) oficina mecanica de veiculo automotor Oficina 4520-0
17) lava jato, lava rapido de veiculo automotor; Lava jato 4520-0
servicos de
18) servico de fornecimento de marmitex Marmitex 5620-1
19) loja de doces Doceria *
20) distribuidora de bebidas; comércio varejista Loja de bebidas 4723-7
21) oficina mecénica de veiculo automotor Oficina 4520-0
22) padaria e confeitaria com predominancia de  Padaria 4721-1
revenda; comércio varejista
23) loja de produtos veterinarios Pet shop 9606-2
24) académia de ginastica e musculacao; Académia 9313-1
25) restaurante com servico completo Restaurante e choperia 5611-2
26) saldo de beleza unissex Cabeleireiro 9602-5
27) comércio de roupas masculinas, femininas e Loja de roupas 4616-8
infantis
28) comércio varejista agougue Acougue 4722-9
29) minimercado comércio varejista Minimercado 4712-1
30) oficina mecanica de veiculo automotor Oficina 4520-0
31) padaria e confeitaria com predominancia de  Padaria 4721-1

revenda; comércio varejista

Fonte: CNAE/2016

*ndo existe classificacdo pela cnae

Na observacédo do local, podemos citar que o comércio de bairro tradicional,

como Acougue, Mercearia, Padaria e Fruteira ocupam importantes espac¢os. Por outro
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lado, novos “estilos” de comércios surgem devido aos novos “estilos” de
consumidores, esses com suas necessidades e vontades multiplas, como Loja de
Pets, Restaurante, Choperia, Academia, Futebol Society e Escolinha Infantil, o que
destaca a capacidade que tem o comércio de bairro/vizinhanca em se metamorfosear,
quando necessério, buscando dar ao morador do lugar aquilo que ele deseja e/ou de
que necessita. O grafico a seguir mostra a distribuicdo entre o Comércio Novo e o
Antigo ou Resiliente.

No caso em questdo, 0 novo supera o antigo, talvez como resultado da

dindmica urbana que promoveu uma nova configuracdo da rua:

Gréfico 2- Comparativo do Comércio Antigo e o Novo

Comércios

B Antigos M Novos

Fonte:Dados do autor, 2016.

Outro destaque ficou por conta da origem das atividades anteriores dos
comerciantes entrevistados, tanto o novo como o resiliente, cerca de 49% deles
informaram que ja eram comerciantes antes de estar com seus cOmercios e servigcos
na area estudada. Indo mais além, cerc a de 35% informaram que eram das areas

de educacéo e saude e estdo no comércio, atualmente.

Grafico 3- Origem das atividades anteriores dos comerciantes
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Atividades

B Comerciante M Satide ™ Educacdo M OQutras

Fonte:Dados do autor, 2016.

Ademais, foi verificado nas entrevistas que, no comércio de bairro, a familia
aparece com destaque, visto que muitos comércios estudados sao efetivados pela
familia, o que auxilia na gestédo e também no trabalho. Isso se transfere, muitas vezes,
para o nome dos estabelecimentos, que fala sobre a pessoa comerciante ou de sua

familia, como podemos verificar nas fotos a seguir:

Figura 16- Foto de uma Barbearia e de uma Quitanda na Rua Jodo Jacob Bainy.

J T ~

Fonte:Dados do autor, 2016.
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Figura 17- Foto de Acougue e Conveniéncias na Rua Jodo Jacob Bainy.

Fonte: Acervo do Autor, 2016

Figura 18- Foto de Minimercado na Rua Jo&ao Jacob Bainy.

% ~

Fonte: Acervo do Autor, 2016.

O estabelecimento comercial também pode falar sobre a casa do comerciante
ou seu endereco, no caso o0 nome da Rua, conforme mostrado anteriormente na foto.
Inclusive se percebe que sua resiliéncia esta ligada, muitas vezes, a essa
hereditariedade, ou seja, passando o estabelecimento comercial de “pai pra filho”,
imprescindivel, pois, uma analise de origem, segundo o exemplo mostrado pela foto
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anterior. Segundo Roberto da Matta, e adaptando seu texto para realidade estudada,
“a casa é o lugar do descanso, do aconchego, do controle, do parentesco e dos lagos
de sangue, ja a rua € o lugar do trabalho, da distancia, dos imprevistos, das relacbes
inevitaveis, como as profissionais”, e, neste estudo, verificou-se, em muitos casos,
gue a casa e o trabalho podem ser o mesmo endereco ou lugar.

Segundo Castells e Guimaraes (2007), em estudo realizado com varejo de
bairros, observaram que em centros dessa natureza, ao contrario do comércio da
regido central, o cliente normalmente tem afinidade com o proprietario da loja. Na
grande maioria, 0s proprietarios moram no bairro onde mantém o seu
estabelecimento, possuindo relacdes de vizinhanca e, em alguns casos, até de
parentesco com os clientes, fornecedores e com outros comerciantes. Com isso, 0
estabelecimento comercial torna-se um espaco de sociabilidade, muitas vezes, tido
como um “ponto de encontro” dos amigos. O comerciante desempenha um papel de
destaque e de alguma maneira cria-se uma rede social de comunicacdo com seus
moradores. No caso da area estudada, muitos comércios sdo também a moradia do
comerciante e sua familia, que, em muitos casos, servem de administradores e

funcionarios do mesmo comércio, também motivando a resiliéncia desta atividade.

2.5 Necessidades e desejos

Em um foco mais amplo e subjetivo, normalmente temos a necessidade ou o
desejo de consumir algo. Isso estd cada vez mais presente na sociedade
contemporanea de alto consumo, e ndo é diferente no lugar que o estudo foi
direcionado, pois nds, em diferentes momentos ao longo da vida, sentimos caréncias,
sentimos que precisamos preencher um vazio ou insuficiéncia. A partir dessa
sensacao, temos uma necessidade, que tentaremos satisfazer da forma mais rapida
e eficiente possivel. Quando a exigéncia de satisfacdo € muito elevada, procuramos
toda a informacéo que for preciso para alcancar o nosso objetivo, de maneira que
aparece em nés uma motivagédo. Apés aquela fase, a nossa necessidade adquire um
nome, ou seja, percebemos que a nossa caréncia s6 pode ser satisfeita com um
determinado produto concreto, por fim, aqui jA estamos perante as necessidades ou

desejos.
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As pessoas se alimentam, vestem-se, moram, comunicam-se, divertem-se,
por meio de bens e servicos mundiais, utilizando mercadorias produzidas pelo
capitalismo mundial, globalizado. Para muitos, o consumo representa uma satisfacao,
pois € a realizacdo de uma necessidade. Essas necessidades sédo, cada vez mais,
oriundas da evolucdo da civilizagdo e passam a integrar o rol das necessidades de
quem vive nesta civilizacdo. S&o como automoveis, roupas, sapatos, celulares, aulas
de linguas e mais uma infinidade de outras que surgiram e surgirdo, criando, assim,
novas expectativas de consumo para os individuos desta civilizacdo. A sociedade
capitalista associa 0 consumo a superioridade, ou seja, quanto maior o poder de
consumo maior a superioridade da pessoa ou, melhor ainda, o status desta pessoa
na sociedade. E na sociedade de consumo que vai instaurar novas regras dentro do
cotidiano, na sua discusséo atribui-se novamente uma contradicdo que € permanente
na dialética de Lefebvre, no pensamento dessa sociedade as necessidades agora séo
atendidas pelas vontades do consumidor, de fato ocorre um maior conhecimento dos
interesses “desejos e necessidades” Lefebvre (1991, p. 62), dele (consumidor), mas
se percebe ndo € um estudo sobre as necessidades sociais ou mesmo culturais, nota-
se, a principio, que se trata de necessidades individuais. Atendendo entdo a esse
projeto, a publicidade passa por analise:

Alias, a a¢éo sobre as necessidades dispde de meios mais poderosos que o
estudo de mercado e das motivacdes. Qual é o papel da publicidade? O
publicitario é o demiurgo da sociedade moderna, magico todo — poderoso que
concebe vitoriosamente a estratégia do desejo. Ou ndo passa de um modesto
e honesto intermediério que informa as necessidades e faz saber que este ou
aquele objeto se prepara para a satisfacdo do consumidor? (LEFEBVRE,
1991 p.63).

Por encontrar a felicidade plena ao consumir, o individuo se depara com um
mal estar, pois “consumir o satisfaz e ndo o satisfaz, o consumo néo é felicidade. O
bem-estar e o conforto ndo bastam para trazer alegria. Ele se enche de tédio”
(LEFEBVRE, 1991, p.104). Assim, as necessidades, o0 consumo e 0s comportamentos
se tornam padronizados enquanto tudo se torna mercadoria, contanto que se
encontrem quem venda e quem compre.

Contudo, devemos analisar 0 assunto em um pensamento e uma perspectiva

geogréfica, para tal, destaco Cachinho (2000, p.20), referéncia no estudo,
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Embora possa parecer simplista, esta idéia tem escapado geralmente ao
pensamento econémico e social mais influente no desenvolvimento das
investigacdes sobre o comércio com isso, a maioria dos modelos de estudo
0 espaco ou esta ausente ou é considerado de forma abstracta e 0 homem
reduzido & sua racionalidade econémica.

A geografia como ciéncia estuda as transformac¢des da paisagem urbana, cujo
objetivo é entender o modo como ela € produzida, as relagbes entre o ser humano
produtor do espaco e a sociedade na qual ele estd inserido. A paisagem nado é sé
momento atual, esta em constante movimento, € a relacédo entre fatores fisicos e sociais,

sociedade e natureza. No mesmo sentido, Santos (1978, p.145) alerta que:

Quando se pretende subordinar o espacial ao econémico, a primeira pergunta
gue acode é a seguinte: pode a economia funcionar sem uma base
geografica? A resposta naturalmente é ndo, mesmo se a palavra geografico
€ tomada na sua acepc¢ao mais equivocada, como um sinénimo de condi¢éo
natural. O fato, porém, é gque muitos economistas e tantos outros cientistas
sociais somente falam do espaco dentro dessa acepgéo estreita e errada.

Ainda buscando uma variacdo de pensamentos, a paisagem € produzida e
reproduzida e em muitos casos se transforma em mercadoria e logo € consumida, o
grupo musical Engenheiros do Hawaii transmite a tematica abordada no trecho da

musica 32 do Plural:

Corrida pra vender cigarro
cigarro pra vender remédio
remédio pra curar a tosse
tossir, cuspir, jogar pra fora
corrida pra vender os carros
pneu, cerveja e gasolina
cabeca pra usar boné

e professar a fé de quem patrocina (2x)

Refrédo

Eles querem te vender, eles querem te comprar
guerem te matar, de rir ...

Querem te fazer chorar

guem séo eles?

guem eles pensam que sao?(2x)
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Segundo o pensamento de Santos, o avan¢o do consumo e do capitalismo,
que atualmente é classificado como meio técnico-cientifico-informacional, foi e é
marcado por um grande avanco tecnoldgico na area das telecomunicacdes e
informatica, o que influencia na ampliacdo da infraestrutura de transporte e
telecomunicacdes responsaveis pela rapidez e qualidade da circulacdo de pessoas,
mercadorias, servigos e informacdo. Além disso, reflete o lado maléfico, deste
momento, batizado de globalizacao, pois, para ele, a unido de “novas técnicas” deste
“‘novo mundo” expde as desigualdades sociais, econdmicas e também de consumo.
Milton Santos, apesar da critica feroz de uma época marcada pela globalizacéo
globalitaria, era otimista e acreditava num novo tempo: “a globalizacao atual ndo é
irreversivel” (p.174), e no bojo do préprio fendbmeno da globalizagdo busca uma
mudanca, bastando para isso que “se completem as duas grandes mutagdes ora em

gestacdo: a mutacgao tecnoldgica e a mutagao filosofica da espécie humana” (p.174).

No trabalho apresentado tentou-se buscar evidéncias, através da pesquisa de
campo, que ha esse enclave, ou esse “territério incerto” entre as necessidades e os
desejos, pois, ao classificarmos o comércio local, verificamos que uma padaria (figura
19 e 20), hipoteticamente, pode ser uma necessidade, j& uma choperia (figura 21), um
desejo, e esses dois estilos de comércio tém na vila/rua estudada, mostrando o mix?
de comércio e servico gue vem buscando seu espaco, sendo ele resiliente ou novo
(figura 20). Verificou-se que esses conjuntos de comércios e servi¢cos estudados estao
estruturados na dialética necessidades e/ou desejos e o0 desenvolvimento e
metamorfose urbana corrobora com isso e em um sistema comercial nem todos os
agentes e relacfes possuem o mesmo poder de estruturacdo e definicdo, como
diferente também é sua capacidade de mediacdo, assim sendo impossivel dar conta
de todos os elementos e relacdes que se estabelecem no seio do sistema e este

estudo se restringe a fazer uma analise de caso.

Figura 19- Padaria em 2011.

2 Mix é uma expressdo que na traducdo da palavra em portugués quer dizer: mistura, mesclar, juntar,
combinar, agregar ...
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Fonte: Google Street view, 2011

Figura 20- Padaria Atual e com um acréscimo de u
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Fonte: Acervo do Autor, 2016.

Parafraseando Cachinho, sobre o estilo e classificacdo do comércio ele
estabelece a “Roda da Distribuicdo”, a qual sustenta que todas as lojas passam por
uma fase de introducdo, maturidade e de vulnerabilidade, ao longo das quais o0s
precos dos produtos, as margens de lucro e os custos das operacdes se elevam
progressivamente ao longo do tempo, portanto a adaptacao e uma gestdo competente
é fundamental pra evolucéo e perenidade do comércio. No trabalho ficou claro que a
gestao de muitos comércios entrevistados em campo nao se da de forma profissional,
isso poderd acarretar a quebra do ciclo de vida do comércio, pois da introducao podera

ir direto para a vulnerabilidade, se nao verificado a gestdo mais competente. Pois,
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segundo Cachinho, na teoria do “Ciclo de Vida do Comércio” considera que os pontos
de venda do comércio, a semelhanca do que acontece com os produtos, as pessoas
ou até mesmo as modas filosoficas, passam inexoravelmente pelos estagios de
nascimento, crescimento, maturidade e declinio. Na tentativa de se manter o comeércio
de bairro busca sua adaptacdo ao tempo presente e ao ambiente inserido, como
podemos verificar na figura a seguir que mostra uma Choperia em conjunto com uma
Academia, buscando uma renovacdo naquilo que se tem tradicionalmente por

comércio de bairro.

Figura 21- Comércio e Servigos novos (Academia e Choperia).
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Fonte: acervo do autor, 2016.

Dando énfase ao subcapitulo em destaque, o grafico a seguir retrata a visdo
do comerciante entrevistado em relacdo ao seu produto ou servico, quando

guestionado se ele tem isso como necessidade ou desejo:
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Gréfico 4- Amostra da Pesquisa de Campo com a consideracao do comerciante

Considera seu
Comércio/Servi¢o

m Necessidade m Desejo

Fonte: Dados Coletados em Campo, 2016.

Essa classificacdo entre necessidade e desejo € muito relativa, pois o que pra
um pode ser necessidade pra outro € desejo, embora na pesquisa de opinido o

desejo se estabelece fortemente, segundo 0s entrevistados.

2.6 Resiliéncia Comercial e Segregacao

Outro ponto observado com as entrevistas e 0s questionarios, foi a resiliéncia
de alguns comércios que sobrevivem mesmo com a chegada de novos comércios e
novos consumidores. Entretanto, o que € um comércio de bairro resiliente?

A partir de uma breve revisdo de literatura, discorre-se sobre o conceito de
resiliéncia, desde sua concepcdo até sua recentemente popularizacdo no meio
politico, em discursos académicos e na midia. Com o processo de globalizagéo
urbana, areas atrofiadas tiveram que passar por modificagfes/alteracdes e assim se
reconectar ao meio circulante. Sendo assim, muitos autores inserem esse processo
na “resiliéncia”’, caracterizados por diferentes acdes de renovacdo urbana e
recuperacdo econdmica, que objetivam a transformagdo das é&reas centrais,
exemplificadas por melhorias na estrutura fisica dos espagos dos publicos para o

convivio social e para os deslocamentos, melhoria da acessibilidade e dos sistemas
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de transporte, investimentos privados com vistas a renovacao dos edificios e das
empresas, além de acdes de marketing para a divulgacao da area central.

Na verdade, o termo “resiliéncia” € multidisciplinar, associa-se a termos latinos
como “resilire” ou “resilio”, que significam retomar um ponto de partida, saltar para
tras, recuperar, recuar (“bouce”, ou “boucing back”). Sendo que no decorrer dos anos,
o conceito foi utilizado por diferentes areas do conhecimento, inclusive mais
recentemente pelas ciéncias sociais, como na economia com Batabyal (1998) e na
geografia com Adger (2000), as quais constatam que a presenca do fator humano
implica em maior complexidade.

Na figura a seguir, € representada a esquematica da evolugdo da utilizacdo do
termo resiliéncia (GONCALVES, 2014).

Figura 22: Esquema da evolugao da utilizagdo do termo resiliéncia.
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Fonte: Gongalves, 2014, p. 115.

No ambito dos estudos urbanos, a resiliéncia ganhou destaque na segunda
década dos anos 2000, momento marcado por varias mudancas na sociedade
capitalista e em consequéncia, sobretudo das crises macroecondmicas. Existem

diversos significados para resiliéncia de acordo com a &rea considerada, porém
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destaca-se a perspectiva do conceito derivado da ecologia, nomeadamente pelo
bidlogo canadense Crawford Stanley Holling em seu trabalho “resilience and stability
of ecological systems”. Essa definigdo de resiliéncia, da década de 1960/1970,
fundamentada na ecologia, tem sido adotada pela sociologia, pela economia, ciéncia
politica etc. (GONCALVES, 2014). Contudo, como reconhece a unhabitat (2014, s/p),
a resiliéncia é “tanto un protector de los beneficios del desarrollo, como un conducto
para el desarrollo sostenible”, traduzindo: “tanto um protetor dos beneficios do

desenvolvimento, como um canal para o desenvolvimento sustentavel”.

Tabela 5 - Sintese de algumas definicées de resiliéncia.

Resiliéncia Abrange principios fisicos relativos a velocidade do retorno a normalidade e
manutenc&o de eficiéncia de objetos. E o processo de adaptacéo a situagdes
gue mudam constantemente (SALGUEIRO, 2011).

Resiliéncia Probabilidade de transicdo entre os estados, como funcdo do balangco entre
Econdmica atividades de producéo e padrbes de consumo, condicionada pela acdo dos
decisores (BROCK et al., 2002).
N&o € uma caracteristica estatica, pelo contrario, configura um processo
dindmico, influenciado, quer por choques de grande impacto, quer por tensdes
constantes que forcam alteragcfes estruturais e mudancas incrementais
permanentes (MARTIN, 2011).

Sistemas Séao aqueles que suportam uma grande quantidade de estresse antes de

Resilientes mudarem a um novo estado (MADDOX, s/d).

Resiliéncia A medida em que as cidades sdo capazes de resistir a mudancas antes de

Urbana reorganizar completamente (Organizacao das Cidades Patriménio Mundial,
2015).

Perspectivas Habilidade de enfrentar situacdes criticas por meio de a¢des que tendem a

das atividades recolocar a funcionalidade de servigos individuais ou uma area comercial

de comércio (SALGUEIRO, 2011).
Habilidade de diferentes tipos de comércio varejista, em diferentes escalas, para
adaptar-se a mudangas, crises ou impactos mudando o sistema de equilibrio,
sem perder a performance de suas fun¢des de uma maneira sustentavel
(KARRHOLM et al., 2011 definicdo do projeto REPLACIS — Retail Planning for
Cities Sustainability).

Fonte: Organizado a partir de Pacheco (2012) e Gongalves (2014).

Assim, considera-se que 0 tempo, 0 espagco e 0 contexto social sao

imprescindiveis a compreensédo de determinada resiliéncia em relacédo a algum fator.
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Assim, busca-se tecer algumas consideragcdes sobre o “comércio de bairro” na rua
Jodo Jacob Bainy, com vista de compreender as transformacdes sofridas na ultima
década, e analisar esse novo panorama que resultou na resiliéncia dos
comeércios/servicos de bairro da area em estudo. Além, entdo, de perceber que sua
resiliéncia esta ligada, muitas vezes, a hereditariedade, como ja citado anteriormente,
mas acrescentando também o uso das técnicas como midia (propaganda), disposi¢ao
e apresentacdo do bem, produto ou servicos e forma de pagamento. Inclusive, em
alguns casos pesquisados, ainda se mantém o famoso e arcaico caderninho de fiado.
Com isso se torna imprescindivel uma analise destes conjuntos de fatores. Logo,

parafraseando Cachinho,

A mudanca sempre esteve presente no comércio urbano, sendo o0s
comerciantes e os consumidores 0s seus arquitetos por exceléncia. Os
comerciantes, porque inseridos em ambientes sempre mais exigentes e
competitivos, para expandirem 0s seus negoécios ou simplesmente
sobreviverem, necessitam de renovar permanentemente as suas estratégias
de gestéo, lancar no mercado novos produtos, e criar novas lojas e ambientes
de consumo.

Visto isso, este trabalho percorre o viés do comércio de bairro e sua
metamorfose diante da dinamica urbana, tanto o novo como o resiliente, 0s quais vém
se adaptando ou tentando se adaptar as mudancas urbanas ali ocorridas na ultima
década. Em consequéncia, mostraremos um gréafico (5) com dados da pesquisa que
indaga do comerciante a estimativa da sua clientela em relacdo a origem geral
(clientela da vila), logo ap6s, a origem mais precisa, no grafico 6, (clientela dos
condominios) e se ele vé diferencas socioeconémicas em relacdo a sua clientela

(gréfico 7).

Grafico 5- Estimativa da origem dos clientes segundo os proprietarios dos comércios
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Estimativa de Clientes

® Do Bairro ™ DeFora

Fonte: Dados do autor, 2016.

Grafico 6- estimativa de origem dos clientes dos condominios segundo o0s

proprietarios dos comeércios

Qual a Estimativa de Clientes da Vila
Silveira de 1 a 10 sao dos
Condominios?

mlad m5a6 7a8 m9alo

Fonte: Dados Coletados em Campo, 2016.

Gréfico 7- Diferencas no perfil socioecondmico segundo o0s proprietarios dos

COmeércios
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Diferencas
Socioeconomicas

B Sim ™ Nao

Fonte: Dados do autor, 2016.

De acordo com os graficos observados anteriormente, feitos por meio de
informacBes das entrevistas de campo com 0s comerciantes e prestadores de
servicgos, e relacionando com dados do perfil socioeconémico do PMCMYV, vislumbra-
se uma diferenca ndo sé no volume demografico, como também no padrdo de
consumo desse novo panorama da rua Jodo Jacob Bainy. Sendo assim, esse
comeércio/servico passou a se adaptar, como mostra dados coletados em campo em
relacdo ao horéario de funcionamento, disposi¢cdo de produtos, ampliagdo do prédio
comercial, introducéo de tecnologias na atividade produtiva e formas de pagamento
diversificadas, inclusive introduzindo as maquinas de cartdo. Segundo Cachinho, o
comércio de retalho tem que estar em consonancia com o estilo de clientela que ele
esta inserido, ou seja verificar o gosto e estilo de consumidor que se tem e aqueles
que se quer atingir, portanto esse questionamento da diferenca do perfil

socioeconémico verificado pelo dono do comércio ou servi¢o é fundamental.

O gréfico (8) a seguir mostra alguns dados referentes a modificacdo que
alguns comerciantes e prestadores de servicos fizeram para manter sua clientela e

conquistar outras.
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Gréfico 8- Alteracbes nos estabelecimentos comerciais

B ModificagcOes
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Amp. Prédio Moveis Produtos Tecnologias

Fonte: Dados Coletados em Campo, 2016.

O grafico anterior mostra que foram necessérias adaptacbes dos
comerciantes e de prestadores de servigos para o incremento dos produtos/servigos
vendidos, como por exemplo: melhor maneira de expor e diversificacdo de produtos,
segue imagem a seguir, também ficou nitido a importancia de introduzir tecnologias
pra ajudar nas atividades diarias, como dar baixa em estoque, fazer pedido e
pagamentos via digital, e por fim, a ampliacdo dos prédios e modveis, isso tudo
objetivando melhores resultados.

As imagens que se seguem mostram essas adaptagfes de comerciantes e

prestadores de servicos.

Figura 23- Fachada modificada (2016)
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Fonte: Acervo do autor, 2016

Na figura 23, temos um domicilio que foi adaptado para loja de roupas, e pra
isso a proprietaria modificou a fachada colocando duas vitrines para mostrar suas
mercadorias, no caso roupas. Segundo a proprietaria, a rua se transformou muito nos
altimos anos, logo ela vé que as vitrines sdo fundamentais, para dar maior visibilidade

de seu comeércio.

Figura 24- Fachada anterior

Fonte: Acervo do Autor, 2016
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Fica nitida a necessidade de vitrine para esse tipo de negdécio, no caso € loja
de roupas e acessorios femininos. A dona da loja precisou investir na exposicdo das
suas mercadorias, mostrando uma alteracéo de pensamento e de adaptacéao, pois a
rua se tornou uma passarela de oportunidades. Também foi necessario a adaptacao

da acessibilidade de portadores de deficiéncias ao comércio, vejamos:

Figura 25: Adaptacdo para acessibiidade em estabelecimento comercial

Fonte: Acervo do Autor, 2017

Figura 26- Comércio antigo também com adaptacéo com a acessibilidade

Fonte: Acervo do autor, 2016.
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Por meio do horario de nivel de movimentagdo (hora do pico), podemos ter
uma nogéao do estilo de vida da clientela que vem se estabelecendo na area de estudo.

Vejamos o gréafico sobre isso:

Grafico 9- Nivel/Horario de Movimentacao da Clientela do Comércio Local
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Fonte: Dados do autor

Existe evidéncia, segundo o grafico anterior, que o perfil predominante da
clientela da area de estudo pode ser trabalhadores que chegam em suas residéncias
apos 18 horas. A partir disso, verifica-se um maior fluxo de clientela nos comércio e
servicos da Vila Silveira, além de uma segunda “hora de pico” préximo do meio dia. E
bom dizer que neste levantamento alguns poucos cCOmércios e servicos nado se
enquadram devido ao estilo de servico ou produto que trabalham.

Indo ainda na direcdo do olhar comparativo da paisagem, também se faz
necessario a analise socioeconémica do antigo morador com o novo morador da “Vila
Silveira” através de imagem das residéncias instaladas na rua Joao Jacob Bainy
verificamos uma alteracao na paisagem da Vila Silveira. O movimento da paisagem diz
sobre o olhar a paisagem e abstrair seu movimento intrinseco, ignorar as pessoas, e sentir
gue ha uma identidade entre elas. Carlos (1994, p. 58) diz que "o urbano marca néo s6 o
ritmo da vida, mas o modo de vida e o pensar a vida". O urbano expressa os contrastes
do espaco produzido pela sociedade, onde o capital trabalho julga as prioridades e

diretrizes do processo de producdo do espaco. Sendo assim, a paisagem esta em pleno
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movimento, expressa no cotidiano da cidade, marcado pelo andar apressado, pelos

passos largos. Carlos (1994, p. 64) conclui que:
Enfim, a paisagem considerada como forma do espago geografico esconde e
revela o movimento, sua historicidade e sua natureza social, bem como seu
dinamismo determinado pelo tipo de "desenvolvimento" que a reproducdo do
capital imprime ao processo espacial. O urbano aparece como obra histérica
gue se reproduz continuamente; onde todos os elementos que atuaram ou
atuam no processo histérico estdo inscritos, onde a cidade aparece como a
materializacdo da reproducdo das relacdes materiais de producdo de
determinada sociedade, num determinado momento da histéria da

humanidade.

Dentro desta perspectiva, as figuras a seguir transferem ao observador
impressdes diversas, mas principalmente a materialidade da diferenca
socioeconbmica que vem se estabelecendo no lugar do estudo. A segregacdo do
espaco urbano se da conforme o tempo e o espaco estudado. Para Vieira (2005, p.
92), € o modelo de crescimento que impera a légica do mercado de terras urbanas

préprias do capitalismo.
A valorizacédo de lotes, forcando as camadas mais pobres da populacdo a se
afastarem do centro, como local de moradia, indo localizar-se nas periferias,
sem infraestrutura, reproduz um modelo de crescimento em que impera a
l6gica do mercado de terras urbanas proprias do capitalismo.(VIEIRA, 2005,
p. 92)

O autor Sidney Gongalves Vieira em sua obra “A cidade fragmentada: o
planejamento e a Segregacdo Social do Espaco Urbano em Pelotas" (2005), fala
sobre a segregacéo que ocorre no espaco urbano da cidade de Pelotas.

Vieira (2005, p.36) considera que:

z

A segregacdo espacial € uma nota da paisagem urbana, gerada por
distribuicdo de renda no processo produtivo. A questdo da moradia nas
cidades evidencia bem esse quadro, marcado pelas diferencas entre as
vérias zonas de residéncia, existentes numa mesma cidade. As diferencas de
habitacdes, vao desde o simples lugar debaixo da ponte ou no banco da praca
até os suntuosos palacetes e lindas mansées, dos condominios fechados ou
das "zonas nobres" das cidades. As contradi¢cbes se tornam explicitas no

espago.
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Figura 27- Morador antigo (1970)

Fonte: Acervo do Autor, 2017.

As figuras 27 e 28 mostram a diferenca socioecondmica ja citada pelos
proprietarios comerciais anteriormente, ficando nitido a necessidade de seus servicos
estarem adaptados a essa nova realidade. A rua Jodo Jacob Bainy estd em processo

nao so de transformacdes urbana, mas também social.

Figura 28- Morador novo

Fonte: Acervo do Autor, 2016.
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N&o é a seara do trabalho, porém é de fundamental importancia entender que
0s agentes modeladores do espacgo sdo responséveis pelos processos espaciais e as
respectivas formas, pela organizacdo espacial desigual e mutivel da cidade
capitalista, que permitem a todo momento e ao longo do tempo, as mudancas de
localizacdo dentro de uma cidade. Corréa (1995) diz que 0s processos espaciais
envolvem a acdo humana, o tempo, 0 espacgo e a mudancga, citando seis processos e
suas respectivas formas: centralizacao e a area central, descentraliza¢éo e os nucleos
secundarios, coesao e as areas sociais, dinamica espacial da segregacao e por ultimo
a inércia e as areas cristalizadas.Na Vila Silveira, isso ficou evidente dentro do tempo
estabelecido pelo estudo, pois na ultima década se elevou muito a valorizacdo do
terreno urbano, reflexo dos programas estatais promovi dos também na ultima

década, e as imagem anteriores e as duas a seguir mostram isso.

Figura 29- Morador antigo (1980)

Fonte: Acervo do Autor, 2016
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Figura 30- Morador novo (2016)

Fonte: Acervo do Autor, 2016

Por fim, quando foi questionado aos entrevistados sobre “Expectativas
Futuras”, muitos se manifestaram com boas e 6timas, mesmo com uma crise
econbmica em andamento no momento da pesquisa, talvez essa positividade
observada nas entrelinhas das falas dos entrevistados se da, principalmente, devido
ao anuncio de outro empreendimento imobiliario, o Bairro Quartier, um projeto mais
arrojado e de faixa salarial maior que os condominios atuais, comecando a
terraplanagem (figura 31) no inicio de 2017 e esse investimento privado de uma
grande construtora se aliou aos investimentos publicos na pavimentacao,
asfaltamento e calcamento da rua Jodo Jacob Bainy, como mostram as figuras a
seguir, tornando-a extremamente movimentada, inclusive é alvo de reclamacdes de
alguns moradores, conforme observados em entrevistas realizadas neste trabalho.

E de fundamental importancia, porém sem entrar na seara profundamente, a
diferenciacéo entre desenvolvimento de crescimento de uma cidade, para Souza (2010),
desenvolvimento pode ser entendido como uma mudanga social positiva, j& Furtado
(1961), considera que o desenvolvimento econémico € o processo de mudanca estrutural

da economia que leva & melhoria do bem-estar de sua populagéo:

Desenvolvimento econdmico consiste na introdu¢do de novas combinactes
de fatores de produgdo visando aumentar a produtividade do trabalho.

Quando cresce a produtividade do trabalho aumenta o produto social, isto €,



77

a quantidade de bens e servicos a disposicéo da sociedade. Por outro lado,
0 crescimento da renda provoca nos consumidores reagfes que aumentam a
procura e modificam sua estrutura. O aumento e a diversificagao da procura
fazem com que também se modifique a estrutura da producéo. (FURTADO,
1961).

Diante disso, o processo de producéo e (re)producdo do espaco é fruto das
necessidades do ser humano, é o modo de ocupacdo da cidade a partir da
necessidade de produzir, consumir, habitar ou viver. O urbano & produto histérico,
presente e imediato, como produto da producao e reproducao dos seres humanos. A
figura a seguir mostra a adaptacdo de uma residéncia que passou a ser reformada
para ser sede de uma futura farmacia, segundo o investidor, que no caso € um novo
comerciante na area, ele viu oportunidade de investimento, ja que a Vila Silveira ndo

tem esse modelo de comércio.

Figura 31: Residéncia reformada pra ser sede de uma farmacia

Fonte: Acervo do Autor, 2016
Na figura a seguir, temos uma residéncia cedendo lugar para futuros comeércios
e servicos na sua base e mantendo a fungcdo de residéncia na parte superior,

otimizando assim o espaco.
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Figura 32- Prédio multifuncional (Residéncia e Comércio)

Fonte: Acervo do Autor, 2016

As mudancas observadas na paisagem nao ocorreram de um dia para o outro,
fazem parte de um processo de (re)producdo do espaco urbano, notavel apenas
quando foram considerados alguns anos, no caso em estudo a Gltima década. A seguir
teremos imagens da terraplanagem do novo bairro o Quartier em comparacéo de 2016
e 2017:

Figura 33- Terraplanagem do Quatrtier.




Figura 34- Placa do Governo Federal - Pavimentagcdo da Rua Jo&o Jacob Bainy.
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Fonte: Acervo do Autor, 2016

Figura 35- Pavimentacédo da Rua Jo&o Jacob Bainy.
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Fonte: Acervo do Autor, 2016
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Figura 36- A Rua J.J. Bainy asfaltada em fevereiro de 2017

Fonte: Acervo do Autor, 2017

Figura 37- A Rua J.J. Bainy asfaltada em fevereiro de 2017

Fonte: Acervo do Autor, 2017



Figura 38- Como era a Rua Jodo Jacob Bainy antes dos investimentos publicos do
PAC2

Fonte: Diario Popular, 2015.

Figura 39- Terraplanagem do novo bairro

Fonte: Acervo do Autor, 2017
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Figura 40- Terraplanagem e instalagéo de drenagem do novo bairro

Fonte: Acervo do Autor, 2017

Mesmo antes do inicio das obras, o Bairro Quartier jA vem causando
expectativas nos moradores da Vila Silveira, pois a ideia de investimento extrapola a

realidade do lugar, deixando assim novas possibilidades de mudancas de paisagens.

Figura 41- Croqui de divulgacéao apresentado pelos investidores da ideia
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Fonte: Material de divulgac&o da empresa que lidera a ideia, 2016.

Figura 42- Maquete apresentada na FENADOCE, 2015.
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Fonte: Empresa que lidera a ideia do Bairro Quartier, 2015.

Figura 43- Maguete apresentada na FENADOCE, 2015.

Fonte: Empresa que lidera a ideia do Bairro Quartier, 2015.

Ainda dentro da perspectiva de futuro, a Vila Silveira se mostra resiliente e

transformadora com grande capacidade de investimentos que vem modificando sua
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estrutura fisica e também de movimentacgéo e servi¢os publicos como, pavimentacao,
asfaltamento, agua, esgoto, eletrificacdo, servicos de internet, de tvs por cabos e
assinaturas e também de servicos e comércios locais, logo isso impacta diretamente

na paisagem do loco estudado.

Figura 44- Servico de Asfaltamento na rua Jodo Jacéb Bainy

Fonte: Acervo do Autor, 2016

Figura 45- Rua Jodo Jacob Bainy, ja asfaltada

I [Ty W

Fonte: Acervo do Autor, 2016



Figura 46- Bonecos colocados por moradores em forma de protesto na demora da

obra na rua Joédo Jacob Bainy

Fonte: Acervo do Autor, 2016

85



3 CONSIDERACOES FINAIS

Diante do que foi proposto para o desenvolvimento desta dissertacao,
buscamos destacar algumas consideracfes que possam ajudar a esclarecer e a
explicitar o que realmente tentamos realizar no decorrer de toda a trajetoria que
envolveu as partes tedrica e empirica, visto que muitas vezes esse processo nao se
completa da forma como esperamos. Assim, varios referenciais teéricos afirmam que
um trabalho cientifico deve contemplar fontes seguras, ou seja, ndo devemos utilizar
qualquer informacdo para que cheguemos as conclusbes que convencam apenas
superficialmente, pois é preciso revelar o que estd por tras daquilo que nao
conseguimos perceber ou mesmo enxergar. Portanto, o que vimos demonstradas sao
situacdes que refletem as dulvidas e incertezas que estiveram presentes nos
momentos que se seguiram para que este trabalho fosse elaborado, embora a
tematica central comércio de bairro e sua metamorfose diante da dindmica urbana n&o
se esgote aqui, ja que sdo inumeras as indagacdes que permeiam o conhecimento
cientifico, mas que servem de estimulos para que novas ideias surjam para serem
colocadas em prética de no contexto da geografia urbana, mais precisamente, na area
especifica de comércio e consumo.

A hipétese perseguida diante da area da Geografia de Comércio e Consumo
foi: “As transformagdes urbanas ocorridas na area estudada impulsionaram e
metamorfosearam o comércio de bairro?”

Pois bem. O espaco urbano se caracteriza pela heterogeneidade de
elementos, e um desses elementos € o comerciante inserido neste espaco que ao
mesmo tempo serve de lugar de consumo e também de conflito e isso vem se
intensificando cada vez mais, principalmente no ambiente de grande fluxo e de
interesses diversos, explicitado na dissertacéo.

Foi ao pensar dessa maneira que o trabalho que desenvolvemos esteve
diretamente ligado ao objeto de estudo, fazendo parte da temética escolhida que tem
como principal objetivo analisar transformagéo urbana e a dindmica do comércio de
bairro, visto que ndo podemos considera-los inertes diante da imagem que a area
estudada adquiriu no contexto da geografia urbana e das alteracdes das paisagens.
Sendo assim, fica claro que o crescimento urbano, demografico e as transformacdes
de paisagem com os empreendimentos imobilidrios foram elementos de constantes

analises no transcorrer do trabalho e eles corroboram com os objetivos especificos, ja
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que, no desenvolvimento do trabalho, ha evidéncia de que as transformacdes urbanas
na Vila Silveira estimularam a resiliéncia do comércio de bairro e a atracdo de novos
investimentos também no setor de comércio e servico, inclusive colaborando com um
“mix” de atividades que outrora n&o era visto.

Assim, € possivel perceber que a observacao do hoje e o estudo do ontem,
No processo regressivo-progressivo, foi um fio condutor do trabalho, o que
estabeleceu um recorte de tempo, no caso 2006/2016. Verificamos, pois, grandes
transformacdes e também grandes conexdes da parte empirica com a teoria
estudada. Além disso, esse trabalho seguiu um caminho com apoio do processo
metodoldgico que pudesse demonstrar 0 que 0s nossos olhos veem, fizesse entender
as origens, o passado e as virtualidades. Com essas subjetividades aprontas foi
necessario buscar objetividades através das observacfes, pesquisas de campo e
entrevistas.

Em termos metodoldgicos, essas constatacfes praticas e tedricas se
traduzem num conjunto de procedimentos voltados a explorar especificamente a
“dupla complexidade” da realidade urbana da ultima década, com a qual a pesquisa
trabalha, porque o local estudado se depara com as metamorfoses internas e externas
e isso reflete diretamente no “comércio de bairro”. Assim, a analise da complexidade
horizontal é fundamental em um primeiro momento, ja que busca a interpretacao do
hoje, porém, em um segundo momento, a complexidade vertical aprofundard o
diagndéstico da pesquisa e buscara uma analise de épocas, 0 que torna entrevistas e
questionarios fundamentais para que se vislumbre a ordem proxima e distante da
metodologia em questdo, desta forma é necessario a datacdo no transcorrer do
trabalho, para que tenhamos maior precisdo e coeréncia entre as complexidades
horizontal e vertical.

Outro ponto de destaque foi a escolha pelo método de pesquisa que repousa
no Estudo de Caso. Apés andlises de varios outros métodos, chegamos a concluséo
de que esse seria 0 método mais efetivo para o objeto estudado, no caso, comércio
de bairro e sua metamorfose diante da dinamica urbana. Sendo muito importantes
essas constatacdes nas praticas de pesquisa e a relacdo com as teorias lidas, uma
vez que se traduz num conjunto de procedimentos voltados a explorar
especificamente a “dupla complexidade” da realidade urbana da ultima década, com
a qual a pesquisa trabalha. Isso, porque o local estudado se depara com as

metamorfoses internas e externas o que reflete diretamente no “comércio de bairro”.
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Em consequéncia, a analise da complexidade horizontal foi fundamental em um
primeiro momento, ja que busca a interpretacdo do hoje, todavia, em um segundo
momento, a complexidade vertical aprofundou o diagndstico da pesquisa e buscou
uma analise de épocas. Com isso, as entrevistas e questionarios foram fundamentais
para que se vislumbre a ordem proxima e distante da metodologia com que foi
conduzido o trabalho.

No transcorrer do trabalho de campo, tivemos que fazer algumas adaptacdes
nas entrevistas, visto que aquilo que o pesquisador prepara para serem as perguntas
podera aparecer, no meio da pesquisa, sob novas indagacdes, e nao foi diferente
neste caso, mostrando que a pesquisa também sofre transformacfes no processo de
investigacdo. Por sua vez, o trabalho mostrou que muitos comerciantes e prestadores
de servicos estdo buscando adaptacdes ao novo mercado que se estabelece. Sim,
novo, pois como ja citado em capitulos anteriores, sdo cerca de 10 mil novos
moradores atraidos pelos novos empreendimentos imobiliarios, que no total somam-
se 6 e indo para um possivel 7° empreendimento, se o Bairro Quartier prosperar.
Dessa forma, um estudo de mercado € fundamental, e acreditamos que esse trabalho
também se destina para isso, ou seja, informar ao comerciante e prestador de servico
como ele pode melhorar seu negdcio. Mas isso alguns ja estdo fazendo, como
discutido no desenvolvimento deste trabalho, a partir de textos e gréficos, os quais
mostram mudancas de comportamento do comerciante e também do mercado
consumidor, sendo que o primeiro tem que estar em sintonia com o segundo. Vejamos
exemplos: em horéario de funcionamento, como o caso da academia que passou a
abrir 6h da manha e fechar as 22 horas, devido a procura destes horéarios por clientes.
Outros exemplos: de ampliacdo do prédio e de portfélios® de produtos, e forma de
pagamentos, com a introducdo das maquinas de cartdo. Nesses citados por ultimo,
varios estdo adaptando-se, assim como a acessibilidade viaria de alguns comeércios
verificados na pesquisa de campo. E bom também registrar que através de dados
colhidos do IBGE e da CEF (Caixa Econémica Federal) o trabalho mostra um novo
perfil socioeconémicos da Vila Silveira, com potencialidade maior de consumo na
teoria. Quando levado a comparagdo com as pesquisas de campo e questionarios,

mostrou-se consonante com a impressao dos comerciantes e prestadores de servigos

3 Variedade, multiplicidade de mercadorias e servicos.
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do lugar estudado, sendo assim, muitos tiveram que se adaptar a essa nova realidade,
resultando em modificacdes em seus comércios e servigos prestados.

Portanto, fica evidente que o estudo foi realizado em um ambiente que ainda
tem espaco pra realizar uma maior transformacao, na verdade o lugar de estudo esta
localizado em um Bairro, no caso Trés Vendas, que vem crescendo
demograficamente e também em atividades econdmicas, por isso que o reflexo
imediato € o aumento do valor da terra, que néo foi diferente no caso em estudo. A
Vila Silveira, como foi verificado no trabalho, tem varios vazios urbanos, esses
proximos de vias e avenidas importantes que, na Ultima década, passaram por
valorizacdo e especulacdo imobilidria, refletindo imediatamente no comeércio e
consumo. Buscando realizar uma convergéncia entre area de estudo com a geografia
urbana, comércio e consumo, esse lugar estudado vem alterando sua capacidade de
moradia e de consumo devido aos investimentos do Estado e privados, incluindo o
aumento da demografia com um perfil socioecondmico diferenciado. Isso da margem
a expectativas positivas, como foi verificado nas entrevistas com a maioria dos
comerciantes e prestadores de servicos.

Outro ponto de relevancia do trabalho foi nas entrevistas realizadas com o0s
comerciantes e prestadores de servicos, a qual foi questionado a eles sobre
expectativas futuras diante a realidade local, diante do estudo de caso, e global, diante
da realidade da temporalidade da crise nacional e global, essa ultima foi a grande
preocupacdo dos comerciantes e ficou marcado como um dos grandes pontos
negativos. Por outro lado, foi abordado, como ponto positivo, a ampliacdo do mercado
consumidor local com mais um empreendimento imobiliario, esse em processo de
instalacdo inicial em 2017, o Bairro Quartier, que esta previsto para inaugurar em
2020, com um conceito mais arrojado. Esse novo condominio vem com ideia de
sustentabilidade e promete revolucionar o estilo de morar em Pelotas. A duvida é se
o comércio de bairro atual, objeto desse estudo, ira se beneficiar deste futuro
empreendimento imobiliario, que esta sendo instalado na Vila Silveira, as margens da
rua Jodo Jacob Bainy.

Enfim, na quase totalidade de dados colhidos na dissertacdo, podemos inferir
que a area em estudo esta em processo dindmico de transformacéo urbana e é
imperioso colocar que os programas habitacionais implantados no lugar em estudo,
na ultima década, tem grande importancia nesta andlise, com isso 0s promotores

imobiliarios e construtoras seguem a mesma ordem, pois ocorreu um relevante
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aumento de investimento local e logo isso refletiu em melhoria na infraestrutura e no
equipamento urbano, com isso, concomitantemente tivemos a alteragéo na paisagem
e na funcdo da Rua Jodo Jacob Bainy e seu entorno, que receberam grande aporte
de investimentos financeiros alterando, sem duvida, o dia a dia no que tange a
circulacdo de pessoas, de mercadorias e de servicos. Por ultimo, e ndo menos
importante, a relevancia da temética se estabelece e se realiza, ou seja, esse conjunto
de analises foram elementos fundamentais para a realizacao deste estudo de caso, 0
qual objetiva relacionar a metamorfose urbana e seus impactos no comeércio local ou

de bairro.
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