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RESUMO

SILVA, Emerson Ferreira da. O Espirito do Som: Encontros entre design, musica e artes visuais no projeto
grafico de capas de discos. 2018. Dissertacdo (Mestrado em Artes Visuais) - Programa de Pos-Graduagdo em
Artes Visuais, Centro de Artes, Universidade Federal de Pelotas, Pelotas, 2018.

0O exercicio de produzir identidades para obras musicais revela um encontro entre as linguagens do design, da
musica e das artes visuais estabelecido ao longo da vida e fortalecido na profissao de designer no escritorio
Nativu Design. Como mestrando vinculado ao Programa de Pos-Graduacao em Artes Visuais da Universidade
Federal de Pelotas (PPGAV/UFPEL) pesquiso, na dissertacdo denominada "0 Espirito do Som: Encontros entre
design, musica e artes visuais no projeto grafico de capas de discos”, projetos por mim criados nesta especi-
ficidade. Para além de investigar questoes ligadas ao campo do design parto do pressuposto que projetos de
capas de disco resultam de diferentes encontros criativos, tais como aqueles com a musica e com as artes
visuais, € que esses encontros surgem de heranca e mesticagem culturais, de hibridismo artistico e, sobre-
tudo, de uma espécie de empatia criativa. Dito isto, questiono-me: Quais seriam as consequéncias visuais
das trocas resultantes de encontros de empatia no processo criativo de construcao do design? Esta pesquisa
objetiva, portanto, investigar os modos como os encontros entre linguagens e culturas podem determinar
0s processos e os resultados criativos nos projetos de identidade visual para discos. Para a sua realizagéo,
cuja abordagem € qualitativa, apoio-me na revisao bibliografica e documental, em registros descritivos e na
metodologia processual denominada Design Thinking, muito discutida no campo como um dos novos para-
digmas de projeto que valoriza as producdes em experiéncias de colaboracao coletiva.

PALAVRAS-CHAVE: Design Thinking; Capas de disco; Processo criativo; Empatia criativa; Hibridismo artistico;
Mesticagem cultural.






ABSTRACT

SILVA, Emerson Ferreira da. The Spirit of Sound: Encounters between design, music and visual arts in
the graphic project of album covers. 2018. Dissertation (Master Degree in Visual Arts) - Programa de
Pos-Graduacao em Artes Visuais, Centro de Artes, Universidade Federal de Pelotas, Pelotas, 2018.

Producing identities for musical works results to a meeting point between the languages of design, music
and visual arts, established throughout life and strengthened in the profession of designer at the Nativu
Design office. In this master's degree linked to the Postgraduate Program in Visual Arts of the Federal
University of Pelotas (PPGAV [ UFPEL), | study in the dissertation entitled “The Spirit of Sound: Encounters
between design, music and visual arts in the graphic project of album covers" projects | have created in
this specificity. In addition to investigating issues relating to design, | assume that disc cover designs
result from different creative encounters, such as from those with music and visual arts, and that these
encounters arise from cultural heritage and miscegenation, artistic hybridism, and, above all, from a kind
of creative empathy. That said, | ask: What are the visual consequences of the exchanges resulting from
empathy meetings in the creative process of design construction? This research therefore aims to inves-
tigate the ways in which the encounters between languages and cultures can determine the processes
and the creative results in the visual identity designs for disk covers. For its realisation, the approach is
qualitative, relying on bibliographical and documentary revision, descriptive records and on procedural
methodology called Design Thinking, which is much discussed in the field as one of the new design para-
digms that values experiences of empathy, experimentation and collective collaboration.

KEY WORDS: Design Thinking; Disk covers; Creative process; Creative empathy; Artistic Hybridism;
Cultural miscegenation.
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ENCONTROS INICIAIS






O exercicio de ouvir musica constantemente e de contemplar a criatividade das capas de discos revela
o0 que considero, hoje, o elo resultante de um encontro fortemente estabelecido com as obras musicais
desde a infancia, e que se fortaleceu ao longo da vida na profissdo de designer e artista visual. A
presente dissertacdo, intitulada “O Espirito do Som: Encontros entre design, musica e artes visuais
no projeto grafico de capas de discos”, resulta da pesquisa realizada durante o Programa de Pos-
Graduacdo em Artes Visuais da Universidade Federal de Pelotas (PPGAV/UFPEL) na linha de Processos
de Criacdo e Poéticas do Cotidiano, sobre esse encontro. Trata-se de realizar um estudo intersubjetivo
sobre minha relacdo com meus objetos de pesquisa, as capas de disco, e de construir uma narrativa
sobre modos de criacdo e de producdo artistica que nascem quando se cruzam as linguagens do
design, da musica e das artes visuais neste tipo de projeto de identidade.

O historico das capas de discos revela uma fusdo da musica com as artes visuais, através do design.
As capas de Long Play (LP), transformadas ao longo do tempo em dignos suportes para privilegiar
0s mais criativos discursos graficos e visuais, construiram um legado artistico tdo importante que
algumas acabaram se tornando iconicas no universo das artes visuais. Capas de albuns do grupo Pink
Floyd projetadas pelo escritorio de design Hipgnosis, ambos ingleses, sdo algumas das mais lembradas
na historia, e revelam uma parceria criativa entre musicos e artistas visuais surgida através de uma
atmosfera de identificacdo artistica entre ambos, o que denominamos, nesta pesquisa, enquanto

“empatia criativa”



Na musica popular brasileira diversos “capistas” também registraram suas marcas, como, por
exemplo, Cesar Villela, que criou um estilo singular para a Bossa Nova ao trazer para as capas uma
representacdo grafica ao estilo modernista; Rogério Duarte, que, além de suas capas ao estilo Art
Nouveau psicodélico, foi um dos principais personagens do movimento Tropicalia surgido na década
de 1960 e Elifas Andreato, que estabeleceu com sua arte um estilo ludico iconografico que marcou a

MPB, especialmente o samba carioca.

Pressuponho que tais encontros artisticos surgiram tanto da empatia quanto das herancas culturais,
do hibridismo e da mesticagem artistica. Pressuponho, igualmente, que destes encontros surgiram
trocas, e, neste ponto, ocorrem-me algumas duvidas e questdes. Uma das que mais me desassossega,
e que por isso muito interessa a essa investigacdo, ¢: Quais seriam as conseqiiéncias visuais das
trocas resultantes de encontros de empatia no processo criativo de construcdo do design? (Seria uma

pretensdo questionar, também, as conseqiiéncias nas relacdes humanas nele estabelecidas?).

Ha mais de uma década que crio e desenvolvo, na condicdo de socio-proprietario e designer do escritorio
Nativu Design, em Pelotas/RS, identidades visuais para capas de discos. A partir dos pressupostos
acima levantados e ao observar tais processos de criacdo percebo herancas de misturas culturais e de
mesticagens artisticas que resultam em producdes hibridas e também percebo encontros de empatia
criativa de ordem intelectual, afetiva e emocional que acabaram por direcionar os caminhos e as

escolhas durante aqueles processos criativos.

Assim sendo, esta pesquisa objetiva, de modo geral, investigar os modos como encontros entre
linguagens e culturas podem determinar os processos e os resultados criativos nos projetos de
identidade visual para discos. Ou seja, busco investigar as maneiras como se articulam tais encontros,
compreender as trocas deles resultantes e, sobretudo, identificar as conseqiiéncias processuais e

graficas dessas trocas. De antemdo pressinto, na pratica cotidiana do fazer design, um modo de acdo



que se identifica com a metodologia processual denominada Design Thinking, atualmente muito
discutida no campo como um dos novos paradigmas de projeto e de desenvolvimento de produtos

graficos e digitais, dentre outros.

0 modo de realizacdo desta pesquisa cuja abordagem € qualitativa apoia-se, sobretudo, na revisao
bibliografica e documental; porém, o método de coleta de dados e o registro descritivo deles realizado
baseiam-se e se norteiam pelo método etnografico uma vez que a relacdo que mantenho com os

objetos coletados ¢ essencialmente intersubjetiva.

Isto dito, e para chegar ao objetivo principal, busco, mais especificamente, investigar algumas questoes
conforme descrevo a seguir. Para fins de organizacdo, a pesquisa ¢ dividida em apenas dois grandes
capitulos denominados “Encontros fortuitos, ou ouvir com os olhos” e “Encontros culturais, ou olhar
com os ouvidos” e cada qual ¢ dividido em dois subcapitulos cada. No primeiro capitulo procuro,
primeiramente, apresentar o que considero “encontros fortuitos” a partir de Bourriaud (2009a; 2009b;
2009c) entre design, musica e artes visuais que vislumbro nas primeiras capas de discos conceituais
dos LPs responsaveis, naquele momento, pela abertura de um novo campo de atuacdo profissional.
A seguir, procuro resgatar e comentar algumas capas de discos oriundas dos encontros que suponho
resultantes de empatia criativa entre escritorios de design e musicos, sob o aporte teodrico de Melo
e Ramos (2011). 1gualmente, procuro expor um breve relato do meu histérico com as linguagens
musicais e visuais as quais parecem ter me conduzido a uma atuacao profissional em design alicercada

na mesticagem.

No segundo capitulo objetivo, antes de qualquer coisa, investigar os encontros advindos das herancas
culturais em minha formacdo artistica e os caminhos que possam ter conduzido a um modo de
operacdo criativa nascido das manifestacdes hibridas e mesticas, muito discutidas no universo da arte
na pos-modernidade, a partir do aporte teorico de Cattani (2007), Canclini (2003), Burke (2006), Hall



(2014) e Flusser (2007). Na sequéncia procuro descrever metodologias projetuais aplicadas ao design
de capas de discos com base nas experiéncias de designers, musicos e artistas visuais que me servem
de referenciais sonoros e visuais, e, ainda, procuro identificar, neste modo de operacdo, intencoes
ligadas a metodologia Design Thinking sob a otica de Lupton (2013) e Tschimmel (2014), autores
que buscam valorizar a natureza dos processos utilizando a experiéncia da empatia criativa. Ao final
do tdpico busco relatar experiéncias pessoais vividas durante alguns destes projetos, dentre as quais
destaco o disco “O Espirito do Som - Cassia Eller em Brasilia” que, por sua relevancia, da nome a esta

pesquisa.

Percebo, ao longo deste estudo sobre processos criativos oriundos dos encontros do design com
a musica e com as artes visuais nas capas de discos, o fortalecimento destas linguagens em minha
atuacdo profissional, humana e de pesquisador. Trata-se, portanto, de uma oportunidade de conhecer
mais a natureza dos processos criativos de certos projetos graficos a partir da minha propria producao.
E um momento de tentar reconhecer, através do meu histérico de convivéncia com a musica e com
as linguagens visuais, uma espécie de identificacio no modo de pensar e projetar que parece resultar
da empatia criativa. E reitero que esta, por sua vez, parece ser capaz de dialogar com o modo de ac¢do
do Design Thinking uma vez que contribui para novas formas de projetar, aprender e compartilhar

intencoes, emogdes e conhecimentos.

Minha trajetdria profissional se desenvolveu a partir de meus primeiros contatos com a musica nas
capas de discos, verdadeiros passaportes para meu futuro interesse pelas linguagens artisticas. Diante
disto, dissertar sobre os encontros envolvendo design, musica e artes visuais ¢, de fato, tratar de trés
linguagens de enorme importancia para meus processos criativos e, espero, para os modos de criar de

outros designers, artistas e pesquisadores.



] ENCONTROS FORTUITOS
. [0OU, OUVIR COM 0S OLHOS]






"A arte é um jogo entre todos os homens de todas as épocas.”

Marcel Duchamp



No primeiro capitulo da pesquisa “O Espirito do Som: Encontros entre design, musica e artes
visuais no projeto grafico de capas de discos" objetivo estabelecer uma narrativa sobre
processos criativos que envolvam as linguagens da musica, das artes visuais e do design sob
a Otica dos “encontros fortuitos”, sugeridos por Bourriaud (2009a), mapeando, meu histdrico
de aproximacdes com estas linguagens que suponho terem me conduzido a profissdo de
designer interessado em identidades para capas de discos. Primeiramente, busco recuperar
exemplos de artistas que produziram obras resultantes de encontros entre a musica e as
visualidades e apresento dados bibliograficos que exibem seus processos criativos. Depois,
procuro descrever algumas producdes de capas de discos — obras consideradas iconicas na
historia da musica tanto no ambito brasileiro quanto internacional - que compdem minhas
referéncias visuais e que, para além disso, revelam historias de parcerias entre musicos,
artistas visuais e designers cuja atmosfera de identificacdo é latente o que fortalece o

conceito de “empatia criativa" defendido nesta investigacao.



1.1.

PROCESSOS CRIATIVOS ENVOLVENDO MUSICA, ARTES VISUAIS E DESIGN

"As vezes, eu sinto o gosto dos sons. Hd mais sensacgdes do que aquelas captadas pelo ouvido. O
corpo inteiro pode sentir os sons”. Florian Schneider

A intencdo de pesquisar sobre processos criativos que envolvem os encontros do design com a
musica e com as artes visuais surgiu no meu retorno a Universidade Federal de Pelotas, dez anos
apos ter concluido o Curso de Bacharelado em Artes Visuais — Habilitacio em Design Grafico. E na
condicdo de aluno especial da disciplina Design Autoral (hoje Design D’Autor, aproximacdes entre
design e arte na area de conhecimento e na pratica) ministrada pela professora Dra. Lucia Weymar
que reencontro um espaco de debates sobre os paradigmas pds modernos na area de conhecimento
e na pratica profissional do design.

Naquela ocasido percebi a oportunidade de investigar sobre uma das categorias que mais me
interessam na profissdo de designer grafico: os projetos de identidade para obras musicais. A triade
formada pelo design, pela musica e pelas artes visuais desempenha um papel importante na minha
formacdo artistica devido a convivéncia de longa data com estas linguagens, hoje fortalecida no
escritorio Nativu Design.



Foi através das capas de discos que comecei os primeiros contatos, na infancia, com a musica e
com as artes visuais. As colecdes de discos da familia e dos amigos apresentavam um universo
de criatividade na representacdo das imagens que estimulavam a imaginacido e a consequente
interpretacdo das obras. Os modos de organizacdo dos elementos graficos e a criatividade estrutural
do produto em si — capas simples e duplas, encartes, recortes personalizados — encantavam-me e

descobri, anos mais tarde, que esse produto tratava-se de um produto de design.

Apds ingressar como mestrando no PPGAV do Centro de Artes da UFPEL, percebo que este
aprendizado que vem se estabelecendo ao longo da minha vida nasceu do que pressuponho ser
fruto de um estado de empatia criativa decorrido de encontros entre a musica e as artes visuais que
experienciei na profissdo de designer e na qual projetei inumeras marcas, ilustracoes, fotografias,
tipografias, livros; enfim, signos representativos de produtos, servicos, ideias ou conceitos de
clientes e parceiros.

O exercicio da representacdo ¢ uma capacidade ancestral da natureza humana. Seja na pratica
da observacdo ou no labor da criacdo artistica estabelecemos interpretacdes que resultam em
representacdes das experiéncias vividas. O exercicio da representacdo ¢, entdo, um modo de

operacdo de trocas do ser humano com o meio em que vive.

A singular capacidade do homem de criar imagens para si mesmo e para os outros tem sido, pelo menos
desde Platdo, um dos temas das reflexdes filosoficas e teologicas. Essa capacidade parece de fato algo
proprio da espécie humana, pois nenhuma outra espécie anterior a nossa produziu coisas que pudessem
ser comparadas com as imagens rupestres da Dordonha, por exemplo. Na tradi¢do acima, mencionada,
a reflexdo sobre essa competéncia ¢ retratada, na maioria das vezes, de forma especulativa, sob o nome
de “imaginacio” (Imagination) ou “faculdade imaginativa” (Einbildungskraft): ela ¢ compreendida quase
sempre como algo dado, um fato (FLUSSER, 2007, p. 161, grifo meu).



A musica gera imagem assim como a imagem pode gerar musica, pois, tal como Khalil Gibran (1975),
compreendemos a manifestacdo artistica como “linguagem da alma capaz de produzir emocio ao
coracdo pelo olhar dos ouvidos”. Uma melodia, um acorde musical ou mesmo os sons da natureza
sdo capazes de acionar dispositivos que despertam e estimulam a imaginacdo humana mediante um
cruzamento de sensacdes. Uma composicdo musical pode remeter a sensacdo de cores, temperaturas,
ambiéncias e, ao agir sobre a percepcao, pode “servir como fonte de inspiracdo, estimulando imagens
e sentimentos e suscitando enredos” (CAMPBELL; CAMPBELL; DICKINSON, 2000 apud CAVALCANTI,
2011, p. 11).

Para Bourriaud (2009a), a manifestacdo artistica sempre ¢ relacional em diferentes graus pois, além
do fator de socialidade, ¢ também uma fundadora de didlogo; para o autor construir uma obra
supde a invencao de um processo de “mostrar ao outro” onde a “imagem assume o valor de um ato”.
Desta relacdo de amostragem provém um sistema de trocas no qual surge uma estética relacional

constituida em uma teoria da forma.

0 que chamamos de forma? Uma unidade coerente, uma estrutura (entidade autébnoma de dependéncias
internas) que apresenta as caracteristicas de um mundo: a obra de arte ndo detém o monopdlio da forma;
ela é apenas um subconjunto na totalidade das formas existentes. [...] Assim nascem as formas: do desvio e
do encontro aleatdrio entre dois elementos até entdo paralelos (BOURRIAUD, 2009a, p. 26).

A forma pode ser definida como um encontro fortuito duradouro ocorrido a partir de experiéncias
relacionais nas quais o artista “cria mundos” onde os elementos se unificam. Para criar um mundo,
esse encontro fortuito tem de se tornar duradouro: os elementos que o constituem devem se unificar
numa forma, isto é, “os elementos tém de dar liga” (BOURRIAUD, 2009a, p. 27).



A musica pode, por assim dizer, constituir-se de um processo de criacdo tanto no momento em
que esta sendo construida como no momento em que esta sendo apreciada. Determinada musica
pode ser interpretada por um grupo de pessoas e atingir resultados diferentes de percepcao, por
se tratar de uma forma de linguagem altamente abstrata e que possibilita diversos modos de
audicdo (NASSIF; SCHROEDER, 2014, p. 99).

A musica estimula os seres humanos em seus processos criativos, interferindo e participando
das agoes. Toulouse-Lautrec desenhava e produzia cartazes para os cabarés, entre eles o Moulin
Rouge, ao som do cancan, diante do bailar dos frequentadores; Paul Klee identificou relacoes
formais entre a musica e as artes visuais ao encontrar “conexdes entre linha melddica com a
linha de um desenho, dos ritmos e tempos dos compassos com divisdes da pintura, métrica
musical com modulacdes da forma e cor” (CASTRO, 2010, p. 7); Jean-Michel Basquiat também
era musico e fez desta arte um dos temas principais de suas criacdes visuais, principalmente do
género jazz; Miles Davis, um dos grandes nomes da histdria do jazz, produziu pinturas de fazer
inveja aos mais exigentes artistas e apreciadores da linguagem pictorica. Sdo exemplos de artistas
advindos de uma geracdo pos-revolucdo industrial cujos feitos, reconhecidos mundialmente, sio
oriundos de encontros entre as linguagens da musica e das visualidades. Sdo obras resultantes de

influéncias e combinacdes surgidas por afinidades criativas, em minha avaliacio.

Observemos Toulouse-Lautrec (1864 — 1901) e seu processo de imersdo. Sua obra é conhecida
pela singular representacdo da vida boémia parisiense, do ambiente dos cabarés e da sociedade
da belle époque. Seus desenhos contribuiram significativamente para a popularizacdo da arte
publicitaria, ao final do século XIX. Através de seus cartazes (figuras 1 e 2), tornou-se um dos
primeiros designers modernos a expressar com grande vitalidade pictorica um pensamento

projetual grafico.



Figuras 1 e 2- Cartaz Jane Avril au Jardin de Paris (1891) e Reine de Joie par Victor Joze (1891), Toulouse-Lautrec.
Fonte: MEGGS; PURVIS, 2009, p. 259.

Sendo principalmente impressor, desenhista e pintor, Toulouse-Lautrec produziu apenas 31 cartazes, cujas
encomendas eram negociadas a noite nos cabarés, e uma modesta quantia de projetos para capas de
partituras e livros. Desenhando diretamente na pedra litografica, muitas vezes trabalhava de memoria , sem
esbocos, e usava uma velha escova de dentes que sempre levava consigo para obter efeitos tonais por meio
de uma técnica de borrifo. (MEGGS; PURVIS, 2009, p. 259).



A obra de Paul Klee (1879 - 1940) é um caso bem especial. Artista de renome na pintura e um
dos principais professores da escola alemd Bauhaus', sua pintura se confunde com a musica,
e vice-versa, e ¢ resultante de intensa pesquisa que fez ao estabelecer relacées formais entre
as devidas linguagens (encontramos uma fotografia interessante de Klee, reunido com outros
musicos, no interior de um ateli¢ de pintura no qual cavaletes de pintura fazem as vezes de estante
para partituras musicais, conforme figura 3). Educado numa familia de musicos, Klee desde cedo
ja realizava experimentos neste sentido; segundo Castro (2010, p. 7), “desenhando os codigos
simbolicos do universo da musica nas bordas dos cadernos de aulas de desenho geométrico”,
relacionando “poesia, musica e sonhos, incluindo palavras e notagdes musicais organizados de
maneira a seguir uma harmonia musical” (figura 4). Em termos analiticos, “sua pintura e suas
aquarelas distinguem-se de maneira precisa por um adjetivo, concreto para elas, vago em outras
aplicacdes: ¢ pintura espiritual” (SOPENA, 1989, p. 101).

Paul Klee ¢, em primeiro lugar, musico: durante muito tempo poderia ter duvidado da sua vocagio de
pintor, poderd ter acreditado ser escritor, porém sempre, sempre, sera musico, violinista. Diria musico
num duplo sentido da palavra: violinista de sonatas, de quarteto, de atril de orquestra e musico em sua
maneira pessoal de enfrentar o mundo (SOPENA, 1989, p. 102).

1 Chama-se Bauhaus uma escola de artes e oficios fundada pelo arquiteto alemao Walter Gropius, em Weimar
(1919) [...] Entre seus professores estiveram conhecidos artistas modernos - Lyonel Feininger, Paul Klee, Piet Mondrian, Oskar
Schlemmer, Vassily Kandinsky, Moho Nagy e outros. Organizada como escola de artes e oficios, a Bauhaus preparava os seus
alunos para o conhecimento das diferentes formas e artes aplicadas, artesanais e industriais. Dava maior importancia a
producdo dos elementos em série, isto €, produzidos industrialmente, para a necessaria identificacdo entre arte e industria
(CAVALCANTI, 1978, p. 284).
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Figura 3 - Paul Klee (o primeiro, & direita) junto a um quinteto no estudio do pintor Heinrich Knirr (1930).
Fonte: nievescorcoles.wordpress.com/2013/01/16/paul-klee-musica-y-pintura; 2018.
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Consta que Klee, com sua “musica pictorica”, teria influenciado o alemio Karlheinz Stockhausen (1928
- 2007). Considerado um dos precursores da musica eletronica este influenciou, por conseguinte,
outros musicos em diferentes partes do mundo, como o maestro lgor Stravinsky, as bandas de rock
The Beatles, Pink Floyd e Frank Zappa, o grupo de musica eletronica Kraftwerk e o trompetista
Miles Davis. Se compararmos o desenho de Klee com os graficos de Stockhausen (figura 5) podemos
identificar a influéncia mencionada.

Kraftwerk (figura 6), um grupo musical alemdo de musica eletronica, surge na década de 1970
através da unido entre os musicos Ralf Hiitter, Florian Schneider e com, anos mais tarde, a inclusdo
de Wolfgang Fliir e Karl Bartos. Os trabalhos musicais e artisticos do grupo sdo tidos dos mais
populares e vanguardistas, de forte expressdo minimalista, fortemente influenciados pela geracdo
concretista eletronica de Stockhausen. O grupo, pioneiro ao unir musica eletrénica e computacgao
grafica desde a década de 1970, apresentava-se, inicialmente, no circuito universitario, em clubes e
galerias de arte, utilizando sintetizadores e percussoes eletronicas (DIMERY, 2007, p. 318).

Em 1969 o trompetista Miles Davis (1926 - 1991) lancou um dos albuns mais emblematicos da
histdéria do jazz: Bitches Brew, uma jam session. A jam session - “que no mundo inteiro designa o
encontro de musicos de jazz para tocar de improviso, sem pagamento, contrato ou compromisso
profissional” (DOURADO, 2008, p. 171) - foi composta e lancada pela gravadora Columbia, nos
Estados Unidos. Reconhecida como uma das obras-primas de Miles Davis, Bitches Brew ¢ considerada
uma espécie de obra atemporal e futurista, cujas gravagcdes “comecaram as oito da manha de 18 de
agosto de 1969, poucas horas depois de Jimi Hendrix ter demolido The Star Spangled Banner, o hino
nacional americano, em Woodstock” (DIMERY, 2007, p. 196).
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Figura 4 - Personagens (1925). Paul Klee.
Fonte: nievescorcoles.wordpress.com/2013/01/16/paul-klee-musica-y-pintura; 2017.
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Figura 5 - Karlheinz Stockhausen (1971).
Fonte: theguardian.com/music/2010/jul/12/karlheinz-stockhausen-plus-minus; 2018.

Figura 6 - Show de apresentacdo do Kraftwerk (2013).

Fonte: kraftwerk.com/photo/index.php; 2018.



Miles Davis conta, em sua biografia, que as sessdes de gravacdo ocorreram mediante processo de
desenvolvimento coletivo o qual o musico classifica como uma “composicdo viva”, nascida da improvisacio
e sem que houvesse material escrito ou ensaiado. O album ¢ constituido por temas longos, com arranjos que

unem jazz com rock, funk, musicas indiana e eletronica em temas que vao do erotismo a espiritualidade.

0 que fizemos em Bitches Brew nem se poderia anotar para uma orquestra tocar. Foi por isso que nio escrevi tudo,
ndo porque ndo soubesse 0 que queria; eu sabia que o que eu queria resultaria de um processo, e ndo de uma
coisa pré-arranjada. Essa sessdo foi de improvisacio, e é isso que torna o jazz tdo fabuloso (DAVIS;TROUPE, 1991).

O album Bitches Brew (figura 7) possui uma densidade sinfonica: “[...] as batidas secas no aro, o bumbo
ressonante e as redondas linhas de baixo inspiradas em Sly and The Family Stone. Tudo mais, porém,
¢ de outro planeta” (DIMERY, 2007, p. 196). As composicoes sdo repletas de camadas, sobreposicdes e
atmosferas sonoras que, a meu ver, sdo perfeitamente traduzidas na capa do disco. Talvez este fato seja
um dos motivos que fez com que Miles (que também se tornou pintor anos mais tarde) convidasse o
artista plastico Abdul Mati Klarwein? (1932 - 2002) para ilustrar graficamente, no formato de LP duplo, a
identidade visual do album. O album apresenta em suas composicdes e em sua representatividade visual
as turbuléncias e revelacdes artisticas contraculturais da passagem da década de 1960 para a de 1970.
Trata-se de um exemplo de trabalho coletivo em suas composicdes musicais e pictoricas oriundo das
influéncias culturais e dos encontros artisticos que revelam uma expressiva e impactante tempestade de

sons e imagens.

2 Mati Klarwein nasceu em Hamburgo, no dia 9 de abril de 1932, ¢ filho de pai arquiteto judeu de origem polonesa e de uma
cantora alema de dpera. [...] E ainda mais conhecido por sua arte das décadas de 1960 e 1970, que apresenta uma vasta colecdo de
importantes capas de albuns, retratos e paisagens de artistas célebres (matiklarweinart.com; 2017).
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Figura 7 - Contracapa e capa do album duplo Bitches Brew (1970). Mati Klaerwin.
Fonte: matiklarweinart.com/artworkgallery.php; 2017.

Assim como ocorreu com os artistas citados esta relacdo de musica e artes visuais € muito comum
de se encontrar na trajetoria de muitos. Uma das razdes possiveis para esta relacdo ocorrer ¢ pelo
fato de a musica ser reconhecida como um dos principais instrumentos propulsores e estimuladores
de processos criativos, funcionando como um dinamizador de ideias, principalmente no que

tange o universo das artes visuais.

A musica e as artes visuais podem ser utilizadas como deflagradoras de ideias criativas. Diante
disto, entendo que esta condi¢do favoreca uma aproximacdo entres as linguagens que gerarm

encontros fortuitos. Ambas as linguagens funcionam como fundadoras, ou instauradoras, de



dialogos e, ao estabelecerem encontros duradouros, podem alargar suas fronteiras, o que possibilita novas

buscas e praticas criativas.

Uma experiéncia de tal pratica criativa ocorreu na condicdo de académico da graduacdo no Centro de
Artes, no projeto intitulado Icénico - O seu atelié de ouvido, uma experiéncia de programa radiofonico
ocorrido na emissora Radio Com 104. 5 FM de Pelotas entre os anos de 2001 e 2005. Juntamente com
0 amigo e colega de curso, Pablo Lisboa, produzi um programa que unia as linguagens visual e sonora,
com duracdo de uma hora e meia em edicdo semanal. A intencdo do projeto, além da pesquisa, era de
formatacio e apresentacio de programas tematicos (em outros casos ocorriam entrevistas com convidados)
que se consistia num processo criativo em andamento devido ao carater de ser ao vivo e no radio. Atraves
dos temas escolhidos para cada edicdo - tais como movimentos artisticos, biografias de artistas, escolas de
arte, etc - o programa, mediante narrativas descritivas e selecdes musicais, produzia uma espécie de ateli¢

de discussao e visualizacdo pela via sonora, o que estimulava a imaginacio dos ouvintes.

0 interesse de observar e posteriormente pesquisar assuntos que conectam as linguagens visuais e sonoras
me fez atentar para as ocorréncias que considero de encontro fortuito e de empatia criatia. O fato de
encontrar, ao longo da historia da arte, a maneira como o pintor Paul Klee enxergava a musica através de
desenhos, por ter sido influéncia para o musico Karlheinz Stockhausen que por conseguinte influenciou
Kraftwerk, Miles Davis e Pink Floyd. Da mesma forma que Toulouse-Lautrec desenvolvia cartazes ouvindo
musica. Estes sdo exemplos nos quais as linguagens que nos interessam podem, ao se comunicar, provocar
desvios e gerar possibilidades artisticas sob novos angulos criativos. No caso da musica esta comunicacio
se estreitou e expandiu com o surgimento da industria fonografica, como os discos de LP e suas capas

personalizadas pelas maos dos designers, como veremos a seguir.



1.2.

EMPATIA CRIATIVA ENTRE DESIGN, MUSICA E ARTES VISUAIS NAS CAPAS DE DISCOS

“Toda a iniciativa experimental estd na ideia, pois s6 ela provoca a experiéncia” Claude Bernard

Em se tratando de minha experiéncia com as linguagens do design, da musica e das artes visuais,
¢ preciso reafirmar que esta aproximacdo comecou a se estabelecer desde minha infancia. As artes
visuais vieram por influéncia das ilustracdes e dos desenhos enquanto que a musica aconteceu por
influéncia da colecdo de LPs da familia e dos colegas de escola; estes acabaram despertando meu

interesse pela musica e pelas artes visuais assim como pelo desenho a mao livre.

Os LPs eram o maximo da tecnologia de midia sonora na metade da década de 1980. Eram
consideradas pecas de colecdo, assim como os livros nas bibliotecas, devido ao seu formato grandioso
e a criatividade das capas e contracapas, dos selos e dos encartes. Algumas capas marcaram minha
memoria e servem até hoje de influéncias. Na musica popular brasileira, capas dos albuns de Martinho
da Vila e de Chico Buarque de Holanda, assim como de bandas de rock estrangeiras, como Pink
Floyd e Led Zeppelin, chamavam-me a atencdo pela inventividade das ilustracdes das capas, com
desenhos, fotografias, colagens e recortes personalizados (as chamadas facas graficas).



Na segunda metade do século XX os LPs passaram de modestos invélucros de protecdo dos discos
para dignos suportes a privilegiar os mais criativos discursos artisticos e visuais. Ao unir design, musica
e artes visuais, os discos tornaram-se objetos de apreciacdo popular, entraram para o roll dos objetos

mais consumidos do mundo e atingiram a categoria de grandes difusores de linguagens artisticas.

No fim do século XIX, o didlogo entre as artes visuais e a musica abriu precedentes para que as artes
aplicadas, ou comerciais, incentivassem o consumo do espetaculo musical. Paralelamente, com o
desenvolvimento tecnoldgico da industria fonografica, a musica passou a ser gravada e comercializada.
A comercializacdo da musica gravada, por sua vez, também foi beneficiada por um interesse de

explorar-se uma conexdo visual com o conteudo da gravacido (REZENDE, 2012, p. 11).

Foi no ano de 1939, na Alemanha, que o publicitario e artista grafico
Alex Steinweiss, contratado da gravadora Columbia, projetou o que seria
a capa do primeiro disco conceitual, Smash Song Hits by Rodgers & Hart
(figura 8), “com uma embalagem ilustrada graficamente e contendo os
comentarios sobre a musica no interior e no verso” (EVANS, 2016, p.
14). Steinweiss, influenciado pelo estilo dos cartazes russos e franceses,
utilizava-se de conceitos visuais mais sugestivos do que figurativos:
sugeria o “clima” de cada album (CASTRO, 2007).

As vendas dos albuns de Steinweiss logo superaram as dos albuns de
embalagem comum [...]. Steinweiss concebeu entdo o que iria se tornar o
padrdo da industria: uma capa de papeldo fino coberta de papel impresso,
com uma lombada estreita, suficiente para que o titulo do album ficasse
visivel quando este fosse guardado em pé numa estante. A contracapa
trazia notas com detalhes sobre o disco (EVANS, 2016, p. 41).

Figura 8 - Smash Song Hits by Rodgers & Hart (1940).
Fonte: alexsteinweiss.com; 2018.



A partir de entdo, conceitos de identidade visual de discos em projetos graficos passou a mediar a
musica e o publico, fortalecendo a natureza da intencdes de cada obra. Conforme Castro (2007, p.
137), “em seis meses, com o aumento de quase novecentos por cento nas vendas por causa das capas,
a gravadora Columbia deixou longe a Decca e a Victor, suas concorrentes”.

Passaram-se, desde entdo, vinte e oito anos até o surgimento dos albuns Sgt. Pepper’s Lonely Hearts
Club Band, dos ingleses The Beatles, e The Velvet Underground €&t Nico (de mesmo nome da banda),
lancados em 1967 (figura 9). A capa do primeiro, um cenario montado em escala real com uma
colecdo de personalidades mundiais escolhidas pelos integrantes da banda, foi produzida pelo casal
Jann Haworth e Peter Blake e se tornou um icone do design de discos; ja o segundo album, conhecido
como “o album da banana” e cujo projeto grafico de autoria de Andy Warhol apresenta um adesivo

que pode ser destacado da capa também apontava indicios do que ainda estava por vir em matéria de

criatividade em capas de discos.

_/4mly Mer/

Figura 9 - Albuns Sgt. Pepper's Lonely Hearts Club Band e The Velvet Underground & Nico (1967).
Fonte: rollingstone.uol.com.br/galeria/veja-dez-melhores-capas-de-discos-de-todos-os-tempos; 2017.
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Ao estabelecer uma correspondéncia semantica entre imagem e conteudo sonoro a iniciativa
de Steinweiss abriu espaco para que artistas visuais, fotografos e designers “cuja obra foi
apresentada em capas de discos nas ultimas seis décadas, produzissem algumas das imagens mais

representativas da cultura popular” (EVANS, 2016, p. 6).

Em 1968 Storm Thorgerson (1944 - 2013) fundou em Londres, junto a Aubrey Powell e,
posteriormente, Peter Christopherson, um escritério de design chamado Hipgnosis e voltado
a producdo de projetos graficos para albuns, com especialidade no rock. Thorgerson e Powell
foram convidados, por seus amigos do grupo Pink Floyd, a desenvolver a capa do segundo album

do grupo, A Saucerful of Secrets.

Figura 10 - Contracapa e capa do album The Dark Side of the Moon (1973).

Fonte: hipgnosiscovers.com; 2017.



Cinco anos depois, Hipgnosis projetou a capa do album The Dark Side of the Moon (figura 10), o
oitavo disco da banda. De acordo com o baterista Nick Mason (PINK Floyd, 2003), entre todas as
propostas apresentadas por Thorgerson o “prisma-piramide” (sem complemento textual) foi uma
escolha imediata e unanime. O album acabou tornando-se um dos mais vendidos de todos os tempos
e sua capa considerada uma das mais lembradas da histdria. A partir deste momento, Hipgnosis
tornou-se muito requisitado para desenvolver capas para as outras bandas, como Led Zeppelin, Yes,

Genesis entre outros.

O estilo do Hipgnosis ¢ pioneiro na utilizacdo de muitas técnicas visuais inovadoras na década de
1970. Muitas de suas producdes em design receberam forte influéncia das aspiracdes advindas do
Surrealismo, com fotos manipuladas em meio a truques de cdmera (variadas exposicoes), aplicacdes
com aerografo, técnicas de cortar e colar (talvez tenham sido uns dos precursores do que viria,
décadas mais tarde, a ser chamado Photoshop). As imagens produzidas pelo grupo contém uma série
de elementos surreais, utilizando da exploracdo de trocadilhos visuais que frequentemente indicam
referéncias psicanaliticas. Inserir objetos insélitos em grandes paisagens, extraidos de seus contextos
originais, ¢ uma pratica muito utilizada pelo escritério para atingir uma espécie de meio-termo
entre realidade e sonho. Outra questdo ¢ o carater de teatralidade presente em varias de suas capas,
isto porque Powell e Thorgerson eram estudantes de cinema e, muitas vezes, utilizavam atores para

representar suas ideias. O formato das capas duplas era perfeito para esbocarem suas composicoes.

0 Psicodelismo’ também ¢ outra influéncia dos designers. Quando conheci, na adolescéncia, o album
Wish You Were Here, o disco seguinte a The Dark Side Of The Moon, lembro-me do impacto sofrido

ao ver o seu material grafico: na capa, também sem identificacdo textual, havia uma imagem curiosa

3 "0 que manifesta a psique”, cunhado para qualificar as experiéncias produzidas pelo uso do acido lisérgico (LSD) ou
de outras drogas, consideradas revelacdes de uma realidade mais profunda que a manifestada na experi€éncia comum e que
seria de natureza divina ou representaria a propria divindade imanente no mundo (ABBAGNANO, 2012, p. 949).
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de dois homens em um “aperto de mdo” estando um deles em chamas (figura 11).

O conceito do album “trata sobre o tema da auséncia, e para evoca-la, os designers
propuseram o uso de um involucro shrink-wrap preto (uma espécie de plastico transparente)
para cobrir a capa” (EVANS, 2016, p. 148), decisdo que, a época, ndo obteve boa aceitacio

nas prateleiras das lojas.

Nesse instante se percebe a influéncia surrealista e libertaria no rock inglés que gerou
essa comunicagdo entre os profissionais das artes visuais com os profissionais da musica.
As imagens criadas pelo Hipgnosis fazem, por vezes, evidente referéncia as pinturas de
René Magritte (1898 - 1967). As representacdes registram a intencdo surrealista do uso
de imagens que criam realidades oniricas quase inimaginaveis na vida real, que sugerem
obras do subconsciente ou que mesmo podem servir de metaforas de linguagem. O
“homem sem rosto” (figura 12), segundo Magritte, é uma representacio que atenta a
reflexdo de que tudo o que vemos, na verdade, esconde outra coisa; ja a representacao
da “imagem dupla” e rebatida da capa de Wish You Were Here, rica em possibilidades
de interpretacdo, sugere, por exemplo, a relacdo consciéncia versus subconsciéncia, uma
ideia de pensamento dualista’ através de imagens representando dois principios ou duas

realidades opostas.

Os casos citados registram o fato que muitas destas concepgoes e criacdes coletivas, que
marcaram e seguem marcando geragoes, nasceram de ideias afins que se encontraram,
de maneira empatica, utilizando e compartilhando referenciais culturais, filosoficos e

artisticos.

4 Christian Wolff diz que sdo "dualistas aqueles que admitem a existéncia de substincias materiais e
substancias espirituais” (apud ABBAGNANO, 2012, p. 346).
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Figura 12 - O Filho do Homem
(1964). René Magritte.

Figura 11 - Contracapa e capa do album Wish You Here Were (1975). Hipgnosis. Fonte: renemagritte.org; 2017.

Fonte: hipgnosiscovers.com; 2017.

Os surrealistas adotaram procedimentos vinculados ao conceito de “livre associacdo”, da psicanalise freudiana
[...]. Para representar na técnica a propria transgressio e revolucdo sugerida pelo modernismo, tentavam
estabelecer relagdes entre elementos que nunca estariam juntos na natureza ou na realidade cotidiana, mas
que produziam sentidos, a exemplo do que acontece nos sonhos (VARGAS; SOUZA, 2011, p. 56).



Em Melo e Ramos (2001, p. 210) constata-se que “a industria fonografica ja movimentava um bom
dinheiro desde a década de 1920, mas ainda ndo havia nascido a ideia de adotar capas personalizadas”.
As capas serviam de involucros de protecdo sem conter, no geral, informagdes impressas. Para isto,
tinham um corte arredondado em seu centro e as informacdes autorais ficavam a cargo dos selos
fixados no centro de cada um dos lados do disco.

A identificacdo do titulo era feita através do recorte circular que deixa visivel o selo do vinil. Comecam a
surgir nesta década de 1940 envelopes que passam a funcionar também como um estimulo visual para o
consumidor, como nos dois casos aqui reproduzidos. [...] era o inicio da particularizacdo das embalagens, que
culminaria nas capas personalizadas da década seguinte (MELO; RAMOS, 2011, p. 210).

Mais precisamente na década de 1950 surgiram as primeiras capas personalizadas no Brasil (figura13),
e, como mencionam Melo e Ramos (2011), despontava uma nova modalidade de peca grafica que
mudaria a historia da industria fonografica. As musicas passaram a ser acompanhadas por traducdes
visuais. Como um dos icones deste periodo esta a capa de Di Cavalcanti (figura 13) para o disco em que
Aracy de Almeida interpreta Noel Rosa (MELO; RAMOS, 2011, p. 253).

Na década de 1960 a fotografia vai ampliando seu espaco na linguagem visual em geral, e nas capas
de disco em particular, tornando-se protagonista e tomando, para si, a hegemonia das representacoes.
Através da fotografia o ouvinte passaria, praticamente, a ter nas méos o artista de carne e osso (MELO;
RAMOS, 2011, p. 257) ja que se trata de uma representacdo mais proxima da realidade. Os jornais e
as revistas ja se viam “obrigados a colocar a informacdo fotografica em primeiro plano, sob pena de
parecerem antiquados aos olhos de seus leitores” (MELO; RAMOS, 2011, p. 20). Naquela época surgem
projetos fundamentais para o crescimento do design nas capas de discos, como os projetos graficos



Figura 13 - Capa do disco Noel Rosa (1954), de Aracy de Almeida. Di Cavalcanti.
Foto: Do autor, 2017.
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de César Villela para a bossa nova (figura 14) e de Rogério Duarte para o movimento ‘[ropicah'sta6
(figura 15).

= Urng :icannma

J
G@ANTONIO CARLOS JOBIM ‘
e movaslie s

Figura 14 - Capas para Tom Jobim e Nara (1963). César Villela. Gravadora Elenco.
Fonte: Melo e Ramos, 2011, p. 335.

Desde o final dos anos 1950, César Villela ja vinha trilhando caminho proprio nas capas da gravadora
Odeon. Formado no exercicio profissional em editoras e agéncias de propagandas, logo captou no
ar e passou a colocar em pratica a limpeza pregada pelo modernismo. A série de capas feitas para
a Elenco tornou-se sua marca registrada. A Elenco era uma pequena gravadora com um catalogo
recheado de bossa nova e MPB. Villela formulou um sistema grafico que aliava unidade e diversidade:
a precepcdo de que cada capa integra a série ¢ imediata; ao mesmo tempo, cada uma se distingue
nitidamente das demais, afirmando sua particularidade (MELO; RAMOS, 2011, p. 334).

6 0 movimento tropicalista foi responsavel, ndo apenas por uma ruptura musical e comportamental, como também
por uma ruptura grafica. Resgatando a antropofagia da Semana de 22, ele se empenhou em conectar a cultura musical
brasileira ao cenario internacional, em particular ao pop e ao rock europeus e americanos (MELO; RAMOS, 2011, p. 341).



Figura 15 - Capas para Gilberto Gil e Caetano Veloso (1968). Rogério Duarte. Gravadora Philips.
Fonte: Melo e Ramos, 2011, p. 341.

Rogério Duarte foi participante ativo da formulacdo do tropicalismo. Designer que frequentou a
ESDI e o escritdrio de Aloisio Magalhaes, assumiu conscientemente uma postura de questionamento
das certezas modernistas; nesse sentido ele pode ser visto como um precursor do que viria a ser
chamado na década de 1980 depos-modernismo. As capas dos primeiros discos de Gilberto Gil e
Caetano Veloso sdo de sua autoria. Na primeira, a farda que Gil veste inspira-se nos Beatles de
Sgt. Pepper’s Lonely Hearts Club Band; na segunda, Duarte aplica o psicodelismo nascido do rock
lisérgico californiano (MELO; RAMOQS, 2011, p. 341).

A historia das capas de discos no Brasil passa a receber, a partir da década de 1970, a importante
contribuicdo do traco inconfundivel de Elifas Andreato. O trabalho de Elifas “tem um toque de
magia que quem faz versos se extasia, quem ndo faz, entende e admira, que nio gosta, respeita,
e aos donos do mercado, incomoda” (LEITE, 2010). Reconhecido por estabelecer uma poética
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visual peculiar na interpretacdo pessoal de cada projeto de disco que executou, seu trabalho marca
profundamente, ndo somente a historia da musica popular brasileira, mas a carreira profissional de

muitos artistas com quem trabalhou.
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Figura 16 - Capa dos albuns Terreiro, Sala e Saldo (1981) e Opera do Malandro (1979). Elifas Andreato.
Foto: Do autor, 2016.

“Elifas ndo tem falsos pudores. Suas capas levam o riso e a ldgrima sem esconder sentimentos. [...] Quem
ndo viajou no vagao ferrovidrio hiper-realista da Opera do Malandro, de Chico Buarque? E possivel sentir os
discos antes, durante e depois da audicio apenas contemplando ou mesmo apalpando os trabalhos” (LEITE,
2010, s/p.).



Elifas comecou sua carreira em capas de discos no ano de 1970 quando foi contratado pela Abril
Cultural para conduzir a producdo de uma colecdo intitulada “A Histéria da Musica Popular Brasileira”.
O jornalista Tarik de Souza (apud LEITE, 2010, s/p.) observa, entdo, que “sé um artista que veio do povo
como ele poderia ter trazido para este acessorio tipico da era industrial o que até entdo lhe faltava:
emocio”. A capa do album duplo Opera do Malandro (1979), de Chico Buarque, triunfou frente ao
conservadorismo comercial das gravadoras que exigiam a presenca da fotografia do musico na capa; no
album Terreiro, sala e saldo (1981), de Martinho da Vila, Elifas utilizou o recurso da faca grafica para
recortar os olhos da mascara, fazendo com que o artista somente pudesse ser visto com a retirada do
encarte (figura 16).

Tem uma histéria curiosa com o Chico Buarque. Quando fiz a capa de Opera do Malando, um &lbum duplo,
eu aluguei um vagao de trem, arrumei um modelo e o vesti de malandro; fotografamos no vagido o malandro
dormindo. Dentro (do album) aquele cendrio de um fundo de uma casa muito pobre, com criancas e o
malandro dormindo na parte de baixo de uma beliche. Quando levamos a capa, o sujeito do comercial (da
gravadora) disse: “Chico, essa capa ndo vai vender, pois ndo tem vocé na capa e seu nome estd muito
pequeno”. O Chico calmamente respondeu: “olha, aqui a gente sabe fazer musica, fazer disco e fazer capa, e
quem sabe vender ¢ vocé!” (DESIGN Grafico Brasileiro, 2015).

Ao cumprirem a tarefa primordial de instigar a imaginacao, os trabalhos citados influenciaram a mim
e, acredito, a toda uma geracdo. A variedade daquelas representacdes graficas, somada ao trabalho
artistico-musical, cumpria a funcdo da obra de estimular a interpretacdo. Nas épocas de atuacdo de
ambos, entre 1960 e 1980, ainda ndo havia os computadores pessoais; estas representacdes visuais so
eram possiveis de se atingir através de desenhos feitos a mdo ou através de fotografias, muitas vezes
recortadas e montadas em composicdes manuais, o que hoje ¢ facilmente resolvido por intermédio de
softwares graficos.
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No ano de 2011 a revista Rolling Stone, originaria dos Estados Unidos e dedicada a musica, politica
e cultura popular, convocou seus leitores para uma selecdo das dez capas de albuns mais lembradas
de todos os tempos. As capas dos dlbuns dos The Beatles e do Pink Floyd e das americanas The

Velvet Underground e Nirvana sdo algumas das mais lembradas (figura 17).

Entre o final da década de 1980 e inicio da década de 1990 surgiu, junto aos equipamentos digitais
e leitores de laser, um disco otico e digital denominado Compact Disc (CD), sob a expectativa
de se tornar a nova e mais qualificada reproducido sonora. Menor em formato (doze centimetros
de didmetro), a nova midia trouxe mudancas sensiveis na producdo e comercializag¢do de discos,
sobretudo no trabalho dos designers. Os discursos graficos e os projetos de design tiveram que se
adequar a este novo espaco, pois o involucro, agora em formato de caixa plastica, fez reduzir as
dimensdes do objeto, influenciando nos discursos visuais e assumindo uma nova relacio tatil com o
publico. André Midani (2008, p. 216), um dos principais nomes da historia da industria fonografica

no Brasil, comenta:

As capas dos LPs, que encantavam o olhar do publico com a riqueza e grandiosidade de suas ilustracdes,
eram um preludio ao prazer de ouvir o disco, uma introdugio grafica ao mundo madgico do artista
e a porta de entrada ao seu universo de musica, poesia e sonhos [...] Sacrificou-se o indispensavel
elemento do prazer ludico em nome da maximizacdo dos espacos nas prateleiras dos depdsitos das
gravadoras e das lojas de discos (mais produtos em menos espaco), além de reduzir os custos de
fabricacio.

Nesse mesmo periodo, aqui no Brasil, os LPs foram perdendo espaco entre os langamentos
fonograficos, que passavam a investir somente na producio de CDs (figura 18). A partir dai, “perdeu-
se a escala generosa da capa do disco de vinil, e em troca, abriu-se a possibilidade de incluir um

livreto na caixa plastica caracteristica do seu sucessor digital” (MELO; RAMOS, 2011, p. 612).
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Figura 20 - As dez capas mais iconicas de todos os tempos, pesquisa realizada pela revista Rolling Stone Brasil.

Foto: rollingstone.uol.com.br/galeria/veja-dez-melhores-capas-de-discos-de-todos-os-tempo; 2017.
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Ao final da década de 1990, com a afirmacio da internet junto da novidade dos aparelhos eletronicos e
dos softwares de compactacdo de audio, a relacdo entre discos, artistas e publico enfrenta consideraveis
transformacdes. Neste momento a musica passaa ser consumida em um novo formato: os arquivos
compactados. O download e o upload (“descarregar” e “carregar”) disseminou os arquivos de musica
para os mais variados aparelhos eletronicos, proporcionando um novo modo de producdo e consumo
da musica na pés-modernidade no qual o expectador encontra formas de organizar suas discotecas em

plataformas digitais como o YouTube, i-Tunes, Spotify (figura 19), dentre outros.

Segundo o designer Gringo Cardia (2015b) a partir deste novo momento da industria fonografica
brasileira passou a ocorrer uma espécie de crise de imagem na musica, incluindo a questdo da producdo
ou ndo dos discos fisicos. A producdo de LPs no Brasil foi interrompida pelas gravadoras, entretanto,
em outros paises, seguiram sendo produzidos e comercializados o que prova que “a tangibilidade do
formato de LP ¢ o que decreta seu triunfo definitivo sobre seu sucessor, o CD, mesmo se considerarmos

as recentes inovacdes do download e streaming de musica pela internet” (EVANS, 2016, p. 6).

Os modos de registros, gravacdes e reproducdes de obras musicais a partir do século XX sdo marcadas
por variados episodios e transformacgdes. Do instante em que a musica passou a ser comercializada,
as obras musicais tornaram-se trilhas sonoras do cotidiano das pessoas por dos meio de discos, de
varios formatos, pelas emissoras de radio e de televisdo, pelas fitas-cassete e tantos outros tipos de
aparelhos caseiros de audicdo coletiva, ou portateis e individuais como os toca-fitas, os MP3 players,
os smartphones e os tablets, etc.). Sendo assim, nos parece claro que toda a cadeia que envolve a
producio de obras musicais, desde os musicos até os demais atores, sobretudo os designers, precisam,
segundo Nicolas Bourriaud (2009a, p. 14), aprender e enfrentar as transformacdes ao longo da historia,

captar o que mudou e o que continua a mudar.



Figura 18 - Historia do Samba (1997-1998).

Foto: Leite, 2010, s/p.
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Figura 19 - Playlist do aplicativo Spotify.
Fonte: spotify.com.br; 2017.
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"A musica é como o sol. Vivifica as almas como o sol vivifica as flores do campo.”

Khalil Gibran



A partir das abordagens anterioriormente apresentadas sobre encontros que
envolvem o design, a musica e as artes visuais em capas de discos, passo a
investigar, a sequir, determinadas herancas culturais em minha formacéo artistica
e certos caminhos que me conduziram a um modo de operagao criativa nascido do
hibridismo e da mesticagem, conceitos muito discutidos no campo da arte na pos-
modernidade. Na sequéncia, procuro observar metodologias projetuais aplicadas
ao design de capas de discos com base nas experiéncias de designers, musicos
e artistas visuais e, igualmente, procuro identificar, neste modo de operacéo,
intencdes ligadas a metodologia Design Thinking as quais buscam valorizar a
natureza dos processos utilizando a experiéncia da empatia criativa. Ao final do

tépico desejo relatar experiéncias pessoais vividas durante alguns destes projetos.



2 ° 1 « HIBRIDISMO E MESTICAGEM: AS MISTURAS CULTURAIS NA POS-MODERNIDADE

“Somos todos juntos uma miscigenacdo/ E ndo podemos fugir da nossa etnia/ Indios, brancos,
negros e mesticos/ Nada de errado em seus principios/ O seu e o meu sdo iquais/ Corre nas veias
sem parar/ Costumes ¢é folclore, é tradicdo/ Capoeira que rasga o chdo/ Samba que sai da favela

acabada/ E hip hop na minha embolada” Chico Science & Nagdo Zumbi

Entre as décadas de 1980 e 1990 iniciam-se diversos debates sobre os efeitos do “hibridismo” e da
“mesticagem” nas producdes artisticas. Tais debates problematizam o multiplo, isto ¢, a coexisténcia
de diferentes linguagens em determinadas obras de arte.

Conforme Cattani (2007a, p. 22), a partir de 1980 comecam a surgir, de forma progressiva, “[...]
linguagens e formas abandonadas na modernidade acompanhadas de misturas de elementos que
abrem a mesticagens ou hibridizacdes”. Estas misturas, segundo a autora, resultam em cruzamentos
produtores de novos sentidos, orientados de acordo com a trajetoria propria de cada artista.
Esses “cruzamentos opdem-se aos paradigmas do novo, do original e do unico, que marcaram
ideologicamente a idade moderna, juntamente com os principios de pureza e de unidade em cada
meio, técnica e forma de expressdao” (CATTANI, 2004, p. 109).

A hibridizacdo ¢ um processo caracterizado pelas misturas culturais, de costumes e técnicas que
podem, segundo Burke (2003, p. 28), ser “identificadas na religido, na musica, na linguagem, no
esporte, nas festividades e alhures” Tal processo ocorre ha tempos no interior das sociedades e



foi alavancado, principalmente, a partir do expansionismo urbano e da intensificagdo dos mecanismos
tecnoldgicos de comunicacao.

Canclini (2003) sugere que a origem do termo “hibrido” possa advir de Plinio, o Velho, por este referir-
se ao processo de hibridizacdo dos migrantes que chegaram a Roma no século 1 d.C. Com relacdo a
mesticagem, o autor explica que o termo surgiu entre antropologos e historiadores ao mostrarem o papel
das misturas biologicas e culturais como determinantes na fundac¢do das sociedades desde os tempos da
Greécia classica.

Ao investigar os efeitos do hibridismo nas culturas latino-americanas, Canclini (2003) observa que tal efeito
se concentra, especificamente, no processo de miscigenacdo entre as povoacdes indigenas americanas
com os europeus no seculo XV.

A mistura de colonizadores espanhois e portugueses, depois de ingleses e franceses, com indigenas americanos,
a qual se acrescentaram escravos trasladados da Africa, tornou a mesticagem um processo fundacional nas
sociedades do chamado Novo Mundo. (...) Mas a importante histdria de fusdes entre uns e outros requer utilizar
a nocdo de mesticagem tanto no sentido bioldgico - producido de fendtipos a partir de cruzamentos genéticos -
como cultural: mistura de habitos, crencas e formas de pensamento europeus com os originarios das sociedades
americanas (CANCLINI, 2003, p. 27, grifo meu).

Canclini (2003, p. 17) entende a América Latina como “um lugar onde as tradicoes ainda ndo se foram
e a modernizaciio nio terminou de chegar”’. Neste cenario, de acordo Santaella (2003, p. 52), passam a
ocorrer “cruzamentos culturais em que o tradicional e o moderno, o artesanal e o industrial mesclam-se em

7 “Passamos de sociedades dispersas em milhares de comunidades rurais com culturas tradicionais, locais e homogéneas, em
algumas regides com fortes raizes indigenas, com pouca comunicacdo com o resto de cada nagao, a uma trama majoritariamente
urbana, em que se dispde de uma oferta simbolica heterogénea, renovada por uma constante interacdo do local com redes nacionais
e transnacionais de comunicacdo” (CANCLINI, 2003, p. 348).



tecidos hibridos e volateis”. Giddens (apud HALL, 2014, p. 12) observa que tal modernidade tardia

esta diretamente relacionada as mudancas culturais ocorridas com o processo de globalizacio:

Os modos de vida colocados em acdo pela modernidade nos livraram, de uma forma bastante
inédita, de todos os tipos tradicionais de ordem social. Tanto em extensdo, quanto em intensidade,
as transformacdes envolvidas na modernidade sdo mais profundas do que a maioria das mudancas
caracteristicas dos periodos anteriores. No plano da extensdo, elas serviram para estabelecer formas
de interconexdo social que cobrem o globo; em termos de intensidade, elas alteraram algumas das
caracteristicas mais intimas e pessoais de nossa existéncia cotidiana.

De acordo com Giddens as revolucdes tecnologicas permitiram a comunicacdo entre as culturas
espalhadas pelo mundo, produzindo novos olhares e estratégias de relacdo e de expansdo do
conhecimento, sobretudo no que se refere a manifestacdo artistica. Sob esta dtica, entendemos
que estamos diante de um tempo onde

[...] todas as culturas sdo de fronteira. Todas as artes se desenvolvem em relacdo com outras artes: o
artesanato migra do campo para a cidade; os filmes, os videos e cancdes que narram acontecimentos
de um povo sdo intercambiados com outros. Assim as culturas perdem a relacdo exclusiva com seu
territorio, mas ganham em comunicacdo e conhecimento (CANCLINI, 2003, p. 348, grifo meu).

Estas fronteiras sdo estabelecidas na coexisténcia entre o passado e o presente, entre o tradicional
e 0 pos-moderno. Como exemplos, podemos encontrar alguns movimentos culturais e artisticos
ocorridos no Brasil: A Tropicalia ou movimento Tropicalista, anteriormente citada, e o Manguebeat
ou movimento Mangue, surgido na década de 1990 sob a influéncia das correntes artisticas da

vanguarda e da cultura pop nacional e estrangeira.
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Oriundo de Pernambuco, praticamente na mesma ¢época em que os debates sobre hibridismo e
mesticagem tomavam fdlego, o Manguebeat mistura ritmos regionais com a cultura pop mundial,
muito influenciado pelo legado do movimento Tropicalista. Uma das cancdes da banda Chico
Science & Nacdo Zumbi - pertencente ao conjunto das fundadoras do Manguebeat —, nos mostra
que o espirito e do pensamento do movimento concentra um modo de manifestacdo artistica
de natureza hibrida, contendo tracos da musica popular brasileira, inspirada na antropofagia
modernista e na alquimia da década de 1970, e somada com a ficcdo cientifica da literatura
universal: “A engenharia cai sobre as pedras/ Um curupira ja tem o seu ténis importado/ Nao
conseguimos acompanhar o motor da histéria/ Mas somos batizados pelo batuque/ E apreciamos
a agricultura celeste (ZUMBI, 1996).

O interesse em destacar o movimento Manguebeat se justifica, nesta pesquisa, pelo fato de ter
presenciado o seu nascimento e por acompanhar, desde entdo, a sua trajetoria e as suas influéncias
artisticas nas geracdes seguintes. O termo Manguebeat vem da juncdo das palavras mangue ou
manguezal (ecossistema tipico da costa do Nordeste brasileiro) com a palavra beat, do inglés, que
significa “batida”. Também remete a linguagem de codigo binario usada na informatica - “bits”)
(BEZERRA; REGINATO, 2017, p. 127).

Como forma mais acabada de nomear as conexdes possiveis e criativas entre a producdo cultural
local e os elementos tecnoldgicos da contemporaneidade globalizada - o ecossistema mangue, de um
lado, e o bit, de binarydigit, unidade de medida de informacio dos sistemas, de outro. A designacéo
Manguebeat veio de uma leitura equivocada por parte da imprensa que entendeu beat, do inglés
“batida”, mas que se popularizou por se remeter a um rotulo usado pela industria fonografica e por
seus criadores terem perdido para a midia o controle do proprio conceito a partir de sua divulgacio
(VARGAS, 2007, p. 61).



A proposta do movimento - criado por um grupo de jovens musicos, artistas visuais, jornalistas
entre outros -, mistura ritmos originarios do nordeste brasileiro como o maracatu, o frevo, o
coco e a ciranda com variados estilos musicais existentes pelo mundo, tais como as guitarras
elétricas do rock, os metais do jazz, os efeitos da musica eletronica. Desta vontade de reprocessar
os elementos da cultura folclorica regional, surge a identidade visual representativa do universo
mangue, os autodenominados “caranguejos com cérebro”, inspirada nos trabalhadores que

sobrevivem da pesca do crustaceo nos manguezais pernambucanos.

A proposta artistica do movimento Manguebeat mostra-se aberta aos mais variados ritmos globais
sem deixar de lado a identidade de suas origens. Em suas cancdes e representacdes associam a
realidade social e cultural de onde vivem, na maioria das vezes visdes criticas e contestadoras a
realidade de extrema pobreza do nordestino comparada com o modo de vida proposto ao cidadao
pos-moderno: “eu pulei e corri no coice macio/ encontrei o cidaddo do mundo/ no manguezal
da beira do rio” (ZUMBI, 1996).

O titulo do album ao qual a referida cancdo pertence, Afrociberdelia, demonstra a universalidade
da mistura: deriva da juncio entre Africa, cibernética e psicodelia, como sugestio de Paulo
Santos, web designer conhecido dos componentes da banda (BEZERRA; REGINATO, 2017, p.
123). No interior do album foi inserida a definicdo do termo Afrociberdelia, escrita por Braulio
Tavares, como a “arte de cartografar a Memaria Prima genética (o que no século XX era chamado
“0 inconsciente coletivo”) através de estimulos eletroquimicos, automatismos verbais e intensa

movimentacdo corporal ao som de musica binaria” (ZUMBI, 1996).

Na identidade visual do album, com projeto grafico do designer Mabuse, foram utilizadas
fotografias da banda, fotos de tambores, tipografias manuscritas e simbolos da tecnologia digital

e, no interior do encarte, um texto explicativo sobre o conceito de Afrociberdelia (figura 20).
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Figura 20 - Contracapa e capa do disco Afrociberdelia (1996). Mabuse. Gravadora Chaos.
Foto: Do autor, 2108.

Para a teoria afrociberdélica, a humanidade ¢ um virus benigno no software da natureza, e pode
ser comparada a uma arvore cujas raizes sdo os codigos do DNA humano (que tiveram origem na
Africa), cujos galhos sdo as ramificacdes digitais-informaticas-eletronicas (a cibernética) e cujos frutos
provocam estados alterados de consciéncia (o psicodelismo) (BEZERRA; REGINATO, 2017, p.126).




Isto posto, proponho a partir de agora uma breve analise sobre as trés partes formadoras do
termo Afrociberdelia — Africa, cibernética e psicodelia. A primeira parte, a Africa, pode ser
entendida como uma referéncia a teoria cientifica vigente de que nosso ancestral, o Homo
sapiens, partiu em grupo do continente africano, ao final das eras glaciais, em direcdo aos demais
continentes: Australia, Asia Central, Europa e Américas. Esses grupos, que ao longo do tempo
foram abandonando o nomadismo ao estabelecerem-se nos novos territorios, foram constituindo
culturas proprias e distintas em decorréncia, principalmente, das condicdes ambientais, fisicas e

geograficas proporcionadas por cada lugar.

0 determinismo geografico considera que as diferencas do ambiente fisico condicionam a diversidade
cultural. [...] Estas teorias, que foram desenvolvidas principalmente por gedgrafos no final do século
XIX e no inicio do século XX, ganharam uma grande popularidade. Exemplo significativo desse tipo de
pensamento pode ser encontrado em Huntington, em seu livro Civilization and Climate (1915), no qual
formula uma relagdo entre a latitude e os centros de civilizacdo, considerando o clima como um fator
importante na dindmica do progresso (LARAIA, 2001, p. 21).

Observemos, neste momento, o significado da palavra “cultura”. O termo surgiu em 1871 com o
antropologo Edward Tylor ao referir-se a um conjunto de “conhecimentos, crencas, arte, moral,
leis, costumes ou qualquer outra capacidade ou habitos adquiridos pelo homem na condicdo de
membro da sociedade” (CASTRO, 2005, p. 8). Sendo a cultura proveniente deste conjunto de
realizacdes materiais humanas, encontramos em Flusser (2007, p. 60) o conceito de “fabricacido”.
Segundo o autor somos descendentes do Homo faber, definido por Henri Bergson “que viu
na inteligéncia, caracteristica fundamental do homem, a faculdade de fabricar instrumentos
inorganizados” (BERGSON, 1934, p. 105 apud ABBAGNANO, 2007, p. 516). A acdo de “fabricar”

consiste entdo em apreender coisas na natureza e converté-las em artefatos.
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Flusser (2007, p. 60) explica que fabricar é a acdo de imprimir formas nas coisas que apreendemos
e onde fazemos “surgir dois mundos: o mundo da ‘natureza’, das coisas existentes e a serem
agarradas, e 0 mundo da ‘cultura’, das coisas disponiveis, informadas”. Observamos a natureza
e dela extraimos criacdes manufaturadas, e a este conceito associamos o pensamento de
Santaella (2003, p. 29) que entende a cultura, “em todos os seus sentidos, social, intelectual ou
artistico”, como uma “metafora derivada da palavra latina cultura, que, no seu sentido original,

significava o ato de cultivar o solo”.

Nos 13.000 anos que se passaram desde o fim da ultima Era Glacial, sociedades se desenvolveram
na escrita e na projecdo de utensilios de metal, enquanto outras se dedicavam as praticas de
caca e de coleta de alimentos através de artefatos feitos com pedras. Estas diferencas culturais
projetaram, posteriormente, “grandes sombras sobre o mundo moderno, uma vez que as
sociedades letradas que possuiam utensilios de metal conquistaram ou exterminaram as outras
sociedades” (DIAMOND, 1997, p. 7).

A segunda parte formadora do termo Afrociberdelia, a cibernética, aborda a relacio homem-
maquina, isto €, a criacdo das maquinas autdomatas. Sdo equipamentos capazes de “realizar
operacdes que, durante a execucdo, podem ser corrigidas, de tal modo que cumpram melhor
seu objetivo” (ABBAGNANO, 2007, p. 133). Como exemplo temos os computadores e a sua
popularizacdo a partir da metade da década de 1990, aqui no Brasil, como ferramentas
autdmatas possuidoras de softwares de producdo programados para reconhecerem padroes

pré-estabelecidos.

No dmbito da tecnologia e da comunicacio, as eras culturais podem, segundo Santaella (2003)
ser divididas em seis eras que se comunicam e se aprimoram; quais sejam a cultura oral, a

cultura escrita, a cultura impressa, a cultura de massas, a cultura das midias e a cultura digital.



A divisdo em seis eras pode parecer excessiva, mas, se ndo as levarmos em consideracdo, acabamos
perdendo especificidades importantes e reveladoras. Por exemplo: a cultura impressa ndo nasceu
diretamente da cultura oral. Foi antecedida por uma rica cultura da escrita ndo alfabética. A memdria
dessas escritas trouxe grandes contribuices para a visualidade da arte moderna. Ela sobrevive na
imaginacdo visual da profusdo dos tipos graficos hoje existentes. Sobrevive ainda nos processos
diagramaticos do jornal, na visualidade da poesia, no design atual de paginas da Web. (SANTAELLA,
2003, p. 27).

A cultura digital passa a unir as culturas anteriores e a manipular seus processos, aumentando
consideravelmente seus mecanismos de difusdo e de comunicacdo global. A tecnologia digital
impulsiona um crescimento das redes de compartilhamento de dados, o que faz refletir em uma
abertura ainda maior das fronteiras culturais. E proporciona uma hibridizacdo ampla, ainda que
desigualg, de linguagens através da mistura de sentidos receptores em alcance global, através da
“sinestesia reverberante que ela ¢ capaz de produzir, na mesma medida em que o receptor ou

leitor imersivo interage com ela, cooperando em sua realizacdo” (SANTAELLA, 2004, p. 48).

A terceira e ultima parte formadora do termo Afrociberdelia, a psicodelia, faz referéncia ao
movimento contracultural denominado psicodelismo, ocorrido na metade do século XX — mais
precisamente nas décadas de 1960 e 1970 - e que marcou varios movimentos em diferentes
partes do mundo. O termo psicodelia refere-se a tudo o que manifesta, grosso modo, a psique e
qualifica as experiéncias produzidas pelo uso do acido lisérgico (LSD), “consideradas revelacoes de
uma realidade mais profunda que a manifestada na experiéncia comum e que seria de natureza
divina ou representaria a propria divindade imanente no mundo” (ABBAGNANO, 2012, p. 949).

8 “De um lado 0 mundo se ‘ampliou’ sob nossas vistas: seria um incrivel etnocentrismo ignorar que o avanco tec-
nologico esta longe de ser universal, e que o hemisfério sul do planeta, 'em desenvolvimento', ndo pertence a mesma rea-
lidade tecnologica do Vale do Silicio - embora ambos facam parte de um universo cada vez mais estreito" (BOURRIAUD,
2009a, p. 91).
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Figura 21 - Contracapa e capa do disco Tropicalia ou Panis et Circencis (1968). Rubens Gerchman. Gravadora Philips.
Fonte: Do autor, 2018.

No Brasil, assim como em qualquer lugar do mundo que orbitava a “Swinging London”, a influéncia
dos Beatles e sua psicodelia bateram forte. Os primeiros ecos surgiram ainda em 1966, mas foi no ano
seguinte, em 1967, com o lancamento de Sgt. Pepper’s Lonely Hearts Club Band, que os brasileiros
passaram a tracar a sua propria revolucgdo psicodélica através da Tropicalia (ARAUJO, 2016, p. 16).
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Grande influéncia do Manguebeat, o album Tropicalia ou Panis et Circencis (figura 21) despontou no
Brasil em 1968 na forma de disco-manifesto — pratica adotada por varios movimentos de vanguarda -,
com “efeitos sonoros ousados e arranjos musicais inventivos, com guitarras eletricas distorcidas, letras
surrealistas e a influéncia de aditivos quimicos aliados a vontade de romper as barreiras da cultura
modernista” (ARAUJO, 2016, p. 19). A capa, inspirada nas antigas fotografias de “familia inteira”, é de
autoria de Rubens Gerchman com fotografia de Olivier Perroy, que aderiu a sugestdo dos musicos Caetano
Veloso, Gal Costa, Gilberto Gil, Mutantes, Tom Z¢ e Torquato Neto. Se compararmos as capas dos discos
Afrociberdelia e Tropicalia ou Panis et Circencis € possivel perceber as influéncias da representacao visual
como, por exemplo, a utilizacdo de fotografia dos musicos cada um ao seu estilo e do design vigente

em suas epocas.

0 disco coletivo gravado em Sao Paulo, em maio de 1968, foi um projeto coordenado por Caetano Veloso, que
selecionou o repertorio de composicoes de Gilberto Gil, Torquato neto, Capinam, Tom Z¢ e dele proprio. Os
arranjos ficaram sob os cuidados de Rogério Duprat e a producéio foi conduzida por Manoel Barenbein. Duprat,
inclusive, mostrava que seria fundamental nas producées tropicalistas/psicodélicas, costurando as cancdes com
arranjos, colagens sonoras, contrapontos debochados e irreveréncia. Tudo carregado de uma afinidade poética
salutar, em sincronicidade com o sarcasmo alegorico criado pelos artistas envolvidos, todos avidos em retratar
seu peculiar pais (ARAUJO, 2016, p. 30).

Conforme anunciavam os artistas do Manguebeat, 0 movimento descortinava uma relacdo de fronteiras
culturais e buscava expandir a manifestacdo artistica de Pernambuco para as demais regides do
Brasil e para o mundo, sobretudo com o uso da internet como a mais nova midia de divulgagdo.
A informatica e a rede mundial de computadores ajudaram a fortalecer ainda mais as possibilidades
de mesclas musicais entre tradicdo e modernidade produzidas pelo movimento, tornando-se cernes
principais de suas movimentacdes. Como afirma Santaella (2003), o &mago da comunicacido se da entre
as linguagens através dos meios (as midias) como canais de transicdo. Sendo assim, as linguagens,
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segundo a pesquisadora, sio matrizes onde o pensamento se organiza em pontos distintos, onde
a sintaxe se configura enquanto matriz sonora, a forma como matriz visual e o discurso como

matriz verbal, constituindo, assim, uma linguagem hibrida.

Muitas das criacdes no campo das artes plasticas absorveram a linguagem da colagem no século
XX; esta técnica foi incorporada as diferentes linguagens artisticas dos movimentos de vanguarda,
tais como o Cubismo, o Dadaismo e o Surrealismo, o Muralismo, o Futurismo e a Pop Art, entre
outros, que viram no recurso uma possibilidade de experimentacido e confrontacdo com a arte
tradicional. Conforme a analise de Renato Cohen (1989, p. 60 apud VARGAS; SOUZA, 2011, p.
54), “a collage seria a justaposicdo e colagem de imagens ndo originalmente proximas, obtidas
através da selecio e picagem de imagens encontradas, ao acaso, em diversas fontes”. Na sequnda
metade do século XX, com o desenvolvimento do design, da publicidade e das tecnologias
digitais, especialmente na animacdo e na computacido grafica, as “linguagens das vanguardas
modernas foram cada vez mais utilizadas na pratica experimental, visando solucdes criativas com
novos suportes tecnoldgicos que invadiam o cotidiano” (VARGAS; SOUZA, 2011, p. 53). Com da

popularizacdo dos computadores,

as variacoes de procedimentos utilizadas, que ja eram muitas, tendem a crescer com as facilidades,
enriquecimento qualitativo e movimentos dindmicos que os computadores e seus programas graficos e
multimidia oferecem aos novos designers da linguagem” (SANTAELLA; NOTH, 1997, p. 71).

As tecnologias digitais ampliaram o horizonte de possibilidades para a manifestacdo de colagens
e disseminaram em representacdes visuais e audiovisuais, com a variedade de procedimentos de

composicdo digital para realizar infinitas possibilidades de criacdo e recriacdo.



No processo de colagem, duas acdes sdo fundamentais: primeiro, a fragmentacdo e, depois,
a juncdo desses fragmentos. Ambos os procedimentos foram sendo desenvolvidos a partir
dos desdobramentos tecnoldgicos e com distintas orientacdes, possibilidades e significados.
Tecnologias como a fotografia e o audiovisual ampliaram as possibilidades criativas dos artistas e

se tornarem elementos insubstituiveis na producio da obra de arte.

Ao estabelecer estratégias para entender as reacdes oriundas dos encontros culturais “por
importacdes ou invasdes”, Burke (2006, p. 77) explica que tais situacdes podem resultar em
“aceitacdo, rejeicdo ou adaptacdo”. Ao discorrer sobre aceitacdo, cita a “metafora do circulo” para
se referir as adaptacdes de itens culturais estrangeiros cujos resultados podem, as vezes, ser “re-

exportados” para os lugares de origem dos itens.

Nas artes visuais, por exemplo, os japoneses descobriram os impressionistas japoneses pouco depois de
Eduard Manet, Claude Monet e outros descobrirem a arte japonesa, o que encorajou artistas ocidentais
[...] Na musica, compositores japoneses como Toru Takemitsu foram influenciados por compositores
ocidentais como Pierre Boulez e John Cage, que por sua vez haviam sido influenciados pela musica
japonesa (BURKE, 2006, p. 95).

Da forma como ocorreu com a pintura e com a musica japonesas mencionadas por Burke, o
mesmo aconteceu com a Tropicalia e com o Manguebeat, pois ambos alimentaram-se de sua
natureza local, inspiraram-se em outras culturas espalhadas pelo mundo e mergulharam em
criacdes e manifestacdes hibridas, influenciando também as producdes artisticas destes locais
que serviram de inspiracdo, portanto sdo modelos do que Burke (2006) trata como metafora do
circulo. Sdo exemplos de circularidade que sugerem a influéncia de umas culturas sobre outras,
sob combinacdes de afastamentos e semelhancas, congruéncias e convergéncias na forma de
“transplantes’”.
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Hall (2014, p. 52) observa que em toda parte emergem identidades culturais “que nio sio fixas, mas que
estdo suspensas, em transicio, entre diferentes posicoes; que retiram seus recursos, ao mesmo tempo, de
diferentes tradicdes culturais”. Sdo identidades que resultam destes complexos cruzamentos e misturas,
cada vez mais comuns num mundo globalizado, no qual as culturas do passado e do presente passam
a negociar linguagens que carregam tracos e histdrias pelos quais sdo constituidas. Isto corresponde ao
que Bourriaud (2009b) entende por altermodernidade “(...) a forma emergente e contemporanea da
modernidade (...) que diante dos desafios do século XXI, como o da globalizacdo, onde “ser moderno,
no século XX, correspondia a pensar de acordo com formas ocidentais; hoje, a nova modernidade
produz-se segundo uma negociacio planetaria”. A popularizacdo da informatica, em termos artisticos e
em nivel mundial, expande cada vez mais as negociacdes visuais, e incentivam técnicas artisticas como

as colagens, para satisfazerem a gama de possibilidades dentro dessa miscigenacdo planetaria.

Nenhum outro fator influenciou mais a arte de vanguarda que a tecnologia, que ndo s6 incendiou a
imaginagdo dos artistas (com o dinamismo, o culto 4 maquina, a beleza da técnica, as atitudes construtivista
e produtivista), como penetrou no coracio mesmo da obra. A verdadeira invasio da tecnologia na fabricacio
do objeto arte e o que se poderia vagamente chamar de imaginacio tecnologica podem ser melhor entendidos
através de praticas artisticas como a colagem, a montagem, e a fotomontagem; e desembocam ainda na
fotografia e no filme, formas de arte que podem nio so ser reproduzidas, mas que sdo na verdade planejadas
para a reprodutibilidade técnica (HUYSSEN, 1997 apud VARGAS; SOUZA).

Sobre os lugares relativos a mesticagem, na arte contemporanea, Cattani (2004, p. 67) menciona que
a mistura de diversos elementos constitutivos estabelece uma relacdo de convivéncia entre diferentes
que jamais se resolve, em um conceito que supde “tanto o cheio e o superlotado como o vazio”
(LAPLANTINE, F. e NOUSS, A. p. 10 apud CATTANI, 2004, p. 67). Para a pesquisadora, a mesticagem
nio ¢ fusdo, nem coesdo, nem osmose. E um o didlogo de linguagens que pode surgir, como por

exemplo, dos encontros culturais e se manifestar artisticamente.



Na experiéncia de producdo da nova identidade visual do escritorio Nativu Design, desenvolvida no
ano de 2014 e que envolvia a reformulacdo do web site (figura 22) e a personalizacdo de outros itens,
entre impressos e digitais, o uso de imagens garimpadas de variadas fontes - digitais, fotografias de
paisagens, texturas -, utilizando a técnica de colagem, resultou em uma fonte de influéncias citadas,
como as representacoes o onirico do Surrealismo, o apelo visual quase lisérgico da Psicodelia, a
cultura africana representada na musica e no colorido das texturas em , a juncdo de representacdes

das natureza (como as matas, as flores, os passaros, etc) com tecnologia (as antenas, o zepelim).

Assim como a Tropicalia e o Manguebeat, a imagem representativa da identidade Nativu Design busca
por uma esséncia artistica e filosofica advinda de raizes culturais, em uma época de transformacdes
sociais em nivel mundial, muito em decorréncia das revolucdes tecnologicas. As relacdes propostas
entre figura e fundo sdo subvertidas a fim de criar novas formas de integracdo entre os diversos
elementos da composicdo. Para Marjorie Perloff (1993, p. 104 apud VARGAS; SOUZA, 2011, p.
55), “cada elemento na colagem tem uma funcdo dual: refere-se a uma realidade externa, ainda
que o seu impulso composicional seja o de socavar a propria referencialidade que parece afirmar”.
Dois anos depois, durante esta pesquisa, utilizei a imagem do web site, com ligeiras adaptacdes, e
produzi para a disciplina denominada Mapas Poéticosg, um mapa cartografico utilizando a técnica
da colagem mista, juntando impressdo a laser com pinturas e desenhos manuais, escrita caligrafica
com citacOes diversas (brevemente fazendo referéncia ao modo de escrita automatica caracteristica

dos movimentos dadaista e surrealista (figura 23).

A partir do surrealismo, a colagem passou a ser reconhecida como uma nova linguagem possivel por conta
de novas relagdes entre imagens que ja existem. Como esclarece Clement Greenberg (1986, p. 259), “o
meio da colagem desempenhou papel essencial na pintura e na escultura do século XX, e ¢ a via mais
sucinta e direta para a estética da arte genuinamente moderna” (VARGAS; SOUZA, 2011, p. 56).

9 Disciplina ministrada pela professora Doutora Renata Requido (PPGAV - CA - UFPel, 2016).



Figura 22 - Identidade do web site Nativu Design (2016). Emerson Ferreira/ Valder Valeiréo.
Fonte: Do autor, 2017.
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Figura 23 - Mapa Cartografico com técnica mista (2016). Emerson Ferreira.
Fonte: Do autor, 2017.




A técnica da colagem, ao longo da profissdo de designer grafico, se tornou uma tonica pre-
dominante em minhas representacdes visuais, desde 0 momento em que comecei a ter os primeiros
contatos com producdes de cartazes no inicio da técnica de 1990, realizando com-posicdes por
intermédio de montagens a partir de recortes de jornais e revis-tas. Foi no ano de 1995 que comecei
a realizar as primeiras colagens visuais em softwares de computacao grafica, tais como Corel Draw,
Free-Hand e Photoshop.

A seguir, apresento quatro pecas de design grafico no formato de cartaz, onde cada uma delas
envolve as linguagens da musica e das artes visuais mediante associacdes, apropriacdes culturais
em colagens visuais:

O primeiro cartaz (da esquerda pra direita, figura 24) - Especial 2.7.7 -, realizado em 2004, foi
feita uma montagem que se utiliza da figura classica da Monalisa de Leonardo Da Vinci com uma
cena da paisagem urbana de Pelotas, na intencdo de unir obra de arte com o contexto popular
das cidades. Este trabalho, que faz parte de um conjunto de outros cartazes de mesma tematica e
linguagem, foi uma producido construida em parceria com o mentor do projeto, o multiartista Edu
Damatta, e deu origem ao meu trabalho de conclusdo no curso de Design Grafico/ UFPel, com o
titulo de Ndo-Livro - As impossibilidades possiveis no design grdfico para a producdo de novos

sentidos, também sob orientacdo da professora Doutora Lucia Weymar.

0 segundo cartaz - Eterno aprendiz: tributo a Gonzaguinha -, realizado em 2008, apresenta uma
representacdo de carater onirico, com exploracdo de figura-fundo a partir da mistura de imagens
extraidas das capas de discos do musico homenageado.

O terceiro cartaz - Noite do Ben: tributo a musica de Jorge Ben -, realizado em 2010, foi cons-

truido a partir de desenhos da figura do musico, realizados pelo ilustrador e quadrinista Odyr



Bernardi especialmente para a ocasido, colados em uma parede texturizada em verde e amarelo
que da o tom e o valor da brasilidade musical e artistica do evento. Este trabalho, produzido sob
encomenda de Heloisa Ferreira, mais conhecida como DJ Held, faz parte de um conjunto de mais
de cem cartazes (muitos foram produzidos em parceria com o designer Valder Valeirdo) para as

suas festas, onde em varios destes acabei recorrendo a técnica das colagens visuais.

O quarto cartaz - Amaro Radox: gaucho suburbano -, realizado em 2013, ¢ uma colagem feita de
fotografias realizadas por mim a partir da imagem do musico e de outros artistas (no canto direito
¢ uma imagem do musico pelotense Giba-Giba tocando sopapo), como também de paisagens da
cidade de Pelotas. A estas fotografias foram misturadas os histéricos desenhos das charqueadas
pelotenses produzidas por Jean-Baptiste Debret. Assim como o segundo cartaz, ¢ inspirado na
linguagem visual dos sonhos e do imaginario do musico e da cultura local, voltado a valorizacio

da ancestralidade africana presente em nossa formacao.

Segundo Gilmar Hermes (2006, p.119 apud VARGAS; SOUZA, 2011, p. 57), a técnica da colagem
evoca “os tipos de construcdo que a consciéncia faz nas tentativas de apreensado da realidade. Isto
pode ocorrer tanto no plano individual mas também na instancia coletiva”. Sendo assim, somado
a isto estd o exercicio da criacdo coletiva, presente nas influéncias artisticas aqui abordadas,
identificado com os novos paradigmas que propdem praticas projetuais de ordem colaborativa

como, por exemplo, a metodologia Design Thinking, que veremos a seguir.
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2 02. DESIGN PARA CAPAS DE DISCOS: UMA AUTORIA COMPARTILHADA

"A fabrica é uma criagdo comum e caracteristica da espécie humana, aquilo a que se chamou de
‘dignidade’ humana. Podem-se reconhecer os homens por suas fdbricas” Vilém Flusser

As trocas sdo consequéncias dos encontros, mas quais seriam as consequéncias das trocas? Burke
(2006, p. 77) a indaga no momento em que estabelece estratégias para entender as reacdes oriundas
de encontros culturais, que podem acontecer “por importacdes ou invasdes” e que podem resultar em
“aceitacdo, rejeicdo ou adaptagdo’.

Os projetos de design para capas de discos conferem um tipo de fabricacdo que opera nos encontros e
nas trocas, nas fusdes e nas misturas artisticas e culturais dos envolvidos e que podem ser orientados,
segundo nosso pressuposto, por um modo processual a que chamamos, nesta pesquisa, de empatia
criativa, e dela resultam construgcdes mutuas e participativas. Trata-se de um processo que acompanha
praticas coletivas.

Canclini (1984, p. 1) afirma que no século XX a concepcdo moderna ou liberal, tdo questionada
pelas vanguardas artisticas, passa a substituir o individualismo através da criagdo coletiva porque
percebe a obra de arte “ndo mais como o fruto excepcional de um génio, mas como um produto das
condicdes materiais e culturais de cada sociedade” Ao contrario de apresentar um objeto fechado
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em si mesmo a manifestacio artistica passa, entdo, a mostrar que “so existe forma no encontro
fortuito, na relacdo dinamica de uma proposicdo artistica com outras formacdes, artisticas ou
nao” (BOURRIAUD, 2009a, p. 30).

Em depoimentos concedidos ao especial Arte na Capa'®(2015) - série que trata das histdrias
e processos criativos por detras de algumas importantes capas de disco brasileiros - musicos,
artistas graficos, fotografos e produtores revelam ao publico historias de algumas das capas que
se tornaram antoldgicas pela forca de suas imagens e pelo significado ideologico que representam.
Dividido em episodios, as capas dos discos sdo comentadas por seus principais realizadores que
recuperam fatos e curiosidades sobre o assunto. O fotégrafo pernambucano Carlos da Silva
Assuncdo Filho, mais conhecido como Cafi, afirma no documentario que “o produto disco ¢ uma
obra coletiva, e ndo somente musical: a capa também faz parte dessa obra coletiva” (CAF1, 2015);
a cantora Maria Bethania menciona que uma obra musical ndo se trata de partes separadas, pois
entende que “tudo € uma coisa s6” (BETHANIA, 2015) e 0 musico pernambucano Lenine comenta
que “antes de ter as cancdes do disco, tem a imagem do que seria o disco”. Na continuacio,
o designer Gringo Cardia explica que a capa de um disco serve para mostrar o que tem no
“interior” da obra, em suas suas cancoes, e, de acordo com o designer (CARDIA, 2015a) “ndo
obrigatoriamente precisa mostrar o conteudo sonoro do que esta presente nas composi¢cdes, mas,
de alguma maneira, deve possuir a mesma poesia do que ali estd sendo cantado”. Ao discorrer
sobre o disco Oasis, de Bethania, Cardia revela que as fotografias utilizadas na identidade visual
realizadas por ele ndo especificamente para o disco, mas na ocasido de falecimento de seu pai,
foram apresentadas a cantora em decorréncia das sugestdes que ela mesma propunha. Todas
estas afirmacdes nos fazem acreditar que a capa de um disco, intimamente conectada a obra, faz

parte do projeto musical como um todo. Depoimentos como estes sdo importantes, pois mostram

10 A série Arte na Capa teve inicio em 2015, através da empresa Imagem-Tempo em parceria com o Canal Brasil.



ao publico em geral, principalmente aos profissionais e estudantes, o modo como se organizaram
alguns dos processos de producdo de capa no Brasil e no mundo, seus percursos e narrativas

poéticas de criacio.

A série documental importante, intitulada Design Grafico Brasileiro" (2015), investiga e situa a
importancia do design grafico na formacdo da cultura visual brasileira; nela ¢ organizado um
trajeto discursivo a partir das perspectivas de profissionais, especialistas e artistas atuantes no
territorio nacional. A narrativa do documentario, apoiada em vasta pesquisa, ¢ conduzida por
temas voltados a construir um panorama sobre a presenca e a influéncia do design no dia a
dia das pessoas. Levando em conta o territorio brasileiro e a riqueza de sua producdo artistica a
série objetiva estabelecer, através daqueles testemunhos, conexdes entre a historia do pais e sua

producio grafica, valorizando a atividade enquanto referéncia cultural.

0 documentario elegeu as seguintes categorias de design: poster, editorial, industria fonografica
(capas de discos), tipografia, design espacial, marcas, motion e téxtil; porém, o episodio sobre a
industria fonografica despertou minha atencio devido a minha relacdo pessoal e profissional com
o tema.

A opcdo por temas e pelo formato documental cldssico, que investe na interlocucdo entre atuantes
na area, especialistas e agentes culturais e econdmicos caracteriza o formato da série, garantindo uma
diversidade de olhares que permitam dimensionar a multiplicidade conceitual que marca a producio
nacional e a sua relevincia a historia recente do Brasil, inclusive em setores de influéncia que vdo além
do campo das artes (DESIGN Grafico Brasileiro, 2015).

11 A série Design Grafico Brasileiro foi produzida no ano de 2015 através da Aiué Produtora em parceria com o
canal de televisdo Arte 1.



Na lista de entrevistados do episodio estdo os designers Elifas Andreato, Felipe Taborda, Gringo
Cardia e Ricardo Leite, assim como o produtor musical e empresario Jodo Marcello Bdscoli. Na parte
inicial do documentario cada um dos entrevistados expoe sua interpretacdo pessoal sobre design e
sua relevancia no contexto social.

Bdscoli afirma que o termo design surge da palavra disegndz, oriunda do italiano. Para o produtor,
o termo design envolve trés elementos principais: o desenho, a forma e a funcdo; a funcéo, por
sua vez, ¢ a figura regente da atuacdo do que considera ser “um bom design” (BOSCOLI, 2015). Na
sequéncia, Taborda” observa que “o design pode ser bonito, mas antes disso precisa ser funcional”
(TABORDA, 2015). Na sua experiéncia em produzir capas desde a década de 1980 - capas para
artistas como Vitor Ramil, Kleiton & Kledir, Raul Seixas, Cazuza e Maria Bethania —, uma capa
bonita ndo ¢ necessariamente determinante de vendas caso sua qualidade musical ndo agrade.
Também presente neste documentario, Gringo Cardia comenta que a funcdo do design ¢ a fazer
com que a imagem seja atraente ao publico mas sem a preocupacio ‘se vai vender ou ndo’ (CARDIA,
2015b), pois sua funcgdo principal é levar o devido produto ao publico identificado com a obra em
questdo. Ou seja, o papel do designer neste caso ¢ o de estabelecer uma conexdo (uma empatia, me
pergunto?).

Vejamos, entdo, algumas colocacdes acerca da origem do termo “design”. Originario do latim designare
- destacar, marcar e/ou sinalizar -, passando pelo italiano disegno, o termo foi definitivamente

adotado pela lingua inglesa no século XVIIl com a Revolucdo Industrial. Denomina-se design

12 N&o foi em Florenca, onde os abastados Médicis consideravam os livros impressos inferiores aos livros manuscritos,
mas em Veneza - o centro do comércio e portal da Europa para os negdcios com as nacées do leste mediterraneo, india e
Oriente - que mostrou o caminho no design de livros tipograficos italianos. (MEGGS;PURVIS, 2009, p.126)

13 Felipe Taborda é um designer grafico carioca. Formado pela PUC / RJ, estudou cinema e fotografia na London In-
ternational Film School (Inglaterra), Communication Arts no New York Institute of Technology e Graphic Design na School
of Visual Arts (EUA). Professor da UniverCidade [ RJ, desde 1990 tem seu proprio escritorio, atuando principalmente na area
cultural, editorial e fonografica (www.felipetaborda.com.br). Taborda participou, no ano de 2017, do evento Sul Design rea-
lizado pelo Centro de Artes da UFPel.



qualquer processo criativo que utiliza técnicas variadas de concepgdo e execucdo para conceber

algum produto ou servico.

Flusser (2007, p. 181) observa a palavra design pela perspectiva da lingua inglesa na qual funciona
tanto como substantivo quanto como verbo. Como substantivo significa, entre outras coisas,
“proposito”, “plano”, “intencdo”, “meta”, “esquema maligno”, “conspiracido”, “forma”, “estrutura
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basica”; como verbo - to design - significa, entre tantas coisas, “tramar algo”, “simular”, “projetar”,

“esquematizar”, “configurar”, “proceder de modo estratégico”

Sendo sindnimo de funcionalidade, o design pode, assim, aparecer em diferentes areas como na
industria, na arquitetura, na moda, na publicidade, entre outras, e sdo variadas as categorias que
que abarcam o design, como o design estratégico, de comunicacio, de som, visual (grafico e
digital), de produto, automobilistico, de mobiliario, de vestuario, de ambientes, de sinalizacdo, de

interfaces e de servicos.

Entender o significado do design, segundo Paul Rand (1993 apud SAMARA, 2007, p. 37) “é
compreender os papeis que a forma e o conteudo desempenham e perceber que o design também ¢
comentario, opinido, ponto de vista e responsabilidade social”. O designer grafico ¢ um comunicador
que captura ideias e Thes da formas visuais, utilizando-se de imagens, simbolos, cores e organizacoes
estruturais, buscando “esclarecer uma mensagem e transforma-la em uma experiéncia emocional”
(SAMARA, 2007, p. 6). Mas, para além de uma habilidade manual ou mesmo tecnoldgica, “produzir
design é produzir intengdes” (WEYMAR, 2000, p. 38).

14 “A palavra € de origem latina e contém em si o termo signum, que significa 0 mesmo que a palavra aleméa Zeichen

("signo”, "desenho"). E tanto signum como Zeichen tém origem comum. Etimologicamente, a palavra design significa algo
assim como de-signar (entzeichnen)" (FLUSSER, 2007, p. 181).



Atualmente, o design esta sendo entendido para além de uma ferramenta que ajuda a melhorar a
funcionalidade de produtos; esta sendo aplicado, também, na otimizacdo de recursos. Isto posto,
0 pensamento e a atuacdo no design, projetor e produtor de bens de consumo e servicos, ¢
direcionado a novos caminhos mais voltados ao papel social de seu desempenho. Tais pensamentos
sdo orientados por experiéncias coletivas de producdo de conhecimento voltadas a priorizacdo das

relacdes humanas e menos nocivas ao meio-ambiente: indicios de uma mudanca de paradigmas.

Desta forma, ao desenvolver-se numa dimensdo relacional e comportamental, a solucdo do problema
nio se encontra no resultado material, mas num processo; (...) neste novo paradigma, na teoria e pratica
do design, surgem novos termos como o design de experi¢ncia, design relacional, design como craft,
design de servico, design como inovagdo social, design-arte, co-design, design thinking, entre outros,
que denunciam um afastamento do modelo tradicional de equacionar os problemas (BARTOLO; DIAS;
MOURA, 2013).

A reflexdo sobre novas praticas do campo criativo e projetual que possibilitam um “fazer design”
atento aos processos em si — ndo mais focado apenas no produto final, mas no modo de repercussio
no contexto social, resulta em praticas de exploracdo colaborativa que podem transformar o ensino

e a aprendizagem ao incluir todos os envolvidos no processo de reflexdo.

O design praticado nesta perspectiva relacional e multidisciplinar revela manifestacdes proprias da
atuacdo de cada designer. “Numa dindmica de co-autoria, ¢ ele quem intervém diretamente no
problema propondo modos alternativos de acdo” (BARTOLO; DIAS; MOURA, 2013). Desta forma,
procura-se entender o design operando em um novo contexto que vai para além do discurso forma/
funcdo/conteudo, mas “incluindo elementos performativos, abertos, experienciais e orientados para
0 processo, numa pratica participativa e de colaboracio, aplicado ao contexto da educacdo e do
compartilhamento do conhecimento” (BARTOLO; DIAS; MOURA, 2013).



Estes artistas que inserem seu proprio trabalho no trabalho de outros contribuem para a erradicagio da
distincdo tradicional entre producio e consumo, criacdo e copia, o readymade e o trabalho original. O
material que eles manipulam ja ndo ¢ primario. Ja ndo ¢ uma questdo de elaborar uma forma com base
num material bruto, mas trabalhar com objetos que ja estdo em circulacdo no mercado cultural, quer dizer,
objetos que ja foram informados por outros objetos (BOURRIAUD, 2009, p. 8).

O cendrio atual, que privilegia a experiéncia em trabalhos coletivos e possibilita outras formas
de projetar através do design usa a metodologia processual denominada Design Thinking que
se caracteriza por uma forma de pensamento projetual pautada na experiéncia compartilhada e
participativa entre a visdo do projetista (unindo o designer e o cliente) e a expectativa do usuario
final, ou seja, do publico. Design Thinking ¢ a abordagem projetual que apresento a seguir e que, na
minha visdo, demonstra uma familiaridade com os modos de atuacdo do escritério Nativu Design. O

termo Design Thinking

inicialmente escrito com letras minusculas, tem a sua origem em projetos internacionais de investigacdo na
area da cognicdo em design. Embora o inicio da investigagio cientifica sobre os processos cognitivos dos
designers se situe nos anos 70, € nos anos 90 que se verifica um boom na investigacdo em design thinking.
0O interesse crescente nesta area de investigacdo foi claramente uma consequéncia da critica a metodologia
racional do design (TSCHIMMEL, 2014, p. 159).

Os processos criativos de identidades visuais para capas de discos desenvolvidos no escritorio Nativu
Design ocorrem, na maioria das vezes, de maneira coletiva, onde tanto o designer quanto os demais
participantes — musicos, produtores, fotografos — compartilham ideias e percepcdes e discutem,
inicialmente através do briefing, as intencdes da obra para melhor representa-la visualmente. Com

relagcdo ao processo criativo compartilhado, observamos:
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Os processos de pensamento de um individuo sdo incentivados e direcionados pelos pensamentos e expressao
de ideias de outros membros de um grupo. Desse modo, uma Unica pessoa nio ¢é responsavel pelo resultado do
processo criativo, pois o resultado ¢ uma contribuicdo de todos, a partir da construcdo coletiva de novas ideias
sobre aquelas geradas individualmente (GERO, 2006 apud ZAVADIL; DA SILVA; TSCHIMMEL, 2016, p. 7).

De acordo com Lupton (2013, p. 5), o “conceito de Design Thinking normalmente refere-se aos processos
de concepgio, pesquisa, prototipagem e interacdo com o usuario”. Tschimmel (2014) considera que o
Design Thinking trata-se de “um modo de pensar que leva a transformacdo, evolugdo e inovacdo, a novas
formas de vida, novas formas de aprendizagem e novas formas de gestdo empresarial”. Dias e Moura
(2013) afirmam que “mais do que servir uma producido, o design contemporaneo parece estar cada vez
mais orientado para interferir no contexto da experiéncia do utilizador.

0 designer thinker é um profissional de qualquer area do conhecimento que aplica as ferramentas da metodologia
do design em processos coletivos de inovacdo, com o objetivo de pensar de forma mais fluida, flexivel, empatica,
visual e original (TSCHIMMEL, 2014, p. 159).

Design Thinking ¢ uma maneira de pensar que contém a unido de trés valores fundamentais os quais

permeiam o processo mental: a “empatia”, a “colabora¢do” e a “experimentacio”

A empatia é a unido ou fusdo emotiva com outros seres ou objetos (considerados animados). [...] Segundo Theodor
Lipps, essa experiéncia, assim como o conhecimento dos outros eus, ocorreria mediante um ato de imitagdo e
de projecdo. A reproducio das manifestacdes corporeas alheias (devida ao instinto de imitacdo) reproduziria em
nos mesmos as emocdes que costumam acompanha-las, colocando-nos assim no estado emotivo da pessoa a
quem essas manifestacdes pertencem. E justamente essa projeciio em outro ser de um estado emotivo despertado
em nos pela reproducio imitativa da expressdo corporea dos outros que seria 0 modo de comunicagio entre as
pessoas. (ABBAGNANO, 2012, p. 377)



O design, assim como outras areas de atuacdo, foi ganhando novas aplicagées na medida em
que novos contextos foram sendo constituidos a partir das evolucdes tecnoldgicas. A Revolucdo
Industrial do século XVIII trouxe muitas mudancas com a tecnologia motora e na sociedade
pos-moderna a tecnologia que domina ¢ a digital. Esta nova era tecnoldgica ¢ caracterizada
por mudangas constantes nas quais a informacdo ndo estda mais centrada em pontos fixos,
mas difundida em redes virtuais. Para o designer projetar, hoje em dia, significa estar atento
as constantes mudancas. Como exemplo, os cartazes que, ante eram pecas imprescindiveis de

comunicacdo e hoje podem ou ndo ser utilizados.

A metodologia do Design Thinking surge como uma maneira de resgatar e fortalecer alguns
principios do pensamento projetual centrados nas pessoas. Permite, por exemplo, pensar o design
sem obrigatoriamente ser um designer ja que possibilita que pessoas e profissionais de diferentes
areas possam atuar coletivamente e, sobretudo, por ser uma pratica de atuacdo que facilita
o aparecimento de novas ideias. Empresas mundiais estdo reunindo profissionais de diferentes
paises e culturas para desenvolverem produtos de circulacido planetaria (DESCOLA, 2018) o que

pode caracterizar-se, também, como um modo de producdo hibrida.

Compreendemos que o comeco de um projeto de design significa pensar no todo, olhar todas
as suas partes, juntar seus elementos afim de gerar uma linguagem. Ao comecar um projeto de
uma identidade visual dentro sob a perspectiva do Design Thinking se constréi um moodboard
(DESCOLA, 2018), ou seja, um painel de referéncias visuais que auxilia os projetistas a enxergarem
o contexto em que determinado projeto esta inserido e que também os ajuda a traduzir ideias

visualmente, a definir estilos e a organizar o foco no conceito.

A partir da experiéncia relacionada ao moodboard o proximo passo € a criacdo de um esquema

de grafico denominado mapa mental (figura 25) que permite a compreensido dos projetos e a



resolucdo de possiveis problemas que possam ocorrer. Esta ferramenta ¢ de grande utilidade para
. ~ . . 15
a realizacdo do brainstorming , por exemplo.
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Figura 25 - Exemplo de mapa mental realizado para a presente pesquisa de mestrado.
Foto: Do autor, 2017.

Na experiéncia de trabalhar com projetos que envolvem o encontro do design com a musica e
com as artes visuais para criacdo de capas de discos percebemos, em alguns casos, condi¢cdes de

empatia criativa nas quais se estabelecem trocas profissionais e humanas através de aproximacdes

15 Técnica muito utilizada em projetos de design, o braisntorming significa “tempestade cerebral ou tempestade de

ideias" De origem inglesa, a expressdo € formada pela juncdo das palavras brain, que significa cérebro, intelecto e storm,
que significa tempestade (DESCOLA, 2018).



intelectuais, culturais e, por vezes, emocionais. Das experiéncias vivenciadas no escritério Nativu
Design, destacamos alguns projetos de capas de discos cujos modos de operacdo se identificam
com os trés valores fundamentais do Design Thinking acima citados. Sdo os discos: 1) Tudo Uma
Cancdo, do musico pelotense Marco Gottinari (2011); 2) O Tempo Certo, da também pelotense
Solo Fértil (2016); 3) 2x0 Vargem Alta, do carioca Chico Chico (2015); e 4) O Espirito do Som,
de Cassia Eller (2015). Sdo quatro experiéncias onde as linguagens do design, da musica e das
artes visuais se cruzaram e se influenciaram durante todo o processo de construcdo, isto ¢, tanto
as gravacdes como a criacdo da identidade visual aconteceram sob influéncias mutuas, fato que
percebemos, através deste modo de atuacdo coletiva, terem sido de grande relevincia para o
conceito final de cada um destes discos.

A primeira experiéncia aconteceu com o disco Tudo Uma Cancdo, do musico Marco Gottinari. No
ano de 2010 o musico, instrumentista e produtor musical Rodrigo Garcia desembarcou em Pelotas
na companhia dos musicos pelotenses Thiago e Leandro D’Avila, que estavam morando no Rio
de Janeiro a época. O trio fez uma apresentacdo musical no Centro Cultural Casa do Joquim (o
C. C. Casa do Joquim foi um espaco de manifestacdo artistica extremamente singular surgido em
Pelotas entre os anos de 2010 e 2012 cujo nome fazia homenagem ao personagem “Joquim” do
conhecido musico e escritor pelotense Vitor Ramil). Na ocasido surgiu o primeiro contato com o
visitante, e deste entdo passamos a estabelecer uma posterior sequéncia de producdes em parceria
criativa. Poucos meses depois nos encontramos novamente, desta vez para atuarmos na producio
do disco de Gottinari.

0 musico Marco Gottinari residia na colonia rural de Pelotas num lugar conhecido pelo nome
Templo das Aguas, e desde a infancia estabeleceu uma intensa relacdo com a agricultura ecoldgica

o que o fez tornar-se um ativista da preservacdo do meio-ambiente. O local, com uma pequena
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mata nativa e cachoeiras servia de inspiracdo para o musico que, junto a sua familia, mantinha-o
como um espaco de visitacio ao publico. Conheci o Templo das Aguas no ano de 2008 e desde
entdo estabeleci uma amizade com o artista. No ano de 2011 Gottinari estava em processo de
gravacdo de seu segundo disco, intitulado Tudo Uma Cancdo e, em uma visita ao Templo das
Aguas o musico acabou me apresentando algumas destas cancdes e resolveu me convidar, junto ao
escritorio Nativu Design, para desenvolver a identidade visual do disco. Fiquei bem entusiasmado
com o projeto por identificar-me, sobretudo, com as cangdes e com as questdes por elas abordadas;
temas que abordam principios de respeito a natureza e a capacidade humana de despertar, em si,

seus proprios dons artisticos.

Acredito em outro mundos/ Cada qual com suas belezas/ Olha s6 a natureza que te deu esse presente/
E chamou toda essa gente/ Pra sorrir e pra cantar/ Jorram aguas das nascentes/ Pra essa sede saciar/ E
contemplar o sol poente faz a mente relaxar/ E a alma fica contente/ Quer sorrir e quer cantar (GOTTINARI,
2016).

Seu modo de vida atua como fio condutor de suas manifestacdes artisticas, fato determinante
para que o disco fosse construido naquele ambiente, incluindo os ensaios, as gravacoes, as sessdes
fotograficas e o desenvolvimento do design. Todos os profissionais envolvidos no trabalho foram
deslocados para esse local e conviveram por um periodo de quatro dias, fato que potencializou o
processo criativo e coletivo. Ao observar os acontecimentos que envolviam aquele processo, a maneira
de compor de Gottinari que considerava a beleza da natureza local, sobretudo a humana, como
principal fonte de inspiracdo e a convivéncia didria e musical dos envolvidos nas sessdes de ensaios
e gravacoes fui capturando, mediante registros fotograficos, os elementos mais significativos para

construir a identidade visual solicitada. Outro momento importante e decisivo para a construcido do



trabalho foi o envolvimento de Gottinari no projeto de design, tanto visual quanto de produto.
Nesse momento ocorreu, sob a minha direcdo, a avaliacdo dos elementos visuais colhidos e a selecdo
dos mais importantes a serem utilizados na construcdo da imagem conceitual da capa (figura
26). Com relacdo ao design do produto, Gottinari propos a ideia de criar uma embalagem sem a
utilizacdo de plastico; a embalagem seria produzida em papel reciclado, de gramatura alta, com
aplicacdo de elementos naturais como a palha (espécie de bambu fino) para dar sustentabilidade e

firmeza, e uma espécie de barbante, também natural, para substituir o tradicional grampo.

A embalagem de Tudo Uma Cancdo procura estabelecer uma receptividade com o publico. A
escolha do papel reciclado como suporte e o acabamento diferenciado com a aplicacdo da palha
e do barbante fazem com que a embalagem do produto seja retornavel a natureza. Neste caso
especifico existe a preocupacdo com a producdo de um design de produto que possa ser adaptado
ao uso consciente dos recursos naturais, conhecido pelo nome de ecodesign. A producio de Tudo
Uma Cancdo contou com a participacdo de aproximadamente vinte pessoas, entre produtores e
musicos. Parte do disco foi gravado em Pelotas, e outra parte no Rio de Janeiro por iniciativa de
Rodrigo Garcia que proporcionou uma ponte cultural entre as duas cidades em futuros trabalhos

realizados, como anuncio a seguir.

O projeto grafico de Tudo Uma Cancdo (figura 27) é o primeiro projeto de identidade visual para
disco em que atuei e que considero ser oriundo de praticas identificaveis com os ideais relativos
ao Design Thinking. A empatia criativa com musicos e produtores, as experimentacdes sonoras
e visuais, e a colaboracdo entre todos os envolvidos durante os quatro dias em que estivemos
reunidos (o projeto grafico se estendeu apds estes dias, logicamente) permitiram-me analisar e
compreender, anos depois, o resultado grafico de algumas capas que exerceram influéncia em

minha trajetdria.






"Quando vibramos na frequéncia do Amor, vivemos o Paraiso na Terra."”
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Figura 27 - Processo criativo de identidade visual e montagem do dlbum Tudo Uma Cangiio (2011). Emerson Ferreira/ Nativu Design e Marco Gottinari.

Fonte: Do autor, 2017.




A segunda experiéncia foi a producgdo do disco O Tempo Certo da banda Solo Fértil, no ano de
2016. O primeiro album da banda, totalmente autoral, une as vertentes do reggae com outros
géneros musicais como o jazz e o rock. Em meu primeiro encontro com os integrantes da banda,
Diogo Garcia e Geovani Corréa, as ideias comecaram a serem colhidas para o briefing, dando
inicio a uma parceria de interpretacdo e de defini¢do de conceitos para o disco.

Através de diferentes referenciais tais como outros discos do género, bancos de imagens virtuais,
de livros e de revistas, surgiu o conceito para identidade visual e este pretendia tornar visivel o
respeito a natureza, a paz, a liberdade e o amor.

A partir deste momento comecam a surgir novos resultados. A imagem da capa (figura 28) foi
sendo construida através de variadas colagens com fotografias extraidas de diversas fontes; a
vegetacdo da montanha foi detalhadamente desenvolvida através de manipulagio digital (foram
inseridas diversos recortes mediante fotografia de plantas, arvores e arbustos) para fazer alusio
ao nome da banda. A figura dos pdassaros simboliza, dentro do conceito do disco, a liberdade.
A ideia inicial por mim apresentada utilizava a figura de uma ave em pleno vdo, todavia, os
musicos sugeriram que fossem incluidas mais treze aves, totalizando quatorze tal qual o numero
de cancgdes presentes no disco.

O processo criativo de design de capa conciliou com a constru¢do musical. Na medida em que as
cores definiam a identidade, a nova imagem revelava um cenario quase onirico; isto estimulou o
preenchimento e a criatividade musical das cang¢des: o canto dos passaros ficou mais alto e foram
incluidos sons de cachoeiras assim como das matas.



SOLO FERTIL
0 TEMPO CERTO

Figura 28 - Capa do disco O Tempo Certo, de Solo Fértil (2016). Nativu Design. Producio independente.
Fonte: Do autor, 2017.




A intencdo desta identidade visual € representar um lugar propicio para as cancdes “ecoarem
livremente”, em uma espécie de utopia coletiva proposta pela musicalidade da banda. O produtor,
compositor e vocalista da banda, Diogo Garcia, insistentemente solicitava a presenca da bandeira
representativa do reggae, alusiva as cores da bandeira da Etidpia. Sendo assim, incluimos a figura
de uma bandeira na contracapa do disco, e, logo em seguida, o proprio Diogo Garcia a inseriu na
imagem de capa, finalizando a composicdo. O cenario para representar O Tempo Certo, como diz

uma das cangdes do disco, ¢ um lugar “para ser livre e caminhar com a cabeca erguida”.

No mato eu tenho a certeza/ De que estou bem protegido/ Pela mie-Natureza/ Com muitas pedras,
muitas raizes/ E os galhos imensos das figueiras/ As gaivotas cantando 14 no alto/ E ser livre para
caminhar/ Com a cabeca erguida (FERTIL, 2016).

Este projeto adquiriu um valor muito significativo, pois entendo que a empatia criativa estabelecida
com os musicos me possibilitou acompanhar de perto os processos de construcao das musicas nos
softwares de edicdo, onde encontrei bastante semelhanca com o os processos de diagramacdo
grafica. A atmosfera de proximidade com a sonoridade e com os temas das cancdes permitiu
uma interferéncia, de minha parte, na ordem das musicas. Ao definir a imagem da capa com os
passaros em pleno voo, sugeri que uma determinada musica encerrasse o disco, proposta acatada
pela banda (figura 29).

Séo situacdes como estas, de intenso convivio entre os envolvidos, que considero fundamentais e

determinantes nos resultados dos processos criativos. Como afirma MAU (1998),



Figura 29 - Reunido com os integrantes da banda Solo Fértil (2016).
Fonte: Diogo Garcia, 2016.

enquanto for o resultado a determinar o processo, chegaremos apenas até onde ja

estivemos. Se for o processo a determinar o resultado, poderemos talvez ndo saber para
Ay 16

onde vamos, mas saberemos que ¢ 1d que queremos estar .

16 Em A Incomplete Manifesto for Grouwth, uma espécie de manifesto para processos criativos publicado pelo
designer canadense Bruce Mau, encontramos um pequeno passo-a-passo destinados a servir de proposicées para ato da
criacdo. Em um dos topicos, Mau escreve: “Process is more important than outcome. When the outcome drives the process

we will only ever go to where we've already been. If process drives outcome we may not know where we're going, but we
will know we want to be there".
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A terceira experiéncia vem com o disco 2x0 Vargem Alta, disco de estreia do jovem musico carioca
Chico Chico. Construido e lancado no ano de 2015, o projeto também foi dirigido por Rodrigo
Garcia. No ano de 2011, em uma viagem ao Rio de Janeiro — cujo objetivo principal era ir a uma
exposicdo sobre a vida e a obra do trompetista Miles Davis no Centro Cultural Banco do Brasil -,
acabei reencontrando Garcia, que me apresentou a Chico Chico e também a cantora cabofriense Julia
Vargas, que também estava preparando seu primeiro disco; comecava a nascer o selo Porangareté,

cujo objetivo ¢ o de divulgar e lancar uma nova geracio de artistas.

0O disco 2x0 Vargem Alta é um compilado de composicdes, todas de autoria do musico (com excecdo
apenas de uma das musicas). As cancdes, segundo o autor, foram compostas durante viagem que
realizou com um amigo no trajeto entre o Rio de Janeiro e a Bahia. Nas primeiras conversas com
Chico e Garcia decidimos que a concepcao da identidade visual seria composta por fotografias desta
viagem e de outros momentos da vida do musico. Os primeiros estudos ocorreram na capa e na

contracapa (para a capa quase trinta esbocos foram realizados).

A identidade visual do disco ¢ inspirada no emblematico Clube da Esquina”, de Milton Nascimento
e Lo Borges (1972). A capa do disco Clube da Esquina (figura 30) é um caso curioso, pois o projeto
de capa e contracapa acabou sendo invertida. A imagem dos meninos, de autoria do fotdégrafo
Cafi (realizada durante um passeio de carro junto aos musicos) acabou ocupando o lugar de maior
destaque visual do disco e o projeto de design propriamente dito deu-se na contracapa. O resultado

da capa ¢ a citada imagem, sem nenhuma tipografia (figura 30).

17 0 Clube da Esquina € um disco emblematico surgido na década de 1970 sob autoria de Milton Nascimento, L6 Bor-
ges, Marcio Borges, Beto Guedes, Toninho Horta, entre outros e ¢, para além de um disco, um movimento musical surgido em
Belo Horizonte/ MG. Seu som recebia a influéncia da Bossa Nova assim como de elementos do jazz e do rock - principalmente
os Beatles -, "somada a musica folclérica dos negros mineiros com alguns recursos de musica erudita e musica hispanica. O
disco se tornou de qualidade na MPB pelo alto nivel de performance e disseminaram suas inovacdes e influéncia a diversos
cantos do pais e do mundo” (ARAUJO, 2016, p. 70).



MILTON
NASCIMeNTO
LO BORGES

Figura 30 - Contracapa e capa do album Clube da Esquina (1972). Autor desconhecido.
Fotografia: Cafi. Gravadora EMI-Odeon, Universal Music.

Foto: Do autor, 2018.

A capa, produzida em autoria conjunta com Garcia, Chico e Oscar dos Anjos foi planejada com o uso
de apenas uma imagem, com semelhancas a imagem do Clube da Esquina, sem titulo ou conteudo
escrito (por solicitacdo da gravadora Coqueiro Verde Records inserimos o nome do disco somente
na versdo digital para as redes virtuais). Na parte interna criamos uma espécie de mosaico com as
fotografias enviadas pelo musico, e no encarte as cancdes foram inseridas a partir de anotacdes
manuais. Para a imagem do selo (rétulo do disco), a escolha pelo uso de uma imagem de bola de

futebol representa o gosto de todos os envolvidos pelo esporte (figura 31).
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EQUIPE DE A E
CARLOS FUCHS E GUSTAVD KREBS NA TENDA DA RAPOSA
B RODRIGO GARCIA E CHICO CHICO NO ESTUDID LUPERAN
CAPAE DIREGAO DE ARTE: RODRIGO GARCIA, EMERSON FERREIRA, CHICO CHICO E OSCAR V1. ANJOS JR.
FOTO DE GAPA E CONTRACAPA: (ARQUIVO PESSOAL), GABRIEL 0. KUBRUSLY
PROJETO GRAFICO: NATIVU DESIGN (2015)
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O desenvolvimento da identidade visual deste disco aconteceu de forma divertida e empatica

apesar da distancia e das dificeis comunicacdes por e-mails; porém, proporcionou grandes

experimentacdes e possibilitou a colaboracdo de todos os envolvidos.

A parceria estabelecida, desde 2011 até o presente momento, entre o selo Porangareté e o

escritdrio Nativu Design ¢ um indicio do que considero um encontro duradouro. Além dos discos,

sou responsavel por toda a identidade visual dos artistas do selo, cuidando também dos materiais

de apresentacdo dos artistas, como releases, cartazes de shows, dentre outros. Nas palavras de

Garcia, “a parte grafica ¢ tdo grande, tdo importante e tdo interessante quanto os audios. E uma

coisa que vem junto” (GARCIA, 2017). A marca do selo foi por mim desenvolvida, a partir dos

esbocos e ideias de outro musico parceiro do grupo, o baterista Alex Merlino (figura 32).

Juntamente ao projeto grafico do disco 2x0 Vargem Alta
realizamos o projeto do disco Julia Vargas & Os Barnabés
ao vivo em Niterdi (2015). Aidentidade visual deste projeto,
na forma de CD e DVD, ¢ uma parceria entre o escritério
Nativu Design e a produtora Avera Filmes, responsavel
pelas filmagens e producio do DVD. Na sequéncia destes
dois projetos vieram trabalhos graficos de divulgacdo de
shows para outros musicos parceiros do selo: N6 Cego,
Catia de Franca, Mantuano Trio, Daira e Pieta. No ano
de 2017 demos inicio ao projeto de identidade visual,
atualmente em andamento, do disco Amar e Mudar as

Coisas da cantora Daira.

PORKNGAREHE

Figura 32 - Marca Porangareté (2015). Nativu Design/
Porangareté.

Fonte: Do autor, 2018.
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Enfim, o ultimo caso aqui apresentado trata da constru¢do da identidade visual da obra musical

que motivou a experiéncia desta dissertacdo, o disco O Espirito do Som: Cassia Eller em Brasilia.

Cassia Eller, uma das artistas de minha profunda referéncia, que assim como Chico Science
& Nacdo Zumbi e o Manguebeat ¢ uma revelacdo nacional surgida na década de 1990, ¢
considerada hoje em dia como uma das maiores e irreverentes intépretes da musica brasileira.
Foi em meio aos processos de construcdo dos discos de Chico Chico e de Julia Vargas (& Os
Barnabés ao vivo em Niteroi), que iniciaram-se as primeiras conversas com o produtor Rodrigo
Garcia sobre a construcdo de um disco postumo de Cassia Eller que conteria gravagdes inéditas,
em voz e violdo, da jovem artista beirando os vinte e poucos anos. Os originais destas gravacoes
foram extraidas de fitas cassetes encontradas por amigos no periodo em que a artista dava suas

primeiras investidas profissionais em Brasilia, no inicio da década de1980.

O titulo do disco faz alusdo, seqgundo Rodrigo Garcia, a cancdo O Espirito do Som, uma das
musicas encontradas nas gravacoes, de autoria de Chico Evangelista e Péricles Cavalcanti,
interpretada pela cantora. A escolha pelo nome faz referéncia, sequndo Garcia, a musica da
natureza, “aquele som cru como origem”. Em entrevista ao programa Manha Cultural, da Radio
Com 104.5 FM de Pelotas, Rodrigo Garcia esclarece a sua relacdo com a artista e também a

origem do termo Porangareté, nome dedicado ao selo:

Toquei com Cassia Eller entre 1997 a 2001. Nos éramos amigos desde 1992, e sempre tive uma
aproximacdo com ela, com Maria Eugénia, sua companheira, e com Chicéo, o filho tnico de Cassia.
No ano de 2012 Maria Eugénia me convidou para ajuda-la a cuidar do acervo da cantora. Raridades
estavam surgindo pelas gravadoras e por pessoas proximas a Cassia, uma delas a cangio Flor do Sol,
uma composicdo sua em parceria com Simone Saback. Na letra da musica tem um trecho que diz
“Jacissuacu Porangareté] E a gente se ligando até.../ Eu fiz a cabeca/ Eu fui inventar/ Uma flor do
sol pra lhe dar...” (GARCIA, 2018).



No que se refere a construcdo da identidade visual algumas das questdes foram sendo resolvidas
no briefing muito por conta da responsabilidade da obra com o publico expressivo da cantora.
Dai a perspicacia de Rodrigo Garcia ao solicitar a inclusdo do selo “edicdo de colecionador”, na

capa do CD, para indicar, de antemdo, a proposta do disco.

O Espirito do Som esta longe de ser um disco comercial em muitos aspectos, a comecar pela
gravacao de baixa qualidade tecnoldgica em funcdo de as musicas terem sido extraidas de fitas
cassetes aproximadamente trinta anos atras. Além disso, o interior do disco conteria manuscritos
da cantora e, neste momento, discutimos e procuramos estabelecer um diagrama que permitisse
a legibilidade dos escritos em alguns momentos, e, em outros, seriam apenas pano de fundo para

a composicdo com o restante das informacdes (letras das cancdes, ficha técnica, etc).

A capa foi costruida utilizando como referéncia direta modelos tradionais de discos de jazz com a
elegancia da simplificacdo do preto com o branco nas cores (a fotografia original ¢ monocromatica)
(figura 33). No interior do disco, desenvolvemos um design mais informal realizado com leves
colagens e sobreposicdes com 0s manuscritos da cantora. Estes manuscritos remetem ao universo
das escritas artesanais e manufaturadas muito usadas num tempo pré-digitacdo eletronica.
Todos os componentes selecionados para este disco evocavam certa nostalgia tanto pelo fato
da auséncia fisica de Cassia Eller como pela representacdo de uma época comum a todos os

envolvidos (figuras 34).

O universo criado para a identidade visual do disco, desenvolvido e acompanhado por todos,
revela um pouco da paixdo de Cassia Eller pela musica, e pretende ser uma prova documental da
sua importancia. O Espirito do Som ¢ um registro importante porque procura mostrar os primeiros

passos de uma artista que marcou para sempre a historia da musica brasileira (figura 35).
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Figura 33 - Capa do disco O Espirito do Som volume 1 (2015). Emerson Ferreira/ Nativu Design e Porangareté. Gravadora Coqueiro Verde Records.
Fonte: Do autor, 2017.
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Figura 35 - Encarte do disco O Espirito do Som volume 1 (2015). Emerson Ferreira/ Nativu Design e Porangareté. Gravadora Coqueiro Verde Records.
Fonte: Do autor, 2017.



GOOD MORNING HEARTACHE [02:25] ] GOLDEN SLUMBERS [02:01]
IRENE HIGGINBOTHAM / ERVIN DRAKE / DAN FISHER LENNON / MCCARTNEY

Good morning heartache “Once, there was a way

You old gloomy sight To get back homeward

Good morning heartache Once, there was a way
Thought we said goodbye last night To get back home

I turned and tossed ’til it seemed you had gone Sleep, pretty darling, do not cry
But here you are with the dawn And I will sing a lullaby

}N|sh T'd forget you, butyou re here to stay Golden slumbers fill your eyes
It se@n@sﬁnet you when my love went away - Smiles awake ygjwtg@ you ri

ow.everyday I start by}aymg to. yo

Good morning heartache, what's n : TS

pretty craﬂn;g,,w not ch"
n Iwﬂlsmgalullaby._, F

Stop haunting me now Once, there was a way

Can’t shake you nohow, To get back homeward

Just leave me alone Once, there was a way

Tve got those Monday blues To get back home

Straight through Sunday blues Sleep, pretty darling, do not cry,

<And I will sing a lullaby
Good morning heartache
Here we go again

Good morning heartache
You're the one who knew me when

Might as well get used to you hanging aroun%
Good morning heartache sit down

Céssia e Elisa»
foto de Maria Helena Carvalho -
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Segundo Sopeta (1989, p. 113), “na vida espiritual, no mais amplo sentido da palavra, a musica
tem importancia extraordinaria precisamente porque cria o ambiente com antenas para o mundo
invisivel”. Esse mundo invisivel, ao nosso ver, pode estar relacionado a palavra “sentimento”, como
descreve Cassia Eller em uma de suas cartas. A artista descreve a sua relacdo particular com a
musica, algo que, sequndo ela, era capaz de mudar o seu estado de espirito, e deixou escrito em
uma folha de caderno: “Musica tem sentimento. Eu mudo o meu estado de espirito de acordo com
a musica que estou ouvindo™

Ainda que nesse formato minimalista, ja ¢ possivel perceber a furia e a sensibilidade da cantora que se
tornaria, uma década depois, um dos maiores nomes de nossa musica. O repertério vai de Luiz Melodia
a Roberto Carlos, mas tem predomindncia no trabalho dos Beatles, banda a qual Céssia sempre soube
explorar de maneira adequada ao longo de sua carreira. A linda versdo de “For No One” ¢ o destaque
entre as trés releituras do Fab Four (NASCIMENTO, 2015).

O disco Espirito do Som faz parte de um conjunto de obras preparadas para homenagear a artista.
Com ele foram produzidos também o documentario“Cassia Eller, o filme”, de Paulo Henrique
Fontenelle, e um musical. Junto com o disco, construimos também um site - www.cassiaelleroficial.
com.br - contendo parte da vida da cantora, sua discografia, entre outros, sequindo a mesma
identidade visual e com todas as imagens que a compde (figura 36).

Dois anos apos o lancamento de “Segredo”, outra capa pertencente ao projeto Espirito do Som foi
lancada: trata-se de “Chocante” (figura 37), um single que traz uma gravacio (também extraida de
fita cassete) de um dos mais bem-sucedidos espetaculos feitos pela artista nos anos 1980 - Gigol6s
-, musical protagonizado pela cantora ao lado do ator Marcelo Saback. Sucesso de publico e critica



FErEX

\ segeo > W oww & Q
(O.inslle

Msica tem sentimento

EPRTOIOSOM
PIRAGLAETE
O ESPIRITO DO SOM
EsORTES
DETOGRAA
FTOGRARS
CASSL 0FLNE
CASSA OMISEAL

|

® T el o — =
;‘ PORANGARETE

i—' ESCAITES. £ o

- s : ]

= FUTOGRARAS , i

= aswoe o =t it = (=%

g PRI . /e > (um b ers =
[ |

§f |

€ e v

go9q

o v m A WO

Figura 36 - Web site oficial de Cassia Eller (www.cassiaelleroficial.com.br). Emerson Ferreira/ Nativu Design, Zero Code e Porangareté.

Fonte: Do autor, 2015.
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DO MUSICAL "GIGOLOS" - 1986

Cassia
Eller

EM BRASILIA

CHOCANTE

Figura 37 - Capa do single Chocante (2017). Emerson Ferreira/ Nativu Design e Porangareté. Gravadora Universal Music do Brasil.
Fonte: Do autor, 2017.



na capital Federal, Gigolds tinha na trilha sonora a musica Chocante, parceria de Eduardo Dussek
com Luiz Carlos Goes. O single foi disponibilizado nas plataformas digitais em dezembro de 2017,
pela gravadora Universal Music do Brasil (RJ) no dia em que Cassia Eller festejaria cinquenta e
cinco anos de vida. Trata-se de registro surpreendente para quem conhece e admira a cantora pela

postura roqueira que pautou a discografia solo de Cassia na década de 1990.

Evocando estilo de interpretacdo consolidado no Brasil pela cantora paulistana Cida Moreira, pioneira
saloon singer nacional, Cassia - entdo com 24 anos - real¢ca todo o histrionismo da composicido de
Dussek e Goes com inflexdes e modulacdes vocais tipicas de cantora de cabaré, em clima reforcado pelo
toque do piano ouvido na gravacio de arquitetura teatral (FERREIRA, 2017).

Nos casos aqui expostos parece nos mostrar, assim como frisa Bovier (BOVIER, 1998 apud BARTOLO;
DIAS; MOURA, 2013), que o design de hoje, “no seu sentido mais amplo, nio é apenas o lugar
de importantes praticas econdmicas e culturais, mas ¢ igualmente uma interface para as questdes
de identidade, politicas de representacdo e de redefinicio de modelos sociais”. Experiéncias em
projetos coletivos envolvendo grupos de design propiciam aos profissionais a oportunidade de
compartilharem ideias e solucdes na qual o pensamento ¢ conduzido pelo conhecimento do objeto
em questdo. A cada novo projeto, frente a tarefa conjunta de trazer para a materialidade elementos
do campo da subjetividade, ocorrem transformacdes no pensamento projetual que fatalmente irdo
definir o tipo de metodologia a ser aplicada.

Na construcdo da identidade visual para obras musicais considero a interacdo entre os participantes
imprescindivel. E obviamente importante ter expertise, entretanto, também ¢ preciso que estes

conhecimentos sejam compartilhados o que garante que o processo criativo aconteca de maneira
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fluida, ¢ preciso respeitar a personalidade de cada projeto para que possamos desviar, inclusive, dos

modismos vigentes de aplicacdo de design.

Esta premissa sinaliza caminhos e possiveis solugcdes através de metodologias como a do Design
Thinking: “um modo de pensar que leva a transformacéo, evolu¢do e inovacdo, a novas formas de
vida, novas formas de aprendizagem e novas formas de gestdo empresarial” (TSCHIMMEL, 2014, p.
162), ou seja, um tipo de metodologia que valoriza a empatia, a colaboracdo e a experimentacio
coletiva.



ENCONTROS FUTUROS






A presente pesquisa objetivou, principalmente, construir uma narrativa de experiéncias estabelecidas
ao longo da minha vida, a partir dos meus encontros com a musica e as visualidades, e que sdo
determinantes em meus caminhos educacionais a ponto de vir a me tornar um profissional da area

do design interessado em identidades visuais para obras musicais.

Conforme pdde ser apresentado ao longo dos capitulos, pressuponho que tais encontros artisticos
surgiram tanto da minha empatia com as devidas linguagens quanto das herancas culturais, e como
esta bagagem pode ser identificada com os conceitos do hibridismo e da mesticagem artistica que
passaram a ser discutidas por pesquisadores a partir da década de 1980 - momento em que comecei
a conviver com estas linguagens - e da década de 1990 - no momento em que comecei a desenvolver
meus primeiros trabalhos de design, principalmente com a popularizacdo dos computadores e dos
softwares de producdo grafica.

Investiguei questdes relativas ao desenvolvimento de capas de discos, algumas destas mundialmente
conhecidas, e os procedimentos tomados em tais processos. A medida que fui tomando conhecimento

destes processos e das experiéncias surgidas dos encontros entre designers, musicos e artistas visuais
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nas construcdes de obras musicais, tanto no periodo de minha formacdo educacional quanto na
profissional, fui entendendo que tais producdes, ou pelo menos as que me servem de referéncia
na vida e que apresento nesta pesquisa, surgiram de afinidades e modos de atuacdo conduzidos

pelo o que entendo como empatia criativa.

Penso que esta empatia criativa possa ser oriunda de herancas culturais, sobretudo dos encontros
entre culturas distintas, que envolvem identificacbes que podem ser artisticas — visuais e
sonoras - como também filoséficas. A oportunidade de conhecer, por intermédio de livros e
de documentarios, as relacdes de trabalho estabelecidas entre o escritorio de design Hipgnosis
com a banda Pink Floyd assim como de Rogério Duarte com a Tropicalia, de César Vilela com a
Bossa Nova e de Elifas Andreato com o samba carioca, me fez perceber que tais identificacdes
sdo extremamente determinantes nos resultados criativos, principalmente na questdo visual das
identidades de cada trabalho.

Apesar de saber que o fato de ndo haver necessariamente identificacdes criativas entre os
envolvidos em todos os projetos desta categoria reconheco e reforco que alguns procedimentos
possam facilitar os processos criativos do designer, informacgdes que me foram postas inclusive no
meu retorno aos espacgos de pesquisa no Centro de Artes da UFPel. Como exemplo, o encontro
com o pensamento do Design Thinking que oferece possibilidades de execuc¢do através de praticas

coletivas e inovadoras, como as experimentacdes e as colaboracdes feitas em grupo.

Durante a pesquisa procurei extrair depoimentos que pudessem alicercar os caminhos de
investigacdo. Tanto os livros como os programas televisivos (como o Design Grafico Brasileiro e
o Arte na Capa, produzidos e apresentados no ano de 2015), sdo, a meu ver, fontes primordiais
para que o profissional do design possa ter um entendimento de como se desenvolvem praticas

projetuais em trabalhos coletivos. Os registros documentais que contemplam diferentes décadas



de trabalho mostram que as tomadas de decisdes e procedimentos refletem os seus contextos de
época principalmente porque as tecnologias de producéo interferem fortemente nos planejamentos

e nas execucoes de projetos.

Um momento que considero muito interessante nesta pesquisa foi quando percebi o quanto
a influéncia da mesticagem cultural justifica muitas de minhas praticas criativas. O reencontro
com o movimento Manguebeat, que muito me inspirou artisticamente (e por vezes me socorreu
em situacoes de baixa estima) me fez perceber que aquele momento da década de 1990 me
proporcionava um direcionamento cada vez maior a profissdo de designer, pois justamente este
movimento unia a musica com as artes visuais e com o design grafico como também apontava
o inicio do web design e das tecnologias de compartilhamento de dados que acabaram por
proporcionar trocas culturais, gerando manifestacdes artisticas chamadas “hibridas”. Quem
vivencia distintas épocas, quem busca referéncias, quem estuda maneiras de desenvolver diferentes
identidades (sobretudo por respeitar a natureza de cada obra), como os designers citados nesta

pesquisa, vdo ao encontro da linguagem dos musicos e de suas obras.

Foi em um disco de sete polegadas, denominados compactos, que tive o encontro com a poesia
de Gilberto Gil. Nas capas de discos feitas por Elifas Andreato encontrei os valores ancestrais da
cultura popular brasileira; nas do Pink Floyd, projetadas pelo Hipgnosis, identifiquei um olhar
de ficcdo cientifica somado a uma linguagem dos sonhos que encontrei, anos mais tarde, no
Surrealismo, principalmente na pintura de René Magritte. Na musica Maracatu Atémico percebi
que uma obra de arte pode atravessar décadas sendo construida por maos coletivas. Da magistral
criacdo em Jorge Mautner e Nelson Jacobina, passando pelas antenas tropicais e abencoadas de
Gilberto Gil e aterrissando nos tambores afrociberdélicos de Chico Science & Nacdo Zumbi, o

maracatu foi se tornando cada vez mais atomico.
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Na experiéncia de criacdo de identidades para capas de discos compreendemos que o papel do
designer ¢ o de comunicar uma perspectiva individual, apresentando argumentos que possam
justificar suasinterpretacdes e, ao mesmo tempo, aproximar os demais envolvidos para contribuirem
em busca de uma evolucio colaborativa. Ele precisa estar aberto e em total comunicacio para
ouvir e perceber os anseios de cada projeto e também estimular a participacdo dos envolvidos
como co-autores ativos no processo grafico, e a0 mesmo tempo posicionar o seu lugar de criacéo,
o lugar de hegemonia do seu “estado de espirito”.

Design grafico autoral é uma danca entre dois parceiros centrais com graus de diferenciacdo variados:
o designer ele proprio e o conteudo. O designer ele proprio € o reconhecimento da presenca central do
designer como uma voz e uma visdo no processo de criacdo da forma e formulacido da mensagem. Como
um individuo que contrabalan¢a qualidades expressivas e emocionais com preocupagdes cognitivas,
a visdo pessoal e convicgdes do designer sdo ingredientes integrais para a definicdo de design grafico
autoral. Ter um ponto de vista a partir de uma posicdo favoravel de si é crucial” (McCARTHY, 2001
apud WEYMAR, 2010, p. 125).

No cenario, crescentemente atual, se manifesta uma nova ordem de valores com um crescente
interesse pela experiéncia do real, do cotidiano e da participacdo. Diante de profundas mudancas
surge a percepcdo de se estar a viver um momento de transformacio sobretudo no discurso do
design. Neste contexto a abordagem do Design Thinking, ao reafirmar antigas preocupacgdes
inseridas no exercicio de projetar, aponta para novos e possiveis horizontes, ou seja, maneiras
que possibilitem encontrar solugcdes diante das constantes mudancas e necessidades culturais,
tecnologicas, assim como de mercado.



Ao considerar o processo criativo como uma experiéncia livre e empatica, que busca uma conducéo
mais humanizada das relagdes entre contratado e contratante, extrapolando as hierarquias ao
fazer das pessoas envolvidas o eixo que direciona o resultado final, percebemos outro modo de
solucionar as questdes colocadas por todos. Neste momento ¢ instaurado um vinculo profundo
que movimenta, no mesmo compasso, a intencao do cliente e a execucdo do trabalho do designer.
Ambos passam a falar a mesma lingua, ter a mesma nocédo de identidade e semelhantes sentidos
de concepcéo.

Encontro, no pensamento de Flusser, a ideia de que o ser humano constroi sua dignidade atraves
de suas fabricacdes. A dignidade do artista esta nas suas criacdes, que sdo permanentes. Diante
disto, a oportunidade de dissertar sobre os encontros envolvendo design, musica e artes visuais €,
de fato, tratar de trés linguagens de enorme importancia para meus processos criativos e, espero,

para os modos de criar de outros designers, artistas e pesquisadores.

Criacdo ¢ reproducio infinita!
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ANEXO - DVD

Compilacdo em disco de DVD - no formato de dados para PC - com dudios e videos pertencentes aos
trabalhos citados ao longo do texto.
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