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1. INTRODUCAO

Atualmente, as plataformas multimidias t8m assumido protagonismo no
ambiente universitario, desdobrando-se como instrumentos fundamentais para a
ampliacdo da integracao de diferentes linguagens, além da democratizacao do
acesso ao conhecimento. Segundo Kenski (2012) a utilizacdo desses recursos
favorecem o desenvolvimento de processos comunicativos mais dindmicos e
interativos, capazes de responder as demandas da sociedade contemporanea
marcada pela digitalizacdo da informacao.

Dada a importancia da comunicagdo, principalmente nas mais diversas
formas de dissipagao, VAUGHAN e WOLFMAN (1994) colocam que a multimidia
e caracterizada pela integracao de diferentes elementos, como textos, imagens,
sons, animacgdes, interagcbes e videos, tendo como principal objetivo comunicar
uma mensagem de forma eficaz a um pablico-alvo especifico.

Frente a isso, a mosaico apresenta-se como uma plataforma multimidia
idealizada pelo grupo PET Arquitetura, com o intuito de aproximar as atividades
do grupo com a comunidade académica, utilizando-se da interface digital para
divulgar mostras, trabalhos realizados pelos alunos de graduacao, exposi¢oes e
atividades realizadas pelo grupo PET.

A partir do carater dinamico, a plataforma propoe conectar-se com a
comunidade académica, fomando-se essencial, para estreitar a relagao entre as
atividades desenvolvidas p-elu grupo PET e o publico alvo. Dessa forma, ao longo

Anctn arfine coraa ocoamnlificadase almmaas dac -"l‘l‘lll.l'l r-ln.ﬂ- Hnnnnlmhilrlnr- el
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plataforma.
2. METODO

Por se tratar de um projeto de extensdo recente, ainda que inspirado em
iniciativas anteriores do PET, a Mosaico surgiu como um redirecionamento da
plataforma Maloca — cujo foco inicial concentrava-se na producio de podcasts —
ampliando suas possibilidades de atuagdo para diferentes formas de
comunicagao, com destaque para as mosiras digitais.

Para garantir sua acessibilidade, a plataforma enconfra-se atualmente
hospedada no site oficial do PET Arquitetura, integrando-se as demais atividades
desenvolvidas pelo grupo. Embora ainda esteja em fase de desenvolvimento, ja
apresenta propostas significativas. Um exemplo foi a atividade de divulgacao do
acompanhamento da reforma do telhado da Faculdade de Arquitetura e
Urbanismo da UFPel (FAUrD). Por meio de uma mostra fotografica, foi estruturado
o projeto “Diario de Obra®, cujo objetivo principal consistiv em registrar e
comunicar os avangos da intervencdo, atualizando a comunidade académica
acerca do andamento da reforma.
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Alem de cumprir essa fun¢ao informativa, a iniciativa destacou-se como uma
ferramenta estratégica de aproximacio enfre os novos estudantes e o edificio. Ao
tornar visivel cada etapa do processo, a mostra possibilifou a construgao de
vinculos afetivos com o espaco, reforgando tanto o sentimento de pertencimento
quanto a preservacdo da memoria coletiva em torno do prédio.

Outro exemplo de implementagido da plataforma foi a “Mostra CASACOR",
atividade gue ieve como proposito a realizacao de uma exposicao fotografica a
partir das percepcoes dos alunos que participaram da visita técnica 8 CASACOR
Rio Grande do Sul 2025.

A proposta surgiu diretamente da experiéncia vivenciada durante a visita,
que possibilitou n3o apenas o registro das principais tendéncias projetuais
contemporaneas, mas tambem o desenvolvimento de um olhar critico sobre
processos criafivos, solugdes espaciais e usos inovadores de materiais e
tecnologias aplicadas ao ambiente construido. Dessa forma, os estudantes
puderam compartilhar com a3 comunidade académica suas impressies sobie o
evento, ampliando o alcance da experiéncia para além do grupo presente na
atividade.

O processo de curadoria da mostra iniciou-se com a submissao dos reqgistros
fotograficos realizados pelos participantes, por meio de formulario de inscricao.
Apos o encerramento do prazo, foi elaborada a organizagao das imagens, de
modo a estruturar um percurso expositivo que refletisse as multiplas perspectivas
e olhares individuais dos estudantes. Essa curadoria, transformada em mostra
digital e hospedada no site da plataforma - exemplificada na figura 1- |, conferiu 2
a atividade um carater académico critico e criativo, capaz de estimular o didlogo
entre diferentes formas de apreensio do espaco arguitetdnico.

Para além de sua dimensdo expressiva, a exposicao assumiu também um
papel de extensdo universitaria, ao tornar acessivel 38 comunidade académica e
externa o confato com as experiéncias proporcionadas pela visita técnica,
reforgando o carater formativo e cultural da iniciativa.
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Figura 1: Print da mosfra hospedada na plataforma mosaico, afraves de um
dispositivo movel
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3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Por se tratar de um projeto em etapa de desenvolvimento, a plataforma
ainda busca por alternativas que aproximem os estudantes da vida académica,
de modo a ampliar suas possibilidades de conexao com o mundo, tendo a adesdo
dos participantes da exposicao realizada, como um indicativo positivo no que se
refere a conectividade do elo entre a percepgao individual e o compartilhamento
de experiéncias coletivas.

Mais do que uma atividade académica, a iniciativa revelou-se um espaco de
valor formativo, permitindo que os estudantes explorem sua expressao artistica,
alinhada a guestbes tecnicas — algo que, em geral, recebe pouca énfase ao
longo do curso de Arquitetura e Urbanismo.

4, CONSIDERACOES

A plataforma conta com o seguimento no desafio de comparilhar
informagdes, conhecimentos, e experiéncias que despertem o interesse e
promovam maior aproximagao com o publico académico, tendo como aliado a
utilizagdo de recursos como fotografia e plataformas digitais que tem gerado
resultados expressivos, fortalecendo n3c apenas o vinculo enire o grupo e a
comunidade académica, mas também contribuindo para o crescimento e a
aprendizagem dos integrantes enquanto agentes de pesquisa, ensino e extensio.
Além disso, a produgdo dos materiais ja desenvolvidos e daqueles em fase de
elaborag3o esta diretamente relacionada construgdo de um acervo plblico das
produgdes do grupo PET em prol do corpo estudantil, fortalecendo a conexao
entre os alunos e promovendo a formac3o integral dos estudantes enquanto

individuos
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POLITICA EXTERNA NA REDE: DISSEMINANDO CONHECIMENTOS PARA A
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1. INTRODUCAO

A politica externa, enquanto uma das politicas pdblicas do Estado
brasileiro, permanece pouco conhecida e debatida pela sociedade nacional. Em
grande medida, as guesioes intemacionais e a propria politica externa ainda sao
tratadas como temas de “alta politica™ (MILANI; PINHEIRO, 2013), isto &,
assuntos considerados de interesse resfrito, circunscritos a esfera governamental
e de baixo inferesse de atores sociais e privados. Mo entanto, diante do crescente
impacto dos eventos internacionais e globais sobre a esfera doméstica, e a
consequente indissociacdo enfre os cenarios local e global, toma-se imperativo
ampliar a disseminacdo de conhecimento e promover a democratizacdo do

debate sobre assuntos externos junto ao publico em geral.
Mesze contexto. o nrojeto Politica Externa em Dehate (8015) tem o ohistivo

WAL LN AP Ay WP P T At AR N el o Er 13 %y rRsjiraa w o

de aprofundar os estudos discentes sobre politica externa, hem como disseminar
conhecimentos e informagdes para foda sociedade brasileira, e em especial, da
regiao Sul. Para alcancar tal proposito, a iniciativa organiza-se em actes de
ensino, pesquisa e extens3o. No ambito propriamente dito da extensdo,
destaca-se a agdo “Politica Externa na Rede”, cujo eixo central esta voltado a
area da comunicagdo e utiliza como principal meio de disponibilizacao de
informacdes a plataforma Instagram.

A acdo insere-se na linha de extensdo de divulgac3o cientifica e
tecnologica e tem como principal objetivo a disseminacdo de informacdes e
conhecimentos acerca da politica externa. Para tanto, faz-se uso da linguagem
simples, gue & entendida como uma forma de comunicacdo voltada a tornar as
informacdes mais acessiveis, mediante o uso de frases curtas, vocabulario claro e
estrutura textual objetiva (PREFEITURA DE SAD PAULO, E{ED} evitando o uso
de conceitos e vocabulario proprio das Relagbes Intemacmnam

Dessa forma, os objefivos especificos da agdo Politica Externa na Rede
sao: (i) popularizacao de conceitos e temas relativos a politica externa por meio
de ferramentas digitais; (i) divulgac3o dos materiais didaticos desenvolvidos no
projeto; (iii) criacdo de website e pagina oficial em rede social; (iv) publicac3o de
posts, stories e videos; (v) fomento a uma comunidade ativa e engajada; e (vi)
monitoramento de seguidores, taxa de engajamento, alcance e feedbacks dos
conteddos produzidos.

2. METODOLOGIA

MThre e e v o~ i e el i whaimes T ---a- —.n

rdaid d EullEEEugﬁﬁ dos objetivos citados acima, a d!_,;.uu Politica Externa na
Rede conta com a participacao de quatro discentes colaboradores, bem como
com a participag8o de outros discentes vinculados a agdo de ensino Grupo de
Estudos Politica Externa em Debate (GEPED). Metodologicamente, a ac3o

21



T'SIIEPE

MISHARSLE, BT XIl CEC — COMGRESS0 DE EXTENSAD E CULTURA
'\_r L;':'E.‘-

— e e .

organiza-se do seguinte modo: a) orientacdes (individuais e coletivas); b)
levantamento e pesquisa de temas de politica externa brasileira com incidéncia no
contexto local, especialmente; c¢) elaboracao do material pelos discentes e revisao
pela docente; d) publicacdo no canal e websites oficiais do projeto; e) preparagdo
para participagdo em eventos externos. Os materiais s30 elaborados por meio da
ferramenta de design Canva, por meio da ufilizacdo de recursos graficos e
muitimodais, como imagens, ilustracdes, quadros comparativos, esquemas, cores
vivas e elementos visuais atrativos, que visam complementar e reforgar a
mensagem fransmitida. Cabe destacar que os conteddos s3o elaborados
ufilizando textos académicos e cientificos para garantir a qualidade e a
confiabilidade das informacdes transmitidas pelo canal.

A publicagdo dos conteudos no perfil oficial do projeto (@pexdebate), &
seguida pelo monitoramento  continuo das métricas  disponibilizadas pela
plataforma (ndmero de seguidores, taxa de Enga}amentu alcance e feedbacks).

Coom arrorvimsnbb s murrm s el o roeoELE ey .|H|n rulhir-n Pl oot an ot g ﬂlllrvl'nr-
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futuros, adequando a linguagem, a forma e os temas selecionados de acordo com
a eficacia comunicativa observada. A seguir, relata-se como os conteddos estdo
organizados no canal e a interagdo com o publico-alvo por meio dos evenfos.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Dentre as primeiras afividades da Ag3c destaca-se a propria criacdo do
canal @pexdebate em maio de 2025 e a definicdo da identidade visual para
padronizar a arte e criar familiaridade com os{as) seguidores. A organizacao dos
conteddos no canal, considerando gque o plblico-alve ndo necessariamente
possui conhecimentos prévios acerca da politica externa ou de Relagbes

Internacionais, foi definida da seguinte forma:

1. Seérie #Descomplicando: objetiva disseminar conceitos, termos e
definicoes das RelagOes Internacionais, relacionados sobretudo a politica
externa, em linguagem simples e acessivel.

2. Serie #lstoepoliticaexterna: objetiva informar e divulgar as agoes de
politica externa brasileira, por meio da produg&o de conteddos com énfase
no impacto local e compartilhamento de contetdos dos canais oficiais do
ltamaraty, da Presidéncia da Republica, da Agéncia Brasileira de
Cooperacao (ABC), do govemo do estado do Rio Grande do Sul, e da
Prefeitura de Pelotas, por exemplo.

3. Ferramenta #Destaques ubjema organizar as at;ues de pnlmca externa
brasiieira, segundo sua natureza, em reiacOes biiaterais, reiagoes
multilaterais, relagdes regionais e cidades.

4. Divulgac3o de informactes institucionais e demais agbes de ensino do
projeto, como o GEPED.

Salienta-se que as producdes foram realizadas tanto por meio de posis, 0s
quais foram elaborados pelos membros do projeto, guanto pelo intermédio de
publicacao de stories, compariilhando-se contelddos de outros canais no ambito

A Daris Haobe sl oot oom T omrmdlrms 4 A coemir trae alanne ovornnloe Adas
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postagens e compartilhamentos realizadas até o momento em cada um das series
e agoes institucionais:
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Quadro 1. Exemplos de assuntos desenvolvidos para o canal

Contelidos N® de Assuntos
produgbes
#lstoepoliticaexterna 31 Porque outros paises ajudaram o RS nas

enchentes; Ajuda externa bilateral recebida
no contexto das enchentes; Impacios do
tarifago de Trump no setor privado do RS

(repostagem).

#descomplicando 5 Vocé sabe o que & politica externa?;
Relagoes Bilaterais; Relagtes Multilaterais,
Diplomacia Piblica; Desinformag&o e
poiitica externa

Agoes institucionais 7 Encontros do GEPED; Participagdo na
Mosira de cursos; Parficipagdo na 31*
Fenadoce

Fonte: Elaboracao Propria (2025).

Com relac3o a analise de métricas disponibilizadas pelo proprio Instagram,
evidencia-se que, a partir da rn:ar:m da mnlna no dia 22 de maio de 2025, os

dados -:-hhdcrs ate Enta-:- isto &, ate a quinzena de agosto, demonstram que o
perfil alcangou um total de 11321 visualizagOes, sendo 40,4% de n3o seguidores
de paginas de relagdes internacionais. Por conseguinte, nesse tempo de atuagao,
foram alcancadas 2514 contas distintas e mais de 17 posts publicados, com as
produgdes mais compartilhadas referentes ao conteudo do #istoépoliticaexterna
“Ajuda externa bilateral recebida durante as enchentes do RS" e #descomplicando
“Desinformacao e Politica Externa”.

Adicionalmente, destaca-se que a paricipacao em dois eventos os quais
permitiram a interacio e divulgacio direta dos contelidos da agao Politica Externa
na Rede & comunidade pelotense, sendo de grande relevancia para apresentar ao
municipio alguns assuntos externos e o0s seus impactos na vida cotidiana dos
cidad3os.

Durante a participacdo na Mostra de Cursos UFPel 2025, realizada no dia 14
de maio de 2025, na cidade de Pelotas, a equipe discutiu as areas de atuacao da
poliica externa brasileira por meio de jogo da memora, divulgando para os
estudantes de ensino medio os conteddos elaborados para o canal. A
pariicipacao da equipe, inciuindo a coordenadora, se deu nos fumos matuiino e
vespertino no estande do curso de Relagdes Internacionais. A interagdo foi muito
importante para demonstrar aos estudantes como os assuntos extermnos impactam
o nivel local e ndo se restringem aos diplomatas, sendo de interesse de atores
subnacionais, sociais e privados.

Em relac3o a participagdo na 31* na Feira Nacional do Doce, realizada no
dia 26 de julho de 2025, na cidade de Pelotas, no periodo noturno, a equipe
representou o Projeto para um publico mais amph:- do que o evento anterior.

Macen mwedn Roceasnds aarasndie mms naainr indoraeae o o oeyeiod sale sefilize i os
| IF. Lt P L) IIIl..I'uu [ELF B L Hﬂlﬂll“l LI 10 FERF |I|LE| ﬂ.&ﬂu LA 8 O aU T WU N

além do jogo da memdria, cartazes com nomes dos blocos de integragio
econdmica como o Mermsul e a Asean; de mecanismos intermacionais como o
BRICS; além de perguntas direcionadas diretamente ao plblico acerca de paises,
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com destaque para o publico infantil tambem. A participacdo foi essencial para
os(as) discentes aplicarem os conhecimentos e experiéncias obtidos na
graduagao em Rl e torna-los acessiveis, mosfrando como as agOes extemnas
afetam o dia a dia dos cidad3os pelotenses e da regido do extremo sul.

4. CONSIDERACOES FINAIS

Verificou-se gue os objefivos propostos pela Acao Politica Externa na
Rede, integrante do projeto Politica Externa em Debate, vém sendo
desenvolvidos e alcancados de forma exitosa. Nesse processo, oS resultados
quantitativos e o crescimento das meétricas confirmam a efetiva operacionalizacao
do canal no Instagram, que, ao adotar a linguagem simples, cumpre a fungdo de
disseminar e socializar conceitos, definigbes e temas relativos a politica externa,
além de difundir os materiais didaticos produzidos no ambito do F'mietﬂ Tal

iniriativa FnH‘FInIIF'J_EE rn.n.l'f':lnl'n. ot 1 acfnren rllrnrl.nn-:nﬂn. ':l ronetn u'"_'ln rln
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uma l:umumdade pulmcarnente ativa e engajada, por meio das atividades de
orientagdo, pesquisa, elaboragcdo, publicacdo e acompanhamento critico dos
resultados junto a sociedade.

Sob essa perspectiva, a agao mostrou-se relevante, nao apenas no que
concerne a disseminagdo de informacdo e conhecimento produzidos pela
Universidade a piblicos externos, mas tambem como um vetor formativo em
consonancia com o artigo 4° das Diretrizes Curriculares Nacionais (DCNs) para o
curso de graduacdo de Relagcdes Internacionais (BRASIL, 2017). Nesse sentido,
observa-se que os estudantes colaboradores desenvolvem competéncias
previstas nos incisos |l e V, relativas, respectivamente, 2 capacidade de utilizar
novas tecnologias de pesguisa e comunica¢3o, e as habilidades de planejar,
propor, executar e avaliar acdes de promogdo do desenvolvimento em escala
local, mediante a coerente integracdo entre teoria e prafica. Por fim, espera-se
que o projeto continue a apresentar um crescimento de contetdos desenvolvidos,
aprofundando a discussdo de politica externa e Relagtes Internacionais.
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1. INTRODUCAO

A Marte configura-se como uma iniciativa de extensdo vincuiada a
Universidade Federal de Pelotas (UFPel), voltada & pratica na area da
comunicagdo. O projeto tem como proposito central conciliar a teoria aprendida
em sala de aula com a vivéncia profissional, proporcionando aos estudantes a
oportunidade de desenvolver porifolio e adquirir experiéncia em assessoria de
imprensa e produgdo de conteudo. Além de promover a formacgdo dos discentes,
0 projeto estabelece um elo comunicacional entre a universidade e a sociedade,
reforcando a relevancia das afividades extensionistas como meio de integracao

iy Aiforondtoc o iblieos
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Enfre os parceiros atualmente atendidos pela agéncia, estdo o Programa de
Pos-Graduagdo em Letras (PPGL), a Associagdo de Pais e Amigos dos
Excepcionais (APAE), o Museu Diarios do Isolamento (MuDl), o Projeto
Geoparque Paisagem das Aguas (PGPA), o Grupo de pesguisa em Inteligéncia
Artificial e Analise Preditiva em Salde (GIAAPS) e Rede Sul de Garantia de
Direitos para mulheres e meninas. O trabalho com cada cliente inicia-se por meio
de um processo de briefing, etapa fundamental para compreender demandas,
publicos e especificidades de comunicacdo (DUARTE, 2018). A partir dessas
informag0es, sao planejadas estratégias de assessoria de imprensa e producao
de contetido para redes sociais, sempre respeitando as necessidades pariculares
de cada instituic3o.

2. METODOLOGIA

A metodologia adotada neste trabalho @ a do estudo de caso, abordagem
que, segundo Yin (2001), permite uma analise aprofundada de um fendmeno
especifico em seu contexto real, proporcionando uma compreensao mais precisa
das interagdes e processos envolvidos com o meio social. Essa metodologia &
especialmente eficaz para examinar o funcionamento de iniciativas como o projeto
de extensdo Marie - Agéncia de Conteldo, da Universidade Federal de Pelotas
(UFPel) , e compreender as estratégias de assessoria de comunicacdo utilizadas
junto aos seus clientes.

MNeste estudo, direcionamos a analise para dois dos principais clientes
atendidos pela agéncia: a Assnciat;ﬁu de Pais e Amigos dos Excepcionais (APAE)
de Peioias e o Programa de r'nﬁ«urauuagan em Letras (PFPGL) da UFPel. Nosso
objetivo € compreender a dinamica das relagbes estabelecidas entre a agéncia e
essas instituicdes, assim como as estratégias de comunicacdo adotadas e
produgdo de conteddo. O material produzido passa pela supervisdo da professora
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Marislei Ribeiro, coordenadora do projeto, gque acompanha e orienta as atividades
desenvolvidas.

A APAE Pelotas &€ uma organizacao sem fins lucrativos que oferece
suporte, educacdo e servicos especializados para pessoas com deficiéncia
intelectual e multipla, além de apoio as suas familias. Seu principal objetivo e
promover a inclusdo social, a autonomia e a qualidade de vida dessas pessoas,
assegurando o acesso a direiios fundamentais como educacdo, salde e
assisténcia social.

O Programa de Poés-Graduacdo em Letras (PPGL/UFPel), por sua vez, é
uma iniciativa académica voltada a pesquisa, ao ensino e a formagao de mestres
e doutores na area de Letras, consolidando-se como um espago de produgio de
conhecimento cientifico e de promocdo da reflexdo criica sobre linguagem,
Iiteratura e ensino. O Programa tem como objetivo principal fomentar a pesquisa
académica, a dwulgag,an {:lentlﬁca e a fnrma;an de profissionais capazes de

i b e Femre AN LT e o o e Frurftaloe wrntey e n.ﬂll |ru1.t|-d1.n. ey Dl
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Além disso, o PPGL busca ampliar sua insercdo social e institucional,
promovendo atividades de extensdo e didlogo com a comunidade, o gue
evidencia a importancia da comunicagao esfratégica para a visibilidade de suas
agdes e resultados.

O trabalho com os clientes foi conduzido em etapas. Inicialmente, a Marte
observou os objetivos pretendidos por cada instituigdo, realizando reunides e a
produgdo de um Briefing para compreender o ponto de partida. Com base nesse
Briefing , 2 agéncia pode discemir as necessidades de cada cliente e identificar
seus respectivos plblicos-alvo.

Em seguida, foram realizadas reunites periodicas com os representantes
das insfituicbes com o propdsito de coletar informagdes relevantes para o
desenvolvimento de estratégias de assessoria de comunicagao. Para guiar esse
processo, & Marte aplicou o modelo DFIM (Diagnosticar, Planejar, Implementar e
Medir), desenvolvido por Suzel Figueiredo (2020). A primeira fase, “Diagnosticar”,
focaliza a analise da situagao presente de cada cliente, tomando possivel fracar
esfrategias adaptadas ao cenario de cada insfituig3o.

Com base nesse diagnostico, a agéncia estruturou planos de comunicacao
personalizados, que incluiram a enfrega de fluxos de postagens, identidade visual
e linhas editoriais a8 serem seguidas. O estudo de caso, portanto, nos permitiu
compreender de forma aprofundada como a Marte opera na pratica, analisando
as especificidades e estratégias adotadas em diferentes contextos institucionais.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS
i. Associacao de Pais e Amigos dos Excepcionais {APAE]

Entre os clientes atendidos pela agéncia, a Associac3o de Pais e Amigos
dos Excepcionais (APAE) apresenta particularidades importantes por sua atuagao
direta na comunidade pelotense. A parceria teve inicio em um momento critico
para a instituicdo, marcado pela escassez de recursos financeiros e pela ameaca
de interrupcao de suas afividades, o que demandava esfratégias urgentes de
comunicacao.

hMacen crntovts o Blads doacomenhoogy acfoe anladaoe e Tataas e i ==
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redes sociais, com a elaboracdo e envio de releases para veiculos locais e a
criacao de conteldos digitais que visavam ampliar a visibilidade da associagao. O
trabalho incluiu, ainda, a definicao do plblico-alvo, o fortalecimento da identidade
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visual e a produgdo de materiais audiovisuais, realizados tanto pela propria
agéncia guanto em parceria com outros projetos de jomalismo da universidade,
como o Em Pauta, que abordou pautas relacionadas aos principios e valores
defendidos pela entidade.

Houve um fortalecimento institucional da APAE, refletido no aumento de
sua presenca digital & no reconhecimento por parte da comunidade. Mais de um
ano apos o inicio da parceria, a associagao segue em expansao, registrando
desempenho expressivo nas redes sociais: mais de 50 mil visualizagtes no perfil
do Instagram nos ulimos 30 dias, ulirapassando 100 mil visualizagdes nos ulimos
90 dias, alem de um crescimento de 217 seguidores, que totalizam 2.045 no
periodo em que este material foi produzido.

it el T

owmicor

Os dois anos de parceria entre o PPGL e a Agéncia Marte geraram
resultados expressivos na comunicacdo e na visibilidade do Programa. As
publicagdes nas redes sociais, especialmente no Instagram, passaram a seguir
uma identidade visual coesa e uma linha editorial consistente, o gue contribuiu
para o aumento do engajamento com o publico e para a maior divulgacdo de
eventos, palestras e defesas. Afraves da analise do painel profissional das redes
digital dos perfis do assessorado, produzindo relatorios mensais detalhados que
demonstram a evolugdo dos indicadores de alcance, interagdes e engajamento.

Desde o inicio do acompanhamento, o perfil do PPGL apresentou um
crescimento de 160% no engajamento, consolidando a relevancia do trabalho
realizado. Outro marco imporiante da parceria & o desenvolvimento do podcast
Palavreando, que representa um avan¢o significativo na esiratégia de
democratizacao do acesso a ciéncia. Previsto para estrear em setembro de 2025,
0 programa busca aproximar o conhecimento académico de pdblicos mais
diversos, conectando as pesquisas desenvolvidas no PPGL com debates atuais
da sociedade. No episodio piloto, o coordenador Eduardo Marks apresenta o
Programa, abordando sua histora, estrutura administrativa e importancia, com o
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objetivo de incentivar potenciais novos pos-graduandos a conhecerem e se
aproximarem do PPGL.

Alem disso, futuros episodios contardo com a participacao de mestrandos e
doutorandos do Programa, que frardo tematicas diversas, como a presenca das
mulheres no meio académico, a experiencia de alunos intemacionais e as
tematicas de diversos frabalhos de pesquisa dos alunos.

4, CONSIDERACOES

A experiencia da agéncia Marte junto a Associacdo de Pais e Amigos dos
Excepcionais (APAE) demonsira como projetos de extensao universitaria podem
impactar de maneira significativa insfituicoes da comunidade. A partir da aplicacao
de estratégias de l:mmni:;ai;ﬁu foi possivel ampliar a visibilidade da assucial;iu
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momento de instabilidade. Os resultados obfidos evidenciam a importancia da
atuacdo extensionista como ponte entre a universidade e a sociedade,
proporcionando beneficios para a enfidade atendida e, a0 mesmo tempo,
oferecendo aos estudantes um espaco de aprendizado pratico.

A parceria entre a Agéncia Marte e o PPGL tem s& mostrado fundamental
para fortalecer a presenca digital do Programa e ampliar sua capacidade de
dialogar com pulblicos diversos. Ao investir em estratégias de comunicagio
multiplataforma, a assessoria contribul para a Llwuln:argr_u da m‘r_}rjurar_'n cientifica e
para a construgdo de uma imagem institucional mais proxima da ::c:-nmmdavde A
criacdo do podcast Palavreando surge como uma iniciativa inovadora para a
popularizacao do conhecimento, estabelecendo pontes entre o meio académico e
a sociedade. Essa aproximacao reforga o compromisso social da universidade,
promovendo um ambiente de froca, aprendizado e acessibilidade, alem de abrir
novas possibilidades para a divulgacao de pesquisas e atividades.
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1. INTRODUCAO

A expans3o global do uso da intemet possibilitou 2 populagdo um acesso
mais amplo a infnnna;ﬁes que, de outro modo, pennaneceriam restritas. Messe
cenario, as redes sociais assumem papel r::-nl‘r:al na conexao entre individuos e
organizagoes de salde, favorecendo o alcance das informacoes e estimulando
seu uso crescente como ferramentas de comunicag3o em saude publica. Embora
canais digitais ja sejam utilizados por instituicoes de salde, ainda persistem
barreiras para a difusdo de mensagens, enfre elas a limitacdo de recursos
financeiros destinados ao comparilhamento de informagdes. Diante disso,
plataformas digitais vém se tomando, cada vez mais, altemativas indispensaveis
possibilitando a disseminacdo de conteddo de maneira dinamica e acessivel,
alcangando pulblicos diversos e favorecendo a integracdo enfre ciéncia e
sociedade [GATEWOOD, 2020].

Entre essas plataformas, o Instagram tem se consolidado como um dos
meios mais eficazes de engajamento, especialimente entre o pablico jovem. Seus
recursos interativos, como quizzes, caixas de perguntas e enquetes, estimulam a
pariicipacao afiva dos usuarios, seu grande alcance favorece mudancas de
comportamento e contribuem para o aprendizado coletivo [ZIMMERMANN, 2025].

Mo contexto das infecgies flngicas, historicamente pouco reconhecidas
em sua mpmtam:m para a saude colefiva, o uso das redes sociais surge como
uma esiratégia eficaz para ampiiar a visibilidade e favorecer a circuiagao de
informagdes confiaveis. Além de favorecer a educagao em saude, possibilitam a
formagao de redes de pesquisa & ampliam o envolvimento da sm:iedade com
temas negligenciados [STONE, 2023]. Nesse sentido, o Cenfro de Diagnostico e
Pesquisa em Micologia Veterinaria (MICVET/UFPel) tem papel fundamental na
disseminacido de informacgdes cientificas de qualidade, com foco em Zoonoses e
micoses de relevancia emergente. Por meio da produgao de conteddo acessivel e
embasado, busca-se aproximar o conhecimento académico da sociedade,

pmmdribuninedn mars o coneciontiTacsan onhra onformidadae Ao imneaets o ann conidln
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publica, como a esporotricose.
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2. METODOLOGIA

A metodologia adotada consistiu na utilizacdo do perfil @micvetufpel, no
Instagram, como ferramenta extensionista voltada a divulgacdo de conteldos
relacionados a micologia veterinaria, satde publica e zoonoses.

A pagina & administrada por uma discente do curso de Medicina
Veterinaria, sob supervisao docente, e tem como objetivo tornar o conhecimento
cientifico mais acessivel a3 populagio. Foram produzidos posts informativos,
quizzes e enquetes interativas, que buscaram estimular a participagao do publico
e aproximar a comunidade dos temas abordados.

O impacto da agdo foi avaliado por meio de métricas disponibilizadas pela
propria plataforma, como numero de visualizagOes, interagbes e respostas em
enquetes, consideradas indicadores de engajamento e alcance. Alem de

pmmdribuair morn a comceinntiTae S oeveial oo afneie ol 1] et e S e
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ensino, pesquisa e extensao, ao mtegr?ar a produgdo cientifica do laboratorio com
a pratica formativa dos estudantes envolvidos.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

O perfil do MICVET no Instagram apresentou, no periodo avaliado, um total
de 19 publicactes no feed e 61 conteudos em stories. Para este frabalho, foram
considerados 23 materiais relacionados a doengas fungicas, zoonoses e salde
publica. Os posts analisados obtiveram em meédia 1.478 visualizacbes e 49
interagdes totais (curtidas, comentarios, envios e salvamentos). Ja os stories com
enquetes e quizzes alcangaram em media 217 visualizagcOes e registraram media
de 28 respostas, evidenciando participacdo do publico em atividades de carater
interativo.

Dentre os conteddos, destacou-se a publicagao sobre esporofricose felina,
que registrou o maior engajamento, alcancando 3.051 visualizacbes e B85
interagbes. MNos siories, o material referente ao complexo Trichophyton
mentagrophytes em amosira de canino obteve 871 visualizagoes, configurando-se
como © mais visto nesse formato. A enquete sobre a ocoméncia de casos graves
de esporofricose em felinos, ilustrada com a foto de uma les3o nodulo-ulcerativa
em regiac facial, reuniu 38 respostas, indicando o interesse dos sequidores em
conteddos de carater interativo relacionados a micologia veterinaria.

Os resultados demonstram que a utilizag3o do Instagram como ferramenta
de extensao ampliou a circulagdo de informacoes cientificas de forma acessivel,
aproximando os usuarios de temas de relevancia em saldde publica,
principalmente sobre zoonoses de origem fingica. Alem do impacto social, a
experiéncia contribuiu para a formac3o académica dos estudantes envolvidos, ao
possibilitar o desenvolvimento de habilidades em comunicagao cientifica, analise
de mefricas digitais e elaboragao de esfratégias de divulgagao em salde.

4. CONSIDERACOES

30



T'SIIEPE

MISHARSLE, BT XIl CEC — COMGRESS0 DE EXTEMSAD E CULTURA
'\_r L;':'E.‘-

— e e .

O uso do Instagram como ferramenta de extens3o universitaria demonstra
potencial para ampliar o alcance das acdes em sadde publica de forma acessivel
e gratuita. Neste contexto, a disponibilizagao de mais recursos sem custo, como
mecanismos que aumentem o alcance das publicagtes, poderia ampliar ainda
mais a difusdo de conteddos educativos e de conscientizacdo. O crescimento
constante do meio digital evidencia que essa plataforma esta em ascensao como
espaco de froca, permitindo que informacdes qualificadas circulem de maneira
mais ampla. Nesse cendrio, toma-se fundamental valorizar a conscientizag3o da
pnmlagan por meio da propagacao de contedos cunﬁavem especialmente frente
a circulagao de fake news que. comprometem a prevencao e o entendimento real
das doencas. Assim, a experiéncia do MICVET evidencia o papel do Instagram
como um canal de mmxinm;ﬁn e dialogo entre universidade e comunidade.
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1. INTRODUCAO

A educomunicacdo & compreendida como um campo que integra praticas
educativas e processos comunicacionais, estimulando a reflexdo critica, a
expressdo criativa e a participacdo social (SOARES, 2011). Trata-se de uma
abordagem paricipafiva, dialogica e critica, que confribui para o desenvolvimento
comunitario e a integracao enfre comunicacdo e educagdo (MARQUES;
BORGES, 2016). O projeto Educomunicagdo, vinculado ao curso de Jomalismo
da Universidade Federal de Pelotas (UFPel), insere-se nesse contexto como agio
extensionista cujo eixo cenfral € a produgdo de podcasts em carater
interdisciplinar e colaborativo.

O formato de podcast, devido ao seu potencial educativo e de
acessibilidade, representa uma alternativa comunicacional capaz de aproximar a
universidade da sociedade, promovendo debates académicos e sociais em
linguagem clara e atrativa (MOURA; CARVALHO, 2006). Alem disso, pesquisas
apontam que o uso desse recurso em ambientes educativos favorece a
aprendizagem coletiva, a autonomia e a ampliagdo do repertorio cultural
(JUNIOR; COUTINHO, 2007). Messe contexto, o presente trabalho tem como
objetivo relatar as experiéncias do projeto Educomunicagdo na producdo de
podcasts em carater interdisciplinar, destacando seus impactos sociais e
académicos, bem como as parcerias estabelecidas ao longo de 2025.

2. METODOLOGIA

Para alcancar o objetivo, a metodologia adotada neste trabalho & de
natureza descritiva, conforme Gil (1999), uma vez que se dedica a relatar e
analisar praticas e vivencias extensionistas no contexto da produgao de podcasts.
O carater descritivo justifica-se pelo registro sistematico das etapas do projeto,
bem como pela analise de seus desdobramentos sociais e académicos.

As atividades organizam-se por meio de reunifes semanais, realizadas de
forma remota todas as quintas-feiras, nas quais sao definidas pautas, discutidos
roteiros e distribuidas fungbes entre os paricipantes. Os estudantes de
Jomalismo assumem a apuragao, entrevistas, locucdo e edigdo, enquanto os
parceiros institucionais contribuem com sugestbes tematficas, contatos e
perspectivas especificas de suas areas. A producdo € gravada no estidio do
curso ou em espacos alternafivos, editada pelos proprios alunos e publicada no
Spofify do Educomunicacao, alem de divulgada nas redes sociais institucionais,
ampliando o alcance do projeto.

Em 2025, destacam-se parcerias estabelecidas com o Centro de Ciéncias
Socio-Organizacionais (CCS0), envolvendo docentes e discentes da area de
Administracdo; com o Ciclo Permanente de Atividades de Educacao Antiracista,
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vinculado & Pro-Reitoria de Extensao e Cultura (PREC); com o projeto Libras em
Acdo, voltado 3 inclusdo e acessibilidade comunicacional; além da colaboragio
com o Parque Tecnologico de Pelotas, que resultou em dois episodios sobre
inovacdo e empreendedorismo. Também se consolidou o quadro Toda Mulher
Pod, produzido por alunas do curso e voltado as tematicas de género,
representando um espaco de voz e protagonismo femining no ambiente
universitario e comunitario.

Figura 1 - Divulgagac dos episodios nas midias sociais

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

No primeiro semestre de 2025, foram produzidos doze episodios, que
abordaram desde quesites de gest3o organizacional e praticas inclusivas ate
debates sobre racismo estrutural e direitos das mulheres. A interdisciplinandade
se expressa tanto na diversidade tematica quanto no processo de construgdo dos
programas, que envolve diferentes cursos e projetos da UFPel. Assim, o podcast
configura-se como veiculo de divulgagao cientifica, espago de dialogo comunitano
e laboratorio de aprendizagem prafica para os estudantes.

Entre as agdes sociais, destaca-se a realizagdo de uma oficina na Escola
Louis Braille, voltada a alunos com deficiéncia visual, em que foi frabalhada a
producao e a escuta critica de podcasts como forma de inclusao comunicacional.
Alem disso, a presenca da equipe no stand da UFPel na Fenadoce possibilitou
didlogo direto com a comunidade, divulgacio do projeto e experimenta¢io sonora
em confato com o puoblico. Essas experiencias reforcam o potencial da
educomunicacao em promover acessibilidade, democratizacao do conhecimento
e fortalecimento da cidadania.

O guadro Toda Mulher Pod tambem se estabeleceu como iniciativa
relevante, ao oferecer espaco para discutir igualdade de género, protagonismo
feminino e sororidade, com a participagao de convidadas externas. Essa vertente
reafiima a dimens3do social do projeto, ampliando sua representatividade e
colaboragao.

Tabela 1- Resultado de alcance podcast Educomunicagio em Foco
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Episodios Reprodugoes | Data de publicagio

Toda Mulher Pod Ep 8: As diversas faces do | 10 08032025
Amar: Conexbes femininas para aléem do

rormance
Toda Mulher Pod Ep 7: Vicléncia confra a | 16 18/03/2025
rrulher

Toda Mulher Pod Ep 7: Mulheres em lideranga 5 18/0572025
Toda Mulher Pod Ep 2: Desafios da maternidade | 7 31/06/2025

OB/0G62025

n

Gamelab - Pargue Tecnologico

Libras em agdo - Conscientizagio para a saide | 5 18/08/2025
CPEAE - Circularidade dos saberes a 702025
RoboPel - 213 5 18/07 2025
Fapo Empreendedor - Casa da fazenda i5 10025
Cultura Popular na construgio identitaria 5 27072025
Especial - A presenga da Ufpel na Fenadoce g 04082025
Agosto Lilas - Contra violéncia, pela vida das | 34 28/08/2025
mulheres

4. CDHSIDEHA(;E)ES

O projeto Educomunicag3o reafirma a relevancia da extensio universitana ao
integrar ensino, pesquisa e extensdo em tomo de praticas comunicacionais. A
ampliagdo das parcerias em 2025 diversificou conteddos, possibilitou maior
inserc3o comunitaria e fortaleceu o protagonismo discente. A produgdo de
podcasts consolidou-se como esirategia de democratizacdo do conhecimento, ao
tornar acessiveis debates académicos e sociais a diferentes pablicos, ampliando
o alcance da universidade para além de seus muros.

Ao potencializar a interdisciplinaridade, incluir perspectivas de acessibilidade
e promover debates de género e diversidade, o projeto confirma a poténcia da
educomunicacdo como campo inovador e transformador, em sintonia com as
demandas contemporaneas de comunicacao e educagao.
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1. INTRODUGAO

O objetivo deste trabalho é apresentar a proposta do projeto de extensao Marte
UFPel (agéncia experimental de assessoria de conteudo), destacando sua
importancia no fortalecimento das relagbes entre a instituicdo assessorada (Projeto
Geoparque Paisagem das Aguas, projeto de extensdo da UFPel) e a comunidade do
territorio do estuario da Lagoa dos Patos.

O nome da agéncia representa a dedicagcédo de seus colaboradores, estando
relacionado ao planeta Marte e a cultura romana. Segundo Marte Agéncia de
Conteudo, “[...] o planeta Marte representa a forga de vontade, a ambigao e a energia
que nos rege e nos move em busca de nossos sonhos. [...] Na mitologia romana,
Marte é filho de Jupiter e Juno e é considerado o "deus da guerra”. Aqui, o conceito
de guerra tem contexto de forga de vontade e proatividade, tragos trabalhados e
estimulados nos integrantes, com a certeza de que serao ferramentas essenciais para
enfrentar o mercado de trabalho.

Além do acumulo de experiéncia, visto que a empresa Marte trabalha com
clientes reais. De acordo com a pesquisadora Kunsch (2003) a area de assessoria de
comunicagao desempenha papel fundamental na promogédo e na consolidagao da
imagem de uma instituicido perante a sociedade, j4 que a comunicagdo é
indispensavel para seu bom funcionamento. Nesse sentido, a Marte busca
disponibilizar servicos de comunicacao voltados tanto ao publico interno quanto ao
externo da universidade.

Além disso, este trabalho expde as principais estratégias de assessoria de
comunicacgao utilizadas para o Projeto Geoparque Paisagem das Aguas (PGPA), bem
como os planos de agdo que ainda serdo postos em pratica ao longo do
desenvolvimento do projeto, visto que este € um cliente novo da empresa (desde 29
de maio de 2025).

2. METODOLOGIA

A metodologia adotada para a cobertura dos eventos do Projeto Geoparque
Paisagem das Aguas fundamenta-se em procedimentos préprios da comunicagéo
institucional, com enfoque na producdo jornalistica e na divulgagao cientifica e
cultural. Foram utilizados métodos de observacao direta e registro em meios textuais,
fotograficos e audiovisuais, a fim de garantir uma documentagéo abrangente e precisa
das atividades, conforme a definicdo de Gil (2008), que caracteriza a observagao
como uma técnica de pesquisa voltada a obtencéo de dados a partir do contato direto
com o fendbmeno estudado.
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A analise das informacdes coletadas orientou a elaboracido de materiais de
midia social de carater informativo, voltados tanto para o publico interno da
universidade quanto para a comunidade externa. Tal abordagem metodoldgica
permite ndo apenas a promog¢ao da imagem do projeto, mas também a construgao de
uma relagao entre a instituicdo e a sociedade, em consonancia com a concepg¢ao de
Melo (2003), que entende a cobertura jornalistica como um processo de mediagéao
social capaz de atribuir sentidos e construir narrativas coletivas. Sendo assim, num
primeiro momento foram realizadas praticas jornalisticas baseadas, principalmente,
na pratica da cobertura jornalistica enquanto instrumento de registro, analise e difusao
das agdes promovidas pelo Projeto Geoparque Paisagem das Aguas.

O acompanhamento desses eventos fundamentou-se na observacao direta e
no registro multimidia, sobretudo fotografico. A fotografia, nesse contexto, nao se
limita a funcao de ilustrar, mas constitui um recurso metodolégico essencial na pratica
jornalistica, uma vez que agrega valor documental e simbdlico as narrativas
produzidas. Para Sousa (2002), o fotojornalismo desempenha um papel fundamental
na constituicdo da noticia, pois alia o carater estético da imagem ao compromisso de
evidenciar a realidade dos fatos.

Dessa forma, cada registro fotografico realizado durante os eventos do PGPA
foi concebido ndo apenas como material de divulgagdo, mas também como parte do
processo de construgcdo de memoria institucional. A pratica metodoldgica adotada,
portanto, buscou integrar a cobertura fotografica a difusdo jornalistica em redes
sociais, ampliando o alcance das acdes do Projeto Geoparque Paisagem das Aguas
e fortalecendo sua presencga junto ao publico interno da universidade e a comunidade
externa. Nesse sentido, a fotografia jornalistica se apresenta como ferramenta
estratégica de mediagcado entre o acontecimento e a sociedade, permitindo que os
eventos registrados se transformem em narrativas visuais compartilhadas, dotadas de
significados coletivos.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

O autor acompanhou o projeto Geoparque Paisagem das Aguas em diversos
eventos em Pelotas - RS durante os meses de julho e agosto de 2025 para fins de
registro fotografico e divulgacdo em redes sociais. Em 13 de julho, o projeto
apresentou sua acao “Geoparque na Rua!”, durante o evento “Ruas de Lazer”; em 20
de julho, o projeto esteve na 312 edigcdo da Fenadoce, ocupando o estande da Pré-
Reitoria de Extensao e Cultura; em 28 de julho, também na Fenadoce, a coordenagéo
do PGPA realizou uma palestra para falar sobre os objetivos do projeto no auditério
central do evento; em 17 de agosto (figura 1), o projeto esteve presente novamente
no “Ruas de Lazer”.

Os registros fotograficos realizados pela equipe da Marte Agéncia de Conteudo
durante os quatro eventos do assessorado foram utilizados em postagens na rede
social Instagram que divulgavam e informavam sobre as ag¢des do projeto nas
respectivas datas. Durante a escrita deste trabalho (20 de agosto), outros eventos
onde o assessorado estara presente ja estdo agendados, com a responsabilidade de
sua cobertura jornalistica a ser cumprida pela equipe Marte. Além disso, o autor
trabalhara na criagdo de um site (utilizando Wordpress) e um perfil no Facebook para
o projeto Geoparque Paisagem das Aguas.
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figura 1: Membros do PGPA durahté o evento Ruas de Lazer (1 dgosto)
4. CONSIDERAGOES

O Projeto Geoparque Paisagem das Aguas difere-se dos outros clientes da
agéncia de conteudo Marte pois, desde antes do inicio da parceria, conta com uma
presenca digital forte e com um time de midias sociais bem estabelecido. Tendo em
vista essa situacdo, a necessidade do assessorado nao se resume a criagao de
conteudo para redes sociais e ao gerenciamento de perfis, mas sim a um trabalho em
conjunto com o time do PGPA para aperfeicoar e ampliar o alcance de suas
postagens, além de prover suporte em tempo real durante eventos, como os
comentados nas seg¢des anteriores.

Nesse contexto, ressalta-se que a assessoria de imprensa tem papel central,
pois auxilia a dar visibilidade social para instituigbes e organizagdes, a construir sua
imagem e atua como agente ativo na coordenagdo dos fluxos de informagéo
(KUNSCH, 2003). Dessa forma, o trabalho desenvolvido pela Marte Agéncia de
Conteudo consolida-se como suporte essencial para que o Projeto Geoparque
Paisagem das Aguas amplie seu alcance e fortaleca sua identidade enquanto
geoparque.
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1. INTRODUGCAO

O trabalho tem como objetivo apresentar o projeto (Com)Ciéncia, como uma
altermativa no jornalismo cientifico produzido no ambito da Universidade Federal
de Pelotas (UFPel). O projeto trabalha com o esclarecimento de ddvidas
identificadas em midias sociais ou enviadas pela comunidade de Pelotas e
demais cidades do sul do RS através das plataformas sociais Instagram e Tiktok,
e utiliza de fontes locais como pesquisadores da propria UFPel. Com isso,
pode-se desenvolver uma coberiura jomnalistica local, que identifica dividas e
acontecimentos da regido qgue podem ser respondidos com o auxilio do
conhecimento cientifico.

A iniciativa destaca-se pela sua abordagem colaborativa, unindo estudantes
de Jomalismo a alunos e professores de diversas areas do conhecimento. Essa
parceria & fundamental para garantir a credibilidade e a precisao das informacgGes
divulgadas.

A0 compartihar o conhecimento, gue muitas vezes fica restrito ao
ambiente universitario, atraves dos perfis @comciéncia.ufpel no Instagram e
{@comcienciaufpel no TikTok, o projeto promove a democratizacdo da ciéncia,
tornando-a mais acessivel a todos e respondendo diretamente as necessidades
da comunidade local.

Conforme Bueno (2010), o jornalismo cientifico atua como uma ponte entre
a comunidade cientifica e o publico em geral. Ele se hasaa em mfnnnagnes de
especialistas — como pesquisadores e profissionais da area — para traduzir o
conhecimento complexo de uma forma gue todos possam entender. O objetivo &
democratizar o acesso a ciéncia e a tecnologia, permitindo que as pessoas
pariicipem de discussoes importantes sobre femas que impactam o seu dia a dia.
Em esséncia, o jomalismo cientifico decodifica a linguagem técnica e a foma
acessivel, promovendo a inclusdo e a participagao cidada.

2. METODOLOGIA

O projeto optou por usar as midias sociais como canal de divulgagcio para
alcangar um publico mais amplo e para combater diretamente a desinformagao, ja
que s3o nessas plataformas que as noticias falsas mais se espalham.

Para a selecdo dos temas, os alunos se basearam na Teoria de
Gatekeeping, inspirada nas analises de Shoemaker (2016), que analisou a
historia da teoria e desenvolveu um pensar nos meios digitais e webjormnalismo,
indicando que os consumidores também escolhem as pautas, de form indireta. .
Em vez de apenas decidir o que seria publicado, o objetivo & organizar as
informag0es para que o publico leigo tenha acesso facilitado. Eles monitoram as
conversas e os conteddos que viralizam em aplicativos como WhatsApp € em
plataformas sociais como Facebook e TikTok, identificando informacdes incomretas
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ou curiosidades cientificas. A partir dai, atuam como mediadores para transformar
esses temas em conteudo jomalistico.

Apos a escolha da pauta, as equipes, formadas por um a frés estudantes,
580 designadas para a producdo dos materiais, que incluem videos para Reels e
TikTok e camrosséis para o Instagram. A organizagio intemna do projeto é feita por
meio de uma pasta compariilhada no Google Drive, com se¢des dedicadas a
modelos de produgao, publicagtes futuras e um arquivo das publicaces ja feitas.

O projeto conta com uma equipe diversificada, composta ftendo a
possibilidade de ser complementada por alunos da disciplina de estagio
obrigatorio do curso de Jomalismo e contando com 13 alunos de uma disciplina
especifica e 15 voluntarios. Para manter a frequéncia e a padronizacao, foram
definidas algumas regras, como a publicacido semanal de videos as quintas-feiras
e de camosseis as sextas-feiras, mas flexibilizado para finais de semanas devido
a0 alcam:e das plataformas. Alem disso, todos os materiais seguem um padrin

e il Ay sarrmconl nadranieadas s s e dAes b nn A
W I-JLASE] ||l..UIII ﬂ pIIIIlEII-ﬂ. IIIIEI'HI.T-III 'l...ll..l' LFL DR R e L] Pﬂulmllﬂﬂm W UOA ALY IUALELE 'l...ll..r

projeto) e de acessibilidade (com legendas em todos os audios) para garantir a
qualidade e a coeréncia do conteddo.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Até o momento, o projeto produziu 33 conteddos sobre diversos temas,
como metenmlngia, salde, atualidades, psicologia e geologia. Trés exemplos se
estacam

1. Tmemntn em Pelotas

Apos relatos de um tremor e estrondo na cidade, o projeto investigou o caso.
Theodora Nunes e Mara Eduarda Santos consultaram o professor de Engenharia
Geologica da UFPel, Felipe Leitzke, & o coordenador da Defesa Civil, Marcio
Facin. A equipe confimou gque a teoria de uma explosdaoc em pedreira, que
circulava nas redes, era falsa. O tremor atingiu 2,5 na Escala Richter, mas nao se
confirmou a causa. O conteudo gerou grande engajamento, com 690 reproducdes
no Instagram e 1.583 visualizacOes no TikTok.

2. Doagdo de Sangue: Mitos e Verdades

Em resposta 3 escassez de bolsas de sangue no Hemocentro de Pelotas,
Julio Gemiaki produziu um conteddo esclarecedor sobre o tema. Ele entrevistou
uma assistente social do hemocentro local para desmistificar os medos e davidas
da populacdo sobre a doagdo. O material teve um alcance expressivo, com mais
de 3.500 perfis alcangados no Instagram e um alto indice de interagao (49% de
nao seguidores).

3. Professor Odir Dellagostin na Academia Mundial de Ciéncias

O projeio ceiebrou a conquisia do professor Odir Deiiagosiin, da UFPei,
eleito membro da Academia Mundial de Ciéncias. O conteldo produzido por
Maria Eduarda Santos e Theodora Munes destacou a frajetoria do pesquisador e
sua contribuig3o para a ciéncia, como o desenvolvimento de vacinas contra a
leptospirose. A publicagdo teve um alcance notavel no Instagram, com 2.997
visualizagbes no Reels e camrossel, além de um alto engajamento de 63% de ndo
seguidores.

Esses exemplos demonstram como o projeto aborda temas relevantes e
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desinformacado e informar o publico de forma clara e acessivel.
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4. CONSIDERACOES

Apds um ano, o projeto se mostrou um sucesso, com alta adesao dos alunos
de Jomalismo. Para garantir que essa participagdo continue, a iniciativa convidou
estudantes de diversos semesires (do primeiro ao setimo) para se unirem a
equipe de forma voluntaria. Como o idealizador esta proximo de se formar, dois
alunos do sexio semesire foram convidados para assumir as responsabilidades
de produgdo. O impacto do projeto também & visivel no meio académico, com a
ampla colaboracdo de pesquisadores e professores de instituicbes publicas e
privadas.

O proximo grande passo do projeto & aumentar seu alcance para o publico
geral da regido sul do estado. Para isso, novas esfrategias estio sendo
elaboradas. A equipe discute, por exemplo, a possibilidade de paricipar de
eventos DFEEEI'IEIHIE como o Ruas de Lazer, que conecta a universidade com a
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para fora do amhuante virtual, estreitando os lagcos com a comunidade e
alcangando futuros estudantes.
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1. INTRODUCAO

O Desafio Pré-Universitario Popular & um dos projetos de extensao mais
antigos da Universidade Federal de Pelotas (UFPel) e se consolida como um
projeto estratégico da PREC-UFPel. Com 32 anos de existéncia, o curso
pré-universitario popular & gratuito e tem como objetivo preparar estudantes em
situagdo de vulnerabilidade social para o ingresso no ensino superior, a partir de
uma abordagem critica e pariicipativa, enraizada nos principios da educagao
popular freiriana.

O projeto volta sua proposta pedagogica para agueles que n3o podem
pagar por um curso pre-ENEM particular, contribuindo para que cada vez mais as
pessoas das camadas populares acessem aguilo gue Thes & de direito: a
educacido em nivel superior de forma publica, gratuita e de qualidade.

Em 2025, no entanto, o projeto enfrenta uma de suas maiores crises. O
atraso no repasse de bolsas destinadas a educandos e educadores levou a
suspensdo provisora das aulas presenciais, deixando salas vazias e revelando a
urgéncia de garanfir condicdes concretas de permanéncia para guem depende do
Desafio. Nesse cenario, a comunicacao assume papel cenfral ndo apenas na
denuncia da precariedade vivida, mas tambem na mobilizacdo externa e no

Fritnlosmrantes das reedoe Ao s s enetantann A rorsisds
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A experiéncia extensionista no Desafio Pré-Universitario Popular tem
evidenciado, de forma contundente, como a comunicagcao pode se fornar um eixo
estratégico diante das dificuldades que atravessam esse territorio de educagio
popular. O cenario recente de incertezas e precarizacao impacta diretamente a
permanéncia dos educandos, muitos deles oriundos de contextos de
vulnerabilidade social, e exige respostas coletivas que ultrapassam a sala de aula.
Messe sentido, a comunicagio se revela n3o apenas como canal de dendncia das

Assim, o objetivo deste trabalho & refletir, a parir de nossas agdes
enquanto estudantes extensionistas, sobre a educomunicacdo’ no contexto do
Desafio Pré-Universitario Popular, compreendendo-as como expressdes de uma
educacdo libertadora, na gqual a denuncia das condigbes de precarizagdo se
articula a construcBo de praticas pedagogicas de resisténcia e A criacdo de
espacos de dialogo, mobilizagao e transformacao coletiva.

! Educonmimicacio € usar a forga dos meios de commnicac3o Commnitarios para darvoz 3o que 3 midia
die referéncia silencia. (SILVA, 2020, p.6).
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2. METODOLOGIA

O trabalho foi desenvolvido com base na atuagdo das autoras como
bolsistas da Pro Reitoria de Extens80 na area de comunicagdo e secretaria, e
enfatiza o Projeto Desafio Pre-Universitario Popular. Desta forma, o resumo
apresentado tem por base os relatos dos bolsistas sobre o Projeto Desafio,
abordando as reflextes e observagtes de sujeitos que vivenciam a experiéncia da
educacio popular.

Como estratégias metodologicas: relatos de experiéncia; revisao
bibliografica; analise das redes sociais (e outros canais de divulgacao ufilizados),
documentos do Desafio (tais como relatorios) e materiais de divulgacao.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

De acordo com FREIRE (2021), a comunicacdo & gerada a partir do
pensamento em conjunto. Para o autor, o mundo humano € fundamentalmente
um mundo de comunicacdo e intersubjetividade, onde a intercomunicagio
(capacidade de didlogo) é essencial para a construgdo do conhecimento e da
propria humanidade. Neste ano, apos o atraso no repasse de bolsas, tivemos
como estrategia utilizar o espago das redes sociais e oufros meios de
comunicagdo, como radio, televisdo e assembleias publicas, como forma de
manifesto e de luta com o descaso que estava acontecendo com o proieto. Os
atrasos impactam a permanéncia dos educandos nas aulas, basicamente
negando a eles o acesso a educacdo. Ja que eles, estudantes em situacao de
vulnerabilidade social e econdmica, necessitam da bolsa para pagar alimentagio
e transporte e dar sustentabilidade a uma rotina escolar.

A realidade dos estudantes do curso & marcada por desafios sociais,
econdmicos e educacionais profundos. A grande maioria dos alunos periencem a
familias de baixa renda, muitas vezes residentes das periferias, onde as
condigdes de acesso a educacao de qualidade sao limitadas. Enfre os formularios
preenchidos no ato da inscricdo, & possivel perceber que alguns estudantes
vivem em situagOes de vulnerabilidade exfrema, com familias cuja renda per
capita chega a ser igual a zero, dependendo exclusivamente da bolsa para que
possam frequentar as aulas, onde eles tém diariamente o custo com transporte
publico e alimentagdo.

Mo entanto, conseguimos entender que: para esses jovens, o
pré-universitario ndo & apenas uma preparagao académica, mas um espaco de
acolhimento, pertencimento e esperanca. Ao oferecer acompanhamento
pedagogico e apoio humano, o projefo se toma um instrumento de fransformacgao
social, contribuindo para que esses alunos visualizem a universidade como um
caminho possivel, rompendo com o ciclo de exclus3o e vulnerabilidade em gue
muitos se encontram.

Os educandos comegaram a se senfir encorajados a colaborar na
produgdo de conteudo para as redes sociais e parficipar dos demais meios de
comunicagdo, com o objetivo de manifestar seus direitos perdidos.

Com o olhar e voz dos principais afetados com o atraso, notamos uma
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Instagram. E} pm‘-mm video nofificando o afraso das bolsas, produzido por
iniciafiva propria dos educandos, teve o dobro de visualizagdoes em relagao aos
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outros conteddos que haviam sido publicados nas redes sociais, com um total de
11.145 visualizacbes, 244 curidas, 14 comentarios e 70 compartilhamentos.
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Figura 1 - Visdo geral do video produzido pelos educandos para as redes sociais

Alem disso, entre o més de julho a agosto, produzimos oufros conteddos
utilizando as redes sociais como forma de luta e manifestagdo, que também
atingiu um grande nimero de interagdes e atraiu novos seguidores para a pagina
do projeto. Ressaltamos que apos a divulgacdo destes conteddos, houveram
mensagens no Instagram de pessoas apoiando o projeto e contato de jornalistas
disponibiiizando espagos de faia em radios, jornais e feievisao.
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Figura 2 - Conteddos mais relevantes por visualizagio no Instagram do projeto

Apds a producdo dos conteudos sobre a realidade atual do Desafio, os
educandos produziram cartazes durante uma aula de sociologia para uma
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reflexdes sobre suas proprias vivencias em mensagens coletivas de lufa e
dendncia. Essa pratica, fundamentada em uma perspectiva freireana, possibilitou
que os estudantes se reconhecessem como agentes de transformacao.

Como destaca KAPLUN apud SILVA (2019), a educomunicagao parte da
realidade vivida para criar narrativas proprias, confrontando os discursos elitistas,
que frequentemente invisibilizam as juventudes periféricas. Nesse sentido, os
cartazes se fornam insfrumentos de resisténcia simbolica, capazes de disputar
sentidos sobre o direito 4 educacdo, ao mesmo tempo em que ampliam a nocao
de pertencimento ao projeto.

Pode a educagdo — ou a educomunicacdo — operar a mudanca? Que
mudanga queremos? A perspectiva de educagio que afravessa todo o processo
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reflexivo deste texto n3o se limita a reproduzir os mecanismos de uma sociedade
glitista. Pelo contrario, ela entende a educacio como instrumento de
conscienfizag3o e transformacao, capaz de promover mudancas concretas na
vida das pessoas e na sociedade. Trata-se de uma pratica intencional — nada
neutra — que busca romper com estruturas opressivas, estimulando a agdo
social, o engajamento critico e a construgio de coletivos conscientes, capazes de
intervir na realidade e lutar por justica social. Nesse sentido, o processo de
educomunicagao no contexto do Desafio assume um duplo papel: € ao mesmo
tempo um ato politico e pedagodgico.

4. CONSIDERACOES

Os relatos sobre a experiéncia comunicacional do Desafio Pre-Universitario
F"nptlar evidenciam que a edummunu:al;au articulada a educag,an popular
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criadora de possibilidades pedagogicas e de resisténcia, dlante das tentativas de
silenciamento e precarizacdo da educacao pablica. Em meio ao contexto de
cortes e atrasos de bolsas, a comunicagao deixa de ser apenas informativa para
assumir um papel mobilizador, capaz de articular estudantes, educadores,
coletivos e comunidade em defesa do direito a educagao.

A insercdo dos educandos no processo comunicativo fortalece sua
autonomia, amplia o sentimento de pertencimento e reafima a centralidade do
didlogo como caminho para transformar realidades. As praficas desenvolvidas,
desde a produgdo de cartazes gte a pmdur;.au de conteldo das r?.-ﬂes sociais,
demonstram que a comunicagaoc e tambem um espaco pedagogico, sendo
possivel construir saberes, identidades e esfratégias coletivas de luta.
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GEOPARQUE PAISAGEM DAS AGUAS NAS REDES SOCIAIS
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SIMON?

"Universidade Federal de Pelotas1 — laidiner.trettin@hotmail.com
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1. INTRODUGAO

As redes sociais digitais tém se consolidado como ferramentas
fundamentais para comunicagao, divulgagao cientifica e engajamento comunitario.
No contexto dos projetos de extensao e da valorizagdo do patriménio natural e
cultural, o Instagram destaca-se pela sua ampla adogéo e pelo formato visual
atrativo. O Projeto Geoparque Paisagem das Aguas (PGPA) utiliza essa plataforma
como meio de difusdo de informacdes, promogao de atividades e aproximagédo com
a sociedade e comunidade local.

‘O geoparque é um instrumento de promog¢do de desenvolvimento
sustentavel organizado em torno da geodiversidade (elementos abiéticos
da natureza e seus complexos ambientais), no qual agdes de geoturismo
e geoeducacgdo, associadas com medidas de preservagdo ambiental
(geoconservagao), visam desenvolver um territério por meio de uma
perspectiva holistica e integradora, do crescimento social pautado na
preservagao ambiental e no desenvolvimento econédmico duradouro das
comunidades, suas praticas, sua cultura e sua identidade (PGPA, 2025).”

Fora do ambiente académico, é fundamental traduzir esses conceitos de
maneira acessivel, utilizando ferramentas como Instagram, para favorecer tanto a
compreensao e engajamento da comunidade quanto a consolidagdo do projeto
como um geoparque mundial, cuja chancela é concedida pela Organizacdo das
Nacoes Unidas para a Educacado, Ciéncia e Cultura (UNESCO), Sendo a
visibilidade um dos pilares essenciais para a sua existéncia.

Além disso, estudos recentes reforcam o papel estratégico dos geoparques
como instrumentos de integracdo entre ciéncia e sociedade, destacando sua
relevancia para a valorizagao da geodiversidade, do geoturismo e da geoeducacao.
Simon e Rudzewicz (2025), em artigo publicado na Revista de Geomorfologia,
salientam que o Projeto Geoparque Paisagem das Aguas constitui um exemplo de
iniciativa  interdisciplinar capaz de articular conservacdo ambiental,
desenvolvimento sustentavel e identidade territorial. Essa perspectiva evidencia
que a comunicagao eficiente, inclusive por meio de plataformas digitais como o
Instagram, é fundamental para ampliar a visibilidade social e académica de projetos
dessa natureza.

A problematica que norteia este trabalho € compreender quais modelos de
postagens no Instagram oficial do projeto (@geoparquepaisagemdasaguas)
apresentam maior desempenho em termos de curtidas e alcance, de forma a
subsidiar estratégias de comunicacao mais eficazes. Assim, o objetivo é analisar o
comportamento das métricas de engajamento de postagens do perfil oficial do
PGPA, comparando diferentes formatos (imagens, carrosséis, reels e videos).

2. METODOLOGIA
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A pesquisa adota uma abordagem quantitativa descritiva, fundamentada na
analise de métricas digitais provenientes da ferramenta Instagram Insights, recurso
que disponibiliza dados internos de engajamento das postagens. Segundo Recuero
(2009, p. 24), “as métricas permitem observar como os atores sociais interagem e
estabelecem conexdes dentro das redes digitais, possibilitando compreender
dindmicas de visibilidade e engajamento”.

O recorte temporal definido corresponde ao periodo de seis meses (janeiro
a junho de 2025), abrangendo todas as publica¢des realizadas no perfil oficial do
PGPA.

As variaveis consideradas incluiram: tipo de postagem (imagem unica,
carrossel, reels e video), numero de curtidas, alcance, comentarios e
compartilhamentos, selecionadas por representarem indicadores relevantes de
engajamento em redes sociais. Como destacam Fragoso, Recuero e Amaral (2011,
p. 52), “o0 estudo das interagdes em midias sociais demanda a sistematizagéo de
dados que expressem praticas de uso e participacao dos sujeitos”.

A coleta dos dados foi realizada diretamente na plataforma, sendo os
registros transferidos e sistematizados em planilhas para fins de organizacao e
tabulagdo. Em seguida, os dados foram tratados por meio de estatistica descritiva,
possibilitando a construgado de tabelas comparativas acerca do desempenho entre
os diferentes formatos de postagem. Nesse sentido, Primo (2013, p. 17) ressalta
que “a analise quantitativa das interagdes em ambientes digitais deve ser
acompanhada de uma leitura critica sobre os contextos comunicacionais em que
os dados sao produzidos”.

A fundamentacdo metodoldgica apoia-se em autores que discutem a
mensuracgao de interagdes em midias sociais digitais como ferramenta para analise
de praticas comunicacionais, especialmente no contexto institucional (RECUERO,
2009; FRAGOSO; RECUERO; AMARAL, 2011; PRIMO, 2013; SILVA; KRAEMER,
2020). Para Silva e Kraemer (2020, p. 88), “as métricas de alcance e engajamento
funcionam como indicadores da eficacia comunicacional das organizagbes no
ambiente digital”.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS
Os resultados iniciais evidenciaram diferencas significativas entre os
formatos utilizados nas postagens, como demonstrado na Tabela 1, que consolida

as meétricas médias aproximadas observadas ao longo do periodo analisado.

Tabela 1 — Desempenho médio das postagens no Instagram

Métrica Valor Medio Interpretacao Principal

Aproximado

Numero médio de perfis Unicos que

Alcance 1.962 ) .
visualizaram as postagens.

3 Baixa interacao qualitativa;

Comentarios . . .
necessidade de estimulo a dialogos.
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Forte nos posts comemorativos e
Compartilhamentos 17 institucionais, indicando valorizagéo

simbodlica.

Boa aceitacéo do publico,
Curtidas 95 especialmente em carrosseéis e
postagens com fotos de pessoas.

Reels e videos curtos concentram

Visualizagoes 3.100 maior visibilidade.

Autor, 2025;

A analise dos dados especificos de trés formatos distintos — reels, post
estatico e carrossel/evento esta sistematizada na Tabela 2 e evidencia padrées
relevantes de desempenho.

Tabela 2 — Comparativo de desempenho entre formatos de postagem
Post. Reels Post. Estatico Post. Carrocel

Métrica (aniversario (Dia do Gedgrafo) (Seminario de
de Pelotas) Turismo

Visualizagdes 6.411 4.656 4.833
Contas alcancadas 4.032 3.289 2.325
o = ,

(éiglvjso) seguidores 55,90% 72% 75%
Interacdes totais 270 159 175
Curtidas 192 108 152
Comentarios 16 3 10
5 ,

(f;] tifgggé‘;es 62,60% 77,20% 60,10%

Autor, 2025;

Conforme observado na Tabela 2, os reels apresentaram maior alcance e
volume de visualizagbes, confirmando seu potencial para ampliar a visibilidade do
conteudo junto a publicos ndo seguidores. Este formato é particularmente eficaz
para atrair novos perfis ao perfil institucional.

Os carrosséis, por sua vez, demonstraram maior taxa média de curtidas e
interagdes, sugerindo maior engajamento afetivo com conteudo de carater
informativo e visualmente atrativo, como na divulgagao de eventos e seminarios.

Ja os posts estaticos, apesar de ainda gerarem interagcdes, apresentaram
desempenho inferior em comparagcdo aos demais formatos, principalmente em
termos de compartilhamentos, comentarios e alcance. Essa diferenca reforca a
tendéncia de maior atratividade de conteudo multimidia e dindmicos.

O impacto dessa analise reside na possibilidade de otimizar a estratégia de
comunicagao digital do PGPA, contribuindo para sua maior visibilidade, atragao de
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novos publicos e consolidagdo de seu papel como ferramenta de educacao
cientifica e valorizagao territorial.

4. CONSIDERAGOES

O estudo evidencia que a escolha do formato das postagens influencia
diretamente o engajamento do publico. Enquanto os reels potencializam o alcance
e a visibilidade, os carrosséis favorecem interacdes mais consistentes, e os
compartilhamentos se concentram em conteudos com maior apelo informativo ou
simbalico.

Portanto se torna essencial a diversificacdo dos formatos de postagem,
com énfase na producdo de videos curtos (reels), que tém demonstrado maior
capacidade de alcance e visibilidade. A interagdo com a comunidade local pela
abordagem de terminologias de facil compreensdo em cenarios que tenha ligagao
com o publico e o PGPA pode ser um método.

Essas estratégias alinham-se aos objetivos do projeto, reforgando o uso
das redes sociais como ferramentas eficazes de divulgagao cientifica, educagao
ambiental e valorizacédo do patriménio natural e cultural.

As analises reforcam o papel das redes sociais como instrumentos de
divulgacéo cientifica e valorizagdo do patrimdnio natural e cultural, alinhando-se
aos objetivos do PGPA
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1. INTRODUGAO

Este trabalho apresenta a estrutura e o funcionamento da Fototeca Meméria
da UFPel, projeto de extensao universitaria 'Fotografia para todos: site interativo da
Fototeca Memodria da UFPel', dedicado a preservagao e valorizagao do patrimonio
visual da instituicdo. Como bolsistas de iniciagdo cientifica, a autora e coautora
participam ativamente das a¢des deste projeto e destacam a relevancia do projeto
para a comunidade.

Criada em junho de 2009, ainda com o nome de Arquivo Fotografico Memoria
da UFPel, o projeto teve seu inicio vinculado ao Museu de Arte Leopoldo Gotuzzo
(MALG). Em outubro de 2011, foi transferido para o Departamento de Museologia,
Conservacao e Restauro no Instituto de Ciéncias Humanas (ICH), passando a atuar
de forma continua em colaboragédo aos cursos de Museologia e Conservagao e
Restauracédo de Bens Culturais Méveis, além do Programa de Pos-Graduagédo em
Memoria Social e Patriménio Cultural, permanecendo até hoje em constante
desenvolvimento.

A mudanca de sede e a ampliagdo das colaboracdes também marcaram a
mudanga do nome para Fototeca, refletindo sua missédo principal: recolher,
sistematizar e tratar colegdes fotograficas que narram a histéria da UFPel e de suas
unidades fundadoras. Com mais de 8 mil fotografias, o acervo inclui colegbes
importantes como as da Faculdade de Agronomia, Faculdade de Odontologia,
Faculdade de Ciéncias Domésticas, Colecao Laneira Brasileira S.A., Colegao
Clinéia Campos Langlois, Colegao Anglo, Colegcao CCS e Colecao Carte de Visite.

O projeto analisa o acervo fotografico como suporte fundamental na
construcdo de memorias, documentando a histoéria da universidade e as
transformacgdes urbanas de Pelotas.

A diversidade dessas colegdes permite pesquisas interdisciplinares que
abrangem desde a fotografia até estudos de urbanismo, sociologia e antropologia,
entre outros campos. A missao primordial da Fototeca é salvaguardar, tratar,
pesquisar e divulgar esses acervos, tornando-os acessiveis a comunidade
académica e ao publico. Mais do que um mero repositorio, a Fototeca se estabelece
como um centro de referéncia para estudos visuais, promovendo o conhecimento
e a valorizagao da fotografia como fonte histérica e cultural.

2. METODOLOGIA
O trabalho de gestao e tratamento do acervo da Fototeca é guiado por uma
metodologia que garante a preservagao e a acessibilidade dos materiais. A atuagao

de bolsistas de iniciagao cientifica, como parte da equipe do projeto, e a articulagao
com ensino e pesquisa, s&o elementos centrais nesse processo.
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O processo se inicia com o recebimento do acervo, seja por doagédo ou
transferéncia. Apos o recebimento, & feito um diagnéstico e as fotografias s&o
acondicionadas provisoriamente em envelopes de papel alcalino, recebendo um
cbdigo de identificagdo. Em seguida, realiza-se a pesquisa e a descri¢do detalhada
de cada fotografia, incluindo a identificagdo do tipo de suporte (papel, vidro, metal)
e processo fotografico (gelatina e prata, albumina, etc). Uma ficha de identificacao
(Figuras 1 e 2) é elaborada para cada item, registrando seu estado de conservagao
e contexto histérico. Por fim, sdo elaboradas palavras-chave para facilitar o uso
padronizado dos termos descritivos.

Figuras 1 e 2 — llustragao da ficha de identificacdo elaborada na Colegéo Carte de
Visite

Descrever o contetido da frente do cartdo:

Fototeca
Meméria da UFPel 7. Texto/imagem/selo do estidio no verso
Descrever o contetdo do verso do cartdo:

Fotografia codigo provisério: -

8. Inscrigao

Cadigo definitivo: -
Responsavel pelo preenchimento: -
Data:
INSERIR FOTOGRAFIA
1. Dados sobre a colegao

Titulo da colegdo

Data de ingresso da
colegédo
Modo de ingresso

Breve histérico

2. Identificagdo da fotografia

Ranhuras

Furos

Dobras e/ou vincos

Colas

Foxing (pontos escuros por oxidagao do ferro no papel)

Emulsio Sim Nio
Cragquelado

Esvanecimento pontual (oxidagdo da prata pelo zinco
das tintas do cartdo)

Esvanecimento das altas luzes (dreas claras)
Amarelecimento
Perda da cor
Perda do contraste
Perda da superficie
Outros danos observados:

Processo
Formato

Descrigdo da imagem: .
Conclusao sobre o estado de conservagao geral da foto:

Data (exata/aproximada da N3o identificado
imagem)

Sim Nio
5. Montada sobre cartdo

Dimensoes do cartao: 16x10cm

Dimensdes da fotografia: 14x10cm
6. Texto/selo/marca do estddio na frente)

Fonte: Sistematizagdo do Catalogo Carte de Visite.

A etapa de digitalizagdo € crucial para a preservagdo e democratizagao do
acesso, com as imagens sendo digitalizadas em alta resolugéo para garantir sua
qualidade. Apos a digitalizacdo, as fotografias passam por uma higienizagéo
mecanica preliminar, com a remog¢ao de poeira e detritos. Por fim, o acervo é
definitivamente acondicionado em envelopes e caixas de papel cartdo alcalino,
devidamente identificadas e armazenadas em ambiente com controle de
temperatura e umidade. A partir deste ponto, o acesso fisico € restrito para
preservar a integridade do material, enquanto o acesso se torna totalmente virtual.

Todo o processo € embasado por uma sdlida fundamentacao tedrica, com
estudos sobre os tipos de fotografia e métodos de conservagédo preventiva,
utilizando como referéncia os Cadernos de Conservagéo da Funarte e a bibliografia
de Luis Pavao. A relacdo com o ensino é evidenciada pela disciplina de Introducao
a Conservacao de Fotografia, ministrada pela Prof.? Francisca Ferreira Michelon.
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Os alunos aplicam a teoria na pratica diretamente no acervo da Fototeca,
fortalecendo sua aprendizagem.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A Fototeca tem ampliado seu alcance por meio de diferentes acdes de
extensdo e de projetos que promovem o dialogo com a sociedade. Os catalogos
das colegbes sao disponibilizados no site do projeto, facilitando o acesso e a
visibilidade (Figura 3). O site foi projetado para ser intuitivo e permite a consulta das
colegdes. Cada imagem possui seu cédigo de identificagdo e uma breve descri¢ao
visual. Para uso em pesquisa, € necessario assinar um termo de uso de imagem,
0 que garante a atribui¢cao e a protecao do acervo.

Figura 3 — llustragao da pagina inicial do site da Fototeca Meméria da UFPel )

QUEM SOMOS ~ NOTICIAS ACERVO ARQUIVISTICO ~ FOTO FALADA ~ PROJETOS PUBLICACOES CONTATO Q

Inicio > PUBLICAGOES

Meméria da UFPel

COLEGAO

- ~—
Escola de Bela:

| i -

PUBLICAGOES Voltar

Fonte: Captura de tela realizada pela autora a partir do site da Fototeca
Meméria da UFPel.

A plataforma é um recurso dindmico, com atualizagdes periddicas de acervos
e novas funcionalidades, como a disponibilidade dos catalogos desenvolvidos,
noticias e a apresentagao da equipe do projeto. Outras agdes importantes incluem
a oferta de oficinas de fotografia e de cianotipia, que ndo apenas ensinam técnicas,
mas também resultam na produgdo de catalogos. Essas atividades ampliam o
envolvimento da comunidade com o projeto.

4. CONSIDERAGCOES

A Fototeca Memodria da UFPel, ao se dedicar a preservacao e a difusao de
seus acervos fotograficos, demonstra o compromisso da Universidade Federal de
Pelotas com a salvaguarda da memdria e a promogao do conhecimento. Mais do
que um repositorio, ela se estabelece como um laboratério de pesquisa e um
recurso de inestimavel valor para a extensao universitaria, contribuindo para a
historia, a cultura e o patriménio. A atuagcdo da equipe é um testemunho da
vitalidade do projeto, que ndo apenas preserva o passado, mas também forma os
profissionais que construirdo o futuro da pesquisa e da educagdo no campo da
memoria visual. O trabalho continuo da Fototeca Memdria da UFPel reforca a

53



wig 17 SIEPE )
SEMANA INTEGRADA XIl CEC — CONGRESSO DE EXTENSAO E CULTURA

ﬂ\ UFPEL 2025

importancia de se investir em espagcos de memodria dentro das instituicbes de
ensino, garantindo que as futuras geragbes e a comunidade em geral tenham
acesso as fontes primarias que moldaram a identidade e o desenvolvimento de
nossa sociedade.

Olhando para o futuro, a Fototeca planeja aprimorar o site e fortalecer a
interacdo com a comunidade. No campo da extensao, a intencéo € intensificar o
didlogo com a sociedade por meio das oficinas de fotografia e cianotipia, que serao
mantidas e aprimoradas. O objetivo é desenvolver mais projetos colaborativos, nos
quais a comunidade nao seja apenas espectadora, mas também co-produtora de
conhecimento. Assim, o projeto se mantém fiel & sua missdo de preservar a
memoria, ao mesmo tempo que se adapta as novas tecnologias e as necessidades
da comunidade.
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1. INTRODUGCAO

O projeto de extensdao ‘VerdadeiraMente: Prevencao e Combate a
Desinformacao em Salde Mental” € uma iniciativa do Departamento de Ciéncias
da Comunicacao da Universidade Federal de Santa Maria (UFSM), desenvolvida
em parceria com © curso de Joralismo da Universidade Federal de Pelotas
{(UFPel), o Hospital Escola da UFPel, o Hospital Universitario da UFSM e o
Hospital Escola da Universidade Federal de Rio Grande (FURG). A acao foi
contemplada na chamada publica CNPg/DecitSECTICS/MS n® 30/2024, voltada
ao enfrentamento da desinformac3o cientifica em saude. Os frés hospitais que
integram o projeto oferecem atendimento em sadde mental 100% pelo SUS.

O VerdadeiraMente consiste na criagdo e manutencio de um veiculo
jormalistico digital, multimidia e multiplataforma, com o objetivo de traduzir,
disseminar e divulgar informacoes cientificas sobre programas, politicas e agoes
do Ministério da Salde voltadas a salde mental, alem de evidenciar pesquisas
desenvolvidas nas universidades brasileiras. Com o surgimento das midias
sociais, tornou-se evidente a necessidade de que a narrativa jomaiistica trabalhe
com caracteristicas proprias da linguagem contemporanea. Observa-se que as
namativas sao moldadas conforme a tematica, resultando em variacdes tecnicas
em suas produgdes (LONGHI e PICCININ, 2024). Com foco na prevengdo e
combate & desinformacdo, o projeto atua de forma articulada por meio da
produgdo e distribuicdo de conteddo em diferentes canais digitais, bem como da
realizagdo de atividades de letramento cientifico e midiatico, por meiu::- de oficinas

Fa nnnﬂr-rh nlrﬂuﬂlﬂﬂ- irpmtm o rrmrioe it o L T |.r|n Fa
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escolas publicas. O projeto responde ao cenario apontado pela Organizacao
Mundial da Saude (OMS), segundo o qual as ‘infodemias’, ou epidemias de
informacdo e desinformagdo, impactam negativamente nos comportamentos
relacionados a saude, dificultando o acesso e a ades3o a praficas baseadas em
evidéncias.

2. METODOLOGIA

A metodologia do projeto ancora-se em etapas da apurag¢3o jomalistica e
fundamentos da extens3o universitaria. A escolha das pautas & feita de forma
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colaborativa entre o0s estudantes paricipantes e editores, levando em conta
critérios como adesdo ao tema da sadde mental, relevancia, interesse piablico,
existéncia de evidéncias cientificas, necessidade de esclarecimento de
desinformacgao, e proximidade em relagdo aos municipios atendidos pelo projeto -
Santa Maria, Pelotas e Rio Grande. As reunides de pauta s3o realizadas de modo

I s N T T ol mvemele o

niilsrido — presenciaimenie efitre oS |||u:==,|"|e||||.|::- e cada universidads -.:.'ll'\runnua., e
on-line com a participacdo de fodos.

A apuragio das matérias se da por meio de pesquisa, entrevistas com fontes
oficiais e cientificas, frequentements indicadas por parceiros do VerdadeiraMente
que possuam expenéncia na area pautada, além de exigir uma consulta a bases
cientificas confiaveis, como PubMed, SciELO, BVS (Biblioteca Virtual em Saude)
e Portal de Periddicos da CAPES. A redac3o segue os manuais editorial e de
redac3o do projeto. Para finalizaco, colegas fazem sugestbes nos textos, s3o
feitas revisoes pela principal fonte e, por fim, a editora executiva realiza as
comecoes finais.

Para garantir o uso ético e responsavel das imagens, todas as pessoas
retratadas assinam um termo de uso de imagem vinculado ao projeto. As
entrevistas s3o acompanhadas pela referéncia ao curricwlo laffes dos
especialistas ou profissionais consultados. O conteddo produzido € publicado em
site proprio e perfis em plataformas digitais como Instagram, YouTube e Spotify,
com formato e linguagem acessivel para a comunidade, sempre pensados para
usudrios do Sistema Unico de Salde (SUS) e levando em conta as
especificidades de cada midia e piblico.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

O projeto VerdadeiraMente consolidou-se, desde sua implementacao,
COMmo um& HE[JHIHIILH HHlEﬁEifJﬁiﬁla Com Ilrll UE EI_IIIEI_IIEI_I?IEI_IIU -d UEEil_IIfJITﬁEFI:‘r
em salde mental. Em sua fase inicial, entre janeiro e margo de 2025, o trabalho
se concentrou na formagao da equipe, que € composta por bolsistas e voluntarios
dos cursos de Comunicagdo da UFSM e da UFPel, com assisténcia fundamental
de profissionais da salde e comunicadores presentes nos hospitais-escola.
Posteriormente, foram organizados nucleos especificos de atuacao, e construidos
os primeiros pilares da producdo jornalistica, como a politica editorial e as

ﬂEI‘I"'El"EﬂI‘.‘IE .rln r'lrrl Inrﬂn .rlne r'nni'nl |r|n|:
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Dentre os primeiros avancos alcangados pelo projeto, destaca-se o
desenvolvimento de uma serie de contelddos de forma antecipada, visando a
inauguracéo do portal oficial do VerdadeiraMente, que se deu no dia 13 de agosfo
de 2025, em evento na UFSM. Dessa forma, foram produzidas reportagens
completas sobre a Rede de Atengdo Psicossocial (RAPS) que, em um primeiro
momento, contemplaram desde os impactos relacionados as crises sanitaria e
climatica, até o historico da Reforma Psiguiatrica. Paralelamente, bolsistas,
voluntarios e parceiros do projeto trabalharam na presenga do projeto nas
plataformas de redes sociais, de forma a torna-lo acessivel, simplificado e de facil
circulacdo. Em maio de 2025, os bolsistas e voluntarios da UFSM e da UFPel
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participaram, em Santa Maria, de uma capacitac3o com as jornalistas do ‘Afonte -
Jomalismo de Dados', Tais Seibt e Juliana Coin, que promoveram encontros
on-ine e presencial sobre monitoramento de desinformacdo, checagem e
prebunking (LEWANDOWSKY & LINDEN, 2021).

Em seus primeiros meses de atuacdo, o VerdadeiraMente ja impacta
positivamente na |{'.r|'i"|"|3§?-.'.'|' dos estudantes envolvidos e Cometd 4 levar a
populac3o informagoes sobre salde mental baseadas na ciéncia. As formagOes
pelas quais a equipe passa constantemente estimulam reflextes sobre a
responsabilidade do jomalismo na prevencao e no combate a desinformacio, aos
preconceitos e estigmas sobre saldde mental. CORRIGAN & WATSON (2002)
demonstram que {fais processos OCOMem por meio de mecanismos C©omo
atribuicdes causais equivocadas, medo e desejo de distancia social, consolidando
atitudes negativas em relacao as pessoas com transfornos mentais.

Portanto, torma-se essencial compreender o papel da comunicatdo e das
plataformas digitais na circulagdo de informactes cienfificamente embasadas.
NASLUND et al. (2020) evidenciam que contetdos produzidos em redes sociais
podem tanto ampliar esfigmas, quando pautados por relatos nao verificados e
diagnodsticos superficiais, quanto confribuir para sua redugao, quando embasados
em informagao qualificada e acessivel. Tal constatacao reforga a periinéncia da
atuacdo do projeto na esfera digital, diante da prevaléncia de namativas simplistas
e desinformativas ja identificadas em revistes recentes (NASLUND et al., 2021).

4. CONSIDERACOES

A atuagdo regional e interinstitucional do Projeto VerdadeiraMente constitui
um eixo estratégico para consolidar praticas inovadoras de comunicagao cientifica
e para fortalecer a integragao enfre as universidades e o Sistema Unico de Saude

Fral i Fag Y [ [Pa [ pe—— e PR [ — R [ R Spp—
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projeto amplia o alcance de conteldos baseados em evidéncias, democratizando
0 acesso ao conhecimento e criando oportunidades de dialogo com publicos
historicamente afastados dos meios formais de divulgac3o cientifica. Essa
abordagem ndo apenas dissemina informacdes gqualificadas, mas tambem
fomenta processos de letramento midiatico e em sadde mental, permitindo que
diferentes segmentos da populacdo desenvolvam competéncias criticas para

infarmrotar ﬂl..l-:lllﬂr g mll.r'-:lr pecoc |nfnr'r'r|':|rnn|:= 2 saUs rrnfowime .rln lulll""‘_'l
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Dessa forma, ao investir na producdo de conteudos digitais
multiplataforma, complementados por acdes educativas voltadas ao letramento
cientifico e midiatico, o projeto se estabelece como um modelo replicavel de
intervengdo comunicacional. Essa perspectiva integradora alia jomalismo,
compromisso com saude publica e engajamento social, reafirmando o papel da
universidade federal enguanfo mediadora do conhecimento cientifico e
potencializadora de uma cidadania informada.

Por fim, os proximos passos na manutencao do VerdadeiraMente incluem o
langamento oficial do projeto tambem na Universidade Federal de Pelotas
(UFPel), consolidando a ariculacdo interinstitucional e ampliando o alcance
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regional da iniciativa. Ademais, estio sendo planejadas oficinas intermas
relacionadas ao letramento cientifico e midiatico, com o objetivo de capacitar a
equipe que, paralelamente, segue produzindo reportagens completas para as
plataformas do projeto.
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1. INTRODUCAO

Para Freire (1996), a pratica extensionista ndo pode ser compreendida como
uma doacdo de saber do académico ao povo, mas Sim COMO um Processo
dialégico em que todos os sujeitos aprendem e ensinam na construgdo mutua do
conhecimento. Inseridas nesse contexto, as Semanas Académicas representam
acOes extensionistas que promovem protagonismo discente, troca de saberes e
experiéncias organizacionais e interpessoais (GOUVEA; MOREIRA, 2021).

Entre os dias 12 e 16 de maio de 2025, foi realizada a 8% Semana
Académica do Curso de Tecnologia em Processos Gerenciais da Universidade
Federal de Pelotas (UFPel), com o tema "Gestdo Inteligente: O Futuro dos
Processos Gerenciais com Inteligéncia Artificial e Inovacdo Tecnoldgica”. O
evento contou com 10 palestras, 2 minicursos e 2 mesas-redondas, reunindo mais
de 200 participantes inscritos e profissionais de diferentes areas convidados. A
organizacao foi conduzida por uma comissdo composta por 12 estudantes, com
orientacdo docente e apoio institucional.

Nesse sentido, a Semana Académica pode ser vista como uma importante
experiéncia de organizacdo do trabalho, permeada de diferentes conflitos e
comunicacdo interpessoal, além dos compartiihamentos e trocas entre a
comissdao organizadora, 0s participantes das atividades propostas e 0s
ministrantes e palestrantes. Dessa forma, o objetivo deste estudo é apresentar
como os alunos da comisséo organizadora da Semana Académica de Processos
Gerenciais de 2025 perceberam e identificaram a dindmica das relagGes
interpessoais com os atores envolvidos ao longo das atividades.

Entdo, a intengdo com este trabalho é destacar como as trocas entre 0s
diferentes agentes envolvidos na Semana Académica podem gerar novas
parcerias, novos conhecimentos e aproximar universidade, organizacbes e
diferentes profissionais, a partir das relacdes interpessoais.

2. METODOLOGIA

Este trabalho adota a metodologia de relato de experiéncia, que consiste no
registro reflexivo de vivéncias vinculadas a atividades de ensino, pesquisa ou
extensdo (LUDKE; CRUZ, 2010). Essa abordagem permite compreender
criticamente o processo de aprendizagem académico-profissional em situacdes
reais (MUSSI; FLORES; ALMEIDA, 2021).

A experiéncia descrita refere-se a participacdo dos autores na organizacao
da 82 Semana Académica de Processos Gerenciais da UFPel, idealizada em
dezembro de 2024 e planejada a partir de janeiro de 2025. As acbes foram
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estruturadas por meio de reunides setoriais, comunicacdo via aplicativo de
mensagem (WhatsApp) e uso de planilhas compartilhadas no Google Drive, com
cronogramas e checklists por area.

Um dos autores atuou como lider da comissdo organizadora, sendo
responsavel pela idealizacdo do evento e pela gestdo financeira. A outra autora
contribuiu inicialmente na pasta de marketing e, posteriormente, em mudltiplas
frentes que demandavam maior atencdo, atuando também como cerimonialista
durante o evento. A comissdo era composta por 12 estudantes e contou com
coordenacdo geral da professora orientadora, além do apoio institucional da
coordenacdo do curso, direcdo do CCSO e servidores técnico-administrativos.

Como instrumento de andlise, adotou-se a observacao participante, que
permitiu aos autores refletirem sobre a dindmica organizacional, os dialogos
construidos e os aprendizados decorrentes das relacbes interpessoais. Essas
percepcoes sdo discutidas a seguir.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A participagdo na organizacdo da 82 Semana Académica de Processos
Gerenciais proporcionou aos autores uma vivéncia intensa e transformadora.
Entre os principais resultados, destaca-se o desenvolvimento de competéncias
interpessoais e organizacionais, como lideranca, comunicacdo nao violenta,
escuta ativa, negociacdo e resolugdo de conflitos. O engajamento com o0s
diferentes publicos do evento — colegas, professores, palestrantes e convidados
— favoreceu uma ampliagdo do networking e o fortalecimento da confiangca na
propria trajetéria académica e profissional.

O sentimento de valorizagc&o e reconhecimento esteve presente ao longo de
todo o processo, especialmente diante do acolhimento por parte de docentes e da
coordenacgéo do curso, que publicamente destacou a edigdo como uma das mais
bem-sucedidas da histéria da graduacdo. Esse reconhecimento evidenciou a
relevancia do trabalho coletivo e o potencial de impacto de a¢des organizadas por
estudantes.

Entre os momentos mais marcantes, 0s autores destacam tanto as
conquistas visiveis, como o inicio do evento e a expressiva arrecadacao de
alimentos para doagdo, quanto os desafios enfrentados nos bastidores. Houve
situacbes de estresse, conflitos pontuais e dificuldades de comunicacdo com
patrocinadores e entre membros da equipe. Esses episddios demandaram
resiliéncia, tomada de deciséo rapida e redistribuicdo de fungbes, o que fortaleceu
a capacidade de adaptacao e resolucao de problemas.

As interacdes interpessoais foram o ponto central dessa experiéncia.
Conversas com professores e convidados geraram feedbacks construtivos,
motivacao e insights valiosos sobre o exercicio da lideranca. Também foi possivel
perceber uma forte conexao entre os conteddos apresentados nas palestras e as
disciplinas do curso de Processos Gerenciais, 0 que proporcionou uma vivéncia
pratica daquilo que é abordado em sala de aula. Os temas discutidos — como
gestdo, inovagao, processos e lideranca — evidenciaram a aplicabilidade dos
conhecimentos académicos no contexto real das organizagoes.

A aproximacdo entre estudantes e profissionais, bem como o dialogo
estabelecido com egressos do préprio curso, reforcou nos autores a sensacgao de
pertencimento e a confianca no proprio potencial de atuagcdo no mercado. O
evento, além de integrar teoria e prética, estimulou a colaboracdo, o
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reconhecimento de competéncias entre colegas e o fortalecimento da identidade
profissional dos envolvidos.

4. CONSIDERACOES

A participacdo na 82 Semana Académica de Processos Gerenciais da
UFPel representou, para os autores, uma oportunidade de vivenciar, na pratica,
os fundamentos da extensdo universitaria. Mais do que planejar e executar um
evento académico, a experiéncia proporcionou um espaco formativo marcado por
interacdes significativas, desafios coletivos e aprendizados compartilhados.

As relagdes interpessoais estabelecidas ao longo do processo
evidenciaram a importancia da escuta ativa, da comunicacdo clara e da
colaboracao entre diferentes agentes. Ao mesmo tempo, a necessidade de liderar
equipes, resolver conflitos, tomar decisbes sob pressao e adaptar estratégias em
tempo real contribuiu diretamente para o amadurecimento pessoal e o0
desenvolvimento de competéncias gerenciais.

As trocas entre comissdo organizadora, palestrantes, professores e
participantes reforcaram a poténcia da extensdo como espaco de construcao
conjunta do conhecimento. Além disso, a presenca de egressos do proprio curso
entre os convidados trouxe inspiracdo e motivacdo, reduzindo a distancia entre a
formagé&o académica e o mercado de trabalho.

Dessa forma, a experiéncia aqui relatada confirma o valor da extensao
como promotora de didlogo entre universidade e sociedade, e como catalisadora
de vivéncias que integram teoria e pratica. Para além do éxito do evento, os
impactos mais duradouros residem no fortalecimento das competéncias dos
envolvidos e na certeza de que a universidade publica pode — e deve — ser um
espaco de protagonismo estudantil, cooperacéo e transformacao.
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1. INTRODUCAO

O Encontro Nacional de Ensino de Quimica (ENEQ) é um evento
consolidado no cenéario académico brasileiro, criado com o propésito de integrar
estudantes e divulgar pesquisas e trabalhos na area do Ensino de Quimica,
promovendo o intercambio de conhecimentos e experiéncias entre diferentes
instituicbes de ensino. Sua primeira edicdo ocorreu em 1982, na Universidade
Estadual de Campinas (UNICAMP). Inicialmente, o evento contou com o apoio da
Divisdo de Ensino da Sociedade Brasileira de Quimica (SBQ), o que evidenciou
sua relevancia para a formacao académica e cientifica de estudantes da area. A
partir da vigésima edicdo, o ENEQ passou a ser apoiado pela Sociedade
Brasileira de Ensino de Quimica (SBENQ), reforcando seu compromisso com a
valorizagdo do Ensino de Quimica no pais (SILVA; LIMA, 2021).

O ENEQ historicamente se apoia nos principios da extensao universitaria,
ja que corrobora com acdes de transformacao social por meio da educacéo. Este
ponto confere com o que foi definido pelo Férum de Pré-Reitores de Extenséo das
Instituicbes Publicas de Educacdo Superior Brasileiras (FORPROEXT, 2023), que
defende a integracdo entre ensino, pesquisa e extensdo como base para uma
formacdo universitaria comprometida com a transformacdo social. Alem disso,
FREIRE (1996) reforca a importdncia do didlogo e da construcdo coletiva do
conhecimento como elementos centrais de qualquer acdo educativa. O XXIII
ENEQ ser& realizado em 2026 na Universidade Federal de Pelotas (UFPel). O
evento espera oportunizar a visibilidade da instituicdo e promover a integracao
entre estudantes e professores do curso de Licenciatura em Quimica e areas
afins de diversas regides do Brasil.

A programacdo do evento, historicamente, inclui palestras, minicursos,
apresentacao de trabalhos académicos, oficinas e atividades culturais voltadas ao
Ensino de Quimica e ao Ensino de Ciéncias de modo geral. Os temas das
palestras que serdo ministradas no evento devem seguir uma abordagem atual,
como forma de dialogar diretamente com os desafios do ensino e da pesquisa na
area da Quimica. Nas Uultimas edicbes foram abordados, através de mesas
redondas e espacos para debates,temas como: a importancia do ensino da
Quimica como ferramenta de inclusdo social, analise e discussdo de politicas
publicas voltadas ao Ensino de Quimica, formagdo docente e o mercado de
trabalho (ENEQ, 2024). Esses espacos de troca e reflexdo se mostram de
extrema importancia para contribuir e ampliar a compreenséao sobre o papel social
da ciéncia e fortalecer a integracdo entre professores, estudantes e
pesquisadores de diferentes regides e areas do pais.
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Portanto, 0 objetivo deste trabalho € relatar as a¢fes de divulgacdo e
organizacdo do XXIII ENEQ - Encontro Nacional de Ensino de Quimica que estéo
sendo realizadas para a concretizacdo do evento em 2026, na cidade de
Pelotas-RS, no ambito da Universidade Federal de Pelotas.

2. METODOLOGIA

A organizacao e elaboracdo deste evento vem sendo conduzida de maneira
colaborativa, envolvendo estudantes, professores e membros da comisséo
organizadora do XXIlII ENEQ. O cronograma de inscricdes sera dividido em
etapas, incluindo o periodo para submissao de trabalhos, inscricbes para ouvinte
e inscricdo para participacao nas atividades propostas ao longo do evento.

Para viabilizar a realizacdo do evento em 2026 com qualidade e acessibilidade
a todos, a comissdo organizadora esta atuando na busca por parcerias e
patrocinios junto a empresas locais e instituicdes publicas e privadas. O apoio
financeiro e logistico de parceiros € essencial para custear infraestrutura,
materiais, alimentacdo, hospedagem solidaria e atividades culturais, além de
garantir a democratizacdo do acesso ao evento. A articulagdo com o setor
empresarial local também fortalece os lacos entre universidade e comunidade,
promovendo a valorizagdo da ciéncia e da educacdo (PEREIRA; OLIVEIRA,
2023). A proposta é realizar reunibes presenciais e/ou virtuais para discutir as
possibilidades de apoio/cooperacéo.

Estudantes de diferentes cursos da UFPel, principalmente da Licenciatura
em Quimica e de areas afins, estardo envolvidos de forma ativa nas etapas de
planejamento, contato com os parceiros, organizacdo e divulgacédo do evento. A
participacdo discente também é fundamental na elaboracdo de materiais
informativos e na organizacdo das atividades que serdo realizadas durante o
evento e em horérios livres. Estima-se que as acdes desse trabalho possam
promover o aprendizado e o desenvolvimento de habilidades de gestao,
comunicacéo e trabalho em equipe em cada integrante da equipe. Atualmente a
equipe é formada por graduando extensionista e bolsista, por graduandos
voluntarios e por professores da UFPel e do IFSul.

A avaliacdo das etapas de planejamento do evento esta sendo conduzida de
forma continua, por meio da coleta sistematica de feedback dos organizadores,
do monitoramento das parcerias ja estabelecidas e da analise do alcance das
estratégias de divulgacdo adotadas.

Durante a realizacédo do evento, serdo observados indicadores qualitativos e
guantitativos que permitam mensurar a efetividade das atividades desenvolvidas.
Ao término do evento, sera elaborado um relatorio avaliativo com base nos dados
coletados, o qual servird de subsidio para o aprimoramento das futuras edi¢gdes e
para o fortalecimento das acdes de extensao promovidas na instituicao.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A realizacdo do ENEQ em Pelotas, no ambito da UFPel, é observada pelo
grupo de organizadores e frequentadores do evento nas suas edi¢bes bianuais,
como uma oportunidade singular de promover a integracdo académica, a
popularizacdo da ciéncia e o fortalecimento do ensino associado a pesquisa,
extensdo e inovacao. A partir da experiéncia acumulada por edicbes anteriores,
como as realizadas na Universidade Federal de Ouro Preto no ano de 2022 e na
Universidade Federal do Rio Grande do Norte no ano de 2024, a organizacao
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local vem adaptando as boas préticas ja consagradas nas edi¢bes do evento a
uma realidade regional, valorizando as especificidades culturais, sociais e
institucionais da cidade de Pelotas e de sua comunidade académica (ENEQ,
2022; ENEQ, 2024).

As diferentes comissdes organizadoras para o evento ja estdo atuando de
forma descentralizada e participativa, permitindo discussdes sobre identidade
visual, espacos fisicos, datas, logistica, programacdao cientifica, comunicacao, etc.
Algumas acdes ja se encontram em andamento, como a elaboracéo da identidade
visual e articulagédo de parcerias com instituicdes publicas e privadas, bem como o
levantamento de espacos fisicos para sediar o evento. O Quadro 1 traz uma lista
de empresas locais que serdo contatadas, na busca por parcerias financeiras.

Quadro 1. Empresas locais e contato.

Empresas

Contato

Empresas

Contato

Fruki Bebidas

0800 703 9910
contato@fruki.com.br

Construtora Porto 5

(53) 3228-7587
contato@porto5.com.br

Construtora (53) 2128-7000 Claro 0800-701-0180
ACPO acpo@acpo.com.br
Sicredi (51)3358-4770 Doces Bidi (53) 3274-5047

docesbidi.com.br

Stok Center

(54) 3198-1300
(53) 3283-7586

Imperatriz Doces
Finos

(53) 3028-0352

Sanep

0800-150-115
sanep@pelotas.rs.gov.br

Rocha Brito Servigo -
Notarial e Registral

(53) 3026-1500
rbsnr@rochabrito.not.br

Erva-Mate Barao

(54) 3523-1288
sab@baraoervamate.com.br

Unimed Pelotas

(53) 3026-5300

dpo@osirnet.com.br

Biri (53) 3273-6422 Super Nicolini (53) 3242-7917
Refrigerantes biri@biri.ind.br nicolini@supernicolini.com.br
Osirnet 0800-494-2030 Farmécias Sdo Jodo (54) 99623-2544

Esign Gréfica

(53) 98409-8066

Banrisul

(53) 3026-3320

Biscoitos Zezé

(53) 3228-1671

Petz Pelotas

(53) 3026-1819

Do ponto de vista social, projeta-se que os produtos, resultados e discussfes
geradas no ENEQ 2026 possam contribuir para o desenvolvimento nacional,
regional e local, por meio da capacitacdo de estudantes e professores. A
participacdo de professores das redes estaduais e municipais é importante nas
discussbes sobre o ambito escolar, de forma real. A proposta de integrar ciéncia,
educacgdo e cultura, por meio de oficinas, minicursos, mostras cientificas e rodas
de conversa, pretende ampliar o alcance das a¢des universitarias, como forma de
consolidar a UFPel como um polo de extensdo transformadora, conforme
preconiza a Politica Nacional de Extensao Universitaria (FORPROEX, 2012).

Sob a perspectiva da formacédo académica, a participacdo dos graduandos
na organizacdo do evento e no evento em si mostra-se como um espaco de
aprendizagem prética e cidada. Ao se engajarem no planejamento, na resolucao
de desafios e na mediacdo de processos coletivos, os estudantes desenvolvem
habilidades essenciais como lideranca, trabalho em equipe, gestdao de tempo,
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comunicacado institucional e autonomia. Estas experiéncias procuram ampliar o
repertério formativo dos envolvidos, articulando teoria e pratica, conforme
diretrizes da Resolucdo CNE/CES n° 7, de 18 de dezembro de 2018, que institui a
curricularizacao da extensao no ensino superior brasileiro (BRASIL, 2018).

Para o ENEQ 2026, portanto, projeta-se como uma movimentagcado por meio
de acdes de extensdo universitaria associadas ao ensino, pesquisa e inovacgao,
que vao além da realizacdo de um evento; trata-se de um movimento de
mobilizacdo estudantil, de construcdo coletiva de troca de saberes e de
fortalecimento do compromisso social da universidade publica, o que esta
alinhado ao Plano de Desenvolvimento Institucional (PDI / UFPel, 2022-2026).

4. CONSIDERACOES

Observa-se que a realizagdo do XXIIl Encontro Nacional de Ensino de
Quimica (ENEQ), na Universidade Federal de Pelotas, configura-se como uma
acdo estratégica para fortalecer o Ensino de Quimica e consolidar o papel da
universidade publica, neste caso, da UFPel, na promocdo do diadlogo entre
saberes académicos e sociais associados ao ensino, pesquisa, extensdo e
inovacdo. As acdes desenvolvidas até o momento demonstram potencial na
articulagdo entre a organizacdo do evento e diferentes setores empresariais
regionais privados e publicos, bem como na divulgacéao do evento.
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1. INTRODUCAO

Cada vez mais a universidade precisa falar com a comunidade e o meio pelo
qgual isso pode acontecer é atraves da extensdo universitaria. A Resolucao
CNE/CES n° 7, de 18 de dezembro de 2018, do Conselho Nacional de Educacéo
(CNE) e da Camara de Educagéo Superior (CES) estabelece as Diretrizes para a
Extensédo na Educagédo Superior Brasileira e determina, em seu Art. 4°, que "as
atividades de extensdo devem compor, no minimo, 10% (dez por cento) do total da
carga horaria curricular estudantil dos cursos de graduacéo”, perfazendo a matriz
curricular dos cursos. Tal exigéncia passou a valer a partir de 2023 para todas as
Instituicbes de Ensino Superior do Brasil.

A base legal que criou a necessidade de maior integralizagdo da extensao,
ou seja, a curricularizacdo da extenséao, foi a Lei n® 13.005/2014, que aprovou 0
Plano Nacional de Educacdo (PNE). Segundo Tissot et al. (2024), este processo
enriquece a experiéncia educacional dos estudantes e promove uma troca valiosa
de conhecimentos entre a universidade e a sociedade, porque o saber académico
€ socializado e difundido pelas atividades de extensédo. Neste contexto, em 2023,
um grupo de professores do Centro de Ciéncias Sécio-Organizacionais (CCSO), da
UFPel, criou o projeto de extenséo intitulado “Papo de Gestéao”, que abarca 3 acdes
de extensdo: (1) o blog “Papo de Gestdo”, em uma pagina na internet; (2) uma
pagina na rede social Instagram cujo perfil é “blogpapodegestao” e (3) uma série
de palestras como alunos egressos e profissionais que atuaram ou atuam no
exterior para que compartilnem suas experiéncias (Papo de Gestéo, 2025).

E sabido que todos os projetos precisam ser avaliados em seus resultados
e impactos na comunidade, por isso foi elaborada a pergunta que embasa o
problema dessa pesquisa: quais os resultados e as conquistas que o projeto “Blog
Papo de Gestédo” obteve com sua interatividade na rede social Instagram? Nesse
sentido foi também tracado o objetivo geral deste trabalho: analisar quais sdo os
principais resultados, desafios e conquistas do projeto “Blog Papo de Gestdo” na
pagina do Instagram.

2. METODOLOGIA
O presente trabalho tem caracteristicas de pesquisa qualitativa que,

segundo Gil (2019), representa a natureza da analise dos dados obtidos por meio
das pesquisas de campo. A pesquisa qualitativa busca conhecer sentimentos,
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intencdes, opinides e comportamentos, sendo muito utilizada nas ciéncias sociais
aplicadas. Quanto ao tipo de pesquisa, trata-se de uma pesquisa documental, pois
foi analisada a pagina “blogpapodegestdo”, na rede social Instagram, onde foram
coletados dados, na forma de indicadores, tais como: o numero de postagens, a
guantidade de seguidores, o niumero de interacdes, o alcance das postagens e 0s
conteudos postados. Os dados foram coletados no més de julho de 2025 e foram
tratados, conforme Bardin (1977), por meio da analise de conteudo.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Ao longo desses anos, o projeto de extensdo “Papo de Gestdo” tem realizado
diversas acoes e efetuado participacdes em eventos e projetos académicos ligados
a UFPel. Alunos e docentes tém se mobilizado para apresentar e postar noticias
relacionadas a vida académica, para criar e organizar eventos, buscando integrar
0 publico de dentro e de fora da universidade nas ac¢des da UFPel.

O projeto “Papo de Gestdo”, por meio da plataforma do Instagram, tem
prestado um servico de fornecer informacdes relevantes, tais como vagas de
estagio, vagas de emprego, divulgacdo de cursos, muitas vezes gratuitos,
realizacdo de entrevistas com pessoas que tiveram experiéncias profissionais e
académicas dentro e fora do pais. O projeto tem proporcionado aos estudantes,
assim como também aos docentes e aos técnicos, oportunidades de aumentar seus
conhecimentos, a partir das informacdes recebidas, e melhorar suas chances
profissionais com o0s comunicados, disponiveis na plataforma, sobre as
oportunidades profissionais.

No Instagram (e em outras redes sociais ou blogs), posts sao as publicactes
de conteudo que os usuarios criam e compartilham. Em outras palavras, € tudo o
gue pode ser visto no feed, no perfil ou nos stories de alguém. Os stories séo fotos
ou videos curtos (até 60 segundos) que desaparecem apds 24 horas, aparecendo
na parte superior do feed, em pequenos circulos, para mostrar o dia a dia, ou para
interagir de forma mais direta com os seguidores. Na sequéncia, na Figura 1 e na
Figura 2, pode ser acompanhado o alcance de Stories e Posts resultantes das
meétricas geradas no Instagram, no periodo de 21 de junho a 20 julho de 2025:

Figura 1: Dados da péagina do Instagram do Blog Papo de Gestéo

Numero de seguidores 341
Contas alcangadas 451
Visualizacdes 4.683
Posts 25
Seguindo 459

Fonte: Instagram (2025).
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Figura 2: Analise de acessos e visualiza¢gbes do Blog Papo de Gestao

¢ Visualizagdes ®

Ultimos 30 dias v 21 de jun - 20 de jul
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Visualizagbes
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Fonte: Instagram (2025)

Como resultados, foi possivel verificar que, em 30 dias, a pagina no
Instagram teve quase 3 mil visualizagdes, em especial no que se referiu aos stories,
0 que significa que imagens e videos curtos, que ficam visiveis 24 horas, sdo 0s
mais visualizados. Os envolvidos do projeto de extensdo se empenham para
manter a pagina sempre atualizada, constantemente postando conteddos novos e
relevantes, que gerem engajamento e views. Os posts, ou seja, as postagens
perenes do feed principal, que ficam permanentemente na grade do perfil, tém
menos acesso, indicando que nem sempre 0 usuario tem tempo de ver a pagina,
mas que sim o visitante visualiza postagens curtas.

A plataforma Instagram oferece varios dados e informacdes, que séo uteis
aos administradores das paginas, permitindo a tomada de decisées estratégicas.
Outra informacédo importante € que € necessario seguir varios perfis no Instagram
para também aumentar o nimero de seguidores do Instagram do “Blog Papo de
Gestao”.

4. CONSIDERACOES

O uso de redes sociais para divulgacao cientifica e universitaria tem se
mostrado uma das estratégias para gerar engajamento do publico mais jovem, para
levar a informagdo diretamente aos usuarios, para aumentar a interagdo da
universidade com a comunidade e para melhorar a comunicagdo institucional.
Nesse sentido, verificamos que a rede Instagram é uma ferramenta muito Util, pois
€ popular entre as pessoas mais jovens, um dos maiores grupos de frequentadores
da universidade. Trata-se de uma ferramenta sem custo e que, quando bem
utilizada, pode contribuir para o alcance dos objetivos da universidade no sentido
de trazer novos futuros alunos para, ao conhecerem melhor a UFPel, se

69



interessarem por acessar o universo dos cursos, projetos e acdes dessa instituicao
de ensino.

No entanto, é preciso ter responsabilidade no contetudo postado, evitando-
se abordar assuntos polémicos, assumir posicionamentos politico-partidarios e
langar conteddos que possam ofender as minorias, 0s grupos vulneraveis da
sociedade. Cabe aos docentes estarem atentos ao que esta sendo divulgado pelos
estudantes enquanto executores da atividade extensionista.

Como limitagbes do trabalho se pode destacar o curto periodo de
verificacdo, que foi menos de um ano, 0 que ndo permite uma analise mais
aprofundada nem generaliza¢gées. Como estudos futuros sugerimos a verificagéo
de outras plataformas, a exemplo do Tik Tok, Facebook e Blogs, continuando a
averiguar qual a visdo da comunidade sobre a utilidade dessas ferramentas de
comunicacéo digital no meio estudantil.
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1. INTRODUCAO

A comunicacdo institucional tem se consolidado como recurso estratégico
para articular cultura, ensino, extensdo e comunidade em universidades. Entre
abril @ maio de 2025, a Rede de Museus da UFPel participou ativamente da 23
Semana Macional de Museus, promovida pelo IBRAM, e da realizacdo do
Seminario da Semana de Museus da UFPel 2025, eventos que demandaram uma
abordagem organizada e sistematica de comunicag3o institucional. Esses eventos
nacionais e regionais exigiram producdo de conteldo audiovisual, coleta de dados
por formularios, mobilizagao digital e mobilizagao comunitaria.

O tema da 23 Semana Macional de Museus, que mobilizou museus e
insﬁtuit;ﬁes culturais em todo o Brasil, foi uma upurtl.lnidade para reafirmar o

urumgunlslnu ada E"LII.ILd'I_,'.-:II.J miiseal e a ||u&=r||gd|,du ente |.ld.lrIII'IUIIiI.J [Jf:f-.':i'ql.llbd e
sociedade (IBRAM, 2025, p.5). No Seminario da UFPel, foram promovidas
conferéncias, oficinas e a;ﬁe& de extensdo que envolveram os principais museus
universitarios da rede, como o Museu de Arte Leopoldo Gotuzzo (MALG), Museu
do Doce & Museu Carlos Ritter, fortalecendo a wvisibilidade institucional e a
integragdo com a comunidade.

Diante da necessidade de articular multiplas tarefas — producao de posis,
sfones, reels; planejamentu grérm organizagdo de {:mnugramas cobertura
audiovisual — adotou-5e a yl:::uu -:II_.III utiizando o metodo Kanban por meio do
Trelio. Alem disso, as agOes de comunicagao museal foram apoiadas por estudos
sobre turismo cultural reforgando a relevancia das agOes digitais da Rede de
Museus e Acervos da UFPel. A experiéncia extensionista com bolsistas também
foi central ariculando teoria e aplicacdo real nas atividades de comunicagio
cultural.

Com isso, o presente relato tem como objetivo apresentar a vivéncia da

aplicacdo de praticas de gest3o agil na comunicagdo institucional da Rede de
Museus e Acervos da UFPel durante os eventos de 2025, destacando os
impactos organizacionals, comunicacionais e formativos resultantes da
experiéncia.

2. METODOLOGIA
A aplicacdo do Treflo com logica Kanban possibilitou a visualizacdo do

andamento das tarefas de maneira colaborativa e transparente. De acordo com
Schwabr; Beedle (2002, p. 33), "o Kanban & eficaz para reduzir gargalos e tormar
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visivel o progresso do trabalho”. As reunides diarias, o uso de formularios digitais
e a inteligéncia arificial “Manu™ (via Al Studio) compuseram uma abordagem
integrada.

As acOes envolvem bolsistas de extensao atuando nas grande area das
ciéncias sociais aplicadas. Entre os instrumentos ufilizados estao diagnosticos
das redes sociais, padronizacdo de publicagOes, coberiura audiovisual e
eiaboragao de um Guia inferno de AgOes para Boisistas. A coordenagio dessas
atividades reflete a arficulagdo com a formacdo académica dos estudantes e a
estruturagdo das rotinas institucionais.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Os resultados digitais foram expressivos. Mo Instagram, houve 172.817

"Iﬂ-ll l1u'|..r-nnl|- -I'J.".I'I ﬂnﬂlll:'lu 40 'J'J"'} rrvritain ale oy e o el F_LJ'-:DI:. Ay 3 0T & ‘l‘ﬂ!"‘!i"-ﬂﬂl.“-
W I-JASE] m% - AR T adds WARNTLE D ﬂlhﬂl&-ﬂm-ﬂ‘ BT T AU, T Illml-ﬂ.&-u

com i:.nnteudu {(+15.300%), 1.963 visitas ao peril |[+1 A00%), 325 novos
seguidores (+282,4%) e 37 cligues em links (+100%). Mo Facebook, com acesso
parcial, registraram-se 4 336 visualiza¢es (+503,1%), 1.910 contas alcangadas
(+478,8%), 143 interagdes (+4.700%), 258 visitas ao peril (+352,6%) e & novos
seguidores (+100%). Esses dados evidenciam um desempenho significativamente
melhorado da comunicagao digital da Rede de Museus e Acervos da UFPel com a
comunidade em geral.

i isisaliaphes 0
4.336 + o 172.817 +
i
20 5md
300 1
400
. Sl
Figura 1: Imsighis do Facebook. Figura 2: Insights do Instagram.
Fonte: Meta Bussiness Suite, 2025. Faonte: Meta Bussiness Suite, 2025.

Segundo Sutherland (2014, p. 23), “a aplicacdo do Scrum e demais praticas
ageis pode dobrar a produtividade das equipes e reduzir os desperdicios de
esforgo”. Os indicadores alcangados confimmam esse potencial, refletindo maior
visibilidade institucional e engajamento social.

Um elemento relevante nesse processo foi o Workshop de Fotografia de Arte
ministrado pelo Prof. Ricardo Ayres no Museu de Arte Leopoldo Gotuzzo (MALG).
O evento ofereceu formacdo pratica em técnicas de registro museoldgico,
contribuindo para a qualificacdo técnica dos bolsistas. Conforme Martins (2013, p.
92), "a imagem fotografica, quando ftratada com intencionalidade estética e
tecnica, torna-se um pndemsu instrumento de mediacdo cultural, Especislmente

___________________ o [y P e — s . — e

il epdl s miiseais”. A pdrur desse WOrKSmoD, ObSenvoil-52 uma meinora
significativa na produgao de fofos e videos institucionais, refletida no aumento da

12



T'SIIEPE

MISHARSLE, BT XIl CEC — COMGRESS0 DE EXTEMSAD E CULTURA
'\_r L;':'E.‘-

— e e .

qualidade visual e no fortalecimento da identidade da Rede de Museus e Acenvos
da UFPel.

Durante 2025, foi elaborado um Guia Intermo de AcOes para Bolsistas,
desenvolvido com o apoio e perspectiva dos colegas da Rede de Museus da
UFPel. Esse guia consolidou praficas uieis adotadas durante o periodo da bolsa
— como 0 uso de aplicativos de organizagdo (Trello, t&cnica Pomodoro e Google
Agenda), a criag3o de cronogramas e a infegragdo com midias sociais e
processos de extensao — que se mostraram eficazes para o frabalho atual e
tambem servirdo de referéncia para futuros bolsistas da rede. Como destaca
Oliveira (2017, p. 113), "a atuacdo em projetos extensionistas proporciona aos
estudantes uma aprendizagem pratica e reflexiva®™ Ao reunir essas praticas em
um documento colaborativo, fortalece-se nao apenas o planejamento individual,
mas também o coletivo extensionista, transformando os bolsistas em agentes
ativos de comunicagdo, engajamento comunitario e articulag3o insfitucional no
contexio da Universidade Federal de Pelotas.

Mo campo do turismo cultural, a comunicagao estratégica tomou os museus
mais visiveis e conectados ao patrimdnio local. Silva (2018, p. 78) reforca que "a
visibilidade digital de museus contribui para o fomento do furismo patrimonial e da
educacao cultural”.

4. CONSIDERACOES

A experéncia desenvolvida junto a3 Rede de Museus e Acervos da UFPel
demonstrou a efetividade da combinagao entre gestao aqgil, tecnologias digitais e
formagdo extensionista na qualificacdo da comunicag3o institucional e na
articulacdo de agdes culturais. Os resultados apontam ganhos significativos em
termos de organizacdo intema, visibilidade pdblica e engajamento com a
comunidade, aproximando o universo académico dos museus ao cotidiano do
publico intemo e externo a universidade.

Além de reforgar a fun;an pedagugma das bolsas de extensdo, a atuacao
pratica nas areas de comunicacdo e organizagdo museologica DEITI'II]U aos
estudantes a aplicacdo de metodologias inovadoras nas suas praticas, ampliando
sua formac@o profissional. A adocao de ferramentas como Trello, Canva, Al
Studio e Meta Business Suife revelou-se essencial para alcangar padroes de
qualidade e constancia nas publicacbes, além de possibilitar o monitoramento de
métricas de desempenho.

Enftretanto, ainda ha desafios a serem enfrentados, especialmente no que
diz respeito a integracdo sistémica enire os museus. Observou-se gque a
comunicagao entre os nucleos museologicos carece de maior fluidez e
articulagdo. Uma sugestio futura é a criagdo de um calendario digital unificado de
visitaches e eventos, de acesso compartihado entre os museus vinculados 3
Rede de Museus e Acervos da UFPel. Essa medida pode facilitar a organizagio
interna, evitar sobreposicdes de datas e potencializar a divulgacao coletiva das
acdes culturais.
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Ademais, & importante destacar a necessidade de ferramentas profissionais
para edicdo e criagdo de materiais graficos e audiovisuais. Programas como
Adobe Photfoshop, WMustrator e outras ferramentas do pacote Adobe s3o0
essenciais para qualificar a produgdo visual dos museus. No entanto, muitos
bolsistas enfrentam a limitacdo de recursos, sendo obrigados a recomer a
plataformas mais acessivels, como o Canva. Embora essa ferramenta seja dfil,
ela ndo oferece o mesmo nivel de sofisticacdo e fiexibilidade dos soffwares
profissionais, prejudicando, assim, o desenvolvimento de projetos com maior
complexidade e qualidade. O investimento em tais ferramentas pode ser
fundamental para elevar o padrao de producao e a exceléncia na comunicagao
visual e digital dentro da Rede de Museus e Acervos da UFPel.

Da mesma forma, recomenda-se aprofundar a comunicag3o e cooperacao
entre bolsistas de diferentes unidades. A construgdo de campanhas conjuntas,
series audiovisuais integradas e projetos interinsfifucionais pode gerar maior
engajamento nas redes sociais, reforcar a identidade da Rede de Museus e
Acervos da UFPel e estimular a producdo colaborativa e criativa de conteddos.
Tais agdes favorecem também a criagdo de uma memoria institucional audiovisual
e documental mais robusta e alinhada com os objetivos da politica museologica
universitaria.

Essas perspectivas futuras apontam para um fortalecimento ainda maior da
Rede de Museus e Acervos da UFPel, consolidando sua atuagdo como espago de
ensino, pesquisa, extensao e inovagao.
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1. INTRODUCAO

As geracbes criam identidades Uunicas de comunicacdo, sendo a
comunicacéo digital a mais atual, onde tudo encontra-se a um clique de distancia
e nada esta tdo longe que ndo possa ser alcancado ou descoberto (BARROS et
al., 2012). Segundo HELDER (2024), as midias mostraram uma variacado de 13%
para 85% de acessos, no Brasil, em apenas 20 anos.

Esses dados nos levam a acreditar que a arte de comunicar € derivada da
divulgacao e interacdo sobre a informacao, entre redes simples ou complexas. Ja
a informagao pode ser compreendida como um vasto banco de dados, acumulado
ao longo do tempo, sobre determinado assunto ou individuo (BERNARDI, 2007).
Ha registros de que a informacdo se faz mais acessivel a todos os publicos que
estdo conectados digitalmente, no entanto, o contrario ocorre com a comunicacao
entre as pessoas, que vem sendo defasada por essa pratica, originando, desta
forma, um déficit social (BARROS et al., 2012).

Apbés a pandemia, os acessos digitais se tornaram parte do cotidiano,
influenciando trabalho, estudos e vida social. Nesse cenario, a extenséo
universitaria se apresenta como uma estratégia para promover comunicacdo
eficaz entre a universidade e a sociedade, usando meios digitais para
compartilhar informacdes confiaveis (SANTOS et al., 2022). Tais a¢bes beneficiam
tanto o publico quanto os graduandos, ao aproximar o conhecimento da realidade
social. Segundo Freire (1983), o conhecimento envolve uma relacdo subjetiva
entre “Sujeito-Mundo”, e ndo apenas a troca de informacgdes. Assim, a extensao
rompe os limites burocraticos da academia, promovendo um vinculo mais
humanizado e acessivel com a sociedade

As redes sociais surgem como uma ferramenta de oportunidades, onde se
pode haver um contato com variados publicos em um alto grau de alcance, desta
forma, gerando uma alta Vvisibilidade a conteldos quimicos de forma
recontextualizada, dando maior acessibilidade para o publico em geral e
democratizando conhecimento cientifico (ALMEIDA, 2019). Portanto, a partir das
redes sociais podemos destacar o papel da divulgacdo cientifica (DC) na
democratizagdo do conhecimento, transformando linguagens complexas em
contetudos acessiveis ao publico geral (BUENO, 2010). Essa pratica, aliada as
redes sociais, amplia o alcance e a visibilidade da ciéncia, permitindo que
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informacdes cientificas influenciem desde o incentivo a melhoria da qualidade de
educacdo até situacdes cotidianas.

Nesse sentido, as acdes do projeto de extensdo Transfere estédo alinhadas
com os pressupostos da divulgacdo cientifica e da extensdo universitaria, no
intuito de ampliar o acesso da comunidade em geral a conceitos quimicos, de
forma recontextualizada e conectada ao cotidiano daqueles que estdo fora do
meio académico. As acdes do projeto sdo realizadas por meio de ferramentas
digitais, como o Instagram e o0s podcasts, utilizados para promover uma
comunicacéo clara e engajada (MASSARANI; ALVES, 2019).

Desta forma, o objetivo deste trabalho é relatar algumas agfes e estratégias
realizadas nos ultimos 6 meses pelos integrantes do projeto Transfere, que visam
0o aumento do alcance, e consequentemente, das visualizagdes no perfil do
Instagram (@projetotransfere) e do Facebook (Projeto Transfere), de modo a
compreender como essas ac¢des contribuem para divulgacdo da ciéncia atravées
da interacdo com o publico via acessos digitais.

2. METODOLOGIA

No marketing digital, o funil de vendas se converte em uma captacao de
pessoas, que tende a interferir no seu modo de agir e pensar, desta forma
direcionando-as para assuntos de interesse proprio (LEWIS, 1898) e a altmetria
(PRIEM, 2010) é, basicamente, composta por trés passos para a avaliacdo das
métricas de: visualiza¢gfes (alcance em um periodo de tempo); alcance (quantas
pessoas foram alcancadas pelo contetdo); engajamento (dessas pessoas
guantas foram receptivas mais de uma vez com nossas interacoes).

Com base nesse referencial, estratégias foram propostas para as redes
sociais do Projeto Transfere no Instagram e Facebook, sendo essas: ampliar a
divulgacdo de videos e tornar nossos posts mais atrativos com imagens e
desenhos relacionados ao tema.

A partir dos dados gerados na plataforma Meta Business, construimos
graficos que exemplificam a atividade de interacdo gerada em nossas redes
sociais entre o periodo de 1° de Janeiro a 1° de junho de 2025.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A partir das adaptacbes empregadas nas redes sociais, durante o periodo
analisado, tivemos algumas mudancgas significativas; as trés métricas analisadas
séo: visualizacdes, alcance e engajamento.

As visualizagBes (Figura 1) situam em si a perspectiva do trdfego, que no
nosso caso é 100% gratuito (organico), ou seja, este parametro indica se o
conteudo é atrativo e quais os tépicos despertaram maior interesse do publico.

Os numeros mostram que no Instagram foi atingido um maximo de 9500
visualiza¢des, valor nunca antes atingido pelo perfil. J& os numeros do Facebook
mostram a necessidade de mais trabalho, como a publicacdo nos grupos dessa
rede social, e ndo apenas no perfil do projeto. O crescimento conjunto das redes
sociais se fez positivo, mas indicam que ainda sdo necessarias mais acoes, tais
como: inclusdo de mais videos de teor “viral” e narrativa menos robotizada.

Os picos, geralmente, ocorrem quando ha postagem de videos ou
contetdos mais interativos, 0 que nos mostra a necessidade de mais conexao nas
redes, seja em stories ou no reels.
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Figura 1. A esquerda observa-se o comparativo de visualizacées e alcance do
Instagram para o periodo de analise. A direita verifica-se o crescimento das
visualiza¢cBes e do alcance nesse periodo para o Facebook e Instagram.
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Fonte: Autores (2025).

Outra meétrica importante € o alcance (Figura 2), onde novamente
observamos que o Instagram mostrou melhor resposta que o Facebook. Isso,
também, se d& pela migracdo de muitas pessoas do Facebook para outras redes.
No entanto, devido ao alcance internacional que o perfil possui no Facebook
(Angola, Mocambique e Portugal), optamos por manté-la ativa, como objeto de
comparacao aos entendimentos de outros grupos culturais sobre quimica.

A terceira métrica € 0 engajamento e apresenta-se como vertice de
“fidelizacdo” dos seguidores, que é onde se estabelece um vinculo de confianca
com o contetdo o qual é disseminado, com a possibilidade de transformar-se em
um canal de transmissdo de informacfes e conhecimentos. O engajamento no
Instagram chegou perto de 4000, ja no Facebook ndo chegou a 500, no periodo
analisado. O engajamento se mantém em uma margem boa, porém pode ser
melhorado com o tempo e aperfeicoamento de técnicas digitais pela equipe.

A receptividade e o aumento gradual das métricas pré estabelecidas
mostram-se favoraveis, o que situa um grau de “sucesso” nas ac¢oes relatadas. No
entanto, ainda € necessaria a busca por outros referenciais teoricos e
metodologicos para o aperfeicoamento digital.

4. CONSIDERACOES

Através das acgbBes desenvolvidas, juntamente as estratégias
implementadas e relatadas para o periodo de 1° de janeiro a 1° de junho de 2025,
foi possivel observar que o uso planejado das redes sociais, especialmente do
Instagram, tem se mostrado como uma ferramenta para ampliar o contato do
contetdo produzido pela equipe com o publico, via acessos digitais, mostrando
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também que nossas acdes fazem seu papel,sendo este divulgar ciéncia e
democratizar conhecimento cientifico.
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1. INTRODUCAO

Por Divulgacéo Cientifica (DC), entende-se aqui o trabalho de comunicar ao
publico, em linguagem acessivel, a construcdo do conhecimento cientifico e os
principios da ciéncia. A autora CALDAS (2010) indica que Divulgacdo Cientifica
deve ter um compromisso com a construcao da cidadania da populacdo em geral.
Portanto, acreditam que a DC vai além de informar sobre o conhecimento
cientifico e tecnolégico produzido, e, sim, sdo conhecimentos trabalhados de
diferentes formas e lugares, seja em lugares de educacgao formal, como no ensino
de Ciéncias, ou meios de comunicacéo (televisdo, radio, midias sociais, imprensa
escrita), centros e museus interativos de Ciéncia e programas de multimidia.

Com o crescimento exponencial do consumo de conteddo em formato de
audio, o podcast se consolidou como uma das midias mais acessiveis,
democraticas e envolventes da atualidade, alcancando diferentes publicos e
contextos. Essa consolidacdo se d4, em grande parte, pela sua capacidade de
adaptacdo a diversas realidades e pela forma como possibilita o acesso a
informacdes e reflexdes de maneira simples e pratica. Nesse cenario, 0 podcast
pode também ser entendido e utilizado como ferramenta de DC (MENDONCA,
2023) oferecendo potencialidades didaticas a partir de sua utilizacdo na sala de
aula, oferecendo alternativas para a educac¢do e comunicacdo na Educacdo em
Ciéncias. (MATTOS; ARAUJO, 2021).

No contexto atual, em que as Tecnologias da Informacdo e Comunicagéo
(TICs) estdo profundamente integradas ao cotidiano das pessoas, torna-se
essencial incorpora-las aos processos de ensino e aprendizagem. Essa
integracdo pode ampliar o interesse de estudantes e da sociedade pela ciéncia,
considerando as diversas possibilidades proporcionadas por essas tecnologias
(SANTOS et al., 2021). Baseado nisso, 0os podcasts se destacam como
ferramentas TICs, por utilizarem recursos digitais para facilitar o acesso ao
conhecimento.

Nesse sentido, nosso grupo inserido no projeto de Extensao, o Transfere,
busca produzir alguns episodios alinhados com propostas que vao ao encontro da
educacao cientifica, focando na comunidade de modo geral, mas principalmente,
na comunidade escolar. Foi produzida a primeira temporada de episodios, dentro
do nosso podcast, o PodTransferir, e a partir desse trabalho, buscamos
sistematizar ideias para a segunda temporada.

Um dos maiores desafios enfrentados por criadores de podcast é garantir
gue cada novo episédio seja relevante, coerente com a proposta do canal e bem
estruturado, pois para manter a consisténcia e a qualidade dos episddios é
preciso mais do que apenas boas ideias e equipamentos adequados, iSso exige
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planejamento estratégico e direcionamento ao publico alvo. Nesse contexto, a
adocao de perguntas padrdo como ferramenta de planejamento surge como uma
solucdo eficiente e pratica. Esse recurso atua como guia na construcdo do
conteudo, facilita a organizacao temética, contribui para a elaboragédo de roteiros
mais fluidos e favorece o alinhamento entre os objetivos do episédio e o perfil da
audiéncia. Além disso, essa pratica fortalece a identidade do podcast e otimiza o
processo criativo, promovendo uma producdo mais agil, clara e profissional
(AMADOR; RIBAS; MADUREIRA, 2024).

O intuito de criar um podcast é trazer beneficios, como acesso a materiais
didaticos de qualidade, a documentarios e a informagfes em formato de audio,
gque podem ser acessados a qualquer momento do dia e em qualquer lugar
(CASTRO; CONDE; PAIXAO, 2014), basta um equipamento eletrdnico como
smartphone com rede Wi-Fi. Com base nisso, o objetivo deste trabalho é
apresentar uma estrutura para o planejamento de episodios para uma série de
podcast, com tematicas que permitam a criacdo de narrativas e discussoes
informativas, educativas, dindmicas e informais feitas por graduandos para as
comunidades escolares.

2. METODOLOGIA

Com base na primeira temporada que esta sendo divulgada pelos
colaboradores do projeto Transfere  (Youtube/Projeto  Transfere -
https://lyoutube.com/shorts/SMRzjglDUho?feature=share e Spotify/PodTransferir -
https://open.spotify.com/show/684IDIX8bBBd7cwDHvVAeAU), a equipe deste
trabalho esta planejando uma segunda temporada de episédios que descrevem
um conjunto de perguntas padrdo que visam facilitar a organizacdo e pré-
producdo do conteddo, bem como a elaboracdo do roteiro, a execucao da
gravacao dos episédios e sua edicao.

A preparacao do podcast pode ser separada em trés etapas: a pré-producao,
com o planejamento do tema abordado e criacdo do roteiro; producédo, onde é
feita a gravacao; e a pos-producéo, contendo edicdo e publicacdo (SAIDELLES et
al., 2018). Além disso, é possivel que ap0s cada entrevista e gravacao, surjam
novas demandas de temas relacionados e/ou aprofundamento das discussoes.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A utilizacao de ferramentas de DC, como o podcast, pode colaborar com o
processo de ensino e aprendizagem, além de oferecer uma oportunidade de se
conectar com conhecimentos quimicos aplicados ao cotidiano, de maneira
acessivel (SILVA et al., 2023). Pensando nisso, o planejamento de podcasts exige
consisténcia e relevancia na escolha dos temas emergentes e empaticos ao
publico, adequada condugéo de entrevista, elaboracdo de conteudos atrativos e
aprimoramento dos recursos envolvidos em sua produg&o.

O planejamento da proxima temporada do podcast PodTransferir tem o
intuito de atingir o publico escolar, abrangendo temas descritos no Quadro 1. Com
base nestes temas e para iniciar o dialogo com o0s entrevistados, sugerem-se
algumas perguntas (Quadro 1) para direcionar o diadlogo informal, que sera
registrado por gravacao de audio.

Com o planejamento da nova temporada do podcast, € esperado que haja
uma transformacao social da agdo de extensdo na comunidade escolar, fazendo
com que os alunos consigam compreender o conteudo didatico de uma maneira
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mais descontraida, assim podendo contribuir para o seu entendimento de um
material pedagodgico formal em um formato informal. H4 na educacdo ndo-formal
uma intencionalidade na acado, no ato de participar, de aprender e de transmitir ou
trocar saberes. A informal opera em ambientes espontaneos, onde as relagbes
sociais se desenvolvem segundo gostos, preferéncias, ou pertencimentos
herdados (GHON, 2006).

A sociedade esta caminhando para aprender de novas maneiras, por
novos caminhos, com novos participantes, de forma continua (MORAN, 2012).
Com isso, esta acao contribui de forma direta, se tornando essencial para a minha
formacdo académica tanto para a do grupo, pois adquirimos uma formacéo
cidada, nos conectando com o publico e gerando uma troca de conhecimentos. A
extensdo constitui um principio fundamental na formacéo profissional, uma vez
gue a Universidade Federal de Pelotas (UFPel), por meio do projeto Transfere,
visa a formacdo de graduandos comprometidos com a integracdo entre
universidade e sociedade. Essa articulagdo promove experiéncias significativas
na trajetoria académica, refletidas em agbes extensionistas que contribuem para o
desenvolvimento do profissionalismo.

Quadro 1. Temas para uma série de Podcasts voltada ao publico escolar.

TEMA TOPICO CONEXAO
Cientistas da Entrevistas com bolsistas, voluntarios, Ensino superior,
comunidade: professores e representantes de comunidade escolar,

Projetos e Agbes que | comunidades que impactam por meio comunidade diversa
transformam de suas relacdes/acdes sociais
Ensino de quimica: | Entrevistas com professores escolares Ensino superior,
Desafios e inovacdes | e representantes de comunidades que | comunidade escolar,
na educagéo impactam por meio do uso de comunidade diversa
metodologias ativas no ensino

PERGUNTAS

Qual sua comunidade ou local de ag&o?

Seus projetos/suas agdes sdo baseados em que temética?

Qual a importancia desse tema na sua comunidade?

Como vocé tem se aperfeicoado nesta area/tema?

Como essa tematica pode ser inserida na rotina de comunidades escolares?

Qual o beneficio/impacto para as comunidades escolares ou comunidades de jovens?

4. CONSIDERACOES

Ao identificar demandas e interesses que a comunidade escolar tem
expressado, o Projeto Transfere tem direcionado suas acfes para a criacao de
uma nova temporada do podcast PodTransferir. Essa iniciativa busca nédo apenas
promover a Divulgacdo da Ciéncia de forma acessivel e atrativa, mas também
fortalecer os lagos entre a Universidade e a sociedade por meio de praticas
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extensionistas que valorizam o dialogo, a escuta e a construcdo de aprendizado.
A participacdo na atividade de extensdo universitaria possibilitou o
desenvolvimento de habilidades fundamentais para a formacdo académica e
profissional, como trabalho em equipe, escuta ativa, organizacdo de ideias e
dominio de ferramentas digitais. Essa experiéncia promoveu a vivéncia pratica
dos principios da acdo extensionista por meio da troca de saberes entre
universidade e comunidade.
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1. INTRODUCAO

No contexto contemporaneo, segundo BIK; GOLDSTEIN (2013), as
ferramentas de midia social oferecem uma maneira poderosa para 0s cientistas
impulsionarem seu perfil profissional e atuarem como uma voz publica da ciéncia.
Diante disso, o0 presente estudo se prop0e a investigar ndo apenas a adogao
dessas midias pelos cientistas, mas também os efeitos praticos dessas interacdes
sobre o engajamento e a difusdo de boas praticas no universo equestre.

Considerando esse panorama, estar em uma universidade federal implica o
compromisso ético e social de transmitir o conhecimento adquirido para além dos
“muros da instituicdo”. Nesse sentido, o papel dos discentes e docentes vai além
da simples divulgacdo pessoal de seus trabalhos: trata-se de compartilhar os
saberes construidos academicamente, reinvestindo na sociedade a oportunidade
de formacé&o que |hes foi concedida.

A partir dessa compreensdo sobre a relevancia de compartilhar o
conhecimento académico, surgiu o perfil @clineqg.ufpel na rede social Instagram.
Esse perfil representa o Grupo de Ensino, Pesquisa e Extensdo em Clinica de
Equinos (ClinEqg) da Universidade Federal de Pelotas (UFPel), coordenado pela
professora Bruna Curcio e pelo professor Carlos Eduardo Nogueira. Esse espaco
virtual tem como finalidade divulgar os conhecimentos adquiridos e desenvolvidos
pelos seus colaboradores.

Assim, este trabalho tem como objetivo geral analisar de que forma os
seguidores do perfil @clineg.ufpel engajam com os diferentes eixos de contetdo
divulgados no Instagram incluindo conteddo educativo de base académica,
divulgacdo de eventos relevantes ao meio equestre e acdes extensionistas
promovidas pelo grupo. Com isso, busca-se fornecer subsidios praticos para
otimizar estratégias de comunicagdo cientifica e extensionista em nichos
veterinarios especializados.

2. METODOLOGIA

Esse estudo caracteriza-se como pesquisa quantitativa, uma vez que se
baseou exclusivamente em métricas extraidas do Instagram Insights
(visualizagcbes, compartilhamentos e salvamentos), ferramenta de estatisticas
integrada a plataforma. Para isso, foram selecionadas postagens publicadas no
perfil @clineg.ufpel entre janeiro de 2024 e julho de 2025, pertencentes a trés
eixos de conteudo: conteudo educativo de base académica, divulgacdo de
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eventos relevantes ao meio equestre e acdes extensionistas promovidas pelo
grupo.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Nesta secdo sdo apresentados os relatos das agfes ja implementadas pelo
Grupo ClinEq no Instagram e os impactos percebidos até o momento. No total,
foram analisadas 21 publicacbes distribuidas em trés eixos de atuacdo: 5 de
conteudo educativo de base académica, 7 de divulgacdo de eventos e 9 de acdes
extensionistas. Essas postagens foram mensuradas por meio de métricas do
Instagram Insights, permitindo n&o apenas quantificar o engajamento, mas
também inferir como diferentes tipos de conteddo contribuem para a
disseminacéo do conhecimento e para a mobilizacdo da comunidade equestre.

No eixo de conteudo educativo foram analisadas cinco publicacfes. Apesar
da amostra pequena, os dados do Instagram Insights revelam informacdes
importantes sobre a recepcdo do publico. O post intitulado “Sepse neonatal e o
uso de antibiético em potros” (Figura 1A) registrou o0 maior numero de
salvamentos (53), seguido por “Desvios angulares e alteracbes posturais em
potros” (45). Essa métrica € particularmente relevante em contextos de divulgacao
de conhecimento técnico, pois indica que os usuarios perceberam utilidade no
contetdo e o guardaram para consulta futura, ou seja, mais do que uma reacéo
rapida tipica de redes sociais. Esse padrdo sugere que as publicacdes estdo
entregando informagdes consideradas Uteis e relevantes pela audiéncia.

No eixo de divulgacao de eventos, a visibilidade das publicacbes € uma das
métricas mais relevantes, pois indica que a informacdo esta alcancando um
publico amplo, isto €, que as pessoas estdo tomando conhecimento do evento, de
seus participantes e das tematicas abordadas. As postagens relacionadas a esse
eixo obtiveram aproximadamente 5 mil visualizacbes, o0 que evidencia que a
informagédo foi amplamente disseminada. Em vista disso, a publicacdo mais
visualizada foi a que tratou da Conferéncia Anual da XXV ABRAVEQ (Figura 2B),
realizada em 2025 em Gramado (RS), edicdo que, conforme reportado, quebrou
recordes de publico. Esse cenario corrobora a ideia de que, embora o perfil
@clineq.ufpel tenha sido um dos canais de divulgacédo, a ampla divulgacdo do
evento no Instagram por multiplos perfis contribuiu de forma sinérgica para atingir
grande alcance e despertar o interesse em participacao.

No eixo de acgbes extensionistas, foi registrado o maior volume de
publicacdes (9), refletindo o comprometimento do Grupo ClinEg com atividades de
extensdo e sua busca continua por inovacdo. Como essas iniciativas dependem
do engajamento coletivo, priorizou-se a métrica de compartilhamentos, pois cada
repostagem organica amplia o alcance da mensagem, ultrapassando a “bolha” de
seguidores habituais. A publicacdo mais compartilhada (Figura 3C), com 63
reposts, divulgou a campanha de arrecadagdo de brinquedos para o Dia das
Criancas no Ambulatorio Ceval, que resultou na distribuicdo de 200 brinquedos e
de diversos kits de docinhos para as criancas. Esses resultados demonstram
como a rede social pode potencializar mobiliza¢des solidéarias.
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Figura 1: captura de tela dos insights da publicacdo com maior nimero de
salvamentos (A), captura de tela dos insights da publicagdo com maior nimero de
visualiza¢cBes (B) e captura de tela dos insights da publicagcdo com maior nimero
de compartilhamentos (C)

4. CONSIDERACOES

O presente estudo alcancou o objetivo de analisar como os diferentes eixos
de conteudo (educativo, eventos e acdes extensionistas) engajam os seguidores
do perfil @clineq.ufpel no Instagram. A partir dos impactos observados, é possivel
concluir que cada eixo desempenha papel complementar na estratégia de
comunicacdo do grupo: o conteudo técnico favorece a fixagdo do conhecimento e
utilidade percebida, a divulgacdo de eventos garante ampla visibilidade e as
acOes extensionistas mobilizam a comunidade para causas sociais.

O estudo apresenta limitagbes como o foco exclusivamente quantitativo e
restrito ao Instagram, bem como o recorte temporal definido. Dessa forma, uma
abordagem para estudos futuros pode integrar métodos qualitativos (entrevistas
ou questionarios) para compreender percepcdes de profundidade e explorar
outras plataformas digitais, ampliando a compreensdo sobre dinamicas de
engajamento e difusdo de conhecimento em diferentes canais.

Este estudo reforca o potencial das redes sociais como instrumentos
eficazes de extensdo, ensino e pesquisa na area veterinaria, fornecendo
subsidios para o planejamento de estratégias de comunicacdo cientifica e
extensionista em nichos especializados.
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1. INTRODUGAO

Mo cenario atual onde as Tecnologias de Informagao e Comunicagao (TIC)

estlo presentes intrinsecamente na vida das pessoas, e importante que se faca a

associagdo das mesmas aos processos de ensino e aprendizagem. Essa

abordagem pode potencializar o interesse dos estudantes e pablico em geral pela

ciéncia, visto a gama de possibilidades que as TIC oferecem (SANTOS ef al,
2021).

A Divulgacao Cientifica (DC) € um pilar fundamental para a construgido de

uma enriodads infarmadas eritics 2 annaiada o o conhoacimantn ciontifien
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(BUENO, 2006; MASSARANI; MOREIRA, 2005). Alem disso, ao recontextualizar
a complexidade da pesquisa académica para o pablico em geral, ela democratiza
0 acesso a informacao, inspira vocagbes e combate a desinformacao.

Historicamente, o universo da ciéncia e sua comunicag3o foram dominados
por uma namativa predominantemente, masculina. Essa hegemonia levou a
invisibilidade das confribuigdes femininas e a perpetuacao de esterectipos de
género que podem desestimular a participagdo de meninas e jovens mulheres em
cameiras da Ciéncia, Tecnologia, Engenharia e Matematica (em ingles STEM)
(CALOGHOWU; LI, 2020). A imagem tradicional do cienfista tem sido a de um
homem branco e descabelado, o gue limita a diversidade e a inspirac3o para
grupos sub-representados. Em virtude disso, ha esforcos e transformacgdes no
sentido de alterar a representacac de mulheres na DC, impulsionada pela
desconstrugdo de estereodtipos e pela valorizacdo da pluralidade (FUNDACAO
LEMANN, 2024). Essa mudanc¢a se manifesta na visibilidade ampliada das
mulheres cientistas.

Perfis como @womenthinkscience e @elaSTEM destacam cientistas
brasileiras, suas pesquisas e trajetorias. A humanizacdo da figura da cientista
revela mulheres, ndo apenas como profissionais brilhantes, mas tambem, com
paixdes e desafios. A diversidade de campos e atuactes demonstra que mulheres
est3o presentes em todas as areas do conhecimento. Cientistas divulgadoras
como Natalia Pasternak e as biologas Laura Marise e Ana Bonassa, do canal
"Munca vi uma cientista”, traduzem conceitos complexos e conectam o piblico ao
fazer cientifico. Criadoras de conteddo e influenciadoras digitais, como jornalistas
cientistas e comunicadoras, criam canais e perfis para mediar conhecimento & dar
visibilidade a oufras muineres na ciéncia (EDUCA MAIS BRASIL, EﬂE{}}

Apesar de o Brasil ser um dos lideres globais na proporgao de mulheres
pesquisadoras, desafios de visibilidade, reconhecimento e acesso a posi¢bes de
lideranca ainda persistem (CNN BRASIL, 2024). Dessa forma, este trabalho
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busca descrever, brevemente, alguns perfis de divulgacao cientifica no Instagram
vinculados a Universidade Federal de Pelotas, os quais t&m foco na atuacio e
incentivo a mulheres cientistas nas areas STEM.

2. METODOLOGIA

A presente pesguisa adotou uma abordagem qualitativa e descritiva, com
foco na observag3o de perfis de divulgagao cientifica no Instagram, coordenados
por mulheres vinculadas a Universidade Federal de Pelotas (UFPel) e que atuam
em areas STEM (Ciéncia, Tecnologia, Engenharia e Matematica), a exemplo dos
trabalhos de SILVA e SOUZA (2021) e SANTOS (2022).

Inicialmente, estabeleceu-se o foco na representatividade feminina na
divulgacao cientifica digital, especialmente no uso de redes sociais como o
Instagram para esse fim. Foram selecionados apenas perfis de mulheres

frrfo e orsros e i e i .r-l-'I I 1=y sy Aoacamnismhosons -"I'I‘II.JI.F""III"M s o
L AT DR S [l Lo = L L] ﬂ-ﬂ‘ R¥ L= L - L Lt b= ¥ b Lo | ITmlel C=LLE QUL ¥ ) LIE

divulgacao cientifica relacionados a areas STEM e com publicagdes regulares e
voltadas a popularizacao da ciéncia.

A busca foi realizada nas midias sociais (Instagram) a partir de
palavras-chave como “ciéncia UFPel”, "meninas na ciéncia”, “divulgacao cientifica
UFPel", além da identificagao de nomes de docentes da UFPel associadas a
projetos de extensdo e pesquisa com vies de divulgagao cientifica.

Os dados foram sistematizados em um quadro contendo: nome do perfil, link
para o Instagram, nome da coordenadora do projeto, resumo do conteddo

abordado e puhllm-alvu
3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

As plataformas digitais sao meios que podem amplificar vozes, com
potencialidade para alcangar um ndmero maior de pessoas em um menor tempo.
Porem, destaca-se ainda, que € um objefivo a ser alcangado, o aumenio da
representatividade de mulheres em veiculos institucionais. Neste sentido,
entende-se que os espagos digitais e as acdes de DC realizadas nestes espacgos
s30 importantes para que as vozes femininas sejam valorizadas e influentes.

A analise da representac8o de mulheres atuantes na UFPel, em perfis de
DC, revela um avanco significativo na visibilidade, celebragio e desconstrugao de
esteredtipos de género.

Na UFPel, mulheres estao mosfrando seu protagonismo na comunicacao
cientifica, utilizando plataformas digitais, para inspirar futuras geragies em
camreiras STEM. Alguns perfis podem ser citados: o "Projeto Transfere®,o projeto
“iMieninas na Ciéncia® e o "Gurias da Comp® {Quadro 1).

A figura 1 mostra a pagina inicial de cada perfil, destacando-se que todos
os trés perfis analisados apresentam como caracteristica comum o protagonismo
feminino no gerenciamento das redes de divulgacao cientifica e tecnologica nas
areas STEM e na produgdo de seus contetdos. Alem disso, essas redes buscam
aproximar o puoblico de diferentes niveis de escolaridade, ufilizando uma
comunicagdo  motivadora, que combina informagdc e estimulo a
representatividade feminina.
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Cuadro 1. Dados sobre cada peril.

Pagina no

Nome do Perfil Ingtagram

Descrigao e Piblico-Alvo

Foca na popularizagao da Quimica por meio de
conteddo acessivel nas redes sociais.
Projeto Transfere | (@projetotransfere

Publico-alvo: jovens, estudantes do ensino
médio, professores e interessados em quimica.

incentiva a participagdo feminina na ciéncia,
Meninas na especialmente, na area de Quimica Analica.
Cigncia {@meninasnaciencia

Publico-alvo: meninas do ensino médio e
universitarias em formacao.

Incentiva mulheres na computagdo e tecnologia,
com postagens voltadas ao empoderamento

feminino nas areas STEM.
Gurias da Comp {@quriasdcomp

Piblico-alvo: estudantes da computacio,
tecnologia e entusiastas de inovag&o com
enfoque de género.

Figura 1. Imagem de cada perfil no Instagram.
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4. EDHSIDERA[;EIES

Os peris de Divulgacao Cientifica descrifos neste trabalho buscam
proporcionar informagdes e discussOes para impulsionar a promocao de
mudang¢as sociais na comunidade institucional e no publico conectado no
Instagram. Para consolidar esses avangos, € essencial o apoio, visando uma
ciéncia mais diversa, inovadora e relevante em seu ambiente, de acordo com os
Objefivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) 5-lgualdade de Género e
4-Educagio de Qualidade.
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COMUNICAR A ECONOMIA SOLIDARIA EM MEIO A DISPUTA DE SENTIDOS:
PRATICAS E DESAFIOS DIGITAIS NO TECSOL

YASMIN ARROYO MACHADO'; RENATO FABRICIO DE ANDRADE
WALDEMARIN?

"Universidade Federal de Pelotas — yayaarroyo2004@icloud.com
2Universidade Federal de Pelotas — waldemarin@gmail.com

1. INTRODUGAO

Comunicar os principios da economia solidaria nas redes sociais € um desafio
constante, especialmente em plataformas como o Instagram, moldadas por l6gicas
de consumo e individualismo. Este trabalho, voltado a area da comunicacéo e
desenvolvido no ambito do projeto de extensdo TECSOL, um nucleo interdisciplinar
de tecnologias sociais e economia solidaria, da Universidade Federal de Pelotas,
analisa as praticas e os desafios enfrentados pelo perfil @tecsol.oficial na tentativa
de divulgar agdes de empreendimentos, principios e praticas de economia solidaria
em um ambiente hegemonicamente capitalista.

Tendo em vista os limites e possibilidades de comunicar a economia solidaria
em uma plataforma digital voltada a légica de mercado, busca-se refletir sobre as
disputas de sentido presentes na comunicacéo digital e as estratégias utilizadas
para dar visibilidade a praticas econdmicas alternativas.

A fundamentagao tedrica se apoia nos estudos sobre economia solidaria
(SINGER, 2002; GAIGER, 2004), comunicagado popular e contra-hegemoénica
(PERUZZO, 2006) e educomunicacao (SOARES, 2011).

O objetivo é analisar como o TECSOL atua na comunicagao digital e quais
estratégias sdo mobilizadas para promover a economia solidaria em meio a disputa
simbdlica das redes sociais, contribuindo para o fortalecimento da extensdo
universitaria como espaco de transformacgao social.

Nesse contexto, entende-se que comunicar € mais do que informar: € disputar
sentidos, narrativas e visibilidades. A presenca da economia solidaria nas redes
nao se resume a divulgacao de produtos ou servigos, mas envolve a construgao de
uma linguagem que reflita seus valores e praticas coletivas. Essa disputa simbolica
exige nao apenas dominio técnico das ferramentas digitais, mas também
sensibilidade politica para resistir as I6gicas de homogeneizagao e esvaziamento
de conteudo que caracterizam boa parte da comunicagado nas midias sociais.

2. METODOLOGIA

Este trabalho adota uma abordagem qualitativa, com base na analise de
conteudo das publicagbes realizadas no perfil @tecsol.oficial no Instagram,
considerando o periodo de janeiro a agosto de 2025. O objetivo foi observar como
os principios da economia solidaria sdo comunicados e de que forma os discursos
visuais e textuais dialogam com a loégica da plataforma.

Foram analisados critérios como linguagem utilizada, estética visual,
engajamento das postagens e estratégias de mediagdo com o publico. Além disso,
buscou-se identificar momentos em que os valores da economia solidaria — como
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cooperacgao, autogestao e sustentabilidade — foram evidenciados ou prejudicados
pela logica algoritmica da plataforma.

A analise nao se limitou apenas ao desempenho das postagens, mas também
considerou os bastidores do processo comunicacional. Foram observados
aspectos como os critérios de escolha dos temas, os debates internos sobre
linguagem e estética, e as tentativas de equilibrar fidelidade aos principios da
economia solidaria com estratégias de maior alcance. Esse olhar interno permitiu
revelar tensdes recorrentes entre inteng¢ao politica e viabilidade comunicacional no
ambiente digital.

Essa metodologia permitiu articular teoria e pratica, valorizando a experiéncia
extensionista como espaco de producado de conhecimento e intervencgao social. A
analise foi guiada por categorias construidas com base nos referenciais teéricos do
campo da comunicagao popular e da economia solidaria.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A experiéncia de comunicac¢ao no perfil @tecsol.oficial revela uma série de
aprendizados préprios da tentativa de divulgar a economia solidaria em uma rede
social comercial. Ao longo dos meses analisados, foi possivel perceber que
conteudos que dialogam com estéticas e linguagens mais proximas das tendéncias
da plataforma tendem a alcangar maior engajamento, mesmo quando abordam
temas criticos ao sistema dominante.

Por outro lado, postagens que apresentam um tom mais institucional ou
conceitual, ainda que fundamentais para a formacéao politica, costumam ter menor
alcance e interagdo, o que evidencia o desafio de comunicar propostas
transformadoras em meio a uma logica algoritmica que privilegia o entretenimento
e o consumo. Um alcance expressivo foi a marca de 35% do publico visualizador
como nao seguidores, o que revelou a divulgacao do perfil como sugestao para
alguns usuarios. Essa constatagao gerou reflexdes importantes dentro da equipe
de comunicagdo do projeto, incentivando a busca por formatos hibridos que
consigam transmitir os valores da economia solidaria sem perder conexdao com o
publico.

Também se observou que o envolvimento continuo com os empreendimentos
permitiu construir uma comunicagao mais sensivel as realidades locais, valorizando
historias, rostos e praticas que muitas vezes nao encontram espaco na midia
tradicional. Esse vinculo direto contribuiu para tornar os conteudos mais auténticos
e proximos das comunidades atendidas, reforcando a fungdo social da
comunicacgao no contexto da extensao universitaria. Nesse sentido, a comunicagao
popular € entendida como um processo que “favorece a expressao de sujeitos
historicamente silenciados e a construgcao de sentidos a partir de suas proprias
vivéncias” (PERUZZO, 2006).

Logo, a participagéo ativa na comunicacdo do TECSOL também possibilitou o
desenvolvimento de habilidades praticas em produgdo de conteudo, gestdo de
redes sociais e analise de dados, fortalecendo a formagao extensionista e o vinculo
entre universidade e comunidade. Além disso, o contato com os empreendimentos
solidarios e suas narrativas permitiu um entendimento mais profundo sobre as
potencialidades e fragilidades da comunicagao nesse campo.

4. CONSIDERACOES
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A comunicagao da economia solidaria em ambientes digitais como o Instagram
exige criatividade, sensibilidade e estratégia. A experiéncia com o perfil
@tecsol.oficial mostra que, embora existam limitagdes impostas pela légica da
plataforma, € possivel construir narrativas contra-hegemonicas que fortalegam os
principios presentes em empreendimentos de economia solidaria.

As analises realizadas indicam que o desafio ndo esta apenas em “estar” nas
redes, mas em como ocupar esses espacos de maneira critica, buscando
aproximacao com o publico sem diluir os valores centrais da proposta solidaria. O
uso de linguagens visuais acessiveis, a valorizagdo das historias dos
empreendimentos e a presenca ativa da equipe de comunicagao tém se mostrado
caminhos potentes para ampliar o alcance e a compreenséo do tema.

Neste contexto, destaca-se que a extensao universitaria, ao articular teoria e
pratica, oferece um espaco privilegiado para experimentagées comunicacionais
comprometidas com a transformagao social. A atuagdo no TECSOL reforca o papel
da universidade publica como mediadora de sentidos e construtora de alternativas
possiveis frente as desigualdades produzidas pela I6égica dominante.

Infere-se, portanto, que essa vivéncia também evidencia o quanto a
comunicacao, quando pensada de forma coletiva e critica, pode se tornar uma
ferramenta de fortalecimento politico e educativo, tanto para os empreendimentos
acompanhados quanto para os estudantes envolvidos. Participar desse processo
comunicacional ampliou ndo apenas a compreensao sobre as dindmicas da
economia solidaria, mas também o entendimento do préprio fazer comunicacional
como pratica transformadora.
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1. INTRODUGAO

O presente frabalho integra o projeto de extensdo “Educacdo Mididtica e
Audiéncia Jovem™, o qual tem como objetivo realizar oficinas presenciais que
trabalhem agdes de educagdo midiatica junto a adolescentes e jovens, investindo na
leitura critica e reflexiva da circulacdo da informacdo em ambiente digital e no
combate a desinformacao. Nesta proposta, sao realizados enconfros com alunos de
Ensino Madio & de Anos Finais do Ensino Fundamental, com atividades que buscam
apresentar caracteristicas do jornalismo e desenvolver habilidades para identificar
noticias e desinformac&o nas plataformas de redes sociais.

Atualmente, vivencia-se um ecossistema comunicativo que é alimentado por
informagdes a cada instante. A evolugdo tecnologica possibilitou que cada pessoa,
seja cnanga, adolescente ou adulto, consiga acessar qualquer informacdo de
qualguer lugar do mundo, o que pode facilitar diversas situacbes de organizagao
social, mas também prejudicar, principaimente os grupos mais vulneraveis da
sociedade. Com o avang{o da tecnologia, o jomalismo precisou se reinventar para
que a informacg&o verdadeira continue chegando as pessoas. Porém, com o acesso
facilitado a intemet, qualquer pessoa pode publicar informacgdes que parecem ser
jomalisticas e que ndo sao (POSETTI, 2019).

Messe contexto, a desinformagdo cada dia ganha mais forca. A
hiperinformacdo favorece que a desinformagao se disfarce e faz com que o
alg}ntrnn dissemine mentiras e mfurmm;uas distorcidas. Em uma pesquisa realizada
peia TIC Domicilios 2024, somente 38% das pessoas coslumam checar informagoes
quando seu acesso e feito apenas por dispositivos moveis {CDI'I.I'II'I'E GESTOR DA
INTERNET NO BRASIL, 2025). Na pesquisa TIC Kids Online (COMITE GESTOR DA
INTERNET NO EHAEIL, 2024), observa-se gue 50% das crian¢as e adolescentes de
11 a 17 anos acreditam gue o primeiro resultado que aparece em uma pesquisa da
Internet & sempre a melhor fonte de informagao. Desta forma, & possivel perceber a
inocéncia e a falta de capacidade de identificar como as midias e a intemet
funcionam.

Ac atitiudes rondra o docinfarmacr3n devem ahranner 9 enciadads comn 1m
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todo. Os adolescentes da atualidade ja nasceram em um mundo fecnologico e
repleto de informacdo, a maioria ja esta inserida em um ambiente onde desde muito
cedo tem algum tipo de contato com as midias sociais. Assim, € fundamental que na
adolescéncia ja tenham a competéncia de identificar o que é desinformacao e o que
& verdade, preparando-os para viver em uma sociedade de hiperinformaco.

Meste cenario, & possivel perceber que medidas devem ser tomadas para
que jovens e adolescentes sejam cidad3os que tenham competéncia de leitura nas
midias, & neste momento que se destaca a importancia da educacdo midiatica. De
acordo com o documento do governo federal que apresenta a Estratégia Brasileira
de Educagao Midiatica: “A educacdo midiatica deve ser entendida como uma
necessidade para compreendermos a nossa relacdo com as midias e como elas
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possibilitam que sejamos cidad3os construtores de sentido e transformadores da
nossa realidade” (SECOM, 2023, p 10).

2. METODOLOGIA

Este projeto busca que os participantes das oficinas adguiram maior letramento
midiatico em relagdo a desinformacao e desenvolvam a capacidade de reconhecer
Ccomo acessam e interagem com as informagdes na era digital. Para tanto,
investe-se na p-esqmsa—agan que, segundu Tripp (2005), € um processo mntlnuu
que une acao e reflexdo para aprimorar a pratica, envolvendo todos de maneira
colaborativa. Nesse método, o pesquisador participa ativamente da realidade que
esta estudando, passando por etapas de planejamento, execucdo, observacdo e
reflexdo, ajustando suas agdes a medida que aprende.

Deste mm:b sao propostas atividades que provocam reflexdo  sobre

o i iy Frarre Ao atividadse Aarsrrroreone Copmrle I:ﬂ"\-"lfll |-1| i I:ﬂi'll'l.ﬂ I..I.nrllﬂ Eﬂnh
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Rita (Pelotas/RS), com turmas do 6° ao 8° ano do Ensino Fundamental e com duas
turmas do 3° ano do Ensino Médio. Ao todo, em torno de 150 alunos pariiciparam
das atividades realizadas no projeto. O frabalho das oficinas foi realizado em grupos
contendo em media 25 alunos e foi organizado com base em sete etapas: 1)
apresentacao e analise de um audio desinformativo com apelo emocional; 2)
caracteristicas da noticia; 3) dinamica com jomal impresso e identificacdo dos
elementos da noticia; 4) caracteristicas e analise de conteddos desinformativos; 5)
consequéncias da dmnfnmmr:ln 6) inteligéncia arfificial e identificacdo de
conteddos gerados por ela e 7) agéncias de checagem de fatos.

Mas oficinas realizadas na escola Santa Rita, as sete etapas foram sendo
adaptadas no decomer dos encontros. Ao serem identificadas caréncias no processo
com os participantes, eram implementadas alteracOes na sequéncia das atividades e
nos exemplos trabalhados, para a adaptacao a este pablico.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Meste trabalho, durante as oficinas, como mencionado anteriormente foi
percebida a necessidade de adaptacao da estrutura desenvolvida em anos
anteriores (LEITE et al, 2025). Na reorganizacao da proposta para a Escola Santa
Rita, na primeira etapa adotou-se uma dinamica em que & apresentado um audio
como exemplo de desinformagdo, amplamente compartilhado durante as enchentes
de 2024 no Rio Grande do Sul. O audio tem um forte apelo emocional e nao &
possivel identificar quem & o responsavel pela informacdo. A dindmica consiste em
iniciar o enconfro com um debate sobre se o audio em questdo & uma noticia e se
seu conteddo & verdadeiro. Nas etapas seguintes da oficina, explica-se por que esse
audio € um exemplo de desinformagao. Dependendo da furma em gque as oficinas
eram realizadas, muitos acreditavam que o audio em quesifio se fratava de um
conteddo verdadeiro, e que se tratava de uma notficia; ao perguntar onde tinham
visto, a resposta dita com mais frequéncia era que teriam visto no TIKTok.

Ma segunda etapa, explica-se o que & uma noticia, como identifica-la e quais
s30 seus critérios, estabelecendo uma ligacdo com a etapa anterior e orientando os
jovens sobre como reconhecer uma informacao confiavel. Durante esta etapa 05

mlyprre B SRR LT Ry o mfomAdar e oo Ssnrdinn anrocoantads inicialrants iAo oo
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tratava de uma noticia e, quando retomada a questiao sobre o audio, eles
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conseguiam explicar os elementos que faltavam para ser uma noticia e o porgué
dele ndo ser confiavel.

Ma terceira etapa, nos dois primeiros grupos trabalhou-se com uma noticia
impressa pré-selecionada, numa sistematica em que todos os alunos recebiam a
mesma noticia. A pariir dos conhecimentos adquiridos com essa experiéncia inicial,
propbe-se uma dindmica com o jornal impresso, que ja nao e tio presente na vida
dos adolescentes da atualidade. A escolha por mudar o formato — levando um
jomal impresso no lugar de uma noticia previamente selecionada — surgiu a partir
da observacdo de que o jornal impresso despertava maior interesse nos alunos,
contribuindo em uma participacao mais ativa nos debates. Nessa dinamica, os
participantes escolhem uma noticia de interesse no jomal recebido e identificam
seus elementos, como titulo, autor, data, fontes e informacgdo principal do texto. O
objetivo & desenvolver a competéncia de reconhecer elementos gue caracterizam
uma noticia confiavel. O interesse no jomnal impresso foi percebido através das

A rmr rlim o e C e .rlnr- ﬂ.lll Bl et i oo nto eplocimada ac rocrnes r-hr-
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eram sempre as mesmas, deixando a dindmica robotica. Ja com o jnmal impresso,
além de as respostas serem diferentes, os jovens apresentaram um grande
interesse em folhear o jomal, muitos deles inclusive queriam levar folhas para casa.

Na quarta etapa, apresentam-se as caracteristicas da desinformacao. Nessa
parte da oficina, 530 exibidos conteddos produzidos por inteligéncia artificial e videos
de redes sociais que exemplificam a desinformacdo, explicando como identifica-la.
Ainda nessa etapa, sdo apresentados os tipos de desinformacdo, conforme o
Manual UNESCO: Jormalismo, Fake News e Deglnfnnnar_:an (POSETTI, 2019).

A guinta etapa aborda as consequéncias da dasmfnnnag,an com exemplos
reais de acontecimentos causados por ela, alem de esfrategias para evitar cair em
fake news, que s30 amplamente disseminadas na atualidade.

MNa sexta etapa, realiza-se uma dinamica sobre o avango tecnologico da
inteligéncia artificial, que atingiu um nivel preocupante. Busca-se conscientizar sobre
como conteudos produzidos por essa tecnologia também merecem aten¢do, pois
podem gerar desinformacao. A atividade consiste em um quiz para identificar quais
imagens ou videos foram produzidos por inteligéncia artificial, conscientizando os
jovens sobre seu potencial impacto. Ao mostrar as imagens e videos produzidos por
IA, apontamos algumas caracteristicas e era aberio um espago para que eles
fizessem apontamentos tambem. Ao abrir este espacgo, eles identificavam muitos
pontos alem dos ja mencionados, inclusive alguns que nao tinham sido percebidos
por ninguém antes. Um exemplo € que foram apresentadas imagens do cavalo
caramelo, que estava preso em um telhado nas enchentes do Rio Grande do Sul de
2024; uma imagem era produzida por inteligéncia arificial e a outra era a verdadeira.
I'I.I'Iurtns jovens apuntavam a qualldade da |magem de IA, que era muito boa e
definida, mas um apontamento muito interessante, que ndo havia sido citado por
ninguém foi que, na imagem falsa, o cavalo esta preso a uma corda que nao tem fim
na imagem. Diversos novos apontamentos surgiram conforme foram sendo
mostradas imagens e videos, essa dinamica teve uma recepgaoc muito positiva com
este plblico, fazendo com gue a maioria dos alunos participassem.

Ma setima e dlima etapa, indica-se o trabalho das agéncias de checagem,
que desempenham papel fundamental ao identificar e desmentir desinformacgoes
que circulam na mternet Explica-se 0 que sado essas agéncias e apresentam-se

Eaty s Calen A l:n‘lnr-nf"nn'!nmtiﬂ
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4, CONSIDERACOES
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Em um cenario onde a sociedade & bombardeada de informacgdes a fodo
momento, a educagao midiatica atua como uma ferramenta contra a desinformacao,
possibilitando que os jovens adguiram um letramento midiatico qualificado. Com
isso, podem identificar fontes de informacgbes confidveis e auxiliar no combate da
desinformacao.

Afraves dessas oficinas, € possivel perceber a importancia da educacao
midiatica na era digital, tanto para os jovens que participam do projeto de extensao,
quanto para os académicos. Na vida dos jovens, impacta de diversas formas,
principalmente iniciando desde cedo uma leitura critica da midia, entendendo como
as informacdes chegam até eles e como os algoritmos funcionam, que & muito
importante para serem adulios que possuem pensamento criico e gue n3o sao
facilmente enganados. Para um estudante de Jomalismo, fica evidente a relevancia
da profiss3o no mundo contemporaneo e também como praticas de projetos de
extensao podem impactar a sociedade de maneira positiva. Além disso, ao realizar o
trabalho de educagac midiatica, o estudante de jornalismo consegue perceber a
importancia que a profissao exerce na atualidade e como seus estudos impactam a
sociedade, contribuindo para que seja um profissional mails consciente e ético.
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1. INTRODUCAO

A atividade de extensdo universitaria, ao lado da pesquisa e do ensino,
representa uma das funcdes essenciais das universidades. Por meio dela, é
possivel ultrapassar seus muros, estabelecendo um dialogo claro com a sociedade,
demonstrando e promovendo uma troca de saberes, a transformagéo social e o
aprimoramento da formacdo do discente. Para o0s estudantes, a extensao
representa a possibilidade do contato e ampliagdo dos seus conhecimentos
tedricos, desenvolvendo as habilidades praticas, senso critico e a responsabilidade
de ser cidaddo. Como confirma FREIRE (1992), a universidade deve manter um
vinculo com a realidade social, estabelecendo um intercambio de conhecimentos
que contribui para o desenvolvimento social e para a formacao integral do
estudante. além do compromisso das universidades publicas com a as classes
populares para que na participagcdo ativa dela haja a democratizacdo do
conhecimento e da ciéncia.

As atividades extensionistas podem ser desenvolvidas por meio de
diferentes formatos e metodologias, adequadas a seus objetivos e publico alvo.
Seguindo o Forum de Pro- Reitores de Extensdo das Universidades Publicas
Brasileiras destacam-se 0s seis tipos de acdes de extensdo: programas, que tem
carater continuo e articulam ensino, pesquisa e extensao, cursos e oficinas, além
de prestacao de servicos e eventos. Entre elas, ha a producéo e publicacéo técnica
e académica por meio de artigos, podcasts, videos e blog onde o presente estudo
se insere e se comunica com a sociedade.

Blog “Papo de Gestao", criado em marco de 2023, pelo curso de Processos
Gerenciais, com intuito de aplicar os conhecimentos adquiridos em sala de aula e
reverté-los em prol da sociedade, especificamente para os futuros gestores. O
projeto, prima pela troca de conhecimentos e experiéncias, entre professores
coordenadores, alunos integrantes, dos cursos de Processos Gerenciais,
Administracdo, Turismo, e Comércio Exterior, e nossos entrevistados, que nos
brindam com suas experiéncias. O projeto, divulga suas entrevistas, artigos e 0s
mais variados temas pertinentes a gestao, em seu site e pagina no Instagram.

Na intencdo de compartilhar alguns dos resultados ja apresentados pelo
projeto € que se propde o presente estudo. Dessa forma o objetivo € mapear os
dados de acesso do site, com o propésito de identificar o que mais tem sido
acessado e o que poderia ser aprimorado, para continuar contribuindo com a
socializacéo de informagdes entre mercado de trabalho e universidade.
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2. METODOLOGIA

Este estudo caracteriza em um formato de abordagem qualitativa, com o
objetivo de compreender, refletir sobre os resultados obtidos e identificar
possibilidades de aprimoramento no projeto de extensao “Papo de Gestao”. A
pesquisa qualitativa, segundo MINAYO (2001), busca compreender os fendbmenos
a partir da perspectiva dos sujeitos envolvidos, valorizando a interpretacdo dos
significados e contextos sociais.

A técnica de coleta de dados descritiva foi utilizada com base na analise dos
relatérios que o proprio site apresenta. O site € hospedado pela plataforma
WordPress e apresenta informacfes sobre o numero de visualizacdes, visitantes
anicos, paginas mais acessadas, origens do trafego e distribuicdo geografica dos
acessos.

O blog “Papo de Gestao” é um objeto de estudo baseado em um projeto de
extensdo, que visa divulgar publicacdes relevantes e gratuitas para a comunidade
académica e publico em geral. Fomentando a necessidade de se trazer o
conhecimento tedrico e pratico a sociedade.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Com o intuito de compartilhar o desempenho da acdo de extensédo ao longo
do tempo, realizou-se o levantamento e a andlise das estatisticas do site oficial do
projeto “Papo de Gestdo”, por meio dos dados fornecidos pelo sistema livre
WordPress. A analise compreende o periodo de julho de 2024 a junho de 2025,
permitindo a observacdo do comportamento do publico e o impacto gerado pelas
publicacdes.

A seguir, na Figura 1, percebe-se que no intervalo analisado, o site registrou
um total de 982 visualizacbes, distribuidas entre 422 visitantes Unicos,
representando um crescimento de 35% no numero de acessos e de 113% no
namero de visitantes, se comparado ao periodo anterior. O més de fevereiro
destacou-se como o de maior audiéncia, superando a marca de 250 visualizagdes,
seguido pelos meses de julho e maio, que também apresentaram aumento nos

acessos.
Figura 1 - Visualiza¢des nos ultimos 12 meses

Ultimos 12 meses « 1de jul de 2024 - 23 de jun de 2025

Visualizagées . VisualizagBes |« - Visitantes Meses v ih

I . .‘ -‘ -. -‘ L] I -‘ -‘ .. -‘ B
ju ago set out nov dez o mar abr ma 0

‘ & VisualizagBes A% Visitantes ¥ Curtidas [E] Comentérios

982 135% 422 T13% 0 0
Fonte: Wordpress (2025).
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A Figura 2 demonstra os conteudos mais procurados pelos visitantes. A
pagina mais acessada foi a “Pagina Inicial/Arquivos”, com 369 visualizagbes,
seguida pelos tépicos “Dicas de Qualificacdo” e “Cursos Gratuitos com Certificado
na PUCRS”, ambos com 64 visualizagdes. Esses dados sugerem que os usuarios
tém interesse especial por conteudos voltados a formacdo continuada e
oportunidades de desenvolvimento profissional.

Figura 2 - Posts, paginas e referenciadores

’
UltImOS 12 meses « 1de jul de 2024 - 23 de jun de 2025
Posts & Paginas Visualizagdes Referenciadores Visualizagdes

Pagina inicial / Arquivos 369 Sites de Busca v 266

Dicas de qualificagio 64 Instagram ~ 54
Cursos gratuitos com certificado na PUCRS 64 Painel do seu WordPress 35
Relagio de alunos aprovados para participarem do projeto 57 Facebook 31
Entrevistas 56 portal.ufpel.edu.br 20
Perfil gestor 48 cobalto.ufpel.edu.br 3
Equipe 46 chatgpt.com 2
Edital de selegio do Projeto 34 scanned.page 1
Acontece na UFPel 28 com.google.android.googlequicksearchbox 1

Mostra de cursos da UFPel em setembro 26

Fonte: Wordpress (2025).

Em relacdo as origens do trafego, conforme indicado também na Figura 2, a
maioria dos acessos se deu por mecanismos de busca, que geraram 266
visualizagOes, seguidos pelas redes sociais, com destaque para o Instagram (54
acessos) e o Facebook (31 acessos). Esses resultados evidenciam a eficicia da
divulgacdo sem anuncios pagos e a importancia de manter ativa a presenca digital
do projeto.

A distribuicdo geografica dos acessos, apresentada na Figura 3, revela que a
maior parte das visualiza¢cdes ocorreu no Brasil, com 931 acessos, mas também
houve visitas originadas de outros paises, como Estados Unidos (21), Irlanda (7),
Suécia (5) e Costa do Marfim (4). Essa abrangéncia internacional reforca o
potencial do projeto em extrapolar fronteiras e alcancar publicos diversos.

Figura 3 - Paises alcancados

Ultimos 12 meses « 1de jul de 2024 - 23 de jun de 2025
Locais Regides Cidades
Principais paises Visualizagdes
& rasi 931

BE  Estados Unidos 2
§ ] 'randa

.-
2 Suécia

J Costado Marfim

India

7

5

4

B Nigeria 3
3

Alemanha 2
2

1

e

i & W F
:

Fonte: Wordpress (2025).
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Os dados apresentados evidenciam que o projeto vem cumprindo seu papel
extensionista, promovendo a disseminacgao de conhecimento e o fortalecimento do
vinculo entre universidade e comunidade externa. Além disso, a participacdo dos
estudantes na producao e divulgacdo de conteudo contribui para sua formacao
académica, desenvolvendo habilidades de comunicacéo, gestdo de informacéo e
responsabilidade social. A descricdo dos dados também permite a identificacdo de
melhorias e ajustes necessarios para o aprimoramento continuo da iniciativa.

4. CONSIDERACOES

Apbs o exposto anteriormente, sobre a importancia dos projetos de extensao
para a troca de saberes entre a universidade e a comunidade em geral, além de
complementar a formacgéo dos estudantes, cabe afirmar que o atual projeto vem
cumprindo seu objetivo de compartilhar saberes da gestao por meio de seu site e
Instagram.

O blog, aqui apresentado, alcancou um numero consideravel de individuos,
ultrapassando a fronteira do Brasil e sendo visto em outros paises como Estados
Unidos e Irlanda.

Seria interessante a producdo de conteudo do projeto em inglés, dado que
auxiliaria os alunos inseridos no projeto a se desenvolverem nesse idioma, além de
alcancar mais pessoas de diferentes partes do mundo podendo trazer trocas
interessantes.
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1. INTRODUGAO

Embora o Brasil possua muitos cursos de Medicina Veterinaria em atividade,
pesquisas indicam que a qualidade do ensino ainda apresenta deficiéncias
significativas. Essa realidade evidencia a importancia crescente de iniciativas em
educacgao continuada, como cursos complementares e atividades extracurriculares,
que contribuam para suprir lacunas na formacgado. (OLIVEIRA; SANTOS;
MONDADORI, 2009).

A neonatologia equina € uma area fundamental da medicina veterinaria,
especialmente voltada para o cuidado intensivo dos potros nos primeiros dias de
vida, periodo critico para sua sobrevivéncia e desenvolvimento saudavel. O manejo
adequado do neonato equino exige conhecimento aprofundado, visto que falhas
nesse periodo podem resultar em mortalidade elevada ou comprometimento a
longo prazo (WILKINS, 2015). Tendo em vista a crescente demanda por educacao
continuada e a relevancia da neonatologia equina, tema cada vez mais presente
em congressos e féruns nacionais e internacionais de medicina equina, seu estudo
aprofundado é essencial para a formacdo de médicos veterinarios que atuam ou
desejam atuar com equinos (WONG, 2020). Dessa forma, o presente trabalho tem
como objetivo relatar e avaliar a realizagao do Il Workshop de Neonatologia Equina
para a formacao continuada de profissionais da medicina equina, com foco em
neonatologia.

2. METODOLOGIA

O evento intitulado "Il Workshop de Neonatologia Equina" teve como principal
objetivo promover o aprofundamento técnico e cientifico na area, contribuindo para
a formacao de profissionais capacitados, atualizacdo e discussdo sobre temas
relevantes da neonatologia equina, proporcionando um ambiente de troca de
experiéncias entre profissionais, pesquisadores e estudantes da area. Realizado
de forma presencial nos dias 26 e 27 de outubro de 2023, nas dependéncias da
Faculdade de Agronomia Eliseu Maciel, o evento contou com um total de nove
palestrantes. O evento contou com sete palestrantes nacionais, provenientes de
Sao Paulo, Brasilia e Rio Grande do Sul. Além disso, participaram dois palestrantes
internacionais, um da UC Davis (Universidade da Califérnia em Davis), nos Estados
Unidos, e outro do Centro de Reabilitagao e Hospital Equino Kawell, localizado em
Buenos Aires, Argentina.
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Os principais topicos abordados incluiram a fisiologia do neonato equino e as
principais enfermidades que podem acometé-lo, como a sindrome do mau
ajustamento, a sepse neonatal e suas abordagens terapéuticas. Também foram
discutidas técnicas diagndsticas, com destaque para o uso da ultrassonografia em
neonatos. Além disso, a programagao contemplou temas atuais e de grande
relevancia, como clonagem em equinos, obesidade em éguas gestantes e seus
impactos no desenvolvimento do potro, disfungdes oftalmicas e a abordagem da
sindrome colica em potros.

No inicio da organizacdo do workshop, foi formada uma comisséo
organizadora coordenada pela Professora Bruna da Rosa Curcio e pelo Professor
Carlos Eduardo Wayne Nogueira, com a colaboragcédo de alunos de graduacéao e
pos-graduacgao do curso de Medicina Veterinaria, todos integrantes do grupo ClinEq
(Grupo de Ensino, Pesquisa e Extensdao em Clinica Médica de Equinos), cabendo
a comissao a responsabilidade por todas as etapas de planejamento e execugao
do evento. Dessa forma, os professores ficaram encarregados do contato com os
palestrantes e do relacionamento com empresas patrocinadoras. Os pés-
graduandos assumiram diversas fungdes, como a comunicagao com graficas e
fornecedores, contato com os inscritos do evento, logistica de deslocamento dos
palestrantes internacionais, bem como o cadastramento e distribuicdo de material
para os participantes. Ja os graduandos foram responsaveis pela produgédo e
divulgacdo de material promocional online, confeccao e disponibilizacdo dos
certificados, apoio as atividades dos pods-graduandos e distribuicdo dos
questionarios impressos aos participantes. As divulgagcdes do evento iniciaram 6
meses antes da realizagdo, através das redes sociais do ClinEq (Instagram e
Facebook). As postagens contavam com um texto explicativo sobre o evento que
convidava a participagao, links para o formulario de inscrigcdo, programacao e mais
informagdes sobre o evento.

Durante o ultimo dia do evento, foi realizada a distribuicdo de um formulario
impresso contendo um questionario de participacdao voluntaria, exclusivamente
para os ouvintes do evento. Todos os participantes foram devidamente informados
quanto aos objetivos da pesquisa, bem como sobre o anonimato das informagdes
fornecidas. A fim de facilitar a interpretacdo dos resultados, o questionario foi
estruturado em duas seg¢des distintas. A primeira teve como objetivo tracar o perfil
do publico respondente, com perguntas relacionadas a ocupacao profissional. A
segunda secéo incluiu uma escala de avaliagéo de 0 a 10, aplicada a oito perguntas
que abordaram diferentes aspectos da organizacdo e do conteudo do evento e
sugestdes para as proximas edigdes. As respostas obtidas foram organizadas em
uma planilha do Excel® para avaliagdo da distribuicido de frequéncia das
avaliagoes.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Ao todo, 20 estudantes de graduagéao e pés-graduacgao, estiveram diretamente
envolvidos na organizacao do evento. O processo de organizagao também constitui
uma importante ferramenta de ensino-aprendizagem, permitindo desenvolver
habilidades como gestao de tempo, trabalho em equipe, comunicacao cientifica e
resolucdo de problemas. A organizagdo enfrentou desafios que exigiram
planejamento, capacidade de adaptacao e trabalho em equipe.

Outro desafio enfrentado durante o evento foi 0 momento do cadastramento
dos participantes, devido ao grande numero de inscritos (n=80). A mobilizagao
rapida e eficiente de toda a equipe, garantiu que o processo ocorresse de forma
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organizada e agil, evitando atrasos na programagao e proporcionando uma
experiéncia positiva aos ouvintes. Além disso, demonstrou o comprometimento dos
envolvidos e reforgou a importancia do trabalho em equipe e da colaboragao mutua
para o sucesso do evento.

O questionario foi respondido por 74 pessoas. Dentre os participantes, 59,46%
(n=44/74) eram estudantes de graduagdo em Medicina Veterinaria, enquanto
40,54% (n=30/74) ja eram profissionais formados. A maioria dos participantes
(n=67/74) demonstrou ter a medicina equina como foco profissional. Em
contrapartida, apenas 6,76% (n=5/74) afirmaram n&o ter a area de equinos ou
neonatologia como foco de atuagdo ou interesse profissional. Esses dados
evidenciam a relevancia do evento para a educagdao continuada tanto de
estudantes quanto de profissionais ja inseridos no mercado, contribuindo para o
aprimoramento técnico-cientifico e a consolidagdo da neonatologia equina como
um campo em expansao dentro da medicina veterinaria.

A avaliagao dos participantes demonstrou que o || Workshop de Neonatologia
Equina atendeu amplamente as expectativas do publico, reforcando o
reconhecimento do grupo ClinEq como referéncia na area. Do total, 89,19%
(n=66/74) atribuiram notas entre 8 e 10 quanto ao cumprimento das expectativas,
evidenciando o sucesso da iniciativa como instrumento de educagao continuada. O
evento foi fundamental para aprofundar o conhecimento dos participantes em
temas especificos da neonatologia equina, uma area ainda em expansado na
medicina veterinaria. Apesar de ja atuarem na area, muitos relataram pouca
familiaridade com determinados topicos abordados; 68,92% (n=51/74) avaliaram
seu conhecimento prévio sobre estes assuntos entre 0 e 5. Apds a participacao,
59,46% (n=44/74) deram notas entre 7 e 10 para o conhecimento adquirido,
evidenciando a efetividade do workshop na capacitagdo e atualizagcdo dos
profissionais. Ademais, 100% (n=74/74) dos entrevistados atribuiram notas entre 8
e 10 a importancia da neonatologia equina, reforcando a relevancia do tema.

Conforme a avaliacdo dos participantes, a organizacdo do evento foi
altamente eficaz, refletindo diretamente na qualidade da experiéncia oferecida aos
congressistas. Além disso, apesar do carater predominantemente teodrico do
workshop, os palestrantes conseguiram integrar a teoria com a pratica,
aproximando os conteudos apresentados da realidade cotidiana do médico
veterinario em campo. Dos participantes, 83,78% (n=62/74) avaliaram a
organizagao do evento com notas entre 8 e 10, demonstrando a eficiéncia da
equipe organizadora.

Por fim, 93,24% (n=64/74) dos congressistas deram notas de 8 a 10 no quesito
“O quanto recomenda o evento”, mostrando a qualidade do evento e o quéao
proveitoso foi para os participantes, visto que poucos tinham conhecimento prévio
do assunto e conseguiram adquirir apds o evento. Além disso, no questionario tinha
a possibilidade de sugestées e comentarios de melhorias para um proximo evento,
dentre as sugestdes estavam temas de outras areas da medicina equina, como:
ortopedia, emergéncias clinicas e cirurgicas, anestesiologia, fisioterapia,
reproducdo e comportamento, além da possibilidade de submissao de resumos
para incentivar a participacao cientifica.

Além do conteudo técnico, o Il Workshop de Neonatologia Equina
proporcionou importantes oportunidades de networking, permitindo a equipe
organizadora estreitar relagdes com profissionais de diferentes regibes e
instituices.

4. CONSIDERAGOES
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Baseado nos relatos e avaliagao dos questionarios, concluimos que o evento
cumpriu com seus objetivos de promover atualizagdo técnica e cientifica na area
de neonatologia equina.

Agradecimentos: Orgéos de fomentos CAPES e CNPq pela concessdo de
bolsas aos alunos de graduagao e pos-graduagao.
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1. INTRODUCAO

O presente trabalho tem como objetivo investigar e analisar as dindmicas
de comunicacao desenvolvidas pelo Museu do Doce da Universidade Federal de
Pelotas (UFPel), especialmente no ambito das redes sociais digitais e das
chamadas midias leves, entendidas como supories acessiveis, dinamicos e
cotidianos de interacao com o publico. Parie-se da compreensao de que fais
recursos, que configuram-se como praticas extensionistas, caracterizam
instrumentos fundamentais para democratizar o acesso ao acervo museologico,
ampliar a circulagao de narrativas culiurais e fortalecer a identidade visual da
insfituicao junto a comunidade.

De acordo com TORRE (2015), a comunicagdo leve caracteriza-se por
valorizar a simplificacdo e clareza da mensagem, sem que isso represente um
empobrecimento conceifual. Ao conirario, frata-se de uma estratégia que
possibilita que pdblicos com diferentes niveis de letramento e familiaridade com o
universo museologico possam  dialogar e compreender os conteudos
apresentados. Nesse sentido, a comunicagao nao apenas informa, mas aproxima
0 museu de seus multiplos visitantes.

Complementarmente, SIMON (2010) argumenta que o©0s ambientes
participativos constituem um marco contemporaneo da museologia, ao permitirem
que o5 sujeitos transcendam o papel de espectadores [IEISEi'u'EtS e se tormem
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experiéncias. Essa perspectiva esta diretamente relamunada ac carater
comunitario dos museus universitarios, que se estrufuram como espagos de
extensao, pesquisa e ensino, comprometidos em arlicular saber académico e
saber popular.

Dessa forma, a pesquisa justifica-se pela necessidade de compreender
como as praticas comunicacionais do Museu do Doce, mediadas por plataformas
digitais, podem reforcar sua miss3o de preservacdo do patrimdnio doceiro
pelotense e, a0 mesmo tempo, promover maior engajiamento social e inclusdo

cultural.

2. METODOLOGIA

A metodologia adotada baseou-se em uma abordagem qualitativa e
exploratoria, fundamentada na analise de contetdo das publicagoes do Museu do
Doce nas redes sociais Instagram e Facebook. Para tanto, foi realizado o
levantamento sistematico das postagens publicadas enfre janeiro e julho de 2025,
considerando n3o apenas o conteudo textual e imagético, mas também os
formatos utilizados (carrosséis, videos, stories e enguetes).
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Paralelamente, foram coletados e organizados dados métricos referentes a
alcance, impressdes, interagdes e engajamento, com o intuito de mensurar a
efetividade comunicacional e identificar padrbes de maior impacto junto ao
publico. Esse processo envolveu a extragdo manual das informagbes
disponibilizadas pelas proprias plataformas, posteriormente sistematizadas em
planilhas comparativas.

Alem disso, a proposia metodoiogica contempiou a elaboracdo de um
calendario editorial experimental, que prevé aumento de 50% na frequéncia das
postagens, passando de oito para doze publicagbes mensais. O calendario
tambem orienta a continuidade da diversificacao de formatos, com énfase em
videos de bastidores, conteddos educativos sobre o patrimonio doceiro e
esfrategias participativas que convidem o piblico a interagir diretamente com a
insfituic3o. Essa efapa foi concebida como agao prospectiva, de carater aplicado,
visando potencializar o impacto social das redes enquanto ferramentas de

extensso universitana
3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Até o dia 31 de julho de 2025 o5 resuliados obtidos evidenciam
crescimento significativo das plataformas analisadas. O perfil no Instagram
(@museudodoce) contabiliza 1.054 seguidores, com media de oito publicagbes
mensais. Cada postagem apresentou alcance medio de 1.250 contas e taxa de
engajiamento de 11,2% (considerando curtidas, comentarios e compartilhamentos)
(MUSEU DO DOCE DA UFPEL, 2025a). Os stories semanais destacaram-se por
maior interafividade, alcangando 1.800 impressdes e gerando, em média, 65
respostas diretas a enquetes e stickers

No Facebook, a pagina oficial registrou 821 curtidas, com alcance organico
médio de 420 usuarios por publicacdo e engajamento de 4,6% (reagdes,
comentarios e compartilhamentos) (MUSEU DO DOCE DA UFPEL, 2025h).
Observou-se que os videos de basfidores tiveram media de 715 visualizagoes,
enquanto os carrosseis obtiveram maior taxa de salvamento (6,3%), confirmando
a relevancia da diversificac3o de formatos

Cuando comparados ao mesmo periodo de 2024, os dados demonstram
evolugdo positiva: crescimento de 12,4% no ndmero de seguidores do Instagram
e de B,7% nas curlidas da pagina do Facebook. Os conteldos educativos,
especialmente agqueles voltados a tradicdo doceira de Pelotas, apresentaram
engajamento medio de 9,5%, reforgando o interesse do pablico em narrativas que
aliam informac3o histdrica, memaoria social e interatividade

Mo ambito do impacto social, destaca-se a consolidagdo das redes sociais
como espago de mediagao enire 0 museu e a comunidade, permitindo maior
visibilidade de suas acOes de pesquisa e extensdo. Para os estudantes
envolvidos na manutencdo dos perfis, a experiéncia também representa
oportunidade formativa, uma vez que articula competéncias técnicas em
comunicacao com os fundamentos tedricos da Museologia.

4. CONSIDERACOES
Os resultados preliminares indicam gue o aumento planejado para doze

postagens mensais € uma estrategia pertinente para fortalecer a presenca digital
do Museu do Doce e consolidar sua marca institucional. Publicagbes mais
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frequentes contribuem para a manutengdo de vinculos regulares com o publico,
ampliam o potencial de memorizagao da identidade visual e favorecem a inclusdo
das narrativas museologicas nos algontmos de maior visibilidade das plataformas.

Todavia, o incremento de frequéncia deve vir acompanhado de planejamento
criterioso, testes continuos de formatos e monitoramento sistematico das mefricas
de engajamento, de modo a garantir a efetividade da comunicacdo e a coeréncia
COm a missao museoiogica da instifuicdo. Nesse sentido, espera-se que a
esfrategia comunicacional do Museu do Doce mantenha o equilibric entre
inovagdo tecnologica e compromisso com a democratizacdo cultural, reafirmando
o papel social do museu universitario como espaco de dialogo, aprendizagem e
valorizacdo do patrimdnio imaterial. Alem disso, ressalta-se o compromisso do
Museu do Doce com as atividades extensionistas, compreendidas como
dimensfes estruturantes de sua pr.?lﬁca museologica. As esirategias de
{:nmunl{:a;an dlgl:al agui analisadas nao apenas apmmmam o publico do
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universitaria, furtalecendu vinculos comunitarios e contribuindo para a
trmsfnrma;ﬁn cultural.
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1. INTRODUCAO

O presente trabalho tem como objetivo relatar a importancia da divulgacao
da pesquisa realizada pelo projeto Redes e politicas publicas de atencdo ao
Transtorno do Especfro Aufisfa: leis, polificas, cenario atual e desafios,
pertencente a Rede TEA Brasil — grupo de pesquisa multidisciplinar vinculado ao
Programa de Pos-Graduacao em Nutricdo e Alimentos (FPGNA) da Universidade
Federal de Pelotas (UFPel), sob coordenacdo da Profa. Dra. Juliana dos Santos
Vaz e coordenacgao adjunta da Dra. Kamila Castro (Rede TEA Brasil, 2025)".

A Rede TEA Brasil tem como um dos principais objetivos a revisdo das leis e
polificas pablicas relacionadas ao Transtomo do Especitro do Autismo - TEA no
Brasil. Com isso, busca-se compreender o contexto atual e a complexidade do
cuidado necessitado por essa parcela da populagcao. O cenario atual foi analisado
por um panorama que considera a estrutura atual do SUS, suas limitagdes e os
desafios para o aprimoramento da logistica de atencdo as pessoas com TEA.

Esta acao, a pariir do levantamento de tais informagoes, resultou na criagao
de um mapa interativo para a divulgag3o das normativas existentes no pais, cujo
processo de coleta de dados e organizagdo do conteudo e criacdo da plataforma,
junto ao site do projeto, serdo apresentados neste texto.

A autora, bolsista DTI-C do CNPq no curso de Nutricdgo (UFPel), teve a

A Ao roagioar o eolofar o lode i illadae s TEA&A ey Deacdl  ooodasem oo o o
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equipe de assisténcia de pesquisa. A co-autora, académica dn curso de Design
Grafico (CA/UFPel) e bolsista de auxilio a difusﬁc:- do conhecimento do projeto
aqui abordado, foi responsavel pelo desenvolvimento do mapa interativo no site
Rede TEA Brasif e pela divulgacio do projeto através das redes sociais, sob a
orientagdo da docente Profa. Dra. Chris Ramil (CA/UFPel).

Alem da revis8o das leis e politicas publicas, notou-se uma lacuna em
relacdo ao acesso a informagdo, visto que os familiares e pessoas com TEA
enfrentam dificuldades em conhecer os seus direitos e saber os senvicos
disponiveis para atendimento em sua regio. Diante disto, o desenmtwmentu do
material em questio, no formato de um mapa interativo disponibilizado no sife da
Rede TEA Brasil, tem como objetivo suprir essa falna comunicacional, divulgando
as principais normativas relacionadas ao TEA nos estados e no pais.

=4

' Este projeto conta com o vinculo do Departamento de Ciéncia e Tecnoclogia (DECIT) & &
Secretaria de Ciéncia, Tamnlngla e Inovagio do Enrnpl Econdmico-Industrial da Salde
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Tecnologico (CHPg). Foi contemplado na Chamada 212023 de Estudos Transdisciplnares de
Saude Coletiva do Ministério da Salde e teve inicio mo primeiro semesire de 2024,
* Site: https-i'wp.ufpel.edu_briredeteabrasill. Perfil das redes sociais Insfagram e Facebook:
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2. METODOLOGIA

A equipe de assisténcia de pesquisa foi responsavel pela revisao sistematica
das leis e politicas publicas federais e estaduais que tivessem relagdo com o TEA
em todo o Brasil, etapa esta que ocommeu durante cerca de um ano. A busca foi
realizada por meio de sifes oficiais, como o Portal do Governo Federal, Portal do
Senado, Portal do Tribunal de Justica Federal e Porial de Legisiagtes do Planaito,
para contemplar as coletas a nivel estadual e federal. Tambem foram consultados
05 sites das Assembleias Legislativas de todos os estados, alem de sites nao
oficiais, como o JusBrasil. A filtragem aplicada contou com os termos “autismo”,
“autistas” e "Transtorno do Espectro Autista®. A busca contemplou as normativas
criadas ate o més de abril de 2024.

Apos a coleta dessas informagoes, a equipe de comunicacao foi responsavel
pela divulgacao de forma clara e simples das normativas coletadas. Para isso,

foram desenvolvidos 2 tipos de mapas, um esialicc & um interative, ambos
disponiveis no site do projeto Rede TEA Brasil desde janeiro de 2025, que &
estruturado pelo Wordpress institucional da UFPel. Ambos os mapas foram
planejados e organizados para que a informa¢3o chegue facilmente a todos os

publicos e principalmente aos familiares e a5 pessoas com TEA.
J. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

MNa revisao sistematica foram encontradas 232 leis estaduais e 16 leis
federais vigentes com relag3o ao TEA no Brasil. Com o objetivo de classificar as
leis encontradas, foram estabelecidas seis categorias de leis: (1) Protecdo legal,
(Il) Inclusdo social; () Educacdo; (IV) Sadde; (V) Conscientizacdo e (VI)
Beneficios fiscais.

A primeira categoria inclui legislagies que asseguram os direitos das
pessoas com TEA, promovendo sua protecdo juridica, contando com 75 leis
estaduais e 8 leis federais. A segunda categoria, que inclui 35 leis estaduais e 1
lei federal, redne leis gue incentivam a inclus3do e acessibilidade das pessoas com
TEA em diferentes espacos e contextos. Com 16 leis estaduais e 2 legislagdes
federais, a terceira categoria, de educacdo, abrange normas sobre educagao
especial e capacitacdo de profissionais da educac3o e da saude, promovendo um
ensino mais inclusivo e qualificado. A guaria categoria € composta por 24 leis
estaduais e 2 leis federais e contempla legislagbes voltadas ao diagnéstico
precoce, atendimento clinico e a ampliacdo dos servigos de salde para pessoas
com TEA. A categoria de conscientizacdo apresenta 53 leis estaduais e 2 leis
federais, a qual redune leis que t&m como foco promover a conscientizacdo da
sociedade sobre o TEA e suas pariicuiaridades. A Oitima e sexta categoria possui
29 legislacoes estaduais e 1 lei federal, com normativas que concedem beneficios
fiscais as pessoas com TEA e suas familias (Rede TEA Brasil, 2025).

Com esses dados agrupados por conjuntos de acordo com sua
especificidade, foi desenvolvido inicialmente um mapa estatico (Figura 1), Para
cada estado um quadro foi elaborado para estabelecer a quantidade de leis
existentes no local atraves da divisao pelas categorias supracitadas, a fim de
obter uma visualidade mais simplificada das informacoes.

* Este mapa estd presente no artige publicado pelas integrantes do projeto, intitulado Do marco
legal a agdo efetiva: reflexdes acerca do cuidado 3= pessoas com Transformo do Espectro Aulisfa
no Sisfema Unico de Saude, e também se encontra disponivel no sife da Rede TEA Brasil.
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Figura 1 - Mapa estafico de leis estaduais relacionadas ao TEA no Brasil.
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Fomnte: Print de tela do sife da Rede Tea Brasil - mapa estatico {2025).

No caso do mapa interativo de leis (Figura 2), este esia presente
exclusivamente no sifte Rede TEA Brasil, com o intuito de facilitar o acesso de
familiares e de pessoas com TEA, ja que o contato com a informacgao ocorre de
forma mais direta. O mapa permite que a pessoa t:ique apenas no estado de seu
interesse e visualize 05 DIOCOS COm a quulllﬁ.‘lﬂﬁ& de ieis existenies em cada
categoria. Ao selecionar qualquer bloco do lado direito do mapa, o sife redireciona
para uma nova pagina com uma tabela na qual se apresenta todas as legislagtes
coletadas daquele estado, com a especificagdo das categorias.

Alem da visualizacao das leis por estado, também e possivel realizar essa
visualizac3o por meio das categorias, sendo que cada uma delas possui uma
pagina exclusiva e apresenta a tabela com as leis por cada estado, assim como a
sua descrigao objetiva.

Figura 2 - Mapa inferativo de beis relacionadas ao TEA no Brasil.
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Fonte: Print de fela do si#fe da Rede Tea Brasil - mapa interativo (2025).
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A publicagdo do mapa interativo em um site puablico confribui com a
disseminacido de informacgdes, que ndo s3o disponibilizadas por 6rgdos publicos
de forma agrupada, seja por estados ou por categorias, da maneira como o
projeto estabeleceu. Esse recurso permite que as familias possam conferir seus
direitos legais no pais de forma facilitada e mais acessivel.

A partir da publicacdo do mapa interativo, conforme mostra a Figura 3, do
més de fevereiro até agosto de 2025, o sife da Rede TEA Brasil recebeu
aproximadamente 500 visitantes e teve mais de mil visualizagbes.

Figura 3 - Inaighfs de visualizagbes e visitantes do site da Rede TEA Brasil.
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Fonte: Print de tela do Jefpack, plugin disponivel no sife da Rede TEA Brasil - dados
coletados em agosio de 2025.

Sendo assim, esses dados mostram a importancia do tema e a urgéncia de
se disseminar as informag0es necessarias ao publico relacionado ao TEA,
buscando-se facilitar o acesso a este tipo de comunicacdo, que envolve leis e
polificas publicas, disponibilizada virtualmente e gratuitamente a todos.

4. CONSIDERACOES

Considera-se que o desenvolvimento de um mapa interativo influencia no
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aumento do interesse das pessoas para acessarem o contetdo, ja que uma
publicacdo cientifica pode parecer, para muitos, algo visto como blmcmhl:u e de
dificil compreensao. Ao descomplicar as infmn‘:at;ﬁes, visando contemplar todos
os publicos possiveis, foi gerada uma grande contribuig3o informacional para a
populacdo em geral, mas em especifico para familiares e pessoas com TEA no
Brasil, que necessitam conhecer as leis e politicas pablicas que Ihes dao suporte
e amparo em diversos quesitos, em busca de uma qualidade de vida melhor.

5. REFERENCIAS

Rede TEA Brasil. Apresentacido. Online. Disponivel em:
hitpsffwp ufpel edu briredeteabrasilfapresentacao. Acesso em: 31 jul. 2025.

Rede TEA Brasil. Mapa Interativo de leis sobre TEA no Brasil. Online.

Disponivel em: hitps:/iwp. ufpel.edu.briredeteabrasilimapa-rede-tea-brasill. Acesso
em: 04 ago. 2025.
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FEDERAL EM CAMPO E A EXPERIENCIA NO JORNALISMO
GUSTAVO OLIVEIRAY, RICARDO FIEGENBAUM:?

"Universidade Federal de Pelofas — gustavov.oliveirsf@hotmail com
“Universidade Federal de Pelotas — ricardozififl gmail com

1. INTRODUCAO

O Federal em Campo & um projeto de extens3o do curso de Jomalismo da
Universidade Federal de Pelotas. O projeto tem como iniciativa compartilhar, para
a comunidade em geral, atividades e eventos esportives da regido, com foco em
questdes de raca, género e einia. O trabalho em si consistiu na realizacao e
supervisao das pautas de esporie do programa Radar de Moticias para a Radio
Federal FM, no controle e na reativacdo das redes sociais e do site do projeto e
na participac&o no programa Federal Esportiva.

E este resumo apoia-se na visdo de diferentes autores para definir o
jomalismo. Para TRAQUINA (2004), o jomalismo pode ser explicado pela frase
que responde a pergunta gue muitas pessoas fazem todos os dias: o que
aconteceu ou o que esta acontecendo no mundo? O autor também entende o
jomalismo como uma “construcdo social”, resultado de interagbes entre diversos
agentes que mobilizam as noticias como um recurso social em prol de suas
estrategias de comunicacao.

Mo campo do jomalismo especializado, Traguina reconhece gue a
especializacdo surge como estratégia para conferir credibilidade e relevancia a
pratica jomalistica em areas especificas, fortalecendo a identidade profissional do
jomalista.

No Brasil, PAULO VINICIUS COELHO (2003) enxerga o jomnalismo
esportivo como um ramo t3o digno quanto qualquer outra especializacao, capaz
de transmitir informactes com a mesma qualidade e profundidade editoral. O
autor defende ainda que, diante da percept;ﬁu de parte do publico que c:nns:dem

-

undamental elevar o nivel

o jornalista esportivo como um simpies “paipiteiro”, &
profissional da cobertura esportiva.

O Jomalismo Esportivo vai muito alem da cobertura de jogos e resultados,
pois & atravessado por uma multiplicidade de temas que refletem e dialogam
diretamente com a sociedade. Ao abordar temas como raga, género e etnia, o
jomalismo esportivo acaba abrindo espago para debates sobre inclusio e
representatividade no esporte. Pautas ligadas a medicina esportiva podem
destacar questies psicologicas dos atletas e do bem-estar da pupuht;ﬁu na
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empregos. No fim, o jnmallsmu esportivo tem o poder de dar voz para essas
pautas, evidenciando como o esporie € um campo feriil para o enriguecimento
social.
2. METODOLOGIA
A realizagdo do frabalho foi constituida por diferentes frentes: um programa
de radio gravado, um programa de radio ao vivo e a gesiao das redes sociais do
projeto. Em um primeiro momento, foi realizada uma reunido com o intuito de

definir a proposta cenfral, que consistiia na elaboragdo de um programa
jomalistico de radio, transmitido diariamente e com énfase em noticias da regiao,
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veiculado pela Radio Federal FM. O programa, infitulado Radar de Noticias,
integra o projeto Radiojor do qual Federal em Campo & colaborador

A decisdo foi consolidada e, a partir dela, estruturou-se o programa com a
seguinte configuracdo: frés noticias locais do municipio; uma noticia regional —
envolvendo outras cidades, mas gque repercufisse também na populacdo de
Pelotas —; uma noticia referente a8 Universidade Federal de Pelotas; alem de uma
selecao de noficias cuiturais e esportivas relacionadas ao contexto local. Alem de
participar como co-editor deste programa, a pauta esportiva fol assumida como
parte das acdes do projeto.

Mo ambito do projeto Federal em Campo, oufras agdes foram
desenvolvidas. O projeto, que ja dispunha de site, perfil no Instagram e conta no
TikTok, enconfrava-se paralisado por determinado periodo. Diante dessa situacgio,
realizou-se uma reunido gue teve como objetivo redefinir seus rumos. A proposta
cenfral passou a ser a fransformagdo do Federal em Campn em uma rede

oy mratineas Ao r-nmnr! ilhamantes Asctinads aae oot idanfoe Ao mwlic e r"lnl.'i-r--'!
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forma, qualguer estudante que produzisse uma noticia, cronica ou projeto
nmﬂimidiéti{:n relacionado ao esporte poderia put:llit:é—lu na plataforma,
contribuindo para o fortalecimento do projeto, para divugagdo da produgdo dos
estudantes e como horas complementares. As redes sociais do projeto passaram
a ter como funcao a difusao do conteddo publicado no site.

Alem dessas agoes, o projeto Federal em Campo contempla tambem um
programa ao vivoe transmitido pela Radio Federal FM, no qual & promovido um
debate sobre o esporte local. O programa tem l;ll_lrarar_'n de 30 minutos, sendo os
primeinos 15 minutos destinados ao esporte I'I‘IUHIEID-‘EII e 05 ultimos 15 minutos
dedicados, sobretudo, a analise da dupla Gre-Nal. A transmissao ocome as
segundas e sextas-feiras, sempre as 18 horas, diretamente da sede da Radio
Federal FM.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

O programa Radar de MNoticias foi supervisionado pelos bolsistas
vinculados ao RadioJor e ao Federal em Campo. Inicialmente, apos algumas
reunioes, estabeleceu-se como objetivo a participacao de estudantes voluntarios
e matriculados nas disciplinas de Praticas Laboratorias do curso, a fim de ampliar
sua experiéncia na redagdo de conteudos voltados para o radio. A fungdo dos
voluntarios consistia em buscar noticias, redigi-las em formato adequado para a
linguagem radiofonica e encaminha-las aos holsistas responsaveis. Estes, por sua
vez, ficavam encarregados de organizar a lauda, realizar a edigdo e gravar o
material, posteriormente encaminhado a emissora para transmissao diaria, as
17hai.

O site do Federal em Campo conta com diversas editorias que ainda ndo
haviam sido exploradas. Com isso, o objetivo principal foi ampliar e diversificar o
contetdo disponibilizado. Uma das primeiras acoes consistiu em entrar em
contato com os alunos do curso, a fim de verificar quem teria interesse em
compartilhar seus trabalhos no site do projeto. Dessa forma, foram adicionadas
cronicas, além de podcasts e reportagens, incluindo também a publicacdo de um
texto explicativo sobre uma lei esporiiva. Assim, o site tormou-se mais

Ansmroificads abhranoondde diforondoe froemaatoe o fomaadicao
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Todas as publicagoes realizadas eram igualmente compartilhadas por meio
do Instagram, possibilitando que os proprios alunos responsaveis pela redagao
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dos contetidos pudessem divulgar seus trabalhos junto 2 comunidade académica
e externa.

Mo que se refere ao programa desenvolvido na sede da Radio Federal FM,
uma das experiencias mais significativas proporcionadas aos estudantes é
justamente a participacic em uma transmissdo ao vivo. Todos os alunos
envolvidos tém a oportunidade de vivenciar, de maneira pratica, a dindmica de um
programa ininterrupio, o que coniribui para sua formacgao ao prepara-los para agir
de forma adegquada diante do microfone. Além disso, essa experiéncia reforga a
importancia do cumprimento de horarios, considerando que o programa busca
sempre iniciar pontualmente as 18 horas.

O Radar de MNoticias segue com a proposta de informar o cidadao
pelotense por meic de noticias locais e regionais, buscando, assim, o fotal
envolvimento dos alunos da universidade. O programa ao vivo do Federal em
CHIT'IIZI} & realizado tanto por alunos ja formados guanto por_ Estlmantes do
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pariicipacdo de alunos interessados em jornalismo esportivo e fortalecendo o
debate promovido todas as segundas e sextas-feiras acerca do esporte local e
estadual.

As redes sociais do Federal em Campo continuardo a desempenhar o
papel de rede de comparilhamento dos conteddos produzidos pelos alunos, ao
mesmo tempo em que buscardo diversificar o material midiatico envolvido no
projeto. Um dos pontos relevantes a ser considerado para o futuro € o incremento
da producao de midias audiovisuais, especialmente voltadas para a rede social
TikTok, [Iatafnrma que se mostra de grande relevancia na atualidade em fungio
do processo de midiatizacdo contemporaneo.

4. CONSIDERACOES

O projeto conta com uma variedade enome de possibilidades. Desde o
inicio, foi dada uma grande liberdade para experimentar e deixar aflorar as ideias,
0 que se mostra um grande acerto. No fim, a experiéncia se torna importante em
diversos ambitos, tanto fecnicos quanto sociais. Uma das mais relevantes foi a
utilizagdo da lauda — algo nao tao explorado durante o curso, mas que, por conta
do programa Radar de Noticias, passou a se fazer presente diariamente.

Outra questdo tecnica que se destacou foi 0 exercicio de maior autoridade
dentro de uma atividade do curso, como lidar com os prazos de entrega dos
programas e com a cobranga. Apesar de nao obrigatoria em cima dos voluntarios,
ainda assim era necessario lembrar que o projeto esta presente diariamente e que
toda ajuda € bem-vinda. Além disso, coloca a produgao dos estudantes diante de
um pubiico reai, formado peia comunidade iocai, coninbuindo assim, para
consolidar uma pratica profissional de jomalismo comprometida com o interesse
publico local.

Messa mesma linha, soma-se o esforco em buscar e produzir conteudo
para o site, além de se inteirar com professores sobre as atividades de seus
alunos, questionando se gostariam de integrar o projeto e disponibilizar seus
trabalhos.

No programa ao vivo, a expenéncia € marcada muito mais pela vivéncia

Anrtre Ao s radiee o mals conhocinranda Ao eaeae nocosae o Raols froemae de saeie
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diante de um debate. Saber o que falar, como se portar diante de um pablico e ter
consciéncia de que estar ao vivo aumenta a responsabilidade foram aprendizados
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Para concluir, o potencial do projeto & gigante. Trata-se de uma iniciativa
interessante e Unica dentro do curso. Uma parte importante dos estudantes que
ingressam em Jomalismo busca o caminho dos esportes, e, por i5s0, senia natural
supor que o projeto desperiasse ampla procura. Mo entanto, ndo & 0 que ocorre.
Observa-se uma falta de engajamento por parte dos alunos, 0 que gera
dificuldades em produzir e sustentar o projeto de forma solitaria. Com voluntarios,
cada participante poderia explorar 2 area em que tem mais interesse e
conhecimento, colaborando de maneira conjunta.

Assim, uma maior divulgag@o e um entendimento mais claro sobre o que o
projeto pode se tormnar dentro da faculdade podem auxiliar no recrutamento de
estudantes — especialmente dos recem-chegados, que demonsiram grande
entusiasmo em produzir desde o inicio de sua frajetoria académica.

COELHO, PV.C. Jornalismo esportivo. S3o Paulo: Contexto, 2003.

TRAQUINA, N.T. Teorias do jornalismo: porque as noticias sdo como sao. 2.
ed. Florianopolis: Insular, 2004.

SILVEIRA, M.E.S. Jomnalismo esportivo: conceitos e praticas. 2009.
Monografia (Bacharelado em Jornalismo) — Faculdade de Biblioteconomia e

Comunicagao, Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, 2009.
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GESTAO DE PESSOAS: CONHECENDOUM POUCO MAIS SOBRE O TEMA A
PARTIR DE UMA ACAO DE EXTENSAO

LUCIA CARINA DE FREITAS %; ANA CLAUDIA ROSSAL CARDOSO?
FRANCIELLE MOLON DA SILVA?

1Universidade Federal de Pelotas — carinaffreitas656 @gmail.com
2Universidade Federal de Pelotas — rossalana68@gmail.com
3Universidade Federal de Pelotas — franmolon@yahoo.com.br

1. INTRODUCAO

A Gestdo de Pessoas € “um conjunto integrado de praticas, politicas e
processos que buscam atrair, reter, desenvolver e motivar pessoas para que
contribuam de forma eficaz para os objetivos organizacionais”. (BITENCOURT, 2014).
A gestdo de pessoas tem o papel de compreender como cada individuo pode
desenvolver suas habilidades e capacidades dentro da organizagéo.

Esse papel € central e essencial para o sucesso das organizacfes e para o
desenvolvimento da sociedade. Trata-se de gerir talentos, incentivar pessoas,
fortalecer a cultura organizacional e alcancar resultados sustentaveis.

Compreender a gestéo de pessoas € fundamental, pois permite alinhar o capital
humano as estratégias organizacionais, promovendo um ambiente produtivo,
motivador e voltados para resultados. Gerir pessoas vai além de delegar funcdes, é
compreender as limitaces, comportamentos, competéncias, talentos, perfil de
lideranca e demais atributos. Assim, é importante conhecer alguns temas que
envolvem Gestdo de Pessoas para toda e qualquer pessoa que ocupe cargos de
gestao.

Considerando essas discussdes, entendeu-se como importante compartilhar
com a comunidade em geral alguns temas referentes a essa atuagéo. Nesse sentido,
dentro do Projeto Unificado, com énfase em pesquisa, intitulado “Gestao de Pessoas:
uma investigacdo das principais praticas adotadas pelas organizacfes do Sul do
Estado do Rio Grande do Sul”, se propds a acédo de extensdo denominada “Praticas
de Gestao de Pessoas” com a intengao de realizar compartilhamento de praticas de
gestdo de pessoas possiveis de serem implementadas; campo de didlogo entre
Academia e empresas no que tange a Gestao de Pessoas.

A partir dessa iniciativa, criou-se a pagina no Instagram (@projeto_gp) para
compartilhar materiais sobre praticas de Gestdo de Pessoas; divulgar acdes de
pesquisa no campo de Gestéo de Pessoas; dialogar com empresas sobre praticas de
Gestéo de Pessoas; captar possiveis empresa que possam trazer informacdes sobre
praticas de Gestdo de Pessoas; abrir um campo de dialogo entre Academia e
Empresas sobre praticas de Gestdo de Pessoas. Essa acao teve inicio em
30/08/2022, foi encerrada em 31/12/2023 e retomada em 15/04/2025 e segue até o
presente momento.

O objetivo desse estudo €, portanto, apresentar os elementos que compdem
essa acdo de extensdo, que esta vigente, e apontar as contribui¢cdes percebidas pelas
alunas que integram a acao e se envolvem com a elaboracdo e divulgacdo dos
materiais. Apresentando, dessa forma como as acdes extensionistas podem contribuir
com a construgao e compartilhamento de conhecimentos produzidos na Universidade
com a comunidade e ainda promover espacos de desenvolvimento e
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formacéao pessoal e profissional aos envolvidos, direta e indiretamente com a
realizacao do projeto.

2.METODOLOGIA

A metodologia utilizada paraarealizacdodesse estudo parte da abordagem
qualitativa e descritiva, tendocomoinstrumento de coleta de dados a andlise
documental da acdo de extensdo vinculada ao projeto unificado destacado
anteriormente na introducéo e o relato de experiéncia de duas alunas envolvidas. Essa
acdo é feita através de coletas de materiais eletrdnicos selecionados e com
referenciais teoricos relentes para abordagemde cada tema selecionado. Esses
materiais sdo coletados e separados por tépicos e encaminhados para a professora
orientadora para a avaliacdo do mesmo. Apds serem avaliados séo feitos cards para
distribuicdo e postagem na rede social (Instagram).

Para a analise da acao do projeto,foi identificado e sera relatada a descricdo do
mesmo, publico-alvo e quantidade de membros que compdem a equipe. E, para o
relato de experiéncia, sera descrito como a experiéncia de participacdo na acgéo foi
vivenciada, o que as alunas conseguiram observar com a experiéncia, quais 0s
principais resultados percebidos pelas alunas frente as atividades, quais as licbes
aprendidas e a visédo da contribuicdo para a sociedade.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Para iniciar a apresentacdao dos relatos e impactos gerados, apresenta-se a
seguir os elementos que compdem a acdo de extensdo em que participam as autoras
do presente estudo. As informacdes a seguir sdo monitoradas através do painel de
insights da pagina do projeto no Instagram, conforme ilustrado na Figura 1. Percebe-
se que o numero de seguidores cresce gradualmente, os seguidores encontram a
pagina através de indicacdo de alunos e divulgacdo dos envolvidos no projeto. A
pagina se mantém com trafego organico ou seja, através do engajamento natural,
compartilhamentos, mencdes e conteudos relevantes. E ainda é possivel observar
gue os dados do perfil @projeto-gp revelam caracteristicas relevantes sobre o publico
alcancado.

A maioria das interacdes provém de seguidores (51%), com uma proporcao
significativa também de ndo seguidores (49%), o que indica um alcance além da base
ja consolidada. Em relagcéo a localizacdo, 73,9% do publico esta concentrado em
Pelotas, seguido por Capdo do Le&o (6,7%) e Rio Grande (3,0%), demostrando
forte presenca regional, com baixa disperséo geografica. Quanto ao género, observa-
se predominancia feminina expressiva (83,2%) em comparacdo aos homens (16,8%),
sugerindo maior interesse do publico feminino pelos conteudos sobre gestdo de
pessoa. O numero total de visualizacdo registrado foi de 4.140, com 87 contas
alcancadas, embora com uma variagcdo negativa recente (-31,6%). Esse cenario
reforca a necessidade de planejar acbes para aumentar o alcance e manter a
atratividade do contetdo, considerando formatos dindmicos e maior interacdo com 0s
usuarios.

No contexto da gestédo de pessoas, compreender esses indicadores é essencial
pois permite alinhar praticas de comunicagdo, engajamento e relacionamento as
caracteristicas do publico-alvo. Dessa forma, a andlise dessas métricas contribui para
estratégias mais eficazes de disseminacéo de

118



11"SHEPE

EEMANA TEGRADA Xil CEC — CONGRESSO DE EXTENSAQ E CULTURA
UFPEL 2025 i aac

— s — i |

conhecimento, promoc&o do desenvolvimento humano e fortalecimento da
presenca digital do projeto.

Figura 1: Painel de Insightsda Pagina do Projeto No Instagram
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Fonte: dados da pagina no Instagram, 2025

Ainda é importante sinalizar que as alunas envolvidas e autoras desse
trabalho, além de obterem interesse na area de gestao de pessoas, acreditam que
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0 projeto possa alcancar uma visibilidade ainda maior: De acordo com as alunas a
intencdo delas é expandir o projeto é uma ideia que queremos tornar realidade,
acreditamos que podemos ajudar a orientar as pessoas, 0 projeto vai além de elaborar
materiais, tudo ali & pensado em como ajudar a sanar duvidas que muitas vezes
também ja foram nossas.

As alunas pontuam ainda que querem levar o projeto além, ampliando as
discussdes sobre salude mental, leis trabalhistas, inclusé@o e outros temas que ja estdo
em pauta. A ideia € informar de forma assertiva os seguidores, elevando o projeto
para niveis maiores de alcance. Encontro presenciais ou rodas de conversas com
micro e pequenas empresas em fase de consolidagcdo no mercado, podem ser um
bom networking que eleve o projeto a crescer no meio digital.

4. CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo do projeto destacou-se a importancia da gestdo de pessoas no meio
digital, disseminar conhecimento acessivel e relevante. Ao longo do projeto, foi
possivel observar que as redes sociais se configuram como um canal dindmico e
eficaz para compartiihamento de informagdes, favorecendo a interacdo e o
aprendizado continuo. Através das publicacdes, o objetivo é ndo apenas informar,
mast ambém engajar o publico na construcdo de ambientes de trabalho mais
humanizados, produtivos e alinhados as tendéncias do mercado.
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1. INTRODUCAO

Educando Contra a Desinformagao foi um projeto aplicado na furma do
nono ano do ensino fundamental da Escola Visao, em Pelotas-RS, como trabalho
final da disciplina de Educomunicacao do bacharelado em Jomalismo da
Universidade Federal de Pelotas. A proposta inicial foi a de preparar material
educativo a fim de conscientizar sobre a desinformacdo e como ela esta presente
no cenario informacional atual, dividindoe contetdos em ifrés aulas (noticia,
desinformacao e inteligéncia arificial, com proposta da realizacao de um frabalho
final.

Para FALLIS (2011), a desinformacdo ndo necessariamente se apoia na
falsidade de algum conteudo, mas sim na criagdo de perspectivas falsas acerca
de seu objeto-alvo. Somado a essa nngﬁn WARDLE; DERAKSHAM (2017),
apontam gue o cenario informacional alual se encontra em um momento de caos.
Os autores acreditam que, por causa desta fase cadtica, existe uma certa
poluicdo informacional, que acaba criando um ecossistema prnpicicr a produg3o
de narrativas desinformativas de diversas caracterisiicas.

Portanto, urge a necessidade de combater a desinformacao para restaurar,
em alguma proporcao, a clareza no cenario informacional. Sob esse vies, a
proposta da educomunicagdo como uma forma de conscientizag3o foi utilizada no
presente trabalho. Segundo SOARES {EEID[]} educomunicacdo € uma area de

pesquisa que engloba dois campos em um i:n a nﬂurn;:n a3 :_:nmunlr‘:;:ln Min

LS LT A

Entantu 0 conceito faz sentido por si mesmo, tendo como objetivo discutir
mnceit{:a educacionais e comunicacionais de fnn‘na simultanea, se valendo das
interagoes entre as duas esferas. (SOARES, 2000)

2. METODOLOGIA

A atividade foi realizada a partir da metodologia de pesquisa-agao (TRIPF,
2005), que tem como principio basico a utilizacdo de técnicas da pesquisa
académica para norear e melhorar a execugdo pratica do ftrabalho.
Fundamentada no método, foi realizada uma tabela com o plano de ensino —
apresentando a estrutura das aulas e o tema abordado em cada encontro.

Tabela 1: Plano de ensino

Plano de Ensino Encontro 1 Encontro 2 Encontro 3 Encontro 4

Apresentacao de O que & Noticia O que & Inteligéncia | Apresentacdo

slides - 10 minutos Desinformacao Artificial de modelo de
card
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Debate - 5 minutos Os alunos Como a Evolugio da Definir os
consomem desinformacdo | IlA-usose topicos e
noticias? Por | impacta a vida aplicagoes grupos
onde? das pessoas
Atividade - 30 Contato com Interagir com | Interacdo com | Produgdo de
minutos jomal fisico - exemplos de conteddos de | card sobre um
pesquisar desinformacao | IAxnaolAe dos topicos
noticias discussao trabalhados

Ma primeira aula, foi explicado o que & noticia e realizada a inferagao com
a turma. Nela, os alunos foram instigados a identificar noticias e fontes
diferenciando os textos nofliciosos dos publicitarios. Ja na segunda ocasido,
explorou-se enfim o conceito de desinformacdo, apontando suas diversas formas:
fake news, click-bait, conteddo enganoso, teoria da conspiragao,
sensacionalismo, conteddo manipulado e conteddo fabricado.

O terceiro encontro teve como base a discussao sobre A, com foco na
evolugao das tecnologias e na interagao dos alunos com as ferramentas. Durante
a discussao, foi realizado um quiz para a identificacdo de conteldos verdadeiros
ou feitos por 1A. Ao final de cada encontro, se introduziu brevemente o conceito
do proximo, buscando insfigar os alunos sobre os temas futuros até a produgao
do trabalho final.

Por fim, o dltimo dia teve como foco a produgdo de cards sobre os topicos
discutidos em sala de aula, com o objetivo de que os conteddos sejam publicados
no Instagram da escola. A produgao foi supervisionada, buscando sanar algumas
dividas que poderiam surgir durante a pesquisa.

O trabalho foi feito com uma turma do nono ano do ensino fundamental da
Escola Visao, em Pelotas-RS. A classe continha 13 alunos, com adolescentes de
idades que variam de 13 até 14 anos.

tn
l
!l
o
!
=

Acerca das interacbes em sala de aula, o trabalho foi marcado pela
parlicipacdo ativa dos alunos. Durante a primeira aula (sobre noticia),
percebeu-se um maior entusiasmo no momento da atividade com o jomal
impresso, em gue os estudantes puderam entender a produgio jornalistica de
forma palpavel, expandindo o aprendizado para outros sentidos, como o tato.
Alem disso, neste encontro foi possivel descobrir que o “veiculo” utilizado pela
maioria dos alunos para se informar € o Pelotas Noticias24horas — uma pagina
nas midias sociais que imita o processo de produgdo noficiosa, porém sem o rigor
jomalistico e o compromisso com a éfica e a verdade dos jomais.

Mo segundo encontro (sobre desinformacao), todos os alunos ja conheciam
o conceito de fake news, porém n3o tinham instrug3o sobre oufras formas de
produ¢do de conteudo falso ou enganoso, como o sensacionalismo e o uso de
contextos falsos. A limitagdo foi percebida durante a proposta de um detector de
verdades, no qual foram apresentados diversos fipos de conteddos e os
estudantes precisaram idenfificar guais eram verdadeiros e quais eram falsos.
Alem disso, foram escolhidas noticias que pareciam falsas mas que poderiam ser
identificadas pela fonte do texto e pelo estilo da pagina. Um exemplo disso foi a
manchete: *Mulher encomenda propria morie no DF e processa matador por nao
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concluir ‘servico™, que por mais gue pareca absurda, estava perfeitamente
inserida no modelo de publicacdo do G1.

Mo ditimo conteddo, os estudantes foram apresentados a topicos sobre o
uso da inteligéncia artificial e como ela esta presente nas nossas vidas. Um dos
topicos abordados foi a evolugdo da IA generativa, trazendo como exemplo uma
comparagdo de videos do ator estadunidense Will Smith comendo macarrio
produzidos com ferramentas de inteligéncia arificial em 2023, 2024 e 2025,
ficando cada vez mais realista. Ademais, foi mosirado um maior dominio da
questdo pelos alunos, que nao erraram nenhum exemplo mostrado no quiz. Além
disso, notou-se um grande consumo de matenais produzidos por 1A, todos na
turma ja haviam fido algum contato com conteddos nesse estilo. Inclusive, a
escola apontou alguma dificuldade em confrolar o uso de inteligéncia artificial
pelos alunos, preferindo aplicar atividades em sala de aula, ja que as farefas de
casa quase sempre vinham marcadas pelo uso de alguma ferramenta de 1A
e
HEIIEIH!.IHEI-

Ao final, na produgdo do frabalho apds as frés aulas, a classe realizou a
produgdo de cinco cards em sala de aula com o uso do aplicativo Canva pelo
celular', sendo frés sobre inieligéncia ariificial, um sobre noticia e um sobre
desinformacdo. Em todos os produtos foram aplicados conteddos trabalhados nos
encontros, mostrando diferentes pontos de vista e se valendo da pesquisa em
fontes confiavels para narrar o que foi absorvido dos assuntos pelos estudantes.

Imagem 1 - Trés dos cards produzidos em destague
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4, CONSIDERACOES

Tendo em vista 05 resultados observados encontro a encontro e, por fim, os
cards produzidos pelos alunos ao final do projeto, foi possivel constatar que a
utilizagdo da educomunicagao atraves da pesquisa-agao como uma ferramenta de
conscientizag8o sobre a desinformac3o foi eficaz. No sentido de que os alunos
compreenderam como o cendrio informacional esta sendo afetado por este

! Os cards podem ser vistos na Integra no link:
hitps-//drive zooele com/drive/folders/ 1 UZ TSEWhh] ZIinOEZpBEL=Tos4iea lu usp=drive_link
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problema e conseguiram enxergar situagdoes onde eles tiveram algum fipo de
contato com conteddos desinformativos.

Atraves do processo educacional, ficou clara a necessidade da educacao
midiatica no combate a desinformacdo, ja que os alunos se informam
majoritariamente pelas midias sociais ou por ferramentas de inteligéncia artificial,
fontes essas que muitas vezes podem apresentar conteudo desinformante. Por
meio do projeto, foram apresentadas caracteristicas, exercicios e maneiras de
identificagdo sobre conteddo falso, que podem confribuir com a formag&o escolar
convencional.

Por fim, dentro de um curso de jomalismo, esta experiéncia se torna muito
importante. O profissional da area tem como um dos seus objetivos principais
informar e frazer a verdade a sociedade, justamente o que foi feito. Tendo ainda
mais importancia por se tratar da conscientizagao de jovens durante a sua
Edu-:::agﬁu t}:élsica Meste sentido, procurar maneim& de como prevenir a adesio a

raantar slae  Aocinfarmaatnene oo a cor norks rmrtanda Aa frrmmaefn Ao o
'I...-l..l'lll.I:l..Iul..l.':l UI.T-.'.IIIIIL.I'IIIIﬂu'lI'l.m aaaa| a8 ﬂEI I.iﬂ |.= ||||’.ﬂ.ﬂlﬂ||l.|._r S Iunllﬂ.l:ﬂu WS Ui

educa e de quem & educado.
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1. INTRODUCAO

O projeto de extensédo intitulado “Conhecendo Pelotas em Libras” surge da
necessidade de promover a acessibilidade linguistica e cultural a comunidade
surda de Pelotas, por meio do mapeamento, registro e criagdo de sinais em Lingua
Brasileira de Sinais (Libras) para locais historicos, geograficos e turisticos da
cidade. Inspirado no projeto “Curitiba em Sinais”, da Universidade Tecnoldgica
Federal do Parana (UTFPR), a iniciativa visa ndo apenas registrar sinais ja
existentes, mas também envolver ativamente a comunidade surda na proposicao
de novos sinais, fortalecendo a identidade cultural e o pertencimento dessa
populacdo ao contexto urbano local.

O referido projeto é coordenado pelo Centro de Letras e Comunicagao da
Universidade Federal de Pelotas (UFPel) e conta com parcerias fundamentais da
Associacao dos Surdos de Pelotas e da Escola Bilingue Professor Alfredo Dub.

O olhar analitico do projeto apoia-se em autores que discutem a centralidade
da Libras como lingua de identidade e pertencimento, como FERNANDES (2006),
SKLIAR (1998) e STROBEL (2008), os quais reforcam que a surdez deve ser
compreendida ndo como deficiéncia, mas como diferenga cultural e linguistica.
Segundo FERNANDES (2006, p. 21), “o surdo ndo € um ouvinte que nao ouve,
mas sim um sujeito que se constitui em uma cultura visual e gestual, sendo a Libras
sua principal forma de expressao e comunicagao”.

Essa visdo encontra respaldo na Lei n°® 14.191, de 3 de agosto de 2021, que
altera a Lei de Diretrizes e Bases da Educacido Nacional para dispor sobre a
modalidade de educacéao bilingue de surdos. A norma estabelece que a educacgao
bilingue deve ser oferecida em Lingua Brasileira de Sinais (Libras), como primeira
lingua, e em portugués escrito, como segunda lingua, assegurando esse direito
desde o inicio da educacao infantil até os demais niveis de ensino. Segundo o texto
legal: “Entende-se por educacédo bilingue de surdos, para os efeitos desta Lei, a
modalidade de educagao escolar oferecida em Lingua Brasileira de Sinais (Libras),
como primeira lingua, e em portugués escrito, como segunda lingua [...]” (BRASIL,
2021).

Portanto, tem-se como objeto central para este resumo apresentar uma
sintese clara e estruturada do desenvolvimento do projeto de extenséo
“Conhecendo Pelotas em Libras”, destacando sua fundamentacido teodrica, a
metodologia aplicada, as principais atividades desenvolvidas até o momento e os
impactos observados na comunidade surda.
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2. METODOLOGIA

A metodologia adotada no projeto € ancorada na perspectiva participativa e
interdisciplinar, articulando ensino, pesquisa e extensdo de forma integrada e
critica. A participagdo ativa da comunidade surda € um dos pilares centrais da
proposta, com énfase na valorizagdo do saber popular, da escuta ativa e da
construcao coletiva do conhecimento.

Segundo BRANDAO (1981, p. 15), “a pesquisa participativa é antes de tudo
um processo pedagodgico, no qual quem pesquisa aprende com quem é pesquisado
e vice-versa, numa relagao de troca e de produgao conjunta de saberes”. Essa
perspectiva reforca o papel da comunidade surda como agente ativo na
investigacao, validagao e criagdo dos sinais em Libras, transformando o processo
de pesquisa em um espaco de empoderamento e inclusao.

Além disso, a atuagcdo do projeto se sustenta em uma abordagem
interdisciplinar, essencial para a articulacdo entre diferentes areas do
conhecimento, como Letras, Libras, Histéria, Turismo e Tecnologia. De acordo com
FAZENDA (2008, p. 19), “a interdisciplinaridade n&o ¢ a justaposicéo de disciplinas,
mas a busca de articulagdes que permitam a construgdo de um saber mais amplo
e contextualizado”. Essa concepgao favorece a integragdo entre teoria e pratica,
bem como a colaboragao entre docentes, discentes e comunidade externa na
realizacéo das diversas etapas do projeto.

A metodologia também se ancora nos principios da extensao critica e
dialégica. Conforme destaca FREIRE (1996, p. 68), “ninguém educa ninguém,
ninguém se educa sozinho, os homens se educam em comunhao, mediatizados
pelo mundo”. Tal abordagem fundamenta o envolvimento ativo da comunidade
surda como coprotagonista na construgdo do glossario, promovendo uma troca
horizontal de saberes entre universidade e sociedade.

Com base nesses principios, as ag¢des praticas do projeto incluem:

1. Mapeamento de locais relevantes — identificacdo de regides
administrativas, prédios publicos, monumentos, pragas, escolas, igrejas,
hospitais e outros espacgos significativos da cidade;

2. Reunides quinzenais — encontros com professores de Libras, alunos do
curso de Letras Libras/Literatura Surda e membros das instituicdes parceiras
para avaliagdo de sinais existentes e discussao de novos sinais;

3. Consultas com a comunidade surda — investigacao direta com surdos
pelotenses sobre os sinais utilizados para os locais mapeados, e abertura
para sugestdes de criacdo ou modificagao;

4. Saidas de campo — visitas a locais selecionados para observar o contexto
sociocultural, coletar informacdes e propor sinais mais coerentes com a
identidade e a vivéncia da comunidade surda;

5. Registro audiovisual e produgao de glossario — elaboracéo de videos e
imagens em Libras com os sinais identificados e criagdo de um glossario
online de acesso publico, com vistas a ampla divulgagao dos resultados;

6. Desenvolvimento de ferramenta digital — construgdo de uma plataforma
online (repositério ou site da UFPel) onde o glossario sera disponibilizado e
podera ser atualizado conforme novas contribuigdes.

Portanto, a metodologia adotada tem a intencao de fortalecer o dialogo entre
saberes académicos e comunitarios, garantindo que o projeto de extensio seja
conduzido com participagao ativa, relevancia social e compromisso com a inclusao
linguistica e cultural da comunidade surda.

126



L
Y.

T"SIIEPE

TISLLIA AT ¥l CEC — COMGRESSO DE EXTENSAD E CULTURA
UFEEL 2025

— ¢ T

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Apesar de ainda em fase inicial de execugao, o projeto “Conhecendo Pelotas
em Libras” ja apresenta avangos concretos e impactos relevantes tanto na
comunidade académica quanto entre os participantes externos. Atualmente,
encontram-se em andamento o mapeamento dos locais histéricos, geograficos e
turisticos da cidade de Pelotas, a realizagcdo de encontros quinzenais com o0s
participantes da pesquisa — entre surdos e ouvintes — e a produgao de registros
audiovisuais dos sinais ja identificados e utilizados pela comunidade surda local.
Essas agdes tém gerado importantes resultados preliminares, como a coleta e
sistematizacdo de sinais em Libras para diversos pontos da cidade, além da
identificacdo de lacunas em que ainda n&o ha sinais estabelecidos.

A participacdo ativa da comunidade surda tem se mostrado um dos principais
pontos de destaque. Segundo SKLIAR (1998, p. 15), “ser surdo ndao é uma questao
meédica ou clinica, mas uma questdo de pertencimento a uma comunidade
linguistica e cultural”’. Essa perspectiva rompe com visdes patologizantes da surdez
e reforgca a importancia de reconhecer a Libras como elemento constitutivo da
identidade surda, fundamento que orienta as ag¢des do projeto “Conhecendo
Pelotas em Libras”.

Os encontros quinzenais funcionam como espagos de dialogo, escuta e
validacdo coletiva, nos quais os surdos tém protagonizado a construgdo do
glossario por meio de relatos de uso, sugestdes de sinalizagao e discussdes sobre
variagbes linguisticas. A presenga de participantes ouvintes, em especial
estudantes do curso de Letras Libras e Literatura Surda da Universidade Federal
de Pelotas, tem possibilitado trocas formativas significativas, promovendo
conscientizacao e respeito mutuo entre os diferentes grupos.

AN , W :
Figura 1: Momento de Encontro e Gravagao

Os registros audiovisuais, por sua vez, estdo sendo organizados com base
nos critérios de clareza, representatividade e contexto sociocultural. Até o
momento, ja foram documentados sinais para bairros, pragas, hospitais, clubes,
prédios publicos e pontos de referéncia do cotidiano urbano, constituindo um
acervo inicial promissor para o futuro glossario digital da cidade de Pelotas.

Embora ainda estejam em fase de desenvolvimento a etapa de saidas de
campo, a validagao final dos sinais em locais ainda ndo nomeados e a construgao
da plataforma online, os resultados parciais ja demonstram a relevancia dessa
realizacao posteriormente.

Além disso, o projeto vem impulsionando uma importante articulagédo entre
ensino, pesquisa e extensdo. Alunos do curso de Letras Libras e Literatura Surda,
da Universidade Federal de Pelotas, tém relatado que as atividades proporcionam
uma vivéncia concreta dos conteudos estudados em sala de aula, como variagao
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linguistica, neologismos visuais e contextualizagdo cultural da Libras. Os
participantes também destacam a experi€éncia como uma oportunidade de
aprendizado coletivo e cidadania.

No campo institucional, o projeto tem provocado reflexdes sobre inclusao e
acessibilidade em outros setores da UFPel, despertando o interesse por iniciativas
semelhantes em diferentes areas da universidade. A perspectiva de construgao de
um glossario publico, digital e gratuito, reforca o compromisso da universidade com
a democratizagao do conhecimento e o respeito a diversidade linguistica.

4. CONSIDERAGOES

Diante dos objetivos propostos, o projeto “Conhecendo Pelotas em Libras” tem
se mostrado uma acdo extensionista de grande relevancia social, cultural e
académica. A partir dos impactos observados até o momento, € possivel afirmar
que a proposta vem contribuindo significativamente para a valorizagéo da Libras, a
promogao da inclusao linguistica e o fortalecimento da identidade surda na cidade
de Pelotas.

No contexto da comunidade, o projeto tem possibilitado espagos de escuta,
protagonismo e pertencimento, fomentando a participagdo ativa dos surdos nos
processos de construgdo e reconhecimento de sua propria linguagem e cultura.
Como destaca STROBEL (2009, p. 27), “o sujeito surdo € aquele que ressignifica
o mundo por meio de uma experiéncia visual, cultural e linguistica propria, que
precisa ser respeitada e reconhecida socialmente”. Essa compreensao sustenta o
enfoque do projeto, que privilegia a centralidade da pessoa surda como agente de
sua propria expressao e representagio.
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VISIBILIDADE DA GASTRONOMIA UFPEL ATRAVES DO PROJETO
GASTRONOMIA EM EXTENSAO NA FENADOCE E O IMPACTO NA REDE
SOCIAL INSTAGRAM

VIVIANE MENEZES BARRAZ?;
TATIANE KUKA VALENTE GANDRA?

IUniversidade Federal de Pelotas — viviane.barraz@gmail.com
2Universidade Federal de Pelotas — tkvgandra@gmail.com

1. INTRODUCAO

A Feira Nacional do Doce (FENADOCE) é realizada no municipio de Pelotas
(RS), Brasil, desde 1986, com o objetivo de divulgar a cultura doceira e fomentar o
turismo local, consolidando a tradicéo da cidade nesse segmento (MAGALHAES,
1993). Em 2025, o evento chegou a sua 312 edicdo, com o tema “Doces Aventuras”,
gue remete as historias repletas de imaginacdo, magia e sabores escritas na
trajetéria da feira (BERSELLI et al., 2021; FENADOCE, 2025).

O Curso Superior de Tecnologia em Gastronomia da UFPel, mais uma vez,
teve a oportunidade de ser convidado, por intermédio da Pro-Reitoria de Extenséo
e Cultura (PREC), a participar do Festival de Gastronomia no evento. A acéo esteve
vinculada ao projeto Gastronomia em Extenséo, por meio do qual foram ministradas
oficinas de preparos que haviam se destacado em avaliacfes de alunos ao longo
do Curso. Também foram apresentadas receitas elaboradas por docentes e
egressos. Todas selecionadas de modo a permitir que pudessem ser reproduzidas
em casa pelo publico participante.

As atividades ocorreram em espaco préprio, localizado ao lado da Cidade do
Doce, que contava com um ambiente interativo e um “cantinho instagramavel”.
Esse recurso proporcionou ao fotégrafo oficial da comunicacdo daFENADOCE e
ao publico visitante a possibilidade de registrar os preparos assistidos, resultando
em imagens atrativas com maior visibilidade quando compartilhadas nas redes
sociais.

Diante disso, o0 objetivo deste trabalho € apresentar a relevancia do projeto
Gastronomia em Extens&o na promocao da visibilidade do Curso de Gastronomia
e analisar seu impacto nas métricas da rede social Instagram, a partir das
publicacOes realizadas no perfil do Grupo de Pesquisa vinculado ao projeto e no
perfil oficial da Gastronomia UFPel durante a FENADOCE 2025.

2. METODOLOGIA

Nas semanas que antecederam o inicio do evento, a bolsista organizadora e
a professora coordenadora do projeto Gastronomia em Extenséo reuniram-se para
definir as principais demandas. Entre elas destacaram-se: a ordem dos ministrantes
das oficinas e seus preparos, a elaboracao de listas de insumos e equipamentos,
a organizacgdo das fichas técnicas a serem fornecidas pelos ministrantes, além de
outros aspectos logisticos relevantes.

Um dos pontos centrais discutidos foi a divulgagdo das oficinas nas redes
sociais e em outros veiculos de comunicacgéo. Essa etapa foi realizada por meio do
perfil do Grupo de Pesquisa Gastronomia é Ciéncia, ao qual o projeto Gastronomia
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em Extenséo é vinculado, bem como pelo perfil oficial do curso, que atuou como
colaborador em todas as postagens.

A produgdo das artes graficas, tanto para organizar a equipe de alunos quanto
para divulgar as oficinas, contou com o apoio da ferramenta de inteligéncia artificial
ChatGPT. Essa tecnologia possibilitou a transformacao da imagem da mascote da
feira, a formiga, em ilustracéo no estilo sketch, conferindo maior fluidez, legibilidade
e leveza aos posts e materiais estaticos (Figura 1).

O post de divulgacéao geral, publicado antes do inicio oficial da FENADOCE,
apresentou a programacao completa, incluindo os nomes dos ministrantes, suas
formacbes académicas e os pratos preparados (Figura 2). JA os posts individuais
foram programados semanalmente, trazendo informacgdes especificas sobre cada
oficina (Figura 3). Por fim, os stories foram utilizados para divulgar registros em
tempo real, com imagens das oficinas em andamento (Figura 4).

Figura 1 — Desenvolvimento da arte
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Figura 2 — Posts da programacao completa
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Figura 3 — Posts individuais
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Os reels (Figura 5) foram classificados em trés tipos: informativos, voltados a
divulgacao de conteudos como “como encontrar o espago na feira”; de imersao,
com videos das oficinas; e de humanizacgdo, que contavam com acontecimentos
destinados a gerar maior engajamento com 0s espectadores.

e humanizacao

Figura 5 — Reels: informativos, imersao
16:39 - = e g g—

=
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Fonte: Os autores
3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Durante o evento, foram realizadas 20 oficinas no Festival de Gastronomia da
UFPel, entre quinta-feira e domingo, com a participacdo de 35 ministrantes, 17
académicos atuando como equipe de apoio, além da professora coordenadora do
projeto e de uma bolsista extensionista. O publico total superou 600 pessoas.

Nas redes sociais do Instagram, observou-se crescimento expressivo durante
o periodo de 16 de julho a 3 de agosto de 2025. O perfil do projeto de extensao
registrou aumento de 56 seguidores, enquanto o perfil oficial do Curso contabilizou
acréscimo de 77 seguidores. Quanto ao alcance, foram atingidas 111,9 mil contas,
passando de 9.295 intera¢cdes no més de junho para 82.914 em julho, dentro do
periodo da FENADOCE (Figura 6).

Nos stories, a média de alcance saltou de 43 para 1.500 contas (Figura 7). Ja
as postagens no feed mantiveram média de 1.400 visualizacbes, o dobro em
relacdo aos meses anteriores, que registravam cerca de 700. Os reels publicados
sobre o Festival de Gastronomia da FENADOCE alcancaram, em média, de 1.500
a 2.000 contas (Figura 8).

Figura 6 — Crescimento de contas atingidas no Instagram
& Visualizagdes ® < Visualizagdes. ®

Porsonakizado v/ 16 dojun - 2 dojul Personalizado - 16 dojul - 2 de ago

9,295 82,914
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do:  Seguidores o seguidores Todos  Seguidores | Nioseguidoras

e 20, e —

Fonte: Instagram,2025
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Figura 7 — Crescimento de contas Figura 8 — Crescimento de contas

atingidas nos stories atingidas nos reels

Fonte: Instagram,2025 Fonte: Instagram,2025

4. CONSIDERACOES

Os resultados obtidos durante a FENADOCE 2025 confirmam a importancia
do projeto de extensdo, como “Gastronomia em Extensdo” para a promog¢éo da
visibilidade do Curso de Gastronomia da UFPel, tanto no espaco do evento quanto
nas redes sociais, especialmente no Instagram. Além disso, a agdo demonstrou o
potencial da extensao universitaria em aproximar a comunidade do curso e divulgar
informagdes relevantes sobre sua formagao.

Os autores agradecem a Pro-Reitoria de Extensdo e Cultura da UFPel pelo
apoio e pela concesséo da bolsa de extenséao.
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IMPACTOS GERADOS NOS LEITORES DO CLUBE DE LEITURA DO CLC -
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1. INTRODUGAO

Clubes de leitura proporcionam a uma pessoa que gosta de ler um espaco de
acolhimento para conversar sobre livros, para conhecer obras literarias diferentes,
para retomar o habito de leitura, para encontrar e conhecer pessoas diversas, entre
muitas outras agoes.

De acordo com SARAIVA EDUCACAO (2023), os clubes de leitura surgem
nos saldes literarios parisienses dos séculos XVII e XVIII, e no Brasil foram
implementados entre os séculos XIX e XX. A leitura permite que se exercite a
empatia e o pensamento critico, além, é claro, de ampliar o repertério de quem
pratica tal ato.

O Clube de Leitura do CLC — Ler Mulheres, um Projeto de Extensao
desenvolvido pelo Centro de Letras e Comunicagao (CLC), proposto e coordenado
pela Profa. Dra. Vanessa Doumid Damasceno, iniciou suas atividades em margo
de 2023 e tem seus encontros acontecendo na ultima quinta-feira de cada més.

No inicio de cada ano, a Profa. Vanessa D. Damasceno e a mediadora Profa.
Ms. Beatriz R. Pereira fazem, em conjunto, uma curadoria e selecéo das obras a
serem lidas para cada més do ano. Esses livros sdo baseados “no conceito de
“pbibliodiversidade”™ buscando escolher autoras de diferentes nacionalidades,
épocas e editoras, com o cuidado de selecionar obras ndao muito extensas
(FALKOWSKI et al, 2023)".

O clube é totalmente gratuito, destinado a todas as pessoas da comunidade,
de todas as idades. Em 2025 as reunides tém acontecido na Associagao
OTROPORTO. Conseguiu-se também um convénio com a Livraria Vanguarda para
que os participantes do Clube possam adquirir os livros por um valor com desconto.
As informagbes sobre os encontros, sobre livros e autoras sdo divulgadas no
Instagram @clubedeleituraclcufpel.

Ao completar dois anos de atividade, foi observado um perceptivel
crescimento no numero de participantes do Clube de Leitura Ler Mulheres, a cada
reunido aparecem mais pessoas interessadas em participar, enriquecendo os
encontros. Esse trabalho tem como objetivo mostrar como o projeto vem auxiliando
e modificando a vida dos leitores da nossa comunidade.

2. METODOLOGIA

Para iniciar a pesquisa com os leitores do Clube de Leitura — Ler Mulheres, foi
informado a todos, durante uma das reunides, a vontade de produzir um novo
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trabalho para apresentar na 92 Semana Integrada (SIIEPE) da UFPel sobre o
projeto de extenséo e, com isso, foi proposta uma enquete, a qual foi bem aceita.

Foi produzido um formulario com sete perguntas pelo google forms, enviado
para os participantes pelo e-mail do Clube. As respostas foram analisadas.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Desde o principio do Clube de Leitura — Ler Mulheres € praticada a ideia de
que seus encontros se constituem como uma roda de conversa, permitindo um
espaco completamente democratico, onde n&o ha certo ou errado, pois todas as
opinides, olhares e reagdes sao validas e respeitadas. As discussdes realizadas
nas reunides sobre os livros escolhidos permitem constatar, por meio dos diversos
pontos de vista partilhados que enriquecem a experiéncia do clube, que a leitura
tem a potencialidade de construir caminhos para a expansdo de pensamentos e
percepc¢des de mundo, potencialidade tal que € exponencializada quando se abre
0 espaco para a conversa e a escuta.

Esta constatacao é reforgada pelo retorno recebido da comunidade por meio
do formulario produzido e compartiihado com os participantes do clube. O
formulario, constituido de sete perguntas, foi respondido por nove integrantes que
participam do Clube ha periodos de tempo variados, alguns/umas participam desde
o inicio do Clube em 2023 e outros/as comegaram a participar dos encontros mais
tarde, como no final de 2024 ou no inicio de 2025. Apesar disso, todas as respostas
demonstraram a importancia do Clube na vida dos/as participantes e o quanto ele
impacta positivamente e das mais diversas maneiras nas vivéncias individuais
dos/as integrantes.

Tabela 1 — Pergunta 4 feita em formulario

Por que vocé decidiu comecgar a frequentar o Clube de Leitura Ler
Mulheres?
Para ler mais livros 5 respostas
Por amar a pratica da leitura 3 respostas
Para conversar sobre as leituras realizadas 6 respostas
Por se interessar pela proposta do clube 2 respostas

Fonte: Elaborado pelas autoras

Tabela 2 — Pergunta 5 feita em formulario

Participar do Clube de Leitura Ler Mulheres fez alguma diferenca na sua

vida em geral?

Permitiu conhecer mais livros escritos por mulheres 3 respostas
Permitiu expandir a percepgao de mundo 6 respostas
Estimulou maior leitura de textos literarios 1 resposta

Construiu um espacgo de acolhimento 3 respostas
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Forneceu momentos de descontragao 2 respostas

Fortaleceu a autoaceitacao da identidade feminina 3 respostas

Fonte: Elaborado pelas autoras

Tabela 3 — Pergunta 6 feita em formulario

Os livros lidos para o Clube de Leitura Ler Mulheres estariam na sua lista
de leitura?
Sim, pois ja havia interesse nos assuntos tratados 2 respostas
Apenas alguns estariam 2 respostas
Nao, pois nao conhecia as obras antes do Clube 5 respostas

Fonte: Elaborado pelas autoras

Ao analisar as respostas recebidas a partir das perguntas “Por que vocé
decidiu comecgar a frequentar o Clube de Leitura Ler Mulheres?”, “Participar do
Clube de Leitura Ler Mulheres fez alguma diferenga na sua vida em geral?” e “Os
livros lidos para o Clube de Leitura Ler Mulheres estariam na sua lista de leitura?”,
€ possivel perceber que o Clube exerce enorme importancia na comunidade. Ele
vai além do incentivo a leitura (o que ja seria um fato valioso): ele abre espagos
para o convivio e a troca, aborda tépicos necessarios, porém negligenciados em
conversas do dia a dia e permite a transformacao do pensamento.

4. CONSIDERAGOES

O Clube de Leitura do CLC Ler Mulheres incentiva a leitura e a conversa sobre
livros. Esse projeto € uma o6tima maneira de semear o ato de ler e de transmitir
cultura, trazendo o contato com a escrita feminina e com temas importantes e
problematicos em nossa sociedade.

Em um ambiente acolhedor, os encontros trazem varios outros beneficios aos
participantes, como a atividade de convivio social, a troca de opinides e
impressodes, o estimulo de atencdo e da memoaria, e a criagdo de novas amizades.

E com incrivel satisfacdo que se observa que o projeto vem alcancando mais
pessoas e modificando suas vidas de uma maneira benéfica. As leitoras e os
leitores sao ativas e ativos ao se apropriarem do que leem e expor o que sentem.
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SARAIVA EDUCACAO. Vocé sabe o que é um clube do livro? Veja tudo sobre
o assunto! Saraiva Educagao, 06 mar. 2023. Acessado em 17 ago. 2025. Online.

Disponivel em: https://conteudo.saraivaeducacao.com.br/comunicacao-e-
marketing/clube-do-livro/
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1. INTRODUGCAO

A preservag3o e a conservacdo de documentos sdo praticas essenciais
para a sociedade, pois garantem ndo apenas o uso desses registros como meios
de prova e fontes de informagao, mas também contribuem para a preservagio da
memdria coletiva, para a valorizac3o cultural e para a producio de conhecimento.
O patiménio documental possibilita que a sociedade rememore seu passado,
compreenda sua frajetoria e fortaleca sua identidade historica (KONRAD;
MERLO, 2015). MNesse contexto, a digitalizagdo surge como uma importante
aliada a preservacao documental, ao evitar 0 manuseio excessivo, que podena
acelerar a deterioracao fisica dos materiais e, a0 mesmo tempo, ampliar o acesso
por meioc da disponibilizacdo online, fortalecendo a historia publica e
democratizando o conhecimento.

Os arguivos e cenfros de documentacdo s3o responsaveis pela
salvaguarda de grandes volumes documentais, assegurando sua preservacao e
acesso. Nesse contexto, o Nicleo de Documentagdo Historica Prof. Beatriz Loner
(NDH) da UFPel desempenha papel fundamental, especialmente na preservacao
de acervos relacionados ao mundo do trabalho. Criado em 1990, o NDH tinha
como objetivo inicial organizar a documentacdo da propria universidade. Ao longo
de mais de 35 anos de atuagao, consolidou-se como um dos projetos de extensao
mais longevos da instituic3o, sendo atualmente responsavel pela conservagio de
diversos acenvos, como os da .Jusm;a do Trabalho de Pelotas, da Delegacia
HE;EI_FEI do Trabaino do Rio Grande do DI..II E.IE'![‘I’I de documenios II_IEI.II.LIEETII'_IEIb
de partidos politicos, de movimentos sociais, de fabricas, indistrias e empresas,
jomais, dentre outros materiais (LONER; GILL, 2013). Nos uliimos anos, o NDH
incorporou a digitalizacdo como estratégia central de preservacdo e
democratizacdo do acesso, possibilitando que parte significativa dessa
documentagao esteja disponivel online, ampliando seu alcance para
pesquisadores e a comunidade em geral.

Assim, o presente trabalho apresenta a experiéncia do projeto de extensao

i a3 -I'llf"l""!lll?"!ll"".‘ll"l .rlu oSS hlEI‘ml"ﬂE 'I.ill'll"ll|‘.'l|"‘|||"‘||'E an BIMHN IFPal o ne
TSI W E Bl Thafad Bl Il W DD e U A P WAl M 0 l.rl LELF U0 ) LT o

da .Jushga dl} Trabalho, ressaltando seu papel na preservacdo documental e na
ampliacao do acesso '3 informag3o. Tal acdo contribui ndo apenas para a
salvaguarda fisica e digital desses materiais, mas tambem, fortalece a relacao
enitre universidade e comunidade ao disponibilizar documentos de importancia
historica e social em formato digital 2 um maior numero de pessoas e, com iS50,
promover a historia publica.

2. METODOLOGIA

Existem diversas formas de intervencdo voltadas a preservacao do
patrimdnio documental. Com o avango da tecnologia, a digitalizagdo tem se
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consolidado como uma importante aliada nesse processo, pois contribui ndo
apenas para a conservagao dos documentos, evitando o desgaste fisico causado
pelo manuseio, mas também facilita o acesso, tanfo para a comunidade
académica guanto para a sociedade em geral (SOLEDADE; DUARTE, 2025).

Mo MDH se conta com irés scanners para a digitalizacdo de documentos,
com o apoio de bolsistas e voluntarios. Os documentos apos digitalizados, sao
salvos em formato de FDF (Portable Document Format) e armazenados em
nuvem. Para o compartiihamento das pesquisas e dos documentos digitalizados,
s3o0 ufilizadas plataformas online, como o site institucional e paginas nas redes
sociais, sempre respeitando as diretrizes da Lei Geral de Protecao de Dados
(LGPD)", que garantem a privacidade e a seguranga das informagdes.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

|:nr\-1 Aniritl ceres An FE il mravencos frabalhictas Ao P e lat s
] ] I NS0T U akrail Naiaa Wy I¥e

= A
Justica do Trabalho de Pelotas, de um total de 93.845 mil agdes. Este ampl
acervo compde o Arquivo da Justica do Trabalho, recebido no ano de 2005,
através do Memorial da Jusfica do Trabalho da 4° regido, sediado em Porto
Alegre. Trata-se de documentagdo historica, que constituem fontes importantes
para pesquisas nas areas de Histdria, Sociologia e Direito. Ainda, estio sendo
digitalizados documentos institucionais, dentre o0s quais destacam-se os da
Faculdade de Odontologia e do Direifto, atas do Curso de Enfermagem,
documentos de fllryjarag da Leiga e livros de diplomas da atual FAMED-UFPel.
Também foram digrtahzadas atas do Conselho Coordenador do Ensino, Pesquisa
e Extensao (COCEPE) e do Conselho Universitario (CONSUN), bem como jornais
historicos, como Folha da Princesa, O Pescador e Gazeta Pelotense, 0s quais
permitem conhecer um pouco mais do cotidiano da cidade.

A partir dos acervos do NDH e da disponibilizacdo dos documentos
digitalizados, foram desenvolvidas diversas pesquisas e publicagdes, incluindo
artigos, trabalhos de conclusdo de curso, dissertagoes e teses. Grande parte
dessas producdes e voltada a historia dos trabalhadores e trabalhadoras da
regido, reafirmando, conforme ja dito, um dos principais objefivos do NDH:
promover a historia publica e valorizar a historia social. Segundo ALMEIDA:
ROWAI (2013) a historia pdblica nao se resume ao ensino ou a divulgagdo de
determinado conhecimento. Trata-se de um novo modo de produzir e compartithar
historia. Mais do que preservar a culiura material, a historia pablica busca
colaborar para que a comunidade reflita sobre sua propria trajetdria,
estabelecendo conexdes enfre passado e presente. Consiste em pensar formas
de tnmar ] passadn slgnlrcah'u'u e Util para o pmsente

Alem de sua relevancia para a pl‘DﬂLll}Hﬂ académica, a divuigacao desse
material também atende diretamente 3 comunidade, especialmente aos
trabalhadores que necessitam da documentac3o. As acOes ftrabalhistas
preservadas pelo Nicleo tém sido utilizadas como meios de prova, servindo para
demonstrar vinculos empregaticios em solicitagdes de aposentadoria, dupla
cidadania e situagies de insalubridade, além de outros direitos e beneficios
(GILL; KOSCHIER, 2025).

Outro ponto importante a destacar e a democratizag3o do conhecimento por
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bastante ativo nessa plataforma, comparilhando conteddos wvariados que
divulgam os acervos preservados, e, tambem, aproximam a comunidade da
universidade. As postagens alcangam um publico diverso, ampliando o acesso a
informacoes historicas e promovendo reflexdes sobre a memoria coletiva, ao
fortalecer a identidade social e cultural da regido e reafirmar o compromisso do
NDH com a pratica da historia publica.

4. CONSIDERACOES

A experiéncia de digitalizacao de documentos no NDH/UFPel evidencia
uma serie de ganhos significativos. Dentre eles se destacam a redu¢&o do risco
de perda de informagoes, garanfindo maior seguranca e durabilidade aos acervos,
e a aproximacao da universidade com a sociedade, por meio da pratica da histona
piblica, que busca valorizar a memoria coletiva e conftribuir para a mrﬁtm;_a'n de

e dantidads il Al Aicoms A imieiafiga maecibhiliba reservacan A
AN IUEI ILRdEnd= Sl nl'l.—.-lll Wilaahd, & Hil-lEuya pLJ:I:III.JIIIl.-EI ﬂ |.l|":-:|-'=l 'ﬂhrﬂ L ]

indmeros documentos que servem como meios comprobatorios em diferentes
contextos, reforgcando a relevancia social do projeto.

E preciso nd3o esquecer que em maio de 2024 o RS vivenciou uma
enchente historica, que causou inUmeros prejuizos econdmicos, sociais e
culurais, denire eles a inundacao de hibliotecas, memoriais, centros de
documentagao que perderam parte da documentac&o que possuiam. Um exemplo
foi 0 alagamento de um dos prédios do Memorial da Justica do Trabalho da 4°
regido, em Porto Alegre, no gual um milhdo de processos ficaram submersos e
nece&s:tam agora ser recuperados. Estes documentos s3o extremamente
importantes, tendo recebido o ceriificado de patrimonio da humanidade, afraves
do selo do Programa Memodria do Mundo, concedido pela Organizagdo das
MacOes Unidas para a Educacao, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO).

De todo modo, diante da constante desvalorizagao das ciéncias humanas,
0s recursos disponiveis sdo limitados, exigindo grandes esforcos de professores,
técnicos-adminisirativos e alunos, bem como adaptagoes que melhor se adequem
a realidade do NDH. Qutra dificuldade enfrentada por este cenfro de
documentacdo decome do abismo digital ainda presente na sociedade
contemporanea, tanto no Brasil quanto em outros paises. Muitas pessoas em
situagdo de vulnerabilidade social ndo possuem acesso a dispositivos digitais ou a
intemnet, e, em alguns casos, ndo dispbem das instrugies necessarias para
utiliza-los adequadamente (SOLEDADE: DUARTE, 2025). Esse cenario
representa um desafio significativo, que se apresenta sem solugdes plenamente
satisfatorias ou de alcance universal a curto prazo.

Por fim, € fundamental destacar que o NDH possui um extremo cuidado e
responsabiiidade no iraio dos documenios e das informagOes neies confidas.
Para solicitagbes de acesso, seja para pesquisa ou para fins pessoais, exige-se o
preenchimento de um formulario, garantindo que o uso da documentac3o ocorra
de forma séria e responsavel.
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BANCO DE IDEIAS LITERARIAS: UM REPOSITORIO COLABORATIVO PARA
O ENSINO DE LITERATURA EM EaD
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1. INTRODUCAO

O ensino da literatura em ambientes de Educacdo a Distancia (EaD)
apresenta desafios que requerem metodologias ativas e colaborativas para
superar a distancia fisica e a falta de interac3o tradicional. Este cenario demanda
uma reavaliag8o das praticas didaticas. NEYRA (2024) destaca que a literatura
deve ser compreendida como um processo de construgdo de sentidos, em que o
sujeito, na relacdo com o texto, integra significados a partir de suas experiéncias.

Mo entanto, discutir o ensino da literatura tambem implica refletir sobre a
propria nocdo de formacdo cultural. Como destaca ADORNO (1996), a
“semiformac3o socializada™ fomou-se a forma dominante da consciéncia atual,
marcada por valores que n3o emergem de uma crifica dialética as estruturas
sociais, mas que, ainda assim, se legitimam como intocaveis e inquestionaveis.
Messe sentido, a formagdo ndo pode ser tomada como ideia sagrada, pois “nada
mais € que a cultura pelo lado de sua apropriagao subjetiva”

A partir desse entendimento, a literatura ganha centralidade, ja que a sua
apropriac&o transforma nossa forma de pensar e de nos relacionarmos com o
mundo. Uma obra literaria, quando compreendida, passa a fazer parte de nos e
modifica imemediavelmente nossa percepcao (OURIQUE, 2025).

Diante desse cenario, este frabalho apresenta o “Banco de Ideias Literarias”,
uma platafmn‘:a colaborativa desenvulwda para os tutores do curso de Leiras —
Espannol EaD da UFPel. O objetivo & descrever a LEl‘u:Erl;Eu a |r'r'|ﬁ|Er'l'|Eﬂl.-_-||,dr.:r
inicial e o potencial desse espaco para fortalecer a aprendizagem dialogica e
criafiva, alinhando-se a perspectiva processual do ensino de literatura e as
demandas pedagogicas da EaD.

2. METODOLOGIA

8] desenvﬂ-lvimentn do Banco de ldeias Literarias ocorreu em paralelo a

E‘.‘Ii?‘ﬂl"".‘lﬂ'\. .rln nfirinac rln nl:r-nl":l t-rl-:ll'nm o one hiifnroe doy o roren da | atrae —
AN A ? il e l.l'lll.l-l“l.'l TPFEUPTEE WA Wil DAY el i ] oI il b L) Sl

Espanhol EaD da UFPel. Para sua operacionalizacio, utilizou-se a plataforma
Padlet, escolhida por sua interface intuitiva e pela possibilidade de colaboragdo
em tempo real. Nesse espaco, os futores foram convidados a inserir e organizar
sugestoes de afividades literaras, texios autorais e reflexbes sobre praticas
pedagogicas.

Interface da Plataforma "Banco de |deias Literarias".
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Fonte: Screenshot da platafﬂm'ﬂ F'adlet Elﬂbumdu pelu autor.

A proposta metodologica esta fundamentada em principios de metodologias
ativas, nas quais o aluno ocupa o centro do processo formativo e cresce em
profagonismo a medida que paricipa das afividades, como demonstrado por
OLIVEIRA et al. (2020). Essa abordagem valida a ideia de que novas praticas
pedagogicas s30 possiveis e contribuem para um ensino mais inovador na EaD,
mesmo diante dos desafios impostos pelo distanciamento fisico e pelas limitagtes
da comunica¢io sincrona.

A analise do desenvolvimento da plataforma e da participagao dos tutores foi
conduzida de forma qualitativa, a partir da observagao das interagtes no Padlet e
dos relatos compartilhados durante as oficinas.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Desde sua apresentagdo, o Banco de Ideias Literarias tem sido bem
recebido pelos tutores. A utilizacdo do Padlet facilitou o compartilhamento agil de
sugesides e a organizacao das proposias em categorias tematicas. O banco
revela-se uma ferramenta promissora para estimular o protagonismo dos tutores e
para aproximar a prafica docente de uma visdo dialogica e interativa do texto
literario.

O projeto também se alinha com o panorama do ensino a distancia no Brasil,
conforme discutido por FERNANDES et al. (2020), que exploram como 0S
ambientes virtuais podem oferecer recursos para uma “formacao informal” e cujo
potencial ainda esta em construgcdo. Alem disso, como observam OLIVEIRA et al.

FIMHTY o mdooranme aes i nercurso e m Fomrdbael comdimg e efe frimdansandaic
LA S - L R =] Hﬂ'k.-ﬂu '\JU T L o T U ISEURAE-T AR LR P SRy |Hllk.lﬂ.|ll.._rlllﬂ|-ﬂ Pﬂl-ﬂ.

que os paricipantes problematizem os conteddos e os ressignifiguem em
diferentes contextos. Nesse sentido, o carater aberto e plural do espaco favorece
a consfrugdo coletiva do conhecimento e a diversificac8o das estratégias de
ensino.

Ainda assim, desafios como a manutencao da participacao continua e a
curadoria dos conteGdos precisam ser enfrentados para garantir a
sustentabilidade do projeto.

4. CONSIDERACOES

142



T'SIIEPE

MISHARSLE, BT XIl CEC — COMGRESS0 DE EXTEMSAD E CULTURA
'\_r L;':'E.‘-

— e e .

O Banco de Ideias Literarias representa uma inovagdo metodologica
significativa para o ensino de iteratura no contexto do curso de Letras — Espanhol
EaD da UFPel. A iniciativa, que se alinha as praticas de metodologias ativas,
propde um ambiente colaborativo e dindmico para a troca de saberes e reflexbes
pedagogicas, fortalecendo o protagonismo docente e a apropriag3o da obra
literaria como experiéncia pessoal e coletiva. O projeto atende 3 demanda por
praticas educacionais que ifransformam o pariicipante em sujeito ativo de sua
propria aprendizagem.

Apesar de ainda se enconfrar em fase inicial, a experiéncia demonstra
potencial para fransformar a relagao dos tutores com o ensino da literatura, ao
ampliar as formas de interagdo e ressignificacdo do texto Iiterario como objeto
vivo e plural. Entre os desafios, destacam-se a necessidade de assegurar a
continuidade da parficipacao, a curadoria critica dos conteddos e a analise
sistematica dos resultados. Como perspectivas futuras, o Banco pode expandlr-se

e TRt d oty 1l i Fa s meortyree Ao soemnemicl ol el ey
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consolidando-se como uma pratica de formagdo colaborativa em EaD. A
incorporagao de estratégias de mediacdo e a avaliacéo dos impactos
pedagogicos em medio e longo prazo serao passos fundamentais para seu

fortalecimento e para a efetiva contribuicdo do projeto ao ensino de literatura em
ambientes virtuais.
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1. INTRODUCAO

O uso de imagens e videos na promoc¢do da gastronomia deixou de ser um
recurso meramente estético para se consolidar como uma estratégia de
comunicacao extensionista e de ensino. A producéo audiovisual, quando aplicada
ao contexto gastrondmico, permite valorizar ndo apenas 0s pratos em si, mas
também a histéria que os acompanha, a trajetdria dos gastrénomos e a identidade
cultural envolvida (ALBANO; NETO, 2018).

Com o surgimento da fotografia, iniciou-se uma nova forma de percepc¢ao do
mundo, fragmentada, mas detalhada, que ampliou o conhecimento de diferentes
realidades culturais. Como destaca KOSSOY (2001, p. 26), com a fotografia “...]
iniciou-se um processo de conhecimento do mundo, porém, de um mundo em
detalhes, posto que fragmentario em termos visuais e, portanto, contextuais”. Hoje,
essa logica € potencializada pelas redes sociais digitais, que transformaram a
fotografia e o video em ferramentas fundamentais de visibilidade, engajamento e
educacéao.

Nesse cenario foi criada a série “Um dia com a Gastro”, vinculada ao Projeto
de Permanéncia e Qualidade Académica do Curso Superior de Tecnologia em
Gastronomia da UFPel. A acdo teve como objetivo explorar 0s recursos
audiovisuais para aproximar a comunidade académica e externa da rotina de
praticas do Curso, utilizando videos curtos e de carater didatico como estratégia de
valorizagcdo pedagogica, estética e extensionista.

Dessa forma, este trabalho tem como objetivo relatar a experiéncia de
concepgao, produgdo e divulgagcdo dos videos da série “Um dia com a Gastro”,
destacando sua relevancia como recurso de ensino-aprendizagem e como
instrumento extensionista para o fortalecimento da imagem institucional do Curso
de Gastronomia.

2. METODOLOGIA

A acao foi desenvolvida no ambito do Projeto de Permanéncia e Qualidade
Académica do Curso Superior de Tecnologia em Gastronomia da UFPel, tendo
como foco a producédo de contetddo audiovisual para divulgacdo em redes sociais
digitais.

Inicialmente, foram selecionadas disciplinas praticas do curso, tais como
Cozinha Internacional |, Panificacdo e Confeitaria, por possibilitarem maior tempo
de execucdo e apresentarem processos didaticos para demonstracdo em video. A
escolha baseou-se no potencial da disciplina em traduzir, de forma visual, as etapas
do preparo culinario, valorizando a técnica, as cores e a apresentacdo dos
alimentos.
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No total, foram produzidos seis videos, sendo quatro de carater didatico e um
de estilo humoristico, intitulado “Cozinha é terapia: ter a pia cheia de louga”. Esse
ultimo teve como objetivo explorar uma linguagem leve e divertida, com foco em
engajamento do publico, enquanto os demais priorizaram a valorizagdo do
processo culinario, apresentando desde as etapas iniciais de preparo até a
finalizacédo, de forma clara e acessivel.

A edicéo dos videos foi realizada com o software CapCut, demandando em
média uma hora e meia por material. O processo de edicdo buscou preservar a
naturalidade dos preparos, sem uso excessivo de filtros, destacando os
ingredientes, as cores e as técnicas aplicadas. Os materiais finalizados foram
publicados no perfil oficial da Gastronomia UFPel na plataforma TikTok, escolhida
por sua ampla capacidade de alcance e engajamento junto ao publico jovem, além
da valorizacdo de produgdes curtas, dinamicas e interativas, em consonancia com
a proposta pedagogica da acgao.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A produgdo da série “Um dia com a Gastro” resultou em seis videos
publicados no perfil oficial da Gastronomia UFPel no TikTok. Essa experiéncia
possibilitou aos académicos envolvidos vivenciar de forma pratica a utilizacéo de
recursos audiovisuais como ferramenta de ensino e extensao, além de desenvolver
competéncias relacionadas a organizacdo de conteudo, dominio de linguagem
digital e uso de tecnologias de edig&o.

No ambito pedagdgico, os estudantes relataram que o processo de criagcao
contribuiu para fortalecer autonomia, criatividade e capacidade de sintese,
habilidades fundamentais tanto para a formacéo académica quanto para a atuacao
profissional. Essa perspectiva dialoga com FREIRE (1996), ao destacar que a
educacéo deve estimular a autonomia e a criticidade dos sujeitos. A adaptagcao dos
contetdos para formatos curtos e dindmicos exigiu planejamento e clareza na
transmissao das informacdes, aproximando teoria e pratica.

Quanto ao impacto digital, os videos alcancaram significativa repercussao na
plataforma TikTok. Destacam-se o video “Cozinha Internacional | — Franca”, com
892 visualizagbes, e “Panificagao I”, com 786 visualizagbes. O video humoristico
intitulado “Cozinhar é terapia: ter a pia cheia de louca” obteve 826 visualizactes,
demonstrando o potencial de engajamento por meio de conteddos leves e
divertidos. Outros materiais registraram entre 297 e 692 visualizagoes,
evidenciando o interesse do publico pela rotina académica do Curso (TIKTOK
GASTRONOMIA UFPEL, 2025).

Adicionalmente, foi produzido um video sobre o Jantar Agroecologico, acéao
extensionista vinculada ao Projeto Gastronomia em Extensdo em parceria com a
Cooperativa Teia Ecologica, que reforcou a importancia da integracao entre ensino,
extensdo e comunidade. Esse registro audiovisual ampliou a divulgacdo da
atividade e fortaleceu o reconhecimento social da Gastronomia como area
comprometida com a sustentabilidade e a valorizagao dos produtos locais.

Assim, a acao fortaleceu a visibilidade institucional do Curso de Gastronomia
e dos projetos envolvidos, especialmente o Projeto de Permanéncia e Qualidade
Académica, comprovando o potencial das midias digitais como instrumentos de
extensdo universitaria, difusdo do conhecimento e aproximacao entre universidade
e sociedade.
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4. CONSIDERACOES

A experiéncia da série “Um dia com a Gastro” demonstrou que a produgao
audiovisual pode ser um recurso pedagogico e extensionista eficaz para aproximar
a comunidade académica e externa da rotina do Curso de Gastronomia da UFPel.
O relato das etapas de concepcéo, producéo e divulgacdo dos videos evidenciou
gue a agao contribuiu para o desenvolvimento de competéncias estudantis, tais
como autonomia, criatividade e criticidade, em consonancia com a perspectiva
freireana de formacao critica.

Os resultados digitais, expressos no alcance e engajamento dos videos no
TikTok, confirmaram a relevancia da iniciativa como estratégia de visibilidade
institucional e como instrumento de difusdo do conhecimento gastrondmico. Além
disso, a inclusdo do video sobre o Jantar Agroecolégico ampliou o impacto
extensionista, reforcando a integracéo entre ensino, extensao e comunidade.
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Com o avango da tecnologia e a popularizacdo das redes sociais, a
divulgacdo cientifica passou por uma ftransformacdo significativa. Antigamente
restrita a periddicos académicos e conferéncias, a comunicacdo da ciéncia agora
alcanga um pablico muito mais amplo e diversificado. Para grupos de pesquisa,
especialmente nas areas de quimica e quimica de alimentos, as redes sociais se
tornaram ferramentas cruciais para a disseminagao de conhecimento, o combate
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A comunicagdo visual & um dos pilares dessa nova abordagem, e
plataformas como o Instagram oferecem um ambiente ideal para isso. Em vez de
artigos técnicos complexos, os laboratorios podem criar conteddo visualmente
atraente, como infograficos, videos curtos e fotos do dia a dia da pesquisa. Isso
torna temas como a composicdo quimica de novos produtos ou o0s processos de
desenvolvimento de alimentos inovadores mais acessivels e compreensiveis para
0 publico em geral. A criagcdo de um didlogo com a sociedade permite que os
pesguisadores n3o apenas informem sobre seus avancos, mas também
respondam a perguntas, esclaregam duvidas e combatam "mitos" populares sobre
a ciéncia dos alimentos e a quimica em geral (Danjou, 2020; Salvino da Silva &
Leite, 2024).

Alem disso, a presenca em redes sociais aumenta a visibilidade e o impacto
das pesquisas. Estudos mostram gue artigos divulgados nessas plataformas
tendem a ter mais citagdes, indicando que a comunicacdo digital pode ser um
fator preditor do impacto académico de um trabalho (Salvino da Silva & Leite,
2024). A capacidade de alcangar um publico global e de interagir com outros
cientistas e interessados, independentemente de barreiras geograficas, fortalece
0 ecossistema de pesquisa, facilitando colaboragdes e a troca de ideias (Hurst,
2018). Em suma, as redes sociais ndo 530 apenas um complemento, mas uma
parte integrante da estratégia de comunicagdo de grupos de pesquisa modemos.
O objetivo deste trabalho & criar e gerenciar um perfil no Instagram (@dnpagro)
para o Grupo de Pesqguisa e Desenvolvimento de Movos Produtos Agroindustniais,
com a finalidade de divulgar suas atividades e resultados de pesquisa.

Pl I o W

Z. METODOLOGIA
A esfrategia de divulgacao cientifica para o perfil @dnpagro no Instagram foi
estruturada em etapas para garantir a qualidade das informagoes e o©
engajamento do publico. Inicialmente, a equipe, em conjunto com as
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coordenadoras do projeto, definiu a identidade visual do perfil, alinhando-a a
proposta do grupo.

O processo de criagao das publicagtes envolve uma colaboragdo entre os
estudantes do projeto e comega com a escolha do tema. Em seqguida, € realizada
uma pesquisa aprofundada em arfigos cientificos e ouiras fontes confiaveis para
embasar o conteudo. Apds a analise dos dados, as informagdes mais importantes
sao0 selecionadas para a elaboracao dos posis.

Para tomar o contetdo acessivel e interessante, a equipe utiliza o software
de design gratuito Canva para criar posts visualmente atraentes, que incluem
ilustracbes e artes graficas. O objetivo € proporcionar uma leitura fluida e
envolvente, alinhada aos padrdes de interacdo do Instagram. Antes da
publicacdo, cada post passa por uma revisdo detalhada para garantir a coesdo
textual, a comrecao gramatir:al e a precisao das infumlagﬁes Somente apos essa
aprmrm;au o conteddo & divulgado, al::am;andn (] pl.l:]IH:D—ahl'[} de forma eficaz.
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seja fransmitida de maneira clara e dinamica {EILVA, 2009).

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Atualmente, o perfil @dnpagro conta com 98 seguidores e 5 publicagtes,
sendo eles posts didaticos acerca das rotinas de frabalho e as fematicas
estudadas no laboratorio. Deve-se enfatizar que a conta no Instagram, contabiliza
um menor numero de seguidores, devido a sua criacdo recenie, e quando
comparados a outros perfis da mesma area, possul um otimo alcance (Figura 1).
A pariir disso, & possivel afirmar que as publicagdes apresentaram um bom
desempenho para o tamanho do perfil.

Imagem 1: Perfil no Instagram do @dnpagro
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Imagem 1: GRcodePerfil no Instagram do @dnpagro
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O perfil @dnpagro consegue alcan¢ar um publico amplo e diversificado, que
inclui estudantes, pesquisadores e profissionais da area. Criando uma canal de
{:nmunl{:a;an direto e fauhtandu a trm:a de conhecimento, através da postagem

rovenidlar Ao oy prele rtrfiree et g Pt nesl Hzan o movaess tooenoadooiae o
LR=1" e L] l.ll..—.- l..l..lll.'El.ll...!..r-a- h..-ll.‘.-llull!..l..la I!..l'l.ll..lﬂ-.':l- \JF M UWll-adEs T 1TIY D LT DA, WP

perfil contribui para a civulga;au- dessas informacdes, tornando mais acessivel
para o publico. O uso da plataforma tambem se mostra eficaz para a retencao e o
engajamento estudantil, pois perfis que compartilham informacgdes relevantes e
estimulam a participaco ativa tendem a influenciar positivamente o interesse e a
confinuidade dos alunos em atividades académicas (Coutinho, 2019).

O uso do /nstagram como ferramenta de comunicagdo académica em areas
aplicadas como o desenvolvimento de novos produtos e analises fisico-guimicas
aproxima a teoria da pratica, tormando o conhecimento mais dinamico e acessivel.
O formato visual e interativo da plataforma permite uma conexdo mais forte com o
piublico jovem, que se sente mais motivado a consumir contelddo cientifico
apresentado de maneira atraente (Pereira, 2020). A influéncia do @dnpagro pode
ser amplificada atraves de parcerias com outras instituicoes e da realizacdo de
eventos integrados, como lives e webinars. O perfil confribui para a construgao de
uma identidade académica digital, fortalecendo a rede de contatos e a
transferéncia de conhecimento para além do ambiente universitario.

Embora o potencial seja grande, ainda existem desafios, como a
necessidade de medir o impacto real e garantir a producdo consistente de
contetdo de qualidade. Em suma, o perfil @dnpagro representa uma estrategia
modemna e eficaz para fortalecer a comunidade académica, promovendo a
divulgacdo cientifica e a integracdo entre académicos, pesquisadores e
profissionais do setor agropecuario. A gQest3o estratégica da plataforma
transforma a comunicag3o unidirecional em uma via de mao dupla, que gera
participacao ativa e favorece a construgao colaborativa do saber.

L L L

4. CON SUERALUES

Em suma, o perfil @dnpagro no Instagram se estabelece como uma
ferramenta moderna e eficaz para a comunicacao cientifica, superando os limites
do ambiente académico. Ao transformar conteddo complexo em posts visuais e
acessiveis, o perfil ndo apenas divulga pesquisas e inovagbes em agropecuaria,
mas também constroi uma comunidade engajada. Essa estratégia contribui para o
fortalecimento da identidade digital do grupo de pesquisa, promovendo a
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facilitando a tfransferéncia de conhecimento de forma dinamica e colaborativa.
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1. INTRODUCAO

Plataformas de redes sociais online, como Instagram, Twitter e Facebook,
desempenham um papel significativo na disseminacdo de informac6es em tempo
real (HU et al., 2022). Nos ultimos anos, a expansdo dessas ferramentas
transformou profundamente a forma como as pessoas interagem, compartilham
conteddos e constroem conhecimento. Embora inicialmente criadas para
comunicacdo e entretenimento, as redes sociais assumiram um papel
imprescindivel na aprendizagem informal, tornando-se canais de difusdo de
informacBes que ultrapassam os limites das instituicbes formais de ensino
(SANTOS, 2021).

A aprendizagem informal refere-se ao processo de aquisicdo de
conhecimento fora do ambiente escolar ou universitario, estando diretamente ligada
as experiéncias cotidianas, aos interesses pessoais e ao uso das tecnologias
digitais, como as midias sociais (COSTA, 2019). Esse processo reflete mudancas
sociais e tecnolégicas que influenciam o comportamento de individuos e grupos na
era digital.

A rapida expansdo dos smartphones e da internet mével também
transformou comunidades rurais, favorecendo a ampla adogédo de plataformas
digitais (DEICHMANN et al., 2016). Diferente dos servicos tradicionais de extensao,
baseados em comunicac&o unidirecional, as redes sociais permitem interacdes de
via dupla, promovendo maior engajamento e troca de experiéncias (RAKESH et al.,
2025). Nesse sentido, elas consolidaram-se como ferramentas transformadoras na
extensao rural, possibilitando o compartilhamento de conhecimento em tempo real
e garantindo acesso imediato a informacdes criticas, como manejo de pragas,
atualizacdes climaticas e tendéncias de mercado, diretamente de especialistas e
colegas (BEHERA et al., 2025).

Diante desse contexto, criou-se a pagina no Instagram @bovcorte, com
0 objetivo de difundir conhecimentos relacionados a bovinocultura de corte. O
projeto surgiu em 2020, durante a pandemia, como alternativa para levar
informacgdes atualizadas a produtores e estudantes em um momento em que 0S
encontros presenciais estavam restritos, fortalecendo a troca de experiéncias no
ambiente digital. Portanto, o presente trabalho tem como objetivo analisar os dados
obtidos a partir dessa pagina, evidenciando o uso das redes sociais como
ferramentas de difusdo de informacdes técnicas em bovinocultura de corte.

2. METODOLOGIA
O presente estudo configura-se como uma pesquisa de natureza qualitativa e

descritiva, fundamentada no estudo de caso da pagina @bovcorteufpel, criada na
rede social Instagram em 2020. Segundo GIL (2017), a pesquisa descritiva tem
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como objetivo principal relatar e interpretar fatos observados sem que haja
interferéncia do pesquisador, sendo amplamente utilizada em investigagbes no
campo das ciéncias sociais aplicadas. Da mesma forma, a abordagem qualitativa
se mostra adequada, uma vez que, conforme MINAYO (2001), busca compreender
fendbmenos sociais em profundidade, considerando significados, interacfes e
contextos.

A investigacdo foi organizada em trés etapas principais. A primeira etapa
consistiu na caracterizacao da pagina @bovcorteufpel, contemplando informacgdes
sobre sua criacdo, objetivos e categorias de conteddo produzidas, como
publicacdes técnicas, curiosidades, manejo, bem-estar animal e mercado. Essa
caracterizacao € essencial, pois os processos de difusdo da informacdo em redes
sociais dependem fortemente da forma como os conteddos sédo estruturados e
organizados, influenciando diretamente o alcance e o engajamento dos usuarios
(LI'etal.; 2017). De maneira semelhante, destaca-se que a configuragao e o formato
das informacdes determinam a rapidez e a efetividade da disseminacdo em
ambientes digitais e fisicos, o que justifica a andlise detalhada do perfil em estudo
(QIAN et al.; 2012).

Na segunda etapa, realizou-se a coleta de dados, por meio das métricas
disponibilizadas pela propria plataforma Instagram. Foram extraidos dados
referentes ao desempenho de reels, stories e publicacdes no feed, considerando
dois periodos distintos de anélise, 30 dias e 90 dias, com base nos registros obtidos
em 12 e 13 de agosto de 2025. As métricas contemplaram o total de visualizagfes,
namero de contas alcancadas e percentual de engajamento por formato de
contetdo. As informacdes coletadas foram sistematizadas em planilhas do
Microsoft Excel, ferramenta que possibilitou a organizacdo e estruturacdo dos
dados. Posteriormente, foram elaborados graficos comparativos que evidenciaram
o desempenho da pagina nos diferentes periodos avaliados.

Na terceira etapa, realizou-se a analise dos dados, de carater interpretativo e
descritivo. Dessa forma, a analise ndo se limitou a apresentacdo dos numeros, mas
buscou compreender como o perfil @bovcorte contribui para a democratizagéo da
informacdo técnica e para a aproximacdo entre universidade, produtores e
estudantes.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Ao analisar o desempenho em termos de visualizagcbes e contas
alcancadas nos periodos de 30 e 90 dias (Figural), observa-se que, em 30 dias, a
pagina registrou 5.837 visualiza¢des e alcancou 2.237 contas. Ja no periodo de 90
dias, esses numeros aumentaram significativamente, totalizando 17.570
visualizacdes e 4.764 contas alcangadas, o que evidencia a consolidacdo da pagina
e a ampliacao do publico.

Figura 1. Desempenho de alcance e visualizagdes nos periodos 30 e 90 dias.
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S&o apresentados na Figura 2, os resultados do comparativo de
conteudos (Reels, Stories e publicacbes no feed) nos periodos analisados.
Observa-se que, em 30 dias, os reels representaram 65,3% do conteudo total
publicado, seguidos pelos stories com 20,8% e pelas publicacdes no feed com
13,8%. J& no periodo de 90 dias, houve uma mudanca significativa, os reels
corresponderam a 31,3%, 0s stories mantiveram-se estaveis em 20,3%, enquanto
as publicacbes aumentaram para 48,3%. Esses resultados sugerem que os reels
tém maior alcance imediato, enquanto as publicacdes se consolidam como formato
mais duradouro e eficaz para contelddos técnicos.

Figura 2: Comparativo de conteudos reels, stories e publicacdes nos periodos de
30 e 90 dias.

Valor (30 dias) Valor (90 dias)
mReels (%) ®Stories (%) = Publicaches (%)

Esses dados demostram que a pagina tem alcan¢ado resultados positivos,
ampliando o numero de visualizacdes e de contas impactadas pelas postagens.
Além disso, permitem identificar quais formatos de conteddo apresentam maior
efetividade na difusdo de informag¢des. O monitoramento de métricas digitais é
fundamental para avaliar a eficiéncia das midias sociais na extensdo rural, pois
possibilita compreender quais estratégias de comunicacdo produzem maior
engajamento (BEHERA et al.; 2025).

A iniciativa tem contribuido diretamente para a difusdo de informacdes
técnicas sobre a bovinocultura de corte, promovendo a integracdo entre
conhecimento cientifico e pratica produtiva. Também possibilitou aos estudantes
envolvidos o desenvolvimento de competéncias em comunicacgdo digital, analise de
dados e extensao universitaria, ampliando sua formacao académica e profissional.
Portanto, as redes sociais transformam a maneira de produzir e compartilhar
conhecimento, constituindo-se em espacos fundamentais de aprendizagem
informal e democratizagéo da informacgéo (REZENDE et al. 2024).

4. CONSIDERACOES

. A iniciativa contribuiu para a difusdo de informacdes técnicas sobre
bovinocultura de corte, favorecendo o manejo e atualizacdo de produtores. Para os
estudantes, possibilitou o desenvolvimento de competéncias em comunicacao
cientifica, analises de métricas digitais e pratica extensionista. Assim, confirma-se
a relevancia das redes sociais ha democratizacdo da informacao e na integracéo
entre universidade e sociedade.
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1. INTRODUCAO

A Constituicdo Federal de 1988 estabelece que o controle da administragao
publica deve ser realizado por érgaos do préprio Estado (controle institucional) e
pela sociedade (controle social), com espacgos para que o cidadao interessado se
aproxime da administragao publica, principalmente, na arrecadagao e na aplicagao
dos recursos publicos (BRASIL, 1998).

Ja a Lei Complementar n°® 101/00 traz que o incentivo a participagao popular e
para a realizacdo de audiéncias publicas durante os processos de elaboragao e de
discussao dos planos, lei de diretrizes orgamentarias e orgamentos € um dos meios
pelo qual a transparéncia da gestao fiscal € assegurada (BRASIL, 2000).

Para SILVA (2002), o controle social € um importante instrumento de
fortalecimento da cidadania, contribui para aproximar a sociedade do Estado e abre
oportunidades aos cidadaos de acompanharem as a¢des dos governos e cobrarem
uma boa gestao publica.

Para o exercicio do controle social, os principais instrumentos disponiveis sio:
as audiéncias publicas, os conselhos de politica publica, os observatérios sociais,
os orgamentos participativos e as ouvidorias. Especialmente em relacdo as
audiéncias publicas, segundo FIGUEIREDO e SANTOS (2013) trata-se de um meio
democratico de manifestacdo de opinido, o qual deve possibilitar aos individuos
expressarem suas aprovagoes ou rejei¢des ao assunto que esta sendo discutido.
Estes instrumentos e a efetiva participagcdo popular sdo responsaveis pelo
assessoramento e pelo suporte a atuagao dos gestores publicos na formulagéo e na
execucao de politicas publicas.

Com base nestes argumentos e de analise participante em audiéncias
publicas na Camara de Vereadores de Pelotas/RS, realizadas em atividades de
ensino do Curso Superior de Tecnologia em Gestdo Publica da Universidade
Federal de Pelotas (UFPEL), especificamente na disciplina de Contabilidade no
Setor Publico, foi criado o projeto unificado, com énfase em extensdo, denominado
“Observatorio de Controle Social”’, cujo objetivo € constituir um espago de
participagcédo do cidadao na gestédo publica da cidade de Pelotas.

Neste sentido, o objetivo deste resumo expandido é apresentar um relato das
experiéncias obtidas pelos membros do Observatério de Controle Social da UFPEL.
Este trabalho justifica-se pelo compartiihamento das experiéncias adquiridas no
contexto do projeto, as quais podem servir de auxilio para outras iniciativas, bem
como pelo fato de que este € um espaco importante de registro e de divulgagao das
acdes promovidas e realizadas pela Universidade.
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2. METODOLOGIA

O Observatodrio de Controle Social da UFPEL é constituido, atualmente, por
um grupo de professores (as), discentes dos cursos de graduagao em Gestao
Publica e em Administracdo e do Mestrado Profissional em Administracdo Publica
em Rede Nacional da UFPEL, além de profissionais externos a Universidade, tais
como contadores das Secretarias Municipais da Fazenda, da Saude e da
Assisténcia Social de Pelotas e do Instituto de Previdéncia dos Servidores
Publicos Municipais de Pelotas (PrevPel). A partir de encontros semanais, o
Observatoério atua no mapeamento, na divulgacdo, na estratificacdo de dados
apresentados e no incentivo a participacao da populacao pelotense em audiéncias
publicas na cidade de Pelotas.

Dentre as atividades desenvolvidas pelo projeto, destaca-se a participagao
em audiéncias publicas, como a de Demonstracdo do Cumprimento das Metas
Fiscais e a audiéncia de apresentagédo da proposta do Plano Plurianual (PPA) de
Pelotas. Além da participagao em audiéncias, o Observatorio também realiza visitas
técnicas aos 6rgaos publicos, como na Secretaria Municipal da Fazenda de
Pelotas, promove palestras e rodas de conversa, realiza pesquisas junto ao Portal
da Transparéncia e demanda informagdes a ouvidoria do municipio.

A criagcdo de conteudos informativos e a divulgagcdo das audiéncias é
realizada, até o momento, através do perfil do Observatério de Controle Social na
rede social Instagram. Atualmente, o grupo desenvolve uma ag¢ao do projeto que
visa a criagao de um canal no YouTube e de um programa de podcasts, os quais
poderao ser transmitidos em plataformas digitais e/ou na radio da UFPEL.

Ademais, no primeiro semestre de 2025 foi desenvolvida uma pesquisa com
0 objetivo de analisar a transparéncia e a participagao social na gestao publica de
Pelotas e contribuir para uma reflexdo sobre o conhecimento e a utilizacido de
ferramentas de controle social. Metodologicamente caracteriza-se como quali-
quantitativa, contendo 28 questbes abertas e fechadas, aplicada através de
entrevistas a uma amostra de 174 residentes em diversas regides de Pelotas e
registrada em formulario online (Google Forms). Como continuidade, prevé-se a
sua aplicacao, no segundo semestre de 2025, a comunidade académica do Centro
de Ciéncias Socio-Organizacionais da UFPEL, para fins de comparabilidade com os
resultados da populagdo em geral. Espera-se, também, reaplicar a mesma
pesquisa, anualmente, a fim de realizar uma analise temporal.

Parte-se da premissa de que a transparéncia estimula a participag¢ao social e
a informacgéao divulgada aproxima a sociedade da gestdo exercida pelos seus
representantes. Entende-se também que, a partir do momento que os proprios
discentes da disciplina de Contabilidade no Setor Publico e os membros do
Observatorio de Controle Social aplicam a pesquisa, o conhecimento é absorvido
por estes e disseminado a populagao, a qual se aproxima da Universidade e dos
debates por ela gerados, realizando assim, uma acado conjunta de ensino, de
pesquisa e de extensao.

Além disso, para monitoramento de seu progresso, o projeto utiliza diversos
indicadores, como por exemplo: quantidade de participantes do projeto em
audiéncias publicas, numero de pessoas atingidas pelos materiais produzidos e
compartilhados, numero de publicacdes cientificas e de redes sociais, etc.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A concepgao da ideia e o amadurecimento do projeto se deu,
respectivamente, em dezembro de 2023, a partir de uma visita técnica na Secretaria

156



whg 11'SIEPE
g gkt Xll CEC COMGRESSO DE EXTEMSAD E CULTURA
!,:l.h UFPEL 2025

P e

da Fazenda de Pelotas e em margo de 2024, com a participacdo em uma Audiéncia
Publica de Demonstragcdo do Cumprimento das Metas Fiscais realizadas na
Camara de Vereadores de Pelotas, onde nesta oportunidade foi possivel constatar
0 baixo numero de participantes nas audiéncias e o pouco debate gerado a partir
dos dados publicados. A partir destas constatacboes e das discussdes em sala de
aula, surgiu a ideia de criar um projeto unificado, com énfase em extensao, cujo
objetivo € constituir um Observatério de Controle Social, como espago de
participacao do cidadao na gestéo publica da cidade de Pelotas.

Apesar de algumas atividades, de carater exploratério, terem sido conduzidas
no ambito das turmas da disciplina de Contabilidade no Setor Publico no ano de
2023 e 2024, o Observatorio comegou as suas operacdes de maneira independente
a partir de setembro de 2024. Inicialmente, o grupo, formado pela docente
coordenadora, discentes e profissionais externos a universidade, realizou reunides
a fim de planejar as atividades do projeto.

Preliminarmente, discutiu-se a ideia da criacdo de um perfil na rede social
Instagram para o Observatério, com objetivo de ser um espaco de divulgacao de
conteudos informativos relacionados ao controle social, registro das atividades do
projeto, convites as audiéncias publicas e incentivo a participacao cidada na gestao
publica do municipio de Pelotas. O perfil do Observatério de Controle Social no
Instagram foi criado no més de abril de 2025 e, desde entdo, vem sendo alimentado
constantemente com postagens relacionadas as atividades do projeto.

Para realizar a divulgacdo de conteudos informativos relativos ao controle
social e as finangas publicas, o Observatorio realiza, através de estudos prévios, a
confeccéo de postagens onde se apresentam as informag¢des com uma linguagem
simplificada e compreensivel, visto que o carater técnico empregado nos
documentos dificulta o entendimento por grande parte das pessoas, inclusive dos
préprios membros do poder legislativo municipal (conforme mencionado por alguns
vereadores nas audiéncias que o grupo participou), 0 que acaba restringindo o
acesso as informacdes, muitas vezes, apenas aos profissionais da contabilidade.

Destaca-se algumas atividades desenvolvidas pelo Observatdrio, tais como: a
participacdo e a apresentagdo de trabalho na 462 Semana Riograndina de
Enfermagem, realizada na Universidade Federal do Rio Grande (FURG), no dia
09/05/2025, a participagao e a apresentacdo de trabalho no 43° Seminario de
Extensdao Universitaria da Regidao Sul (SEURS), realizado na Universidade do
Estado de Santa Catarina (UDESC) em julho de 2025 e a promogéo da palestra
intitulada “A histéria da educacgao fiscal no Rio Grande do Sul: uma avaliagao de sua
efetividade na formagéo de cidaddos” ministrada no dia 02/07/2025 pela Contadora
da Secretaria Municipal de Assisténcia Social de Pelotas e mestranda em
Educacao pela UFPEL, Silvia da Costa Tambara.

O Observatério também realizou visita técnica na Secretaria Municipal da
Fazenda de Pelotas (em 07/05/25) e participou de duas audiéncias publicas: no dia
28/05/2025, audiéncia de demonstragdo do cumprimento das metas fiscais do
primeiro trimestre de 2025, realizada na Camara de Vereadores de Pelotas e, no dia
25/07/25, audiéncia publica de apresentacdo da proposta do Plano Plurianual
(PPA), realizada no Pago Municipal de Pelotas. Apds cada evento foram elaboradas
e publicadas releases, elencando os principais topicos abordados e a descri¢ao das
atividades, de forma a relacionar o ensino, a pesquisa e a extensao universitaria.

Conforme relatos dos discentes, a experiéncia de participagao nas audiéncias
publicas e nas palestras foram oportunidades de aprendizado, em especial por
tratar das financas publicas e exemplificar como os recursos sao geridos.
Infelizmente, foi possivel perceber, a partir da participacdo nas audiéncias e da
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pesquisa aplicada, que ha falta de engajamento por parte da comunidade pelotense
e, até mesmo, dos membros do poder legislativo que, em sua maioria, se fizeram
ausentes nas ocasides. Isso reflete diretamente no desencorajamento da
populagcdo a participar destes espacgos, que sente que suas demandas n&o serao
ouvidas devido a falta de comprometimento por parte de seus representantes.

A participagao na visita técnica foi igualmente percebida de maneira positiva
pelos discentes, que a entenderam como uma oportunidade de aproximag¢ao com
os “bastidores” da gestao publica municipal. Este tipo de evento permite aos futuros
profissionais uma melhor compreensdo dos desafios enfrentados na gestédo
publica, em especial as dificuldades relacionadas a administragdo dos recursos
limitados, as demandas crescentes da populagcdo e a necessidade de prestar
contas transparentes e em acordo com a legislacao de responsabilidade fiscal.

4. CONSIDERAGOES

O projeto Observatério de Controle Social da UFPEL espera seguir
promovendo um espaco de participagao do cidadao na gestéao publica da cidade de
Pelotas. Entende-se como principais contribui¢gdes o impacto direto na comunidade
e nos discentes da UFPEL, através das praticas extensionistas, da constru¢cao de
um espaco de pesquisa e dialogos, os quais promovam a cultura de participagao
popular na gestao dos recursos publicos, proporcione um melhor entendimento de
como a contabilidade publica exerce o controle social, maior acesso e capacidade
de compreensdo da prestacdo de contas e um fortalecimento da relacdo da
Universidade com a sociedade local e com o setor publico municipal.

Entretanto, observa-se limitagbes que o projeto tem em relagdo a atuagao
local e a possibilidade de contribuicdo, especialmente em relagdo a maior
efetividade do controle social por parte dos cidadaos e maior entendimento do
poder da sua participacdo na elaboracdo de politicas publicas que atendam as
necessidades da comunidade, questdes estas que merecem destaque nas agoes
presentes e futuras.

Como continuidade das ag¢des do projeto e na busca pela inovagao nas formas
de comunicagao adotadas, visa-se a criagao de um canal no YouTube, bem como
um programa de podcasts, os quais poderdo ser transmitidos em plataformas
digitais e/ou na radio da UFPEL e atingirem, assim, um niamero maior de pessoas.
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1. INTRODUGAO

A diversidade, basicamente, é a variedade de caracteristicas que fazem cada
pessoa ser unica. Dentro de uma organizacgao, ter diferentes tipos de pessoas nao
garante, por si s6, um ambiente de trabalho bom e produtivo, o que faz toda a
diferenga é a inclusao, € importante lembrar que o objetivo ndo é so ter pessoas
diferentes, mas sim representativos dos diferentes grupos de minorias sociais.

Ressalta-se, que a promocao da diversidade € um processo continuo, que
exige acgbes e politicas claras por parte das organizagdes, buscando criar um
ambiente de trabalho onde todos se sintam valorizados e respeitados, segundo o
Sebrae. A diversidade e a inclusao reconhecem, reforcam e valorizam as diferencas
e similaridades entre as pessoas, que irdo ajudar a atingir os objetivos
organizacionais e individuais em uma proposta ganha-ganha. Organizagdes
culturalmente diversas tém o potencial tanto para obter fortes vantagens
competitivas como para serem disfuncionais. Inclusao significa que os membros de
todos os grupos sao tratados de forma justa, sentem-se incluidos, tém igualdade de
oportunidades e sdo representados em todas as fungdes e niveis organizacionais
(HOLVINO; FERDMAN E MERRILL-SANDS, 2004).

Considerando essas discussodes, entendeu-se como importante compartilhar
com a comunidade em geral alguns temas referentes a essa atuagdo. Nesse
sentido, dentro do Projeto Unificado, com énfase em pesquisa, intitulado
“Diversidade nas Organizagdes: investigagdes e reflexdes sobre os discursos e as
praticas de gestdo que reconhecem e promovem as diferengas”, se propds a agao
de extensdo denominada “Documentos ilustrativos para compartilhar os resultados
que forem sendo encontrados sobre as praticas que promovem e reconhecem a
diversidade”, tendo como uma das intengcdes de elaborar documentos ilustrativos
sobre as acdes em prol da diversidade, a partir da criacdo e manutencao de uma
pagina no Instagram (@projetodiversidade.ufpel).

O objetivo desse estudo é, portanto, apresentar os elementos que compdem essa
acao de extensao, que esta vigente, e apontar as contribuigcdes percebidas pelas
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alunas que integram a ac&do e se envolvem com a elaboragdo e divulgacéo dos
materiais. Apresentando, dessa forma como as acdes extensionistas podem
contribuir com a construcido e compartilhamento de conhecimentos produzidos na
Universidade com a comunidade e ainda promover espacos de desenvolvimento e
formagado pessoal e profissional aos envolvidos, direta e indiretamente com a
realizagao do projeto.

2. METODOLOGIA

Este estudo tem carater qualitativo e descritivo, centrado na experiéncia de
implementagdo e comunicagdo da acdo de extensdo Projeto Diversidade nas
Organizagdes. O objetivo foi compreender como essa agao é realizada e de que
forma é percebida pelas alunas envolvidas e pela comunidade alcangada.

A acdo ocorre no Centro de Ciéncias Sécio-Organizacionais € mantém
divulgacao continua no Instagram (@projetodiversidade.ufpel). Participaram desta
etapa as alunas integrantes das duas frentes do projeto: (a) conteudo/pesquisa,
responsavel pelo levantamento de temas e elaboragdo de textos, e (b)
arte/postagem, responsavel pela criagao de cards e publicagdes.

Para coleta de dados desse resumo, foram utilizadas trés fontes principais de
informacgéo: documentos internos da acao (pautas, roteiros de post, cronogramas e
arquivos de arte); relatos de experiéncia das alunas, elaborados a partir de um
roteiro comum (aprendizados, desafios, impacto na comunidade, relagao
teoriapratica e desenvolvimento pessoal/profissional); e analise das publicagbes do
Instagram, considerando temas, formatos, objetivos de comunicagao e indicadores
visiveis de engajamento (curtidas e comentarios).

Aléem dos registros internos, as alunas da frente de conteudo também
recorreram a materiais externos, como artigos, relatérios e documentos
institucionais, que foram incorporados ao processo quando utilizados na producéo.

Os dados foram organizados de forma categorial simples e sintetizados de
modo descritivo. Nos documentos e relatos, as categorias seguiram os eixos do
roteiro e os macro temas do projeto (diversidade racial, de género, PCD etc.). Ja na
analise do Instagram, as categorias combinaram tema, formato e objetivo
comunicacional, permitindo identificar padrées de publicagdo e alinhamento da
acao.

Todos os relatos foram produzidos com ciéncia e concordancia das
participantes, sem exposicdo de dados sensiveis de terceiros. As analises do
Instagram utilizaram informagdes de acesso publico.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A agéo de extensdo, intitulado como Projeto Diversidade, surgiu como uma
iniciativa voltada a analisar como a discussdo e a pratica da diversidade estao
sendo adotadas pelas organizagdes. Vinculado ao Centro de Ciéncias
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Socioorganizacionais, e sob a coordenagéo da Prof. Dr?. Francielle Molon da Silva,
a acao de extensao possui 149 publicagdes, e conta com 226 seguidores na rede
social Instagram. Essa plataforma é utilizada para fortalecer o didlogo entre
académicos e a comunidade geral, no que se refere a assuntos dedicados a
diversidade e inclusao de pessoas.

Nesse projeto, € realizada a pesquisa de diversos assuntos relacionados a
diversidade e inclusdo como: questdes raciais, de género, sobre PCDs, entre
outros; e a partir disso elabora-se materiais informativos que posteriormente seréao
postados na rede social do Instagram. Os conteudos sdo variados como, por
exemplo, indicagcbes de filmes, séries, livros, desafios e vivéncias, marcos
histéricos, empecilhos para a igualdade e equidade, aspectos introdutorios, etc. O
objetivo dessas postagens € sensibilizar a comunidade em geral e futuros
profissionais.

Semanalmente sao realizadas pesquisas sobre o tema, onde as diferentes
participantes trazem sua visdo e contribuicdo ao grupo, para que todos tenham
acesso. A intencdo da pesquisa pode surgir de maneiras diferentes como, por
exemplo, curiosidades das participantes, temas em alta, assuntos delicados,
compartilhamento de ideias, e etc. O surgimento e abordagem traz a forma genuina
de cada integrante, que a partir de seu olhar e vivéncia, juntamente com a teoria,
aborda temas tao relevantes para sociedade. A seguir, encontra-se a Figura 1 que
representa algumas das postagens realizadas.

Figura 1: Extrato de Algumas publicagdes do Instagram
< projetodiversidade.ufpel 0 -

|

iy | —
b SN

Fonte: pagina no Instagram, 2025
As pesquisas realizadas sdo enviadas para a equipe de arte e postagens, onde

cada participante realiza a arte através do seu entendimento da pesquisa.
Posteriormente o trabalho de ambas as equipes, agora concentrada em uma
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publicagao, € submetido a rede social Instagram, podendo apresentar o formato de
reels, post ou stories. A plataforma foi escolhida pelo amplo alcance da comunidade,
possibilitando posts interativos que chama a atencao do leitor, proporcionando uma
maior disseminagcdo do projeto, principalmente dentro do publico jovem e
universitario.

4. CONSIDERAGOES

A pesquisa evidencia que a ag&o de extensao analisada confirma a relevancia
das praticas de diversidade e inclusdo nas organizagbes contemporaneas. A partir
das experiéncias relatadas e das produgdes realizadas pelo Projeto Diversidade,
fundamenta-se a iniciativa como um indicativo que corrobora com a importancia de
politicas que valorizem as diferengas, promovam a equidade e fortalecam a
consciéncia social no ambiente organizacional e comunitario.

Aintegracao entre universidade, comunidade e organizagdes se mostra, nesse
sentido, ndo apenas uma escolha, mas uma necessidade, uma vez que O
compartilhamento de conhecimento e praticas inclusivas contribui para a formagao
de futuros profissionais mais conscientes e preparados para lidar com a pluralidade
social.

Para complementar o estudo, sugere-se a ampliagdo dos levantamentos de
dados sobre a efetividade das agdes de diversidade no contexto organizacional
brasileiro, considerando tanto os impactos positivos ja identificados quanto os
desafios que ainda limitam a constru¢do de ambientes verdadeiramente inclusivos.
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1. INTRODUGCAO

O Curso Superior de Tecnologia em Gestao Publica da Universidade Federal
de Pelotas conta, desde agosto de 2025, com um Guia para Site e Midias Sociais,
um documento que apresenta diretrizes para redagédo, conteudo e design das
publicagdes do Curso em seu site oficial e em seu perfil na midia social Instagram.
Este trabalho apresenta o processo de elaboragao do Guia, a partir do projeto de
extensdo “Comunicagao organizacional e comunicagao publica para o Curso de
Gestao Publica”.

Barichello (2019) lembra que € nas praticas cotidianas de comunicacao que a
instituicdo universitaria interage com seus interlocutores, constroi sua identidade e
consequente legitimidade. As praticas de comunicagdo de uma universidade
publica, por sua vez, precisam ser regidas pelos principios da transparéncia,
publicidade e impessoalidade e devem priorizar sempre o interesse publico. Por
isso, é importante estabelecer regramentos que possam qualificar a comunicagao
e garantir que o relacionamento entre universidade e comunidade sera balizado
pelo carater institucional.

Vale ressaltar que a Constituicdo Federal de 1988 entende os cidaddos como
individuos dotados de direitos e possuidores de qualificacées para influenciarem as
decisdes do Governo (Medeiros; Chirnev, 2021). Sabendo disso, o presente
trabalho relata a experiéncia dos integrantes do projeto de extensdo e da
comunidade do Curso de Gestao Publica na elaboragdo de seu Guia para Site e
Midias Sociais, por meio de processo democratico que resultou em um produto
capaz de qualificar a relagdo da universidade com a sociedade, de forma técnica,
segura e inclusiva.

2. METODOLOGIA

O Guia para Site e Midias Sociais do Curso de Gestao Publica foi elaborado
por nove estudantes do projeto de extensdo “Comunicacdo organizacional e
comunicagao publica para o Curso de Gestao Publica”, sob orientacdo da Profa.
Dra. Caroline Casali. As pesquisas para a producado do Guia iniciaram em 2024, a
partir do levantamento de textos semelhantes de outras instituicdes de ensino
superior brasileiras. Foram pesquisados, especialmente, documentos relacionados
a midias sociais nos portais das 69 universidades federais do pais.

Todos os documentos foram lidos e, deles, foram copiados trechos que
pudessem interessar a comunicagao do Curso de Gestao Publica. Esses trechos
foram compilados em um documento de edigdo coletiva, disponivel para
colaboracdo dos membros do projeto de extensdo. De margo a maio de 2025, os
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integrantes do projeto editaram o documento, que foi finalizado no inicio de junho
de 2025.

Por ocasidao da elaboragao dessa minuta do Guia, também foram pensados
layouts para as postagens. Os voluntarios do projeto observaram todos os perfis
das 69 universidades federais brasileiras no Instagram e selecionaram layouts que
fossem relevantes para postagens do Curso. A partir desses layouts selecionados,
integrantes do projeto criaram trés propostas de design usando o Canva'. Essas
propostas fizeram parte da minuta.

Em julho de 2025, a minuta do Guia originada no projeto de extenséao foi
avaliada por uma turma de estudantes do Curso de Gestdo Publica, durante a
disciplina optativa de Tépicos Avancados em Gestdo Publica IX, ministrada pela
professora Caroline Casali, também coordenadora do projeto.

Os estudantes leram coletivamente a minuta do Guia, destacaram pontos
positivos do documento e sugeriram alteragdes. As sugestbes dos estudantes
foram apresentadas, posteriormente, aos participantes do projeto de extensao, que
contemplaram as mudancgas na redacgao final do documento.

Uma vez elaborado pelo projeto de extensao e revisado pelos estudantes de
Gestao Publica, o Guia para Site e Midias Sociais foi apreciado no Colegiado do
Curso, em reuniao realizada em 21 de agosto de 2025. Na ocasiao, os professores
presentes apontaram apenas duas alteragdes e elogiaram a produgao do material,
recomendando que fosse apresentado ao Conselho do Centro de Ciéncias Socio-
Organizacionais, onde se encontra o Curso, para ser adotado na gestdo de todas
as midias sociais da unidade.

Realizadas as alteragdes sugeridas pelos professores, o Guia foi publicado no
site oficial do Curso de Gestdo Publica, permanecendo disponivel para facil
consulta e atualizacao no link: https://wp.ufpel.edu.br/gestaopublica/quia-para-site-
e-midias-sociais-do-curso-de-gestao-publica/.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A redacdo do Guia para Site e Midias Sociais do Curso de Gestao Publica
contemplou as seguintes sec¢des: a) Descrigdo das midias do Curso; b)
Responsabilidade sobre site e midias sociais do Curso; c) Publicos de interesse do
Curso; d) Relacionamento em midias sociais do Curso; e) Periodicidade das
publicagdes; f) Formatos das publicagdes; g) Conteudos das publicacdes; h)
Linguagem e acessibilidade nas publicagdes; e i) Direito de imagem. A
consideragao de outros guias e manuais de universidades federais brasileiras, bem
como a observagao aos principios da comunicacao publica, foram essenciais em
seu desenvolvimento.

O processo de elaboragdo do Guia iniciou no projeto de extensao
“Comunicacao organizacional e comunicagao publica para o Curso de Gestao
Publica”, que visa promover dialogos da comunidade do Curso com a sociedade
em geral. A ideia do projeto de extensao &, inicialmente, criar parametros para os
processos comunicacionais do Curso via site e midias sociais fundados na
impessoalidade, transparéncia, publicidade, diversidade e inclusdo e, depois,
operacionalizar esses processos, especialmente pela gestdo do perfil do Curso na
midia social Instagram.

' Plataforma online de design grafico, disponivel em: https://www.canva.com/pt_br/.
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Depois de produzido no projeto de extenséo, o Guia foi avaliado por discentes
do Curso. Os estudantes da disciplina optativa de Topicos Avancados em Gestéo
Publica IX, em sala de aula, realizaram a leitura coletiva da minuta do Guia. Entao,
divididos em grupos, foram convidados a discutir e dissertar sobre os pontos
positivos do Guia e apontar necessidades de alteragdes ou complementagdes a
sua redacgao.

Os pontos positivos mais ressaltados pela turma foram: o exercicio de
linguagem acessivel e formal; a ancoragem na legislacéo atual (especialmente na
Lei da Linguagem Simples); o compromisso com 0s principios da comunicagao
publica, particularmente a impessoalidade; a preocupacado com a acessibilidade; e
a praticidade das orientagoes.

O Guia observa as diretrizes do Projeto de Lei da Linguagem Simples (PL
4399/2021), bem como a Politica de Atendimento ao Usuario dos Servigos Publicos
(Decreto n® 10.930/2022) e os Direitos do Usuario dos Servigos Publicos (Lei n°
13.460/2017), propondo o0 emprego de linguagem simples, respeitosa e impessoal.
Nesse sentido, o Guia orienta para o uso de frases curtas, diretas e objetivas, com
termos técnicos ou cientificos traduzidos e explicados para a comunidade. Diante
disso, os estudantes corroboram que “a linguagem deve seguir uma comunicagao
formal e nao agressiva, por isso, a linguagem deve ser um ponto central’
(Depoimento do Grupo 1).

Durante as discussdes sobre o Guia, também foi enfatizada a observacéo da
impessoalidade como ponto essencial. A impessoalidade € um principio da
administracao publica que impde que as atividades desenvolvidas no setor publico
nao podem ser norteadas por interesses pessoais (Sa, 2014). O Guia prevé uma
série de orientagbes sobre conteudos e gestdo de relacionamento em midias
sociais que vao ao encontro do respeito a impessoalidade. Por isso, um dos grupos
de discentes destacou como ponto positivo o “comprometido com a comunicacao
publica: transparéncia, impessoalidade e interesse coletivo” (Depoimento do Grupo
2). Outro grupo observou ainda que “a adogéo dessas diretrizes contribui para a
construgcao de uma comunicagao ética, transparente e alinhada com os principios
da universidade” (Depoimento do Grupo 3).

Em relagdo a acessibilidade, o Guia propde a descricdo das imagens
publicadas, o uso de legenda em todos os videos e a participagédo de intérpretes
de Libras em lives, visando incluir pessoas com deficiéncia visual e auditiva. Por
isso, os estudantes observaram como ponto positivo também a consideracédo da
acessibilidade.

Como principal objetivo, o Guia define a padronizagédo de conteudo, formato,
layout e redacao das postagens voltadas a comunidade interna e externa. Essa
padronizacao contempla definicdo de cores, fontes, selos, destaques etc.,
facilitando a producdo de conteudo por qualquer estudante. Por isso, um dos
grupos afirmou que “um ponto muito bem elaborado foi a identidade visual, a
organizagao das publicagdes e o cuidado com a acessibilidade” (Depoimento do
Grupo 4).

Os estudantes também sugeriram complementacgdes ao Guia, especialmente
relacionadas a proibicdo de interacdo do perfil do Curso com perfis de partidos
politicos e empresas comerciais, a proposicao de formacgao técnica para as equipes
responsaveis pela gestdo das midias sociais do Curso e a criagdo de mensagem
automatica como primeiro retorno para as mensagens que chegam ao perfil em
privado.

Apos as sugestdes serem contempladas na redagao do documento, o Guia foi
submetido ao Colegiado de Curso, que avaliou e aprovou por unanimidade sua
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redagao, em reunido realizada em 21 de agosto de 2025. Com essa validagao, o
Guia para Site e Midias Sociais passou a ser um documento oficial do Colegiado
de Curso, disposto em seu site de maneira simples (em texto corrido), na aba “O
Curso”, de forma que possa ser consultado e atualizado sempre que necessario.

Os beneficios desse processo com ampla participagcdo na produgao do Guia
podem ser evidenciados pela entrega de um documento qualificado e com
orientagdes que otimizam a produgao de conteudo a partir do Curso. Foi observado
que a participagao dos discentes e docentes na construgao do Guia qualificou o
documento e intensificou o senso de pertencimento e o compromisso com uma
comunicagdo mais impessoal, transparente e inclusiva da universidade com a
sociedade.

4. CONSIDERAGOES

A elaboracio do Guia para Site e Midias Sociais do Curso de Gestao Publica
foi realizada com ampla participagdao da comunidade do Curso, em um processo
democratico que refletiu conteudos estudados no Curso e produziu um documento
que qualifica sua comunicagao com a sociedade.

Os depoimentos de estudantes sobre o Guia legitimam o documento como
uma ferramenta que garante o fortalecimento da transparéncia, da gestdo da
informacgédo, da padronizagdo da comunicacao e da inclusdo no ambito académico.
Os elementos destacados pelos discentes — como a linguagem simples e formal, a
impessoalidade, o compromisso com a comunicagao publica e o olhar para a
inclusdo — demonstram que o produto vai além de um material técnico, sendo
observado como uma experiéncia de consolidagcdo de boas praticas
comunicacionais para o interesse coletivo.

Por fim, destaca-se que o Guia, com o objetivo central de padronizar a
comunicagao para qualificar o relacionamento do Curso com publicos de interesse,
abre caminhos para novas relagdes entre o Curso e a sociedade em geral.
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1. INTRODUCAO

O rau::in universitario, embora muitas vezes marginalizado diante da
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cultural, formacao critica e difusdo do conhecimento. Essa midia propicia uma
escuta ativa e consciente que franscende o ato simples de ouvir, configurando-se
como uma pratica estética, educativa e politica. Tal dimens3o da escuta esta
relacionada ao conceito de paisagem sonora, que destaca a importancia de um
olhar sensivel para o ambiente sonoro, promovendo uma conexso critica entre o
individuo e seu contexto cultural e ambiental (Schafer, 2001).

Mo campo audiovisual, o som € reconhecido como um elemento
estruturante da experiéncia comunicacional, envolvendo diferentes modos de
escuta — causal, semantica e reduzida — que se altenam e enriquecem a
recept3o dos conteddos transmitidos (Chion, 2011). Esses modos sdo
fundamentais para a compreens3o do som n3o apenas como informacdo, mas
como um componente estético e simbolico que potencializa o processo educativo
e a mediagdo cultural no radio universitario.

O projeto Paisagem Sonora Audiovisual, criado em 2023 por professores
dos Cursos de Cinema da Universidade Federal de Pelotas (UFPel), incorpora
essas perspectivas ao explorar o som como linguagem estética, educativa e
polifica. Utilizando a radiodifusao tradicional e plataformas digitais, o projeto visa
ampliar o reperforic estético dos ouvintes e promover uma escuta critica,
reforgcando o papel da extensdo universitaria como um espaco de dialogo e
intercambio entre universidade e sociedade (Turino, 2013; Freire, 1979).

Este artigo tem como objetivo analisar o projeto engquanto espaco de
extensao universitaria e mediac3o cultural via radio, focando nas esfrategias
curatoriais adotadas, nos modos de escuta ativados e nos impactos qualitativos
observados na audiéncia. A parfir dessa analise, busca-se contribuir para a
refiexao sobre o potenciai do radio universitario como um meio vivo de formacgao
cultural, capaz de se reinventar e dialogar com 0s desafios e possibilidades
contemporaneos da comunicagio e da educacao critica.

2. METODOLOGIA

A abordagem pratica-extensionista € ufilizada no projeto, com foco na
curadoria cultural e educagdo sonora. S3o produzidos semanalmente 3
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organizados em blocos intercalados por locucdes, com critérios curatoriais
baseados em diversidade estética, relevancia historica e representatividade.
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Cada programa apresenta uma identidade tematica: Trithas do Cinema
foca em frilhas sonoras de produtos audiovisuais®'; Rock 107 aborda a historia do
rock com diversidade geografica e estfilistica; S0 Insfrumental mapeia a produgao
instrumental, do new age ao rock extremo. A programagao e fransmitida via radio
e streaming, com reprises aos finais de semana.

A interacdo com o publico ocorre via redes sociais, onde sugesties s3o
incorporadas a programacao. A divuigacao ocorre nos perfis dos programas,
cursos de Cinema UFPel, cineclubes e parceiros, alem de cartazes fisicos no
campus.

Alem dos frés programas, o projeto inclui: Pawusa Erudifa em 3 Minufos
(breves insercoes de musica erudita), Semana Cine UFPel (programacgado
semanal do Cine UFPel) e o perfil Paisagem Sonora Audiovisual no Instagram,
que registra breves cenas audiovisuais contemplativas. Este dltimo esta em
adapta¢do para radio.
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retornos via redes sociais e interacbes com artistas e instituiges parceiras.
3. BREVE RELAGCAO COM APORTES TEORICOS

O projeto € arficulado pelo dialogo entre duas linhas tedricas com praticas
educativas e comunicacionais: a escuta como pratica estética e critica, e a
extens3do universitaria como mediagdo cultural e educag3o popular.

3.1 Escuta e Paisagem Sonora
A audiovisgo & destacada por Michel Chion (2011) como experiéncia
integrada de som e imagem, com modos de escuta causal, semantica e reduzida
que coexistem e alternam na recepcao audiovisual, adaptadas ao projeto da
seguinte maneira:
o Escuta causal: identificacdo da fonte sonora, explorada nas trilhas e
historico do rock.
+ Escuta semantica: compreensado do conteido sonoro via locugdes,
ampliando a dimensao educativa.
* Escuta reduzida: percepgao das qualidades intrinsecas do som,
valorizada em programas instrumentais e registros contemplativos.

Por sua vez, R. Murray Schafer (2001) enfatiza a escuta consciente e a
paisagem sonora como praticas educafivas que promovem sensibilidade
ambiental, cultural e social, essencial para a educagdo auditiva.

3.2 Extensao, Comunicagao e Educacao Critica

A extensdo universitaria € um espago de dialogo entre universidade e
sociedade, promovendo democratizacdo do conhecimento e formacdo critica
(TURINO, 2013). Paulo Freire {1979) destaca o dialogo e a participacao ativa
como bases da educacdo libertadora, relacionadas ao radio universitario
enguanto meio comunicativo e educativo.

O projeto reconhece o radio universitario como meio de mediacao estética,
cultural & educativa, ampliando o repertdrio cultural e fortalecendo a cidadania por
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! cinema, games, mudiovisual em geral, novelas, com temas musicais e alguns trechos em audio.
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4, RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Desde sua implementacao, o projeto produziu mais de 300 programas
inéditos, com curadoria plural & énfase na diversidade musical, evitando
repeticbes e valorizando artistas menos difundidos nacional e internacionalmente.

Destaca-se o aumento da audiéncia do Cine UFPel impulsionado pela
Semana Cine UFPel, que também circula em radios parceiras, ampliando a
mobilizac3o cultural. Cresceu o interesse de artistas em participar, evidenciando
reconhecimento do projeto como espaco legitimo de difusdo cultural.

O programa Pausa Erudita em 3 Minutos desperfou novos publicos para o
repertorio erudito, reafirmando seu carater foomafivo. A veiculacdo em radios
universitarias de outras insfituigdes reforca a dimens3o interinstitucional e a
circulagao publica do contetudo.

E55e5 resultados mostram parte da poténcia do projeto para qualificar a
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valorizar a diversidade musical, confribuindo para o reconhecimento da
universidade como produtora cultural.

5. CONSIDERACOES

O projeto unificado Paisagem Sonora Audiovisual demonsira que o radio
universitario ainda tem folego para se reinventar como espaco de formacao crifica
e merjlarm estei_lr_'a integrando curadoria, pedagogia e midias ana!r_mw::m e
digitais.

Ao alternar os modos de escuta (causal, semantica e reduzida), amplia-se
a experniéncia audiovisual, promovendo recepcgao rica e formativa (CHION, 2011),
enquanto a escuta consciente, conforme Schafer (2001), fortalece a relacao
critica com o ambiente sonoro e cultural.

Alinhado aos principios da extensdo universitana e comunicagdo
democratica (FREIRE, 1979 TURINO, 2013), o projeto reafima o radio
universitario como espacgo plural de dialogo e democratizacao do acesso a cultura
sonora, consolidando-o como meio relevante, que preserva fradicdo e se
reinventa frente aos desafios contemporaneos.

Assim, o projeto configura-se como exemplo efetivo de educacao critica e
estética via midias tradicionais e digitais, impactando positivamente a formacao
cultural e fortalecendo politicas extensionistas gue valorizam a escuta como
dimensao essencial da cidadania cultural.
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1. INTRODUCAO

O presente trabalho busca apresentar o processo de desenvolvimento da
TV UFPEL, projeto de extensdo vinculado ao curso de Jornalismo da
Universidade Federal de Pelotas (UFPel). A iniciativa constitui-se como uma
plataforma institucional em constante construcdo, destinada a divulgacdo
cientifica, cultural e social, além de fortalecer os vinculos entre a universidade e a
comunidade. Trata-se de um espaco estratégico que integra ensino, pesquisa e
extensdo, ao mesmo tempo em que proporciona formagdo pratica em
telejornalismo e producdo audiovisual aos estudantes do curso.

Nesse sentido, o projeto TV UFPEL ndo apenas amplia a comunicacao
institucional, mas também atua como um canal inclusivo, ao assegurar que
informacdes de interesse publico circulem de forma acessivel e democratica. Ao
dar visibilidade as atividades de ensino, projetos de extensdo e iniciativas
culturais, o projeto reafirma o compromisso da universidade com a promoc¢ao da
ciéncia, com os direitos sociais, em especial o direito a comunicagao.

As televisdes universitarias, nesse contexto, ttm papel fundamental ao
democratizar a comunicacdo e aproximar a sociedade da producdo cientifica e
cultural desenvolvida nas universidades publicas. Como destaca COSTA (2023),
esses espacos de midia educativa ndo apenas divulgam conhecimento, mas
também contribuem para a formacao cidada e para a pluralidade de vozes no
debate publico.

Atualmente, o projeto esta ativo com a producdo do programa Educacao
em Pauta, que promove debates sobre a area educacional. Outro programa da TV
€ 0 Em Pauta, um webtelejornal, que ja se consolidou como espaco relevante de
discusséo de temas académicos, sociais e culturais. Como destaca REZENDE
(2000), o telejornalismo precisa manter-se agil e conectado com o0s
acontecimentos contemporaneos, promovendo dialogo direto com a sociedade.
Esse principio orienta a construgdo da grade de programacéo, reforcando o papel
do telejornalismo universitario como ferramenta de integracdo social, educativa e
cidada.

2. METODOLOGIA

A TV UFPEL Online adota uma metodologia de carater experimental,
inspirada em GIL (1999) e adaptada ao ambiente digital. A iniciativa comeg¢ou com
0 programa Educacédo em Pauta, produzido nos estudios do curso de Jornalismo
no Campus Anglo. As pautas sdo definidas de forma colaborativa entre
professores, alunos e convidados, priorizando temas académicos, sociais e
comunitarios.
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Os estudantes participam de todas as etapas da producgdo, da apuracdo a
edicdo, desenvolvendo habilidades essenciais em telejornalismo, conforme
apontam NETO; SILVA (2021). A programacdao inclui entrevistas e coberturas de
eventos académicos e culturais, ampliando o alcance da universidade.

Uma parceria com a TV Camara de Pelotas garante visibilidade publica, e
0s conteudos sdo também disponibilizados no YouTube e redes sociais. A grade
atual inclui:

* Educacdo em Pauta: debates sobre educacéo;

« Em Pauta TV: teméaticas académicas e sociais;

* Programa Ambiental (em fase de teste): sustentabilidade e justica
ambiental.

O projeto mantém carater aberto a experimentacdo, permitindo que alunos
proponham novos formatos e ocupem diferentes funcbes, como reporter,
cinegrafista, produtor e editor, fortalecendo sua formacao profissional.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A TV UFPEL é importante para a formacéo pratica dos estudantes, que
vivenciam rotinas de producéo jornalistica e desenvolvem competéncias técnicas
e editoriais. Institucionalmente, reforca o didlogo com a sociedade e amplia a
visibilidade da UFPel. Projetos como o piloto em parceria com a Pro-Reitoria de
Extensdo e Cultura, voltado a saude de comunidades quilombolas, mostram o
compromisso social da iniciativa.

Outro ponto relevante é o papel do Educacdo em Pauta como instrumento
de valorizagdo do conhecimento e da educacdo publica. O programa tem
ampliado debates sobre politicas educacionais, metodologias de ensino e praticas
pedagdgicas, envolvendo especialistas, estudantes e comunidade. Esse foco
fortalece a atuag&o social da universidade e contribui para disseminar discussdes
gualificadas sobre os desafios da educacgéo no pais.

4. CONSIDERACOES

O projeto TV UFPEL consolida-se como espaco de formacéo, divulgacéao
cientifica e integracdo social, unindo pratica jornalistica e compromisso com
direitos sociais. Seus programas, ao dialogar com temas como ciéncia, educacéao
e justica ambiental, contribuem para democratizar 0 acesso a informacdo e
reforcam o papel da universidade publica como agente transformador.

Além disso, a iniciativa demonstra como a comunicag¢do universitaria pode
ser um laboratdrio para inovacdo e cidadania. Ao investir em formatos digitais e
integrar diferentes areas do conhecimento, a TV UFPEL amplia o alcance de suas
acOes e fortalece o compromisso da UFPel com a transparéncia, a incluséo e o
desenvolvimento regional. Assim, o projeto reafirma o potencial da universidade
publica como espaco de didlogo e transformacao social.

Outro ponto a destacar é a relevancia pedagogica do projeto, que
possibilita aos estudantes a vivéncia pratica das rotinas de producédo jornalistica,
complementando a formacdo académica com experiéncias reais de apuracao,
edicdo e apresentacdo. Esse aspecto contribui diretamente para a qualificacdo
profissional dos discentes, preparando-os para atuar em um mercado de trabalho
em constante transformacdo e exigente quanto a multiplicidade de habilidades
comunicacionais.
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Do ponto de vista institucional, a TV UFPEL fortalece o vinculo entre a
universidade e a comunidade externa, funcionando como um canal de
aproximacdo e construcdo coletiva de saberes. Essa relacdo de troca amplia a
visibilidade das acdes da UFPel e reforca o compromisso social da instituicdo, ao
dar voz a diferentes atores sociais e ao valorizar pautas que dificilimente
encontram espaco nos meios de comunicacgao tradicionais.

Portanto, a continuidade e o fortalecimento da TV UFPEL representam nao
apenas uma estratégia de comunicacao, mas também uma politica de extensao e
cidadania, que contribui para consolidar a universidade como agente ativo no
desenvolvimento social, cultural e educacional da regiao.
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1. INTRODUCAO

Este frabalho apresenta uma confinuacao das atividades desenvolvidas no
ambito do projeto de extensio Café Geopolitico - Vozes Criticas” da Universidade
Federal de Pelotas (UFPel), ligado ao curso de Relagoes Internacionais, foi
retomado no segundo semesfre de 2024 e se estendera até 2026. A iniciativa
busca criar um espaco de debate acessivel e crifico, conectando a universidade a
comunidade local atraves de discussoes sobre temas geopoliticos atuais.
Realizados na livraria da UFPel, os encontros oferecem um ambiente informal,
com café para os pariicipantes, proporcionando um diglogo aberto sobre questbes
globais.

A Geopolitica, vista hoje como uma ferramenta pedagodgica, vai alem do
estudo académico, servindo para interpretar conflitos globais e sociais e a
formagdo de identidades (Vesentini, 2000). O projeto utiliza essa abordagem para
capacitar o publico a compreender as complexas dinamicas mundiais, indo alem
das simplificacbes da midia convencional ou da desinformac&o. Ao estimular a
interag3o direta, o projeto contribui para a formac&o de cidad3os mais informados
e crificos, ao mesmo tempo gue desenvolve competéncias essenciais para os
estudmtes de Relagtes Internacionais (Brasil, 2017).
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para o5 espacos da UFPel, divulgando a pesquisa e os cursos da universidade.
Essa troca mutua entre academia e sociedade reflete a dimensao fransformadora
das atividades de extensdo, promovendo a transformac3o social atraves do
dialogo (Brasil, 2023). Ate 0 momento, o projeto ja realizou 7 palestras com o
apoio de 4 empresas locais e reuniu 73 paricipantes em todas as suas edigoes,
com este trabalho buscando analisar os Oltimos 4 encontros e o seu impacto
midiatico.

2. METODOLOGIA

A metodologia do projeto € baseada na realizacdo de palestras mensais,
organizadas por uma equipe de cinco pessoas. um professor e quatro alunos. O
grupo trabalha de forma integrada, com divisdes de responsabilidade em
areas-chave: marketing, logisfica, académica e relacionamentos.

A equipe de relacionamentos & responsavel por estabelecer e manter as
parcerias. Eles trabalham ativamente para garantir o apoio de empresas locais,
como o "Mercado do Café" e o "Café Caramello”, que fornecem o coffee break
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dos evenfos. Essa relag8o e cultivada com contato continuo, mantendo os
parceiros informados sobre o progresso e 0 impacto do projeto.

Para cada evento, a equipe académica seleciona um tema de geopolitica
que seja atual e relevante. A preferéncia & convidar pesquisadores da propria
UFPel para apresentar, ja que o projefo n3o possui recursos financeiros. Depois
de definir a data e o tema com o© convidado, a equipe de marketing se
responsabiliza pela criacao de arfes promocionais e divuigagao do evenio. A
distribuicio dos ingressos é feita pela plataforma Sympla, e as informagdes
principais s8o compartilhadas na pagina do projeto no Instagram.

As atividades acontecem presencialmente na Livraria e Editora UFPel, um
local que oferece um ambiente acolhedor para a interag3o. Apos a apresentag3o
do palestrante e a sessd3o de perguntas e resposias, a equipe de logistica
organiza o coffee break. Esse momento & essencial para criar um espaco informal
de networking e troca de icleias entre os participantes e o convidado, refor¢ando o
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3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Em razdo das greves e da suspensao das atividades académicas pelos
eventos climaticos, no ano de 2024, o "Café Geopolitico" retomou as suas
atividades somente em agosto do mesmo ano. Com a divisdo do semestre 2024/2
no inicio do ano civil de 2025, optou-se pela realizacdo das edigies do Café a
partir de maio.

Mo quadro abaixo estdo presentes as palesiras realizadas nas edigbes de
2024 e 2025 de forma a elucidar as diferentes tematicas abordadas e demonstrar
de forma comparada os dados apresentados de participag3o com o ano passado.
O projeto busca estabelecer novas edig0es durante o semestre de 2025/2.

Quadro 1 - Visao Geral das Edigoes do Café Geopolitico

Data Tiulo Palestrantes Participantes
06/0&824 | As Relagies Sino-Americanas em um | Prof. Dr. Bemarde Boucinha | 18

possivel governo Donald Trump Bemardi
03/09/24 | A Questdo Palestina: Balangos e | Dr. Diego Rabello 20

Perspectivas

08/10/24 | Gaia em Tempos de Mudancas Climaticas: | Prof. Dr. Giovanni Machtigal | 15
Fatos & Perspectivas Mauricio

121124 | A Guerma do Paraguai 180 Anos Depais: Prof. Dr. Daniel Rei Coronato | 18
Mowas Perspectivas

03/M12/24 | A Interagao da Cultura Paolifica e das Prof. Or. Hemerson Luiz Pase | 15
Politicas Publicas com as Relagies

II I I.EI rldl.ﬂi.lrldlb

21/05/25 | Regulagdo da Midia no Brasil: Cenarios & | Dr. Régis Alexandre 19
Perspectivas
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10006425 | & Memaoria como um Campo de Batalha do | Prof. Dr. Carlos Gallo 18
Tempo Presente: Perspecfivas iante da
Ascensdo das (Extremas) Diireitas

Fonte: Dados do Projeto (2025).

O projeto "Café Geopolitico™ tem demonstrado resultados positivos em
termos de participagdo e engajamento. A capacidade do local acomoda
aproximadamente 30 pessoas, com uma media de 17 paricipantes por evento.
Observa-se que o engajamento do publico se intensifica ao final das palestras,
durante o coffee break, um momenio de confratemizacdo que permite a
continuacdo dos debates de maneira informal e espontanea.

A colaboragdo de parceiros € fundamental para o sucesso do evento,
paricularmente no apoio ao coffee break, gue se configura como um
elemento-chave para a interagdo. O "Mercado do Café”, um parceiro tradicional,
fornece café moido na hora para todas as edicdes. Outras empresas locais
tambem tém contribuido, como a "Cucara e Padaria NoGIO", que apoiou a
primeira edigdo com uma cuca sem gluten, e a padaria "A Popular”, que forneceu
2 kg de salgadinhos no segundo evento. O "Café Caramello™ enriqueceu as
edigbes de Setembro e Outubro edicbes com a degustacao de seus produios, o
que contribuiu para tornar o ambiente mais acolhedor e atrativo.

Em relacdo a divulgacao, o pmjetn utiliza prioritariamente a pagina do

nsiagram para promover os eventos. A piataforma € usada para divuigar temas,
pan:emns e imagens das edigbes, buscando alcancar o publico-alvo, a sociedade
em geral. Evidencia-se que os dados da plataforma, coletados entre 15 de julho e
8 de outubro, durante as trés primeiras edigdes indicam um total de 21.373
visualizagoes, alcancando 3.920 contas e atingindo 141 seguidores. Atuaimente,
com dados coletados 3937 visualizagdes, mas alcangando 1234 contas.

Embora ainda ndo existam dados formais de feedback, a alta parficipacao e
a mteragan observada enfre pdblico, palestrantes e parceiros sugerem que o

nrnlr-'-’rn oty :ihnnlnﬂn ceqs ohietivos de fomentar discussies criticas e anroximar

L Lhr e mAm R Tl R I N Ml Rl fr i W T r B L = e ]

a comunidade da universidade. Alem disso, a iniciativa tem proporcionado aos
alunos envolvidos o desenvolvimento de mmpeténcias essenciais em gestao de
eventos, comunicagao e trabalho em equipe, com orientagcao estratégica do corpo
docente.

Em termos de impacto social, o "Café Geopolitico™ se consolida como um
espaco de dialogo e reflexao critica, contribuindo para a conexao transformadora
entre a academia e a sociedade. Para o futuro, o projeto prevé a expansao de seu
alcance por meio de fransmissdes ao vivo e a realiza¢c3o de uma edicio especial
no Mercado Pablico de Pelotas. Este evento esta sendo articulado em parceria
com o proprietario do "Mercado do Cafe”, que tem colaborado na organizacgéo e
na viabilizag3o dos contatos necessarios com a prefeitura e associagbes locais.

4. CDHSIDEHA(;E)ES
O projeto "Cafe Geopolitico - Vozes Criticas" (3030) se estabeleceu como

uma iniciativa crucial para a promo¢3o de debates sobre geopolitica, cumprindo
seu objetivo de aproximar a academia da sociedade. Por meio de evenfos
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mensais, ele oferece um espaco acessivel onde académicos e a comunidade
podem discutir temas globais e suas implicagdes.

Alem de seu impacto social, o projeto tem um forte carater formativo para os
estudantes participantes. Ao gerenciarem a organiza¢3o e execugao dos eventos,
eles desenvolvem competéncias essencials como comunicacdo, trabalho em
equipe e busca por parcerias. Essa experiéncia pratica reforga a integracao entre
ensino e extensao, preparando os alunos para atuar fora da sala de aula.

O engajamento da comunidade em discusstes relevantes confima o
sucesso do projeto em oferecer um ambiente de reflex3o critica. Com a previsao
de expansao, incluindo transmissdes ao vivo e eventos em espacgos publicos, a
iniciativa espera ampliar sua visibilidade e consolidar o papel transformador da
universidade na sociedade local.

BRASIL. Ministério da Educacao. Resolucao CNE/CES n® 4, de 4 de outubro de
2017. Institui as Direfrizes Curriculares Nacionais para o curso de graduagao em
Rela¢cdes Internacionais, bacharelado, e da outras providéncias. Acessado em 25
setembro 2024. 'DﬂllﬂE Disponivel em:
http:ffportal. mec.gov_briindex_php?option=com_docman&view=download&alias=73
651-rces004-17-pdf&category_slug=outubro-2017-pdf&ltemid=30192.

BRASIL. Revisdo da Resolugao CNE/CES n® 7, de 18 de dezembro de 2018,
que estabelece Diretrizes para a Extensdo na Educagdo Superior
Brasileira e regimenta o disposto na Meta 12.7 da Lei n® 13.005, de 25 de
junho de 2014, que aprova o Plano Nacional de Educacao — PNE 2014-2024 e
da oufras providéncias. Acessado em 25 setembro 2024.Online. Disponivel em:

http:/fportal. mec.gov.briindex. php?option=com_docman&view=download&alias=25
1351-pceshTE-23&category_slug=agosto-2023-pdf&itemid=30192.

VESENTINI, José William. Novas geopoliticas: as representagoes do século XXI.
Sdo Paulo: Contexto. Acesso em: 25 set. 2024, 2000.
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RELATO DE EXPERIENCIA DO EVENTO INOVATALKS: ESTRA:TEGIAS,
ENGAJAMENTO E PERCEPCAO DO PUBLICO EM UMA ACAO DE
EXTENSAO

NATALIA KOMMLING VIELAY; CHRYSTIAN NUNES GONGCALVES?; THAISSA
AVILA FEIJO3; JULIA CAROLINA CARDOZO CORREA% MARIANA HARTER
REMIAQS

lUniversidade Federal de Pelotas — nataliakvilela@gmail.com
2Universidade Federal de Pelotas — chrystianng@gmail.com
SUniversidade Federal de Pelotas — avilathaissa@gmail.com

4Universidade Federal de Pelotas — juliacarolinacorrea@gmail.com
5Universidade Federal de Pelotas — mariana.remiao@ufpel.edu.br

1. INTRODUCAO

A formacdo académica em &reas tecnoldgicas, como a biotecnologia,
frequentemente foca em desenvolver competéncias técnico-cientificas robustas,
como execucdo de protocolos, redacdo de textos de cunho cientifico e
apresentacdo em congressos cientificos. Contudo, percebe-se uma crescente
demanda do mercado por profissionais que, além do dominio técnico da sua area,
possuam também habilidades em gestéo, inovacdo e empreendedorismo.

Nesse contexto, a extensdo universitaria surge como um pilar estratégico, ao
transcender a visao historica de mera prestacao de servicos e assumir papel ativo
na integracao entre universidade e sociedade. Mais do que transferir conhecimento,
a extensdo promove um processo de interacdo e didlogo entre a producéo
académica e as necessidades da comunidade e do mercado, contribuindo para a
formacdo cidada e o desenvolvimento social (GADOTTI, 2017; SILVA; CAMPANI;
NEGREIROS, 2020). Assim, as a¢0es de extensdo devem ser compreendidas
como processos de ensino-aprendizagem que, ao envolver o discente com as
questbes concretas da realidade, favorecem o desenvolvimento da
profissionalidade e um engajamento com as demandas da comunidade (CURADO
SILVA; KOCHHANN, 2018).

Diante dessa perspectiva, a disciplina de Gestdo em Biotecnologia prop6s aos
seus discentes a organizacdo de uma atividade de extensdo que pudesse suprir
essa lacuna. O objetivo foi criar um espaco de didlogo entre estudantes,
empreendedores, agentes do ecossistema de inovacao local, e ouvintes da
comunidade em geral. Assim, nasceu o projeto "Inovatalks”, um evento idealizado
para difundir conhecimentos praticos e inspirar a cultura empreendedora na cidade
de Pelotas - RS. Este trabalho tem como objetivo relatar a experiéncia da
concepgao, organizagao e execugao do evento "Inovatalks" como uma atividade de
extensdo universitaria.

2. METODOLOGIA

O planejamento e organizacéao do evento foi realizado pelos estudantes da
disciplina de Gestao em Biotecnologia, do Curso de Graduacdo em Biotecnologia
da UFPEL, sob a orientacao da Prof. Dra. Mariana Harter Remido. Para uma melhor
organizacao, os estudantes foram divididos em equipes responsaveis por captacao
de palestrantes e patrocinadores, divulgacao e inscricoes.

O evento "Inovatalks" foi realizado no dia 04 de agosto de 2025, das 13h30
as 18h, no Rampa Innovation Hub, um espaco estratégico por ser um polo de
inovacdo na cidade de Pelotas-RS. A programacéao foi estruturada para abordar

177


mailto:avilathaissa@gmail.com

"hL 11*SIEPE
EEMARS HTTORADA, Xl CEC COMGRESSO DE EXTEMSED E CULTURA
,4& UFPEL 2025

—

temas centrais do empreendedorismo, com o0 objetivo de atrair o interesse nao
apenas da comunidade universitaria, mas também do publico em geral da cidade.
Participaram do evento os palestrantes Cecel Ramis, Raul Torma e Luciano
Rodrigues Martins, e os representantes das empresas juniores Emad Jr (UFPEL),
ECAPE (UFPEL) e Equaliza (IFSUL).

Para viabilizar o evento, foram firmadas parcerias com o Rampa Innovation
Hub, Sebrae-RS, a Agéncia de Inovacado da UFPEL (INOVA), a empresa BRIGS
(Fabrica de brigadeiros) e a Academia Studio Zero3. A divulgacao foi centralizada
no perfil do evento na rede social Instagram (@inovatalks.ufpel), buscando atingir
0 publico-alvo de estudantes universitarios, jovens empreendedores e demais
interessados.

Ao final, os participantes foram convidados a responderem um questionario
referente a suas percepcdes sobre o evento. Os resultados referentes ao
questionario, bem como aos dados de adesdo gerados na rede social Instagram,
foram analisados.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

3.1 IMPACTO DA DIVULGACAO DIGITAL

O evento “Inovatalks” registrou uma adesdo expressiva, com mais de 100
inscritos, evidenciando o forte interesse da comunidade pelos temas propostos. A
andlise do perfil dos participantes confirma o sucesso da iniciativa em dois aspectos
essenciais para um projeto de extensdo. Primeiramente, o evento alcancou elevado
engajamento do publico-alvo principal, reunindo majoritariamente estudantes e
profissionais da UFPel e da area de Biotecnologia. Em segundo lugar, a proposta
conseguiu ampliar seu alcance ao atrair um publico diversificado e externo,
representando 8,6% do total de inscritos. Entre esses participantes, destacam-se
membros de outras instituicbes de ensino (UFRGS, IFSul, Anhanguera),
profissionais de empresas da regido, empreendedores e especialistas de diferentes
areas, como Direito, Marketing e Gastronomia. Acreditamos que o0 sucesso de
publico se deve, principalmente, a selecéo criteriosa de palestrantes com ampla
experiéncia de mercado e a diversidade de temas abordados, fatores que
potencializaram o alcance e a relevancia do evento.

A estratégia de divulgacdo do evento, centralizada no perfil do Instagram
(@inovatalks.ufpel), mostrou-se uma ferramenta altamente eficaz para a
mobilizacdo do publico. A andlise dos dados da plataforma, referentes aos ultimos
90 dias — periodo que compreende toda a fase de divulgacdo e realizacado do
evento — evidencia resultados expressivos. Ao todo, a conta alcangou 5.920 perfis
anicos e gerou 47.753 visualizagcbes de conteudo. Um dado particularmente
relevante é que 42,1% dessas visualizacdes vieram de ndo seguidores,
demonstrando que a comunicacdo ultrapassou a rede inicial de contatos e
conseguiu atrair novos publicos interessados em empreendedorismo e inovacgao.

O engajamento da comunidade também foi significativo. O perfil consolidou uma
base de 586 seguidores e registrou 402 interacdes diretas, incluindo curtidas,
comentarios e compartilhamentos. A analise por tipo de contetdo evidencia uma
estratégia diversificada e eficiente: enquanto os Stories foram responsaveis pela
maior parte das visualizagbes (65,1%), os Posts e Reels se destacaram como
principais motores de engajamento, concentrando, juntos, 91,5% de todas as
interacOes (Figura 1).
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Visualizagées
) Tudo Seguidores Nio seguidores

Seguidores 57.9%

N3o seguidores 42,1% Stories  CEEE 65.1%
Posts ~ commmm 216%

Centas alcangadas 5.920 Reels — ommm 13.4%

®Seguidores @ No seguidores
Figura 1 — Dados de visualiza¢des e contas alcancadas pelo Instagram do Inova Talks
(@inovatalks.ufpel). Fonte: Analise de dados da plataforma Instagram.

Um indicador direto da conversao do interesse online em participacéo efetiva foi
a atividade registrada no perfil. No periodo analisado, foram contabilizadas 1.234
visitas a pagina e, de forma ainda mais significativa, 187 cliques no link externo que
direcionava o0s usudrios para a plataforma de inscricbes. Esses numeros
estabelecem uma relacdo clara entre a estratégia de divulgacéo digital e a adesao
ao evento, validando a eficacia do canal escolhido e reforcando o papel das redes
sociais como ferramenta central para a mobiliza¢éo do publico.

3.2 PERCEPCAO DOS PARTICIPANTES DO EVENTO

Além do impacto quantitativo da divulgacédo, buscou-se avaliar a percepc¢ao
dos participantes sobre a qualidade e relevancia do evento. Para isso, foi
disponibilizado um questionario de feedback via Google Forms. Até a data de 26
de agosto de 2025, foram recebidas 38 respostas.

Os resultados indicam alto nivel de satisfacdo: 94,8% avaliaram o evento
como "Excelente” ou "Muito Bom", confirmando o sucesso da proposta e da
organizacdo (Figura 2 A). O conteudo das palestras também foi amplamente
aprovado, com 100% de avaliagfes positivas, sendo 55,3% Excelente, 23,7% Muito
Bom e 21,1% Bom (Figura 2 B).

A) B)

AVALIAGAO GERAL DO INOVATALKS AVALIAGAO DAS PALESTRAS DO
o INOVATALKS
5.3%

Bom
21.1%

Muito Bom
21.1%

Excelente
55.3%

Muito Bom

Excelente 23.7%

73.7%

Figura 2 — (A) Avaliacdo geral do evento InovaTalks pelos participantes (N=38), (B)
Avaliacéo das palestras do InovaTalks pelos participantes (N=38).
Fonte: Autora (2025).

O impacto positivo da experiéncia também é evidenciado pelo forte indice
de recomendacdo. Como demonstra a Figura 3, uma maioria expressiva de 89,5%
dos participantes que responderam ao questionario enviado afirmou que
recomendaria o evento para outras pessoas, um indicador chave do valor percebido
e do potencial de crescimento da iniciativa.
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RECOMENDAGAO DO EVENTO PELOS
PARTICIPANTES

o _ 89-5%
Talvez llo.s%

] 5 10 15 20 25 30 35

Figura 3 - indice de recomendac&o do evento pelos participantes (N=38).
Fonte: Autora (2025).

Quando questionados sobre como ficaram sabendo do evento, o Instagram foi
o canal dominante, citado por 29 participantes (76,3%). A indicacdo de
amigos/colegas, citada por 8 participantes, apareceu como 0 segundo meio mais
relevante, confirmando que a plataforma digital funcionou como o principal veiculo
para a mobilizagdo da comunidade e para potencializar a ades&o.

Além dos dados quantitativos, os feedbacks qualitativos forneceram sugestdes
construtivas para o aprimoramento de futuras edi¢gdes, principalmente em aspectos
logisticos, e elogios como "evento 6timo e bem organizado".

4. CONSIDERACOES

A realizacdo do evento "Inovatalks" demonstrou ser uma iniciativa de grande
relevancia, cumprindo seu papel de enriquecer a formacdo dos estudantes
envolvidos e de levar conhecimento sobre inovacdo e empreendedorismo a
comunidade. Observou-se um claro interesse do publico por temas que conectam
a formacao académica com as demandas do mercado de trabalho. A experiéncia
reforca a importancia da extensdo universitaria como um espaco para o0
desenvolvimento de habilidades praticas e para a promo¢do de uma cultura
empreendedora. O sucesso do projeto serve como incentivo para a realizacéo de
futuras edicbes e outras atividades que promovam a integracdo entre ensino,
pesquisa, extensao e inovacao.
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POPULARIZAGAO DAS CIENCIAS FORENSES: O USO DE CASOS REAIS NA
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1. INTRODUGCAO

A extensdo universitaria, em conjunto com o ensino e a pesquisa, € um dos
pilares das universidades brasileiras, pois desempenham um papel essencial para
a democratizagdo do conhecimento, possibilitando assim, um dialogo de saberes,
ou seja, o conhecimento cientifico produzido em um ambiente académico encontra-
se com os saberes populares, incentivando um processo de aprendizagem de mé&o
dupla, que impacta tanto a comunidade quanto os préprios discentes envolvidos
(Albrecht; Bastos, 2020). Trata-se além das atividades complementares,
estabelecendo um espago de aprendizagem mutua, capaz de integrar teoria e
pratica, ensino e cidadania, ciéncia e sociedade.

Diante disso, as Ciéncias Forenses sdo compostas por todos os
conhecimentos cientificos e técnicas utilizadas para apurar crimes e assuntos
legais diversos. E considerada uma area interdisciplinar, devido a sua interagdo
com as diversas areas de conhecimento, como a medicina legal, quimica, fisica,
biologia, toxicologia, psicologia e engenharias. Tem como objetivo estudar e
interpretar os vestigios que caracterizam as infragdes para esclarecer atos
delituosos e colaborar com as autoridades responsaveis pela aplicagdo da lei
(Barros, et al, 2021). Além do impacto no sistema judicial, as ciéncias forenses
despertam um grande interesse social, particularmente quando associados a casos
de repercussao midiatica, um fendmeno descrito na literatura como CS/ Effect, no
qual refere-se aos dramas ficticios focando em evidéncias forenses. Com o passar
dos anos, surgiu o termo Serial Effect, que se refere a casos reais, conhecido mais
popularmente como o género True Crime (Mariniak; Hilger; Guérios, 2024). Esta
curiosidade pelo cotidiano de uma investigagcéo criminal apresenta a possibilidade
para a divulgacgao cientifica, fazendo com que seja possivel ampliar a compreensao
da sociedade sobre as ciéncias através de uma linguagem acessivel e socialmente
relevante.

Neste contexto, as redes sociais assumem um papel de destaque, permitindo
que a ciéncia ultrapasse o ambiente académico e chegue a diferentes publicos, de
diferentes faixas etarias, classes sociais e diferentes niveis de escolaridade (Viard,;
Paixao, 2023). O Instagram, consolidou-se como uma das plataformas mais
utilizadas devido a combinacdo de recursos audiovisuais, acessibilidade e
instantaneidade. Estudos recentes ressaltam que a utilizac&o das redes sociais em
projetos de divulgacdo cientifica permitem ndo apenas ampliar o alcance das
publicacdes, mas contribuir para a formacao critica de estudantes e cidadaos, ao
traduzir o conhecimento cientifico em narrativas proximas ao cotidiano (Rodrigues;
Neto, 2022).
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Diante dessas perspectivas, as atividades de extensao vinculadas a disciplina
de Ciéncias Forenses (12000524) do curso de Bacharelado em Quimica Forense
da Universidade Federal de Pelotas, tém como objetivo utilizar o Instagram, como
uma fonte de divulgagdo cientifica, apresentando conteudos de forma acessivel e
atraente, de modo que todos possam compreender os fundamentos da area.

2. METODOLOGIA

O projeto constituiu na manutengao de uma conta educacional no Instagram,
denominada de @cienciasforensess, como fonte de divulgacéo cientifica. A conta
foi estruturada com identidade visual definida e linguagem acessivel, de modo que
aproxime os conteudos académicos da comunidade externa. As atividades de
extensdo foram desenvolvidas por um grupo de quatro graduandos do curso de
Quimica Forense, matriculados no componente curricular Ciéncias Forenses nos
semestres de 2024/1 e 2024/2.

As postagens foram planejadas com base em conceitos tedricos discutidos
em sala de aula. Apds a escolha do tema semanal, um discente era responsavel
pela pesquisa, elaboragao do texto, criagdo do material grafico. Para a criagdo dos
posts, foi utilizada a plataforma online Canva, enquanto para o embasamento
tedrico utilizou-se de materiais fornecidos pela professora via e-aula, consultas a
livros disponiveis na biblioteca virtual Pergamum da UFPel e em plataformas
académicas, como SciELO, Portal Peridédicos Capes e Google Académico, e fontes
jornalisticas para garantir a fundamentacgao cientifica e a contextualizacédo social.
Cada postagem seguiu um fluxo metodolégico composto por fundamentagao
tedrica, contextualizagdo de um caso real e impacto social. A postagem elaborada
era revisada coletivamente e submetida a aprovacado da docente responsavel, e
apos, as postagens eram publicadas.

A avaliagcao do projeto foi realizada de forma continua e integrada. Cada
postagem foi analisada quanto a qualidade cientifica, clareza da linguagem e
adequacao visual e utilizagdo de métricas quantitativas, fornecidas pela proépria
plataforma, como, o alcance, curtidas e compartilhamentos. Esses indicadores
permitiram identificar os temas que despertavam maior interesse e as estratégias
comunicacionais mais eficazes para a aproximacdo com a comunidade.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Até o presente momento, foram produzidas e publicadas 29 postagens no
perfil do Instagram (@cienciasforensess). Destas, nove postagens relacionaram
conteudos tedricos da disciplina a casos reais de grande repercussao e de
diferentes areas das Ciéncias Forenses, como os casos da Boate Kiss, do Bolo
Envenenado com Arsénio, do Michael Jackson, do Ayrton Senna, da Isabella
Nardoni e Suzane Von Richthofen. Essa estratégia desperta a atengcado do publico
e facilita a compreensdo de conceitos técnicos ao conectar casos conhecidos a
uma linguagem mais acessivel, favorecendo a aprendizagem e aproximando a
ciéncia da sociedade.

As métricas quantitativas, demonstram um aumento no alcance das
postagens publicadas. Uma observagao que merece destaque € que a maior parte
das visualizagdes € de n&o seguidores, revelando que o projeto é capaz de atingir
novos publicos, além dos seguidores, reforcando o carater extensionista ao
possibilitar que o conhecimento gerado na universidade seja compartilhado além

do ambiente académico.
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Dados demogréaficos apontam que 81,8% do publico € composto por
mulheres, enquanto 18,2% sao compostos por homens. Vale ressaltar que a maior
porcentagem do publico alcangado € majoritariamente de adultos e jovens entre 25
a 34 e 18 a 24 anos, respectivamente, como pode ser observado na Figura 1a, que
representa a porcentagem de publico alcancado por faixa etaria. E possivel
observar, que a predominancia do publico alcangado esta localizada na regido do
Rio Grande do Sul, com énfase para Pelotas, que é a principal cidade alcangada,
como pode ser observado na Figura 1b. Essas informagdes, reforcam o impacto do
projeto na formacao juvenil, especialmente de mulheres, que é um grupo
historicamente subrepresentado em algumas areas das ciéncias exatas. Ao mesmo
tempo, é possivel observar impacto regional, apontando que o projeto fortalece um
vinculo entre a universidade e a comunidade local.

% de publico alcangado por Distribuicao geografica do publico
faixa etaria alcancado

m18-24 ® Pelotas
m25-34 m Cap3o do Ledo
35-44 Rio Grande
m45-54
m Cangugu
m55-64
= Porto Alegre

Figura 1 — a) % de publico alcangado por faixa etaria; b) distribuicdo geografica do
publico alcangado.

Com relagao a analise das postagens mais visualizadas, € possivel observar
que a estratégia da combinagéo de casos reais e conteudos teoricos, apresentam
um maior potencial de engajamento. Tal fato, foi evidenciado com as métricas
quantitativas das postagens referentes ao caso do “’Caso do Bolo Envenenado com
Arsénio”, que alcancgou 1.715 visualizagdes, seguida da “Tricologia Forense” com
o caso de Wayne Willians, que alcangou 1.473 visualizagbes e da “Pericia em
Incéndios e Explosbes”, que abordou o caso da Boate Kiss, com o alcance de 718
visualizagbes. Estes resultados, de acordo com Albagli (1996), indicam que a
contextualizagdo pratica dos conceitos técnicos desperta um maior interesse e
favorece a democratizagao do conhecimento, em alinhamento com o papel social
da divulgacéo cientifica.

Essa acdo ndo se resume apenas a democratizacdo do conhecimento
cientifico, mas também a formacgédo académica, visto que ocorre uma integragao
direta entre os pilares da universidade brasileira, uma vez que o ensino ira garantir
a fundamentacao tedrica, a pesquisa ira orientar a utilizacdo de fontes confiaveis,
enquanto a extensdo ira possibilitar o compartiihamento desses conhecimentos
com a comunidade externa, favorecendo assim, o dominio técnico e a
compreensao critica do papel social das ciéncias e da responsabilidade ética dos
futuros profissionais.

Cabe ressaltar que esta acao contribuiu no esclarecimento das Ciéncias
Forenses, utilizando recursos didaticos e contextualizacido social para demonstrar
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as divergéncias aos estereottipos transmitidos pelo género do True Crime. Além de
que, possibilitou o desenvolvimento de habilidades, como a capacidade de traduzir
a linguagem técnica para uma linguagem mais acessivel, desenvolver habilidades
na comunicagao digital e design, permitindo assim, que os discentes se tornassem
protagonistas no processo de divulgacao cientifica. Ressalta-se, que o projeto
ainda seguira ativo em futuras ofertas da disciplina, por meio da publicagdo de
conteudos e da manutencio das interacbes com a comunidade, fortalecendo seu
carater extensionista.

Por fim, o projeto atingiu o objetivo como uma fonte de divulgagao cientifica
com linguagem acessivel, alcangcando publicos de diferentes faixas etarias,
aproximando assim, o meio académico e a sociedade, favorecendo a
democratizacdo do conhecimento.

4. CONSIDERAGOES

Pode-se concluir que as atividades desenvolvidas demonstraram a
capacidade das Ciéncias Forenses em dialogar com diferentes publicos, ao traduzir
conteudos académicos, tradicionalmente restritos a ambientes formais, em
materiais contextualizados em casos reais, ampliando a alfabetizagao cientifica e a
sensibilidade social quanto a importancia das Ciéncias Forenses no cotidiano, e
promovendo a democratizacdo do conhecimento. Ainda, apresentou a
possibilidade de utilizar as redes sociais como um recurso eficaz para disseminar
a ciéncia de modo mais visual e acessivel, assim como, instigou o protagonismo
estudantil, a interdisciplinariedade e a reflexdo critica sobre o papel social da
ciéncia, com destaque para aimportancia das agdes de extensao na transformagao
social e de qualificagdo da formacéao universitaria.
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1. INTRODUCAO

No avango da chamada “Era Digital”, boa parte das areas das Ciéncias
Humanas tem sido posta em questionamento quanto ao seu alcance. Atuagao,
divulgacado, insergdo no ambito profissional e o papel de cada disciplina sdo
algumas das pautas discutidas diante da ascensdo de um mundo cada vez mais
conectado a internet. Nesse cenario, a Histdria, enquanto disciplina e area de
conhecimento, assim como o papel do historiador, ndo se afastam do impacto
desses novos questionamentos. Levanta-se, entdo, a discussao sobre até que
ponto deixamos de ter autoridade historiografica e se precisamos, por assim dizer,
renova-la, ampliando nosso conhecimento e expandindo nossa comunidade para
além dos muros académicos.

No campo digital, em plataformas amplamente conhecidas como YouTube,
Instagram, Facebook, X (antigo Twitter) e TikTok, bem como em outras menos
populares, como Substack, Bluesky e Medium, o avango de influenciadores e de
pessoas comuns no campo da Histdéria tem ganhado destaque. Videos de
curiosidades de dois minutos, publicacbes debatendo conflitos histéricos e
geopoliticos, analises de acontecimentos recentes e passados, além de imagens
historicas, compdem boa parte dos resultados de pesquisa em cada rede social.
No entanto, parte desse conteudo apresenta distor¢gdes alinhadas a narrativas de
extrema direita, que simplificam eventos, negam crimes historicos e exaltam
regimes autoritarios, comprometendo a responsabilidade histérica e a qualidade da
informacéo.

Longe de questionar as boas intengdes dessa parcela de conteudo, é
necessario problematizar que o ritmo frenético na criacéo de posts e videos curtos,
voltados para comentarios e curtidas, pode, ainda que proveitoso quando produzido
com cautela, representar um risco a integridade do conteudo histérico, que muitas
vezes é simplificado ou deturpado. Como argumenta Foster (2023):

Enquanto possibilita um fazer histérico mais aberto e democratico, a
internet, simultaneamente, levanta questdes sobre controle, autoridade e
quem tem o direito de falar sobre o passado. Apesar de a web fornecer
novas vias de distribuicao de informacéao histérica, como e por quem elas
sdo usadas permanecem questdes urgentes” (FOSTER, 2023, p. 13)

Ainda assim, € preciso considerar que, apesar do risco latente, esse tipo de
divulgacao também abre novos espagos de atuagdo para o historiador. Nao
podemos ignorar que, enquanto sujeitos, ndo estamos isentos de contato com o
mundo e estamos inseridos nessas redes. A internet, portanto, possibilitou um novo
espaco para debates historiograficos sérios.

Diante desse cenario, o POIEMA (Polo Interdisciplinar de Estudos do
Medievo e Antiguidade), laboratério vinculado ao Departamento de Histéria da
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Universidade Federal de Pelotas, atua como um espacgo de produgao e circulagao
de conhecimento para além dos limites formais da academia. Sob a coordenagao
da professora Daniele Gallindo-Gongalves e reunindo mais de 20 integrantes, em
sua maioria vinculados a UFPel, o grupo conta com a participagdo de
pesquisadores de diferentes etapas da trajetéria académica: graduandos em
bacharelado e licenciatura, egressos, mestrandos, mestres, doutorandos e
doutores em Historia. Seu propdsito central € ampliar e aprofundar as discussdes
sobre a Antiguidade e a Idade Média, investigando também suas reverberagdes em
outros periodos historicos. Nesse espaco, cada integrante encontra a chance de
viver a experiéncia académica de forma ativa, trocando vivéncias e saberes. Ao
mesmo tempo, constroi-se coletivamente um conhecimento histérico diverso, capaz
de desconstruir mitos e valorizar o esforgo e a dedicacao de todos que dele fazem
parte.

Como resultado dessa atuagao, a principal vitrine do POIEMA sao as redes
sociais. O projeto “POIEMA nas redes!” traduz o empenho de seus membros em
levar ao publico ndo académico, de forma acessivel, descontraida e didatica,
conteudos que dialogam com suas pesquisas. Nesse espago, o passado e o
presente se encontram em debates constantes, transformando o ambiente digital
em aliado da divulgagao histérica — um meio ja inserido no cotidiano de grande
parte da populagédo. Como observa Foster (2023):

A [internet] € uma forga penetrante que esta moldando a histéria publica e
assim continuara no futuro. Através dela, alterou-se o modo como
historiadores publicos e a populagao interagem entre si, e com o passado.
Ja se difundiram milhares de ideias sobre a histéria a um numero
incontavel de pessoas ao redor de todo o mundo. Tem funcionado como
um canal para debates e discussbes acerca do passado e conectado
pessoas como nunca antes. Enquanto essas novas e virtuais plataformas
estdo, de modo inegavel, mudando a histéria publica, ndo ha nada de
arbitrario em relagdo ao futuro digital do passado. Longe de estarem
sendo forgados a “colaborar [online] ou extinguir-se”, tanto historiadores e
como o publico em geral tém optado por participar dessa arena digital e
usado a internet de diversas e criativas formas (FOSTER, 2023, p. 31)

Nesse sentido, o POIEMA n&o apenas se insere nesse movimento, mas o
fortalece, ocupando espacos digitais com conteudo histérico rigoroso e engajado,
reafirmando que a presenca do historiador nas redes é também uma forma de
ampliar o alcance da Historia.

2. METODOLOGIA

A proposta do “POIEMA nas redes!” dialoga diretamente com os fundamentos
da Histéria Publica. Mais do que uma area de pesquisa (embora também o seja),
ela pode ser compreendida como uma forma de atuagao historiografica que ndo se
limita a um repertdrio fixo de métodos a serem aplicados. Trata-se, antes, de um
exercicio continuo de reflexdo, no qual se busca compreender, problematizar e
reformular narrativas sobre o passado, e igualmente sobre o presente, inserindo-
as no debate publico, sempre marcado por disputas, tensdes e interesses diversos.
Além disso, também podemos considerar que nossa metodologia gira em torno da
Histéria Publica Digital, por tratarmos majoritariamente do contato publico através
do mundo tecnoldgico, como definido por Noiret (2015):

A “histéria publica digital” assume como pressuposto metodolégico que a
histéria local possa se tornar parte integrante da reflexdo acerca dos
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processos de globalizagao e de uma comparagao de dmbito planetario do
que é local, dimenséao intima e mais proxima que interessa, seja onde for,
ao publico (NOIRET, 2015, p. 43)

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Assim, as acdes desenvolvidas no projeto concentraram-se, até o momento,
na gestao das redes sociais do POIEMA, com énfase no Instagram, principal meio
de comunicagao do grupo.

Nosso objetivo é expandir constantemente os debates promovidos no
espacgo académico. Por isso, ampliamos nosso calendario editorial, que hoje conta
com cinco eixos tematicos: as efemérides, o projeto “Trevas Nao!”, as publicagbes
com cards, o “POIEMA Recomenda” em conjunto com o “POIEMA Problematiza” e
o “Blog do POIEMA”, todos majoritariamente produzidos ou organizados pelos
membros do Polo.

Inicialmente, o POIEMA concentrava-se nos posts — publicacdes
compostas por até dez cards com discussées académicas, ora historiograficas, ora
baseadas na analise de fontes, sobre diversos topicos como: recepcdo da
Antiguidade e do Medievo, politica, fontes medievais e historiografia. Em 2022,
ampliamos a proposta para um formato de consumo mais rapido, o “POIEMA
Recomenda”: reels no Instagram com o objetivo de divulgar midias relacionadas ao
nosso eixo de pesquisa, incluindo filmes, musicas, livros, animes e artistas. Em
2024, agregamos a esse formato o quadro “POIEMA Problematiza”: em cinco
cards, os mesmos membros que produziram o reel passam a discutir, problematizar
e trazer reflexdes criticas sobre a midia recomendada.

Além disso, demos continuidade a divulgagao do Blog do POIEMA, tanto em
cards quanto em stories, como parte de nossa expansao para a comunidade
académica. Nele, mestres, doutorandos e doutores publicam textos curtos sobre
diferentes tematicas relacionadas ao nosso escopo de pesquisa.

A novidade para 2025 — e, portanto, inserida na atuacao da bolsa — foram
as efemérides: cards sobre eventos historicos e datas comemorativas, voltados
para alcangar outros publicos, sempre integrando os conteudos aos nossos temas
de pesquisa com uma linguagem acessivel e didatica. Nessas publicagbes, ndo nos
limitamos a Antiguidade e ao Medievo, abordando desde a “Conquista de
Jerusalém (1099)" até o “Dia Internacional do Meio Ambiente” e o “Dia
(Inter)Nacional do Rock”. Também passamos a divulgar o projeto “Trevas Nao!”,
voltado a area de ensino, que busca construir um acervo de materiais de apoio
didatico para professores trabalharem a Idade Média na educacgao basica.

Ampliamos nossas parcerias e passamos a divulgar eventos com palestras,
como o “Cenas Medievais — Pontos de Vista”, realizado pela ABREM (Associagao
Brasileira de Estudos Medievais), e podcasts, como o “Fios da Fortuna”, produzido
pelo Virtu, grupo de Historia Medieval e Renascentista da Universidade Federal de
Santa Maria. Também contamos com reels de curiosidades medievais e antigas de
Pelotas, realizados pelo professor Mauri. Esses novos formatos e colaboragdes
contribuiram significativamente para diversificar os conteudos e ampliar o alcance
do publico.

De acordo com o relatério da Meta, empresa responsavel pelo Facebook,
Instagram e WhatsApp, o perfil do POIEMA no Instagram registrou, entre maio e
agosto de 2025, aproximadamente 141.617 visualizagbes, sendo 59,8%
provenientes de seguidores e 40,2% de n&o seguidores. Nesse periodo, o publico
consumiu cerca de 64,1% do conteudo em posts, 21,1% em stories e 14,8% em
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reels. Ja entre fevereiro e maio de 2025, a conta do Polo no Instagram recebeu
2.017 visitas ao perfil.

4. CONSIDERAGOES

Até a segunda semana de agosto de 2025, o Instagram do POIEMA, contou
com 4.841 seguidores, um percentual de crescimento em 3,4% em relagdo ao
primeiro trimestre de 2025. Consideramos um avancgo gradual, um crescimento
lento que por vezes oscila, mas também uma grande vitéria — eis o principal objetivo
do POIEMA e de todos os projetos (nas Redes!, Trevas Nao!, Recomenda,
Problematiza, Blog): a divulgacgao cientifica sem fronteiras. Como destacam Mauad,
Santhiago e Borges (2018):

Por estas razbes, a historia publica que queremos nao se pensa como um
campo disciplinar para erguer novos limites; longe disso, propde-se como
uma plataforma de onde se observam a confluéncia de atitudes comuns
face ao tempo e as temporalidades histéricas, disseminadas por diferentes
instituicdbes, por meio de temas diversos, combativos e difusos,
potencializada pela diversidade cultural do nosso pais de dimensoes
continentais. (MAUAD; SANTHIAGO; BORGES, 2018, p. 11)

Ao ocuparmos o espago digital de forma estratégica e criativa, buscamos n&o
apenas ampliar o alcance das nossas pesquisas, mas também fomentar dialogos
e construir pontes entre o saber académico e a sociedade, mantendo viva a
proposta de uma divulgacéao cientifica sem limites.
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1. INTRODUCAO

A Universidade Aberta para ldosos (UMAPI), vinculada a Universidade
Federal de Pelotas (UFPel), tem como objetivo promover a inclusao social, digital,
educacional e cultural de pessoas idosas, por meio de acies formativas e
extensionistas. A UNAP| se consolida como um espaco de aprendizagem
continua e de fortalecimento do envelhecimento ativo, valorizando o protagonismo
da pessoa idosa e o dialogo intergeracional (CAVALLI et al., 2017).

Com o avang¢o das tecnologias digitais e 0 manuseio cotidiano das redes
sociais, ter conhecimento das ferramentas que facilitam o acesso de forma
segura, autdnoma e com independéncia se tormou necessario para os idosos. No
entanto, o processo de inclusdo digital dessa populagao nem sempre ocome de
forma natural, devido as barmreiras relacionadas a usabilidade, linguagem e ao
desconhecimento das ferramentas. (BANHATO et al., 2007). O Estatuto do |doso
{Lei n® 10.741, de 1° de outubro de 2003), em seu Arigo 21, assegura 0 acesso a
educacdo, incluindo o estimulo & aprendizagem da computag3o e demais
avangos tecnoldgicos como forma de promover a integrac3o e a participacio afiva
do idoso na sociedade. A inclus3o digital €, portanto, um direito e um caminho
essencial para garantir o envelhecimento ativo. Além disso, essa aprendizagem &
fundamental para estimular a comunicac3o e a socializag3o dos idosos.

Segundo a Pesquisa Nacional por Amosfra de Domicilios - PNAD ({IBGE -
Pnad Continua 2016-2024), o uso da internet entre pessoas com 60 anos ou mais
cresceu de 44 8% em 2019 para 69 4% em 2024, enquanto a posse de celular
alcangou 78,1% neste grupo. Esses dados evidenciam tanto a crescente adesao
dos idosos a tecnologia quanto a necessidade de iniciativas que garantam o uso
qualificado e autdnomo dessas ferramentas, especialmente em plataformas de
grande alcance, como o Instagram.

O presente trabalho consiste em um relato de experiéncia extensionista da
elaborag3o e aplicagdo de uma oficina sobre o uso do Instagram, desenvolvida
para os parficipantes da UNAPI. A partir do levantamento de informacdes valiosas
atraves de um questionario formulado pelos pesquisadores sobre habitos de uso,
barreiras enconfradas e caminhos para formar a comunicacdo digital mais
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acessivel e eficaz enfre os idosos, este frabalho tenta elucidar o que foi
trabalhado na oficina.

2. METODOLOGIA

Este estudo teve carater descritivo transversal (PEREIRA, M. G. EI]‘IE} A
ideia da afividade surgiu a pariir da vivencia como boisista TEEﬁEﬂan:: pela
produgdo de contetdo para o perfil institucional da UNAFI no Instagram.
Observando a necessidade de compreender se os conteddos publicados
estavam, de fato, alcan¢ando o pdblico idoso, foi proposta uma oficina com o
intuito de verificar como o0s idosos lidavam com a plataforma e, ao mesmo tempo,
entender a relag8o dos idosos com a rede social do Instagram. A amostra foi
composta pelos idosos mafriculados na Oficina “Instagram para Idosos -

Conectando-se no mundo digital”. * A Oficina foi oferecida atraves da divulgacao
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da Universidade Federal de Pelotas (UFPel/RS). Ao total compareceram a
Oficina 49 idosos, sendo destes 1 homem e 48 mulheres. A Oficina foi realizada
nas dependéncias da UFPel/RS com durac&o de 120 minutos. Na parte inicial da
Oficina foi enfregue um questionarioc com perguntas sobre o uso das redes
sociais, tais como: “Vocé ja tem conta no Instagram?, “Qual & a frequéncia de
uso?"; “Quais dificuldades vocé ja teve ou tem para usar o Instagram?". E
solicitado gue os idosos respondessem o mesmo. Apds foi iniciada a conversa
com os idosos tentando solucionar duvidas sobre as ferramentas do aplicativo
Instagram, ensinando com o auxilio de slides em como realizar publicagoes no
seu proprio aparelho celular, acessar mensagens e como interagir com as
postagens de outros usuarios. Ao final foi entregue outro documento procurando
entender o que os idosos aprenderam ao longo da Oficina, & o gque ainda restava
de dividas com o intuito de ser preparada uma nova Oficina para esclarecer estes
pontos ainda ndo elucidados.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Do fotal de 49 idosos, responderam aos dois instrumentos 31 idosos.
Tivemos uma perda amostral de 18 idosos justificada, principalmente, pelo nao
comparecimento na segunda etapa da oficina. O plblico foi majoritariamente
composto por mulheres, o que reflete o perfil predominante dos frequentadores da
UNAPI.

Mo diagnﬁsﬁm inicial, surgiram barreiras comuns de letramento digital na

Y | S EForoy Fkimurtho ranrlae A Ffalka Ao confia e a0 ey Ao arrar A
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pergmta "Quais dificuldades vocé ja teve ou tem ao usar o Instagram?”, 19
participantes marcaram “Medo de fazer algo errado”, o item mais marcado nessa
questdo. Esse dado ajuda a distinguir um ponto importante: ndo se trata apenas
de desconhecimento de “onde clicar’, mas de receio de causar danos na conta,
no aparelho ou postar algo gue nd3o deveria. Em paralelo, embora muitos
possuam conta no Instagram, relataram uso nulo ou muito raro, sugerindo que a
existéncia de conta nd3o equivale a uso funcional, um indicio de contas criadas por
terceiros ou de adesdo formal porém sem conhecimento ou apropriacdo pratica.

A percepcao de conforfo com o dispositivo tambem apareceu como
limitador: a pergunta “Vocé se senife conforfavel uiilizando o celular para acessar
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redes sociais?”, 23 participantes marcaram "mais ou menos” ou "nao”, reforgando
que acdes eficazes precisam incluir tanto tarefas no app quanto competéncias
basicas de navegagao no celular (memoria de senhas, reconhecimento de icones,
fluxo de voltar/avancgar, nogdes de seguranga).

Agﬁs a oficina, os indicadores apontaram ganhos de confianga e intengao
de uso. A pergunta “Agora vocé se senie mais confianie para usar o instagram?”,
27/31 responderam “sim" ou “um pouco™. E a pergunta "Vocé prefende usar o
instagram com mais frequéncia depois da oficina?”, 26/31 marcaram “sim” ou
“talvez". Esses resultados sugerem que vivencias praticas, guiadas e
contextualizadas reduzem o medo de emar e destravam o uso cotidiano. Vale
notar ainda a demanda por continuidade: “Gostana de participar de outras oficinas
de redes sociais ou celular?” obteve 27/31 “sim”, confirmando a relevancia de dar

continuidade a esse tipo de iniciativa.

Mo plano comunitario e comunicacional, a oficina cumpre duas fungdes: (1)
amplia a autonomia digital para gue os idosos alcancem informacdes relevantes
(editais, atividades e orientagdes) em um canal mais acessivel que o portal
institucional da UFPel, alem de servir como espaco estrategico para destacar
temas importantes relacionados ao envelhecimento humano e informar sobre a
abertura de novas turmas, aulas e oficinas; e (2) fortalece os vinculos afetivos e a
pariicipacao social dos idosos, ja que o Instagram se toma um espago para
acompanhar familiares, amigos e conteddos de interesse pessoal, a0 mesmo
tempo em que possibilita interagir e se sentir parte de uma comunidade. No plano
formativo, a agao favorece a pratica extensionista dos bolsistas: planejar, executar
e avaliar uma intervengdo comunicacional com base em dados de campo,
estimulando reflextes sobre acessibilidade digital {clareza da linguagem, ritmo de
ensino e estratégias de apoio individual) e tambem sobre temas complementares,
como seguranga digital, gestdo de senhas e leifura de nofificactes e temas de
apoio.

Em sintese, os achados reforcam gue medo de errar e baixo conforto com
o celular s30 os principais freios ao uso do Instagram; oficinas praticas com foco
em tarefas significativas (curtir, comentar, compariilhar, enviar mensagem,
publicar) aumentam a confianca e a intencio de uso, com potencial de ampliar o
alcance das comunicagdes da UNAPI para alem da comunidade académica.

4. CONSIDERACOES

A oficina “Instagram para |dosos - Conectando-se no mundo digital®
alcangou o objetivo de aproximar os participantes do uso de redes sociais como
ferramenta de informacado, comunicacdo e integracdo social. A acao reafirma o
papel da UNAPI como promotora de inclus8o e como espaco de didlogo
intergeracional, ao reconhecer que o acesso digital € um direito e um recurso
essencial para o envelhecimento ativo. Ao mesmo tempo, fortalece a presenca da
universidade como parceira no cotidiano dos idosos, criando pontes entre saber
académico e necessidades reais da comunidade.

Para alem do aprendizado imediato, a experiéncia reveiou o vaior da
extensdo como pratica transformadora, capaz de gerar impacto social e, ao
mesmo tempo, formativo. Mo contato direto com o publico, os bolsistas fiveram a
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oportunidade de desenvolver competéncias que ulfrapassam o campo técnico,
como a empatia, a comunicacao clara e a adaptacdo pedagdqgica.

Por fim, a acao reforca que iniciafivas de inclusdo digital precisam ser
continuas e adaptadas as necessidades do plblico idoso. Assim, garantem n3o
apenas o acesso a informacdo e aos servigos, mas também o fortalecimento do
protagonismo dos idosos na sociedade conectada, ampliando as relagOes
intergeracionais e consolidando a universidade como um espaco efetivamente
inclusivo. O Instagram tambem se consolida como ferramenta esfrateégica para
dar visibilidade a debates sobre envelhecimento humano & manter os idosos
informados sobre novas turmas e oficinas, garantindo a permanéncia e a

participagao ativa nesse espacgo formativo.
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1. INTRODUCAO

A falta de sintonia entre a oferta de programas de acesso a0 ensino superior
e a divuigagao eficiente de como funcionam e para que servem cria uma barreira
complexa: a juventude, aléem de ndo saber das opcoes existentes, acaba
acreditando que a universidade n3o € um lugar para si. Toma-se crucial que
agoes informativas e de direcionamento sejam implementadas em conjunto com
as escolas publicas para transformar essa situagdo de exclus3o, tanto no plano
das ideias quanto na pratica (MACHADO et al., 2021).

O curso de Engenharia Agricola da Universidade Federal de Pelotas (UFPel)
foi instituido em 27 de outubro de 1972, sendo o pn'rneim do Brasil, originado da

AnrmandAda e inboa e ombuarne Ao Croonbars e Mianeiac Aaesciac 0P
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2021). Mesmo apods cinco décadas de trajetoria, observa-se que boa parte da
sociedade ainda desconhece a existéncia do curso e o papel que esse
profissional desempenha no mercado. Frente a esse cenario de evasdo precoce e
desigualdade no acesso ao ensino superior, torna-se ainda mais relevante o papel
de projetos de extensdo que aproximem o ambiente universitario das realidades
escolares. De acordo com o Censo da Educacdo Superior (INEF/MEC, 2024),
apenas 27% dos estudantes que concluiram o ensino medio em 2022
ingressaram no ensino superior em 2023. Esse numero € ainda mais preccupante
entre os alunos da rede publica estadual, com uma taxa de ingresso de apenas
21%, e se agrava no caso dos egressos de escolas rurais, dos quais somente
16% conseguiram acessar O ensino superior no ano seguinte. Esses dados
escancaram o abismo enfre concluir a educacao basica e acessar o ensino
superior, evidenciando a urgéncia de iniciativas que aproximem a universidade
dos jovens das periferias e do campo, nao apenas como um direito, mas como
uma possibilidade concreta e transformadora de futuro.

As acOes de extensdo universitaria consfituem um importante elo entre a
universidade e a sociedade, permitindo que o conhecimento académico dialogue
com as necessidades concretas das comunidades. Esse intercambio gera
beneficios mdtuos, ao mesmo tempo em que identifica demandas sociais e
fortalece a atuagdo institucional no territério em que esta inserida (RODRIGUES
et al., 2013). Com base nessa perspectiva, o Programa de Educacio Tutorial de
Engenharia Agricola (PET-EA) da UFPel desenvolve o projeto “Divulgacao do
Curso”®, com o objetivo de ampliar a visibilidade do curso de Engenharia Agricola,
além de ampliar a presenca institucional da UFPel e consolidar sua relevancia
social entre estudantes do ensino médio e a comunidade regionai. A iniciativa
busca nao apenas apresentar o curso e suas possibilidades profissionals, mas
tambem incentivar o ingresso no ensino superior por meio do ENEM e dos
processos seletivos da universidade como o Programa de Avaliacdo da Vida
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Escolar (FAVE), contribuindo para uma formagdo mais consciente e acessivel.
Desse modo, iniciativas como a do PET-EA mostram-se essenciais para
transformar informacao em oporiunidade, promovendo uma universidade mais
acessivel, representativa e conectada com os desafios sociais de seu objetivo.

2. METODOLOGIA

O projeio de divuigagao do curso foi esfruiurado com base em duas
diretrizes cenfrais: a realizac3o de visitas presenciais a escolas de ensino medio e
a producdo de materiais informativos voltados a promo¢3o da graduacdo em
Engenharia Agricola da Universidade Federal de Pelotas (UFPel). Para subsidiar
essas agoes, foram elaborados slides de apresentacao, folders explicativos, alem
de cartazes institucionais, cuidadosamente plansjados para comunicar, de forma
clara e acessivel, as principais caracteristicas do curso.

Com o infuito de organizar e sistematizar as mfnrma;-::es obtidas durante o
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Microsoft Excel, contendo dados de identificagdo, localizacdo e contato de cada
escola. Com as informagtes organizadas, deu-se inicio a etapa de contato com
as instituicbes de ensino. Os primeiros encaminhamentos foram realizados
prioritariamente por meioc de e-mails institucionais, sendo complementados,
quando necessario, por ligagoes telefonicas. Essa etapa feve como objefivo
apresentar o Programa de Educagao Tutorial em Engenharia Agricola (PET-EA) e
contextualizar as propostas do projeto de extensao "Di'u'ulgag,ﬁn do Curso de
Engenharia Agricola”, estabelecendo uma rnmumr.:ar:m direta com os(as)

responsaveis pelas Esmhs e abrindo espaco para o agendamentu das visitas.

As visitas as escolas fiveram como proposito aproximar a universidade da
comunidade escolar, promovendo o esclarecimento de duvidas a respeito da
estrutura curricular, das areas de atuacao do engenheiro agricola e da relevancia
social e tecnologica da profissdo. A partir de setembro de 2024, foram
intensificadas as visitas as escolas de ensino médio, com foco na divulgacao do
curso de Engenharia Agricola da UFPel. Esse periodo foi estrategicamente
escolhido por coincidir com o calendario de inscricoes para o Programa de
Avaliagcdo da Vida Escolar (PAVE) e com o momento em que os estudantes
concluintes do ensino meédio estdo tomando decistes sobre sua trajetoria no
ensino superior, especialmente agueles que realizardo o Exame MNacional do
Ensino Meédio (EMEM). Durante essa etapa, foram visitadas as instituigbes
E.E.E.M. Professora Elizabeth Blass Romano, Colégio Estadual Nosso Senhor do
Bonfim, E.E.E.M. Deputado Adio Pretto e | E.E. Ponche Verde.

As visitas, previamente agendadas com as diregies escolares, contaram
com a parhmpag,an de mtegrantes do PET-EA, que ap-resentaram O Curso, suas
areas de afuagao e a esirutura cumicuiar, promovendo um didiogo direfo e
informativo com 05 estudantes. Como recurso de apoio, foi utilizada uma
apresentacdo de slides desenvolvida na plataforma Canva, a qual serviu de base
para a condugdo das falas e confribuiu para tornar o momento mais dinamico e
interativo. Essa abordagem favoreceu um ambiente propicio ao didlogo,
promovendo a froca de conhecimentos e possibilitando o esclarecimento de
dividas por parte dos estudantes.

Ao final da apresentacdo, foi aplicado um breve queslinnilriu aos
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de Engenharia Agricola, bem como idenfificar o perfil e o inferesse do
publico-alvo. O instrumento continha as seguintes perguntas: (1) Voo ja ouviu
falar do curso de Engenharia Agricola?; (2) Vocé tem contato com o meio rural?;
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(3) Vocé e incentivado(a) a cursar uma graduagao?; (4) Qual o seu nivel de
interesse na area da Engenharia Agricola?; (5) Qual das areas da Engenharia
Agricola chama mais sua atengao?; (6) Apos a palesira, vocé considera cursar
Engenharia Agricola?; (7) Como vocé avalia a palestra?

Os questionamentos ajudaram a identificar os aspectos da Engenhana
Agricola que mais atraem os estudantes e a avaliar o impacto das agdes de
divuigacao, fornecendo subsidios para novas esiraiegias de engajamento. Alem
disso, a participacdo na Mostra de Cursos da UFPel ampliou o alcance da

inir:iai_i'u'a e fortaleceu o vinculo do PET-EA com o publico interessado no ensino
Supernor.

J. RELATOS E IMPACTOS GERADOS
Ao termino das visitas realizadas as escolas de ensino medio, foi aplicado
um questionario aos estudantes do atimo ano, fotalizando 104 respostas validas.
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conhecimento do curso de Engenharia Agricola?. Dos respondentes, 82,7%
afirmaram ja fer owvido falar sobre o curso, enquanto 17,3% relataram
desconhecé-lo.

.....

Figura 1: Resposta a pergunta, vocé ja tinha conhecimento do curso de
Engenharia Agricola?
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apesar do da visibilid
Engenharia Agricola pelas ag.-::nes du PET-EA, ainda existemn falhas na
disseminacdo de informacdes para os estudantes du ensino médio. A pesquisa
evidenciou gue, apos a palestra, 61,5% dos alunos passaram a considerar o
curso como opgao, inclusive aqueles que antes ndo o conheciam. Isso indica que
a falta de interesse decome mais da auséncia de contato com o meio académico
do que de desmotivacao dos estudantes.

Figura 2- Resposta a pergunta, Depois da palestra, vocé pensa em fazer
Engenharia Agricola?
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Messe contexto, a atividade extensionista desempenhou um  papel
fundamental ao ulirapassar obstaculos informativos e estimular o interesse de
possiveis futuros alunos. A diferenca entre os dois graficos apresentados indica
que o simples fomecimento de informagdes claras e contextualizadas sobre o
curso pode ser crucial para mudar a visao dos alunos sobre a carreira. Dessa
forma, destaca-se a relevancia de iniciativas constantes de divulgacdo, que
possam impaciar de forma positiva a decisao profissional dos jovens e reforcar a
presenga da Engenharia Agricola nas comunidades escolares da regido.

4, CONSIDERACOES

A partir da analise dos dados obtidos durante as visitas, foi possivel
constatar que grande parie dos estudantes do ensino médio ainda desconhece o
curso de Engenharia Agricola da UFPel e as afribuighes profissionais do
engenheiro agricola. No entanfo, as agdes de divulgacdo realizadas tém
confribuidc de forma significativa para amplisr o conhecimento socbre a
graduagao, despertando o interesse e a curiosidade dos alunos em relacdo a
area. Observa-se, portanfo, que a aproximacao enfre a universidade e a
comunidade escolar tem potencial para impactar positivamente na escolha
profissional dos estudantes, fortalecendo a imagem do curso e estimulando uma
maior procura nas proximas edigoes do PAVE e do ENEM. Os efeitos positivos
dessas agdes ja podem ser observados por meio de outro projeto desenvolvido
pelo PET-EA, 0 F'rngr:ama de Acompanhamento de Ingressantes (PAl), que tem
identificado um ndmero crescente de estudantes que conheceram o curso a partir
das afividades de divulgacio promovidas pelo grupo. Essa relagdo entre os
projetos reforga a importancia da continuidade e do aperfeigoamento dessas
iniciativas, que, além de esfreitar os lagos com a comunidade externa, contribuem
diretamente para o fortalecimento e a valorizacdo da Engenharia Agricola

enquanto area esiratégica para o desenvolvimento sustentavel.

5. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

BRASIL. Censo da Educagao Superior 2024: cariiiha de orientacao. insiituio
WNacional de Estudos e Pesguisas Educacionais Anisio Teixeira (INEP), 2024.
Disponivel em: hitps:/fdownload inep_gov._br/publicacoes/institucionais/
estatisticas_e_indicadores/
cartilha_de_orientacao_censo_da_educacao_superior 2024 pdf. Acesso em: 28
jul. 2025.

LUZ M. L. G. 5. da. Centro de Engenharias: da origem aos 10 anos. Pelotas:
Grafica Santa Cruz, 2021. 630 p.

MACHADO, G.F.; et al. Politicas de acesso aoc ensino superior & o
desconhecimento dos estudantes da rede publica. Revista Infernacional de
Educagdo e Jusfica Social, [S1], v.10, n1, p.109-128, 2021. Disponivel em:
https-f/dialnet unirioja.es/descargafarticulo/7921835 pdf. Acesso em: 28 jul. 2025.

RODRIGUES, A.L.L.; COSTA, C.L.N. do A.; PRATA, M.S.; BATALHA, T.B.S.;
PASSOS NETO, LF Ennmmtl;u-es da extensdo universitaria na sociedade.
Cadermno de Graduagau — Ciencias Humanas e Sociais, Sergipe, v.1, n.2,
p.141-148, fev. 2013. Disponivel em:
httpsj.fpemdlms set.edu.bricademohumanas/article/view/494. Acesso em: 30 jul.
2025,

196



"hL 11*SIEPE
EEMARS HTTORADA, Xl CEC COMGRESSO DE EXTEMSED E CULTURA
,4& UFPEL 2025

—

DESENVOLVIMENTO E APLICAGCAO DO MANUAL DE IDENTIDADE DO GRUPO PET
ARQUITETURA E URBANISMO

NATALIA QUINTAS DE ALMEIDA; MARIANA MEDEIROS GONCALES? FABIO
KELLERMANN SCHRAMM?

"Universidade Federal de Pelotas — nataliaquintas.arq@gmail.com
2 Universidade Federal de Pelotas — marianam.goncales@gmail.com
3 Universidade Federal de Pelotas — fabioks@ufpel.edu.br

1.INTRODUGAO

O presente trabalho aborda o desenvolvimento de dois produtos correlacionados: um
Manual de Identidade e a migragéo do site do Grupo PET Arquitetura e Urbanismo para a
plataforma WordPress Institucional, desenvolvidos por bolsistas do grupo entre 2024 e 2025.
O manual de identidade € uma ferramenta estratégica fundamental para garantir a
padronizagao, a consisténcia e o reconhecimento da comunicagao visual de uma instituicao
ou grupo. Ao sistematizar diretrizes sobre uso de logotipos, cores, tipografias e outros
elementos graficos, ele ndo apenas preserva a integridade da marca, mas também facilita
sua aplicagéo por diferentes pessoas, mantendo coesao estética e reforgando a imagem
institucional ao longo do tempo.

No caso do PET, a criacdo de um manual de identidade buscou consolidar uma
comunicagao visual representativa e alinhada aos principios do programa. Desenvolvido por
bolsistas entre 2024 e 2025, o documento organiza e orienta o uso dos elementos graficos
do grupo, contribuindo para sua visibilidade e valorizagéo.

Como aplicagéo pratica dessa identidade revisada e normatizada, realizou-se a
migracao do site do PET para a plataforma institucional WordPress, de modo que o portal
passasse a integrar o dominio oficial da UFPel. Essa transicdo ndo apenas adequou a
presenca digital do grupo as normas institucionais, como também permitiu que a identidade
visual estabelecida no manual fosse incorporada de forma consistente a interface e ao
conteudo do site.

2. METODO

O processo de desenvolvimento do manual de identidade teve inicio com o resgate da
histéria e dos propésitos do PET, destacando sua atuagao na formagao integral de estudantes
através da indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensdo. A partir disso, foram
definidos os pilares visuais da marca, com alteragdes na identidade trabalhadas de forma a
reforcar o logotipo que ja era utilizado, criado pelo Grupo PET Artes Visuais em 2013, como
logotipo padrao para os grupos PET da UFPel. Foram definidos usos para o logotipo completo
e suas variagoes (reduzido e mini), adequadas para diferentes plataformas e usos — desde
documentos oficiais até redes sociais.

As cores e fontes foram criteriosamente selecionadas para garantir versatilidade,
legibilidade e identificagdo imediata. A paleta contempla combinagbes vibrantes e neutras,
refletindo a diversidade de atuagéo do grupo. Diferentes familias de fontes foram aplicadas
para usos diferentes, de modo a equilibrar impacto visual e clareza na leitura.

Além dos elementos basicos, 0 manual apresenta recursos graficos complementares e
orientagbes de aplicacdo em diferentes fundos, reforcando a consisténcia da marca. Um
diferencial importante é a criagdo de submarcas, como o selo “PET+", dividido em oito
categorias tematicas, e o selo “Aqui Tem PET”, voltado a divulgacéo de fotos de atividades e
acdes do grupo.
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Imagem 1: Aplicagdes e Submarcas
Fonte: Manual de Identidade PET Arquitetura e Urbanismo (p. 14;16, 2025)

O manual, portanto, ndo apenas organiza e normatiza a identidade visual do grupo, mas
também funciona como uma ferramenta estratégica de comunicagdo, promovendo a
visibilidade das acbes do PET e reafimando seu compromisso com a formacao dos
estudantes de Arquitetura e Urbanismo.

A migracao do site para a plataforma institucional foi feita levando em consideragéo as
informagdes presentes no antigo site e, a0 mesmo tempo, criando espagos para novas
informagdes e ramificagdes das atividades do grupo. O site do PET Arquitetura e Urbanismo
passou a apresentar uma estrutura clara e acessivel, com segdes de Inicio, Quem Somos,
Mentorias, Mosaico, Documentos, Galeria, Acervo e Contato. Na pagina inicial ha destaques
visuais em um carrossel (como mentorias oferecidas pelo PET, a¢des do PET Solidario e
chamadas para o proximo evento), bem como uma agenda embedada que traz os proximos
eventos, atividades e datas importantes.

Imagem 2: Pagina inicial do site do PET Arquitetura e Urbanismo
Fonte: disponivel em <https://wp.ufpel.edu.br/petarquitetura/>
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3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A implementacdo de ambos os produtos desenvolvidos gerou impactos positivos em
diferentes ambitos. A histéria e propdsito do PET Arquitetura e Urbanismo, presentes no
manual, serviram de base para a elaboracdo de uma apresentacao do grupo feita aos alunos
ingressantes do curso. Quanto a migragao do website, pode-se afirmar que a estruturacdo do
portal facilitou a divulgacdo das informagdes através de links diretos, a exemplo do processo
de selegdo de novos bolsistas que recebeu uma subpagina dedicada com o edital,
cronograma e comunicados.

Para a avaliagéo da implementagéo do manual foi feita uma pesquisa interna ao grupo
PET. Para a coleta de dados, optou-se pela aplicagdo de um questionario estruturado com
escala de Likert de 5 pontos, instrumento amplamente utilizado em pesquisas de opinido e
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percepcao, especialmente quando se busca mensurar atitudes e julgamentos subjetivos (GIL,
2008; MARCONI; LAKATOS, 2017). Essa escala permite avaliar o grau de concordancia dos
respondentes em relagdo a determinadas afimagdes, sendo adequada para medir
dimensdes como utilidade percebida e facilidade de uso de produtos e servigos.

A pesquisa inicia com um bloco de identificacdo do perfil dos respondentes,
investigando o tempo de participagdo no grupo PET Arquitetura e Urbanismo e se o integrante
ja colaborou na criacdo de materiais graficos. Em seguida, apresenta-se um conjunto de
afirmagdes divididas em trés eixos: Utilidade do Manual de Identidade, Facilidade de Uso e
Acesso e Percepgao Geral e Impacto, avaliadas por meio de uma escala de Likert de 1 a 5,
sendo 1 que representa “discordo totalmente” e 5 “concordo totalmente”.

No eixo de Utilidade, as questdes buscam medir se 0 manual é util para padronizar
materiais e se suas diretrizes sao relevantes para as atividades do grupo. Na Facilidade de
Uso e Acesso, avalia-se se os participantes sabem onde encontrar o manual, se o
compreendem com facilidade e se conseguem aplicar suas orientagdes sobre cores e
tipografias. Por fim, no eixo de Percepgao e Impacto, investiga-se se 0 manual fortalece a
imagem institucional do PET, se a identidade visual representa bem o grupo e se a
experiéncia é recomendada a outros PETs. A pesquisa encerra com uma questao aberta
para sugestdes, permitindo contribuicdes qualitativas para melhorias.

Ao analisar as respostas da pesquisa, percebe-se que existe um entendimento da
maioria de que o manual € util para a padronizagcao dos materiais, que as orientagbes sobre
cores e tipografias sdo acessiveis e aplicaveis e, também, ha um acordo geral de que o
manual fortalece a imagem institucional do PET. Embora o conteudo seja bem recebido, ha
uma variagao notavel nas opinides sobre a facilidade de encontrar o manual, o que é refletido
por uma maior dispersao nas respostas sobre esse item. A recomendacao para que outros
grupos PET desenvolvam os seus proprios manuais também apresenta uma gama mais
ampla de respostas, 0 que pode estar relacionado com a facilidade de acesso ao manual.

Imagem 3: “O manual de identidade fortalece a imagem institucional do PET”
Fonte: respostas a pesquisa elaborada pelas autoras

0 manual de identidade fortalece a imagem institucional do PET.

11 respostas
10,0
75
50
2,5

0 (0%) 0(0%) 0 (0%)
0,0

1 2 3 4 5

Imagem 4: “Eu recomendaria que outros grupos PET também desenvolvessem seus
préprios manuais de identidade”
Fonte: respostas a pesquisa elaborada pelas autoras

Eu recomendaria que outros grupos PET também desenvolvessem seus préprios manuais de
identidade.

11 respostas

8

6

0 (0%)
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4. CONSIDERAGCOES

Considera-se que o desenvolvimento do Manual de Identidade e a migragao do site do
PET Arquitetura e Urbanismo para a plataforma institucional representaram avangos
significativos na consolidagao da comunicagao do grupo. Ambos os produtos reforcaram a
visibilidade e a credibilidade do PET, ao mesmo tempo em que facilitaram a organizagéo
intema e a difusdo das atividades.

Além de favorecer a padronizacdo das produgbes graficas, a iniciativa contribuiu
diretamente para ampliar o alcance das agbes e eventos do grupo junto a comunidade
académica. A presenca em um portal institucional, somada a uma identidade visual coesa e
clara, fortaleceu a divulgacdo das atividades, permitindo que informagdes como editais,
oficinas, projetos culturais e eventos fossem acessadas de forma mais eficiente por
estudantes e demais interessados.

A pesquisa realizada junto aos integrantes do grupo indica que 0 manual cumpre sua
funcao ao oferecer suporte pratico e acessivel, fortalecendo o sentimento de pertencimento e
a autonomia dos bolsistas na aplicacéo da marca. Nesse sentido, o trabalho reafirma o papel
do design e da comunicagéo visual como elementos centrais ndo apenas na organizagao
interna, mas também no fortalecimento da imagem institucional do PET e na efetiva
aproximagao com a comunidade universitaria.
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1. INTRODUCAO

O presente trabalho aborda o papel do radio como uma ferramenta essencial
de extensao universitaria e de formacao profissional, focando no projeto RadiodJor,
uma iniciativa da Universidade Federal de Pelotas (UFPel). A area de
conhecimento em guestio € o Radioljornalismo, compreendido como uma pratica
que conecta a teoria académica com as demandas e necessidades do mercado de
trabalho.

O estudo parte da problematizacdo sobre a lacuna existente entre o
conhecimento adquinido em sala de aula e o desenvolvimento de habilidades
essenciais para a atuagdo em veiculos de comunicagdo. Como apontam
BARBEIRO e LIMA (2003), a fteoria jomnalistica, por vezes, se distancia da sua
aplicacdo pratica, o que torna imperativo o estabelecimento de espacos que
promovam a vivencia profissional dos estudantes ainda no ambiente universitario.
Alem disso, o frabalho considera a visao de autores como VICENTE (2018) e
CARDOSO; VILLACA (2022), que exploram a evolugdo do radio em modelos de
producdo e consumo mais recentes, como o podcast, e debatem se essa nova
midia representa uma disrupcdo ou uma submiss3o a logica de grupos
hegemonicos.

Messe contexto, a radio, enguanto um veiculo dindmico e de grande alcance
(FERRARETTO, 2007), oferece um campo fértil para a aplicagdo de principios
JDFH-EIIS’[IE[JS e 0 aprimoramento de tecnicas. E a parnr dessa premissa que o
ITJITIjElU Hdumﬁl‘ e esiabeiece COMo uma I’EET.JEIE-[:I direia a essa necessidade. A
iniciativa atua como um laboratorio vivo de producdo radiofonica, fornecendo aos
estudantes um guia abrangente de produgdo (MCLEISH, 2001) para poderem
exercer e praticar seus conhecimentos, desenvolvendo um conjunto de habilidades
que serao cruciais para o futuro mercado de trabalho. Dessa forma, o projeto nao
s0 qualifica a formagdo académica, mas tambem fortalece a comunicacdo da
universidade com a comunidade.

0 nhjeti'u'u deste frabalho &, portanto, descrever a experiéncia do projeto de

ovtoncan Dﬂ.nlln Inr rlmf':lr'nnﬂn zig atryrhi e ErErey 1 nrnln‘l'n i'IIIL'lIT"_'I_F"hIIH‘_'l U
T ALl A .I Al LA A D Pl MLl LALLAN CH WA IWF RALAR l.l'l UJ H TAACE wrliaY l.l

centraliza a producio de diferentes programas. Serdo apresentados os relatos e
impactos gerados pela iniciativa, detalhando a atuagdo dos programas "Radar de
Moticias' e "Federal Revista'. Por fim, serdo expostas as consideragoes finais sobre
a contribuic3o do projeto para a formacgio académica e profissional dos estudantes
envolvidos, bem como para o fortalecimento do dialogo entre a UFPel e a
sociedade por meio do radio.

2. METODOLOGIA

O presente trabalho foi realizado com base em um estudo descritivo e
exploratorio, focade nos procedimentos adotados pelo projeto de exiensao
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RadioJor. O carater descritivo da pesquisa, conforme Gil (2002), se manifesta na
descricdo detalhada dos processos e caracteristicas do projeto, enguanto a
abordagem exploratoria permite aprofundar o conhecimento sobre a sua atuagao e
seus impactos. A metodologia de produgao radiofdnica da iniciativa foi pautada na
aplicacdo pratica dos principios do Radiojornalismo, alinhada com as diretrizes de
produgdo expostas em um guia abrangente de produgio (MCLEISH, 2001). A
equipe utiliza um fluxo de trabalho que envoive a curadoria de pautas, a apuracao
de informacdes de fontes confiaveis, a redac3o de roteiros, a gravacao, edi¢do e
finalizacao de audios.

A relacao dialogica com o sefor da sociedade foi estabelecida por meio de
uma articulagSo direta com a Radio Federal FM, que atua como o principal meio de
veiculacdo do conteldo produzido. O didlogo com a comunidade ocorre a partir da
escolha de pautas de interesse publico e por meio da veiculagao dos programas
'Federal Revista e "Radar de Noticias', que buscam informar, valorizar a cultura

|ru'|--1| Fa R T T T T L e lnl-ﬂl e =% i mreedhgi it Ane  achiidantoc
L= b = ﬂlll’ﬂlll\rﬂl E=1 WAL un AN TR III...Iﬂ.'ul..—.- L =1 I'I'l..l'l'lIIIIlEI DELE LILr Eal.u'unl IL'E-:‘

majoritariamente de cursos da area de comunicagdo, foi organizado por meio de
um plano de trabalho semanal, no qual cada membro assume responsabilidades.
Ja no que diz respeito a articulagdo com Ensino e Pesquisa, isso se da por
meio da aplicacdo de conhecimentos tedricos adquiridos em disciplinas da
graduagao e na busca por um referencial tedrico solido que embase a pratica. A
avaliacdo da atividade € continua e ocome por meio de reunides, que permitem o
feedback mituo entre os membros da equipe e 0 pmfessur coordenador, visando
aprimorar constantemente os processos de produ rar_‘n e a qualidade dos programas.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A ideia de um projeto guarda-chuva refere-se a uma iniciativa de grande
escala que centraliza e coordena agbes e subprojetos menores, mas gue
compartilham um mesmo objetivo ou tema central. Nesse contexto, o projeto de
extensao RadioJor atua como um laboratorio vivo de produgdo radiofonica na
Universidade Federal de Pelotas (LUFPel). Desta forma, a iniciativa torna-se um
espaco de exercicio e pratica para os estudantes, permitindo que eles apliguem
seus conhecimentos e desenvolvam habilidades essencials para o futuro mercado
de trabalho. Como consequéncias, o projeto também fomece conteddos de
qualidade para a Radio Federal FM, estreitando os lagos entre a universidade e a
sociedade. Dentre as produgdes, o projeto gerencia dois programas atualmente: o
'Radar de MNoticias' e 0 'Federal Revista'.

Com uma frequéncia diaria de segunda a sexta-feira, o "Radar de Noticias"
produz boletins informativos que cobrem os principais acontecimentos do dia. Sao
produzidos cinco boiefins por semana, com uma duragao media de oito minutos,
reunindo noticias da UFPel, de Pelotas e da regido, além de boletins esportivos e
culfurais. O projeto consolidou-se como uma fonte de informacdo confiavel e de
servico para a populagao, com pautas decididas pela relevancia social em vez de
interesses mercadologicos. O processo de producao e agil, com as noticias sendo
apuradas, redigidas e transmitidas no mesmo dia. Atualmente, o projeto conta com
uma equipe de oito membros.

Todas as noticias sdo extraidas de fontes oficiais checadas pelo editur chefe.

A worenn fimal des cadas adicfe 8 sccinads e fecdne e arisrans afarial o o
Sl Oar 1aEl WUes emlluia 'El.ll'l_...ﬂl..l = d2F HERUa ’M LLAELAD WS Sl anni IIIﬂl.I:IIEII =3 a2

responsabilidade de edigdo e checagem é do bolsista, que coordena a pmdur;au
junto do professor. A dindmica diaria do "Radar de Noticias” contribui
significativamente para a formacao académica, pois o projeto exige que os
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participantes sejam claros e objetivos em um tempo minimo de producgdo. Isso
desenvolve uma capacidade acentuada de elaborac3o de pautas, administracdo do
tempo e senso de responsabilidade, uma vez que a escolha do que sera veiculado
dita a credibilidade do programa.

Atualmente em fase embrionaria, o "Federal Revista" esta passando por uma
reestruturacdo para sua nova temporada, com previsdo de langamento para o més
de setembro. Em sua primeira versao, o programa produziu dois episodios-piloto,
senvindo como uma plataforma para a divulgacdo da producdo artistica e cultural
da regiao. As pautas, apresentadas pelos participantes, giravam em tormno de um
tema central, como "cinema brasileiro”, e eram debatidas por todos os membros da
equipe. O formato anterior incluia blocos tematicos fixos com curiosidades, uma
agenda cultural e a programacio de cinema local.

O novo formato busca se assemelhar a um modelo de podcast,
concentrando-se& em um Onico  assunto pn‘m:ipal narrado, o qQue explora a

pammeidsAns e radin Ao srior "Reeclococ oo nfais™ TR L] nrl.‘l'\n
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(FERRARETTO, 2007). A escolha da pauta sera feita com base na relevancia de
temas tratados durante a semana, buscando assuntos gue gerem longas
conversas e historias interessantes. Este novo modelo se alinha a visao de
VICENTE (2018) de gue o podcasting abre espaco para diferentes e criativos
modelos de producao, além de permitir o aprofundamento e segmentacao de
temas e pdblicos. O primeiro episodio, por exemplo, abordara a nova fase do
Theatro Sete de Abril, que esta proximo de sua reabertura, apos 15 anos fechado.
Outros assuntos mr_‘luem a u:ilr_ngrau de artistas al_ltr_'nrms em Pelotas, um polo
culiural, compreendendo o nmwmentn nacional pelo olhar local. Para isso, o
programa ira conversar com artistas, produtores e casas de show que possuem
esse olhar de valorizagdo da obra autoral.

A presenga de um enfrevistado tera o papel de confribuir para a historia ao
contar a sua versao sobre o assunto. O objetivo € gue, ao reunir mais vozes, a
narrativa se forne mais completa e interessante. Essa abordagem tambem valoriza
a comunidade ao dar protagonismo a guem vivencia a historia, reafirmando o
“potencial comunitarioc”™ do radio, um veiculo que “diminui  distancias®
(FERRARETTO, 2007). A producdo esta sob a responsabilidade do bolsista, que
pesquisa as pautas e realiza as enfrevistas. A coleta de pautas n3o possui um
ponto fixo, exigindo um olhar de curadoria constante, que vai desde o
monitoramento de redes sociais até a busca de assuntos em veiculos e rodas de
conversa. Essa liberdade na produgdo e autonomia com custos baixos s3o
caracteristicas do podcast (CARDOSO; VILLACA, 2022) e confribuem para a
natureza de midia alternativa do projeto. A ideia € que o programa tenha edigbes
semanais, a serem exibidas toda sexta-feira.

4. CONSIDERACOES

Em vista dos objetivos propostos, o projeto de extensdo RadioJor esta em
processo de consolidagdo como um espago fundamental de exercicio e pratica
para os estudantes, permitindo a aplicacdo direta de conhecimentos tedricos e o
desenvolvimento de habilidades essenciais para a atuacdo profissional. Os
impactos ja visiveis dermnsimm a efetiva confribuicdo do projeto para a formacao

]S e mmnde Ao coraeadnreioe e e ey roelee e o
AladTilin-a, \.r\ﬂll HM IIIIl..II-ﬂ.IIlEIII.I..I 'l...ll.—.- \..-'l...l'llq...ll:l.'..—.-ln..-lﬂ.':l \..-'\..I'II!..I' qull.llﬂ'l_,..ﬂu I'El..lﬂ.'l_,l.uu =

edicdo de audm aléem da experiéncia com a gestao de pautas e a responsabilidade
de produgao digria.
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Mo ambito comunitario e universitario, a iniciativa fortalece os lagos entre a
UFPel e a sociedade por meio da disseminacdo de contetudo de relevancia social.
A veiculagao de programas como o "Federal Revista”, que valoriza a cultura local, e
0 "Radar de Noticias", que oferece um servico de informacgao agil, reafirma o
potencial da Radio Federal FM como um veiculo de comunicac3o relevante e
confiavel. O projeto RadioJor se consiroi, portanto, n3o apenas como um
laboratorio de aprendizado, mas tambem como um agenie de fransformacao social
e culiural, com perspectivas continuas de desenvolvimento.

Em vista dos objefivos propostos, o projeto de extensdo RadioJor
consolidou-se como um espago fundamental de exercicio e pratica para os
estudantes, permitindo a aplicag8o direta de conhecimentos tedricos e o
desenvolvimento de habilidades essenciais para a atuacdo profissional. Os
resultados obtidos demonstram a efetiva mnhihuig,ﬁu do projeto para a I’nrmal;ﬁl}
académica, com ammnmmentn 'dE competéncias como apuragdo, redacdo e

Hi’lll’"‘lﬂ Ar Snndio alarn A mefries ol nau I'I‘\-"ll."-
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Mo contexto atual de sucateamento da Radio Federal FM e seu afastamento
do curso de Jornalismo, o projeto RadioJor se mostra como uma iniciativa crucial.
Essa distancia é prejudicial para a formac3o dos estudantes e desanimadora para
agqueles que se encontram distantes do ambiente profissional. Nesse sentido, o
projeto demonstra a importdncia de a propria emissora atuar como um laboratorio
vivo, ampliando sua capacidade de ser relevante para a sociedade e para a
universidade. A veiculagdo de programas como o "Federal Revista", que valoriza a
cultura local. e o "Radar de MNoticias® oue oferece um t;prl.rlrn de informacao aaqil

reaﬁrma_s; Fadm COMmo um 'uremub_ﬁé E(H’I'II.II'II{::EII;_E_I:; relevante e confiavel. E) E];'[JJEtD
RadioJor se mostra, portanto, ndo apenas como um espago de aprendizado, mas
também como um agente de transformacao social e cultural, com perspectivas de

expansao e continuidade para o futuro.
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1. INTRODUCAO

Na sociedade em rede, a comunicacdo digital reconfigurou as interacdes
sociais e institucionais, tornando as midias sociais plataformas centrais para a
disseminacdo de informacdo (CASTELLS, 2013). No ambito académico, as
Instituicbes de Ensino Superior tém explorado esses canais como ferramentas
estratégicas ndo apenas para 0 engajamento estudantil, mas também para a
divulgacgéo cientifica, buscando traduzir o conhecimento técnico para a comunidade
externa (KENSKI, 2003). Contudo, persiste um desafio significativo na
comunicacado publica de certas areas do saber, como a Engenharia Agricola, cuja
amplitude de competéncias e funcdes € frequentemente mal compreendida pelo
publico geral. Essa lacuna de entendimento constitui a principal problematizacéo
deste estudo: a dificuldade em estabelecer uma identidade profissional clara e
valorizada para o engenheiro agricola perante a sociedade.

Nesse contexto, o presente trabalho analisa as estratégias de comunicacdo
digital implementadas pelo Programa de Educacéo Tutorial do curso de Engenharia
Agricola (PET-EA) da Universidade Federal de Pelotas (UFPEL). O grupo utiliza as
redes sociais Instagram e YouTube para promover suas atividades e,
fundamentalmente, para elucidar o papel do engenheiro agricola. Diante do
exposto, este estudo tem como objetivo geral analisar como o0 uso estratégico das
midias sociais pelo PET-EA contribui para a divulgacao cientifica e o fortalecimento
da identidade do curso de Engenharia Agricola. Especificamente, busca-se:
descrever as principais acdes de comunicacdo realizadas nas plataformas
selecionadas; avaliar o potencial dessas ac¢Oes para esclarecer as competéncias
da profisséo; e discutir o papel dessas ferramentas como integradoras entre a
comunidade académica e a sociedade.

A iniciativa do PET-EA se insere em um desafio mais amplo da comunicacéo
publica da ciéncia, que envolve a transposicédo da barreira entre o conhecimento
especializado e a sociedade. Conforme aponta BUENO (2010), o projeto realiza
um esforgo de "divulgacao cientifica", que se distingue da mera comunicagao entre
especialistas por sua finalidade de traduzir e tornar acessivel o saber académico.
As plataformas digitais oferecem o canal para essa divulgacdo, mas as interacdes
gue elas permitem sdo complexas. Sob a otica de PRIMO (2003), as lives podem
fomentar uma "interacdo mutua", de didlogo, enquanto videos expositivos tendem
a gerar uma "interacdo reativa”, cada qual com um potencial distinto para o
engajamento do publico. Além do impacto externo de valorizagdo do curso, essa
atividade de divulgacdo gera um efeito interno fundamental: ao se engajarem na
“traducdo” de seu futuro campo profissional, os estudantes reforcam sua propria
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identidade e integracdo académica, um fator que, segundo a influente teoria de
TINTO (1993), € central para a permanéncia e 0 sucesso no ensino superior.

Dessa forma, este trabalho tem como objetivo central compreender de que
maneira a utilizacdo estratégica das midias sociais pelo PET-EA contribui para a
valorizacdo e difusdo da Engenharia Agricola. Busca-se, portanto, demonstrar
como a comunicacdo digital pode atuar como ponte entre universidade e
sociedade, favorecendo ndo apenas a divulgacdo cientifica, mas também o
fortalecimento da identidade do curso e a aproximacao da comunidade académica
com o publico externo.

2. METODOLOGIA

O Programa de Educacdo Tutorial em Engenharia Agricola (PET-EA) da
Universidade Federal de Pelotas (UFPel) utiliza as redes sociais como ferramenta
estratégica para divulgacdo das atividades do grupo, compartihamento de
resultados e aproximacao da universidade com a comunidade. Entre abril e agosto
de 2025, o Instagram foi identificado como o principal canal de comunicacao.

A metodologia adotada consistiu na analise quantitativa e qualitativa das
publicacbes realizadas durante o periodo estudado. Para tanto, foram
considerados: a frequéncia das postagens, os tipos de conteudo (feed, reels e
stories), o engajamento das publicacdes. Além disso, foi implementada uma
estratégia de intensificacdo das postagens no feed e de producdo de reels
apresentados pelos proprios petianos, com o objetivo de tornar o conteddo mais
dindmico, interativo e atraente, fortalecendo a comunicagcdo com diferentes
publicos.

Os conteudos analisados englobaram divulgacéo de projetos e iniciativas do
grupo, curiosidades sobre o curso da Engenharia Agricola, datas comemorativas,
acles coletivas e registros do cotidiano académico que séo divulgados em feed,
reels e stories. A abordagem metodol6gica buscou compreender de que forma o
uso planejado e estratégico das midias sociais contribui para ampliar a visibilidade
do curso, valorizar as atividades do grupo e consolidar o vinculo entre universidade
e sociedade.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Entre abril e agosto de 2025, o PET-EA ampliou de forma expressiva sua
atuacao no Instagram, totalizando 213 publicacfes entre feed, reels e stories, com
média aproximada de 30 postagens mensais. Esse periodo foi marcado pela
diversificacao de formatos e pela valorizacao da participacéo dos proprios petianos
na produgcdo dos conteudos, especialmente nos reels, o que contribuiu para
aproximar ainda mais o grupo de seu publico.

As publicacdes abrangeram desde registros do cotidiano académico até a
divulgacdo de projetos, eventos, acbes coletivas, curiosidades e datas
comemorativas relacionadas a Engenharia Agricola. Essa variedade de
abordagens favoreceu a conexdo com diferentes perfis de seguidores e ampliou o
alcance das mensagens, incluindo publicos externos a comunidade universitaria.

O grafico a seguir (Figura 1) ilustra a média de visualizacdes por tipo de
postagem (feed, reels e stories) em comparacdo com o numero de publicagbes
mensais. Observa-se que os reels apresentam maior numero de visualizacdes,
enquanto a producao consistente de stories contribui para manter o engajamento
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Figura 1 — Média de visualiza¢des vs. nUmero de postagens por més (abril a agosto
de 2025).

mmmm \/isualizagOes Post === \isualizagbes Reels Visualizagbes Storys

Postagens Post == Postagens Reels == Postagens Storys

3000,00 80

2500,00

S

Q
o

2000,00

1500,00

'S
o
Numero de Postagens

1000,00

Quantidade de Visualiza¢d

500,00

0,00
Abril Maio Junho Julho Agosto

Més

Fonte: Autores, 2025.

4. CONSIDERACOES

As acgbes desenvolvidas pelo PET-EA entre abril e agosto de 2025 reforgam
a importancia das redes sociais como ferramenta estratégica para aproximar a
universidade da comunidade e ampliar a difusdo de conhecimentos sobre a
Engenharia Agricola. A adogéo de estratégias mais dindmicas, como o aumento da
producéo de reels, contribuiu para consolidar um espago de didlogo e troca de
experiéncias, fortalecendo o vinculo com diferentes publicos.

Os impactos observados demonstram que o trabalho planejado e continuo
nas midias digitais favorece tanto a valorizacdo do curso e do grupo dentro da
universidade quanto a sua presenca e relevancia na comunidade externa. Além
disso, a vivéncia proporcionada aos estudantes envolvidos reafirma o potencial das
atividades extensionistas para a formacéo académica e cidada, aproximando teoria
e pratica e estimulando o desenvolvimento de competéncias essenciais para a
atuacao profissional.
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1. INTRODUCAO

Nas Ultimas décadas, temos percebido que a poés-verdade tem se
intensificado, colocando emocgdes e crengas pessoais acima dos fatos objetivos.
Esse fendmeno afeta diferentes esferas, como a politica, a comunicacéo e, de
maneira significativa, a academia, em especial a extensdo universitaria. Nesse
ambiente, a confianca entre a universidade e a comunidade é um pilar fundamental,
e a circulacdo de informacbes falsas ou ndo verificadas (como vinculos
institucionais e formacdes académicas inexistentes) representa um risco real a
legitimidade e a credibilidade dos projetos.

Diante desse cenario, a checagem de informacdes torna-se uma pratica
indispensavel. Ela ndo serve apenas para proteger a instituicdo, mas também para
qualificar a formacdo de todos os envolvidos em atividades externas, sejam
palestrantes convidados ou participantes de acdes extensionistas. Este artigo
defende a verificacdo como um recurso pedagogico que contribui para a promoc¢ao
da ética na comunicacao. Ao discutir os desafios impostos pela pés-verdade, o
texto propbe a integracdo da checagem de informacdes como um elemento
estruturante e formativo das préaticas de extensdo universitaria.

2. METODOLOGIA

Este estudo € qualitativa quanto a abordagem, de natureza exploratéria e
analitica, combinando pesquisa bibliografica e analise de contetdo. O objetivo é
compreender como a checagem de informacdes pode ser integrada como pratica
formativa na extensao universitaria, a partir do desafio imposto pela pés-verdade.
A pesquisa se estrutura em duas etapas principais:

1. Revisao Bibliogréfica: Foi realizada uma busca em obras e artigos que
abordam os fendmenos da pds-verdade e da desinformacdo, com foco em
seus impactos em instituicdes sociais. Os principais referenciais teoricos
foram Byung-Chul Han (2018) No Enxame: Perspectivas do Digital, e a
discussao sobre fake news na democracia brasileira proposta por Renata
Abibe Ferrarezi (2023). O intuito foi construir um panorama teodrico para
fundamentar a discussao.

2. Analise Documental: Documentos oficiais, como a Politica Nacional de
Extensdo Universitaria do FORPROEX (2012), foram analisados para
identificar diretrizes e objetivos relacionados a qualidade e a ética das acdes
extensionistas. Em seguida, foram investigados casos midiaticos e relatos
de fraude em contexto universitario, como a Operacdo PHD, para ilustrar as
vulnerabilidades do sistema. A analise buscou evidéncias de como a
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auséncia de checagem pode comprometer a credibilidade e a legitimidade
institucional.
A partir dessas andlises, a pesquisa foi guiada por trés eixos principais:
e O impacto da pés-verdade nas instituicdes sociais.
e A extensao universitaria como ferramenta para a formacéo critica e cidada.
e A checagem de informac¢cBes como estratégia pedagogica e de legitimidade
institucional.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A proposta de integrar a checagem de informac¢des como prética formativa
na extensao universitaria encontrou uma recepcdo positiva e promissora. Um
levantamento com seis projetos de extensao vinculados a Pré-Reitoria de Extenséo
e Cultura (PREC-UFPel) revelou total aceitacdo em propor e aplicar o letramento
midiatico em suas atividades. Essa adesédo voluntaria indica que a comunidade
académica reconhece a importancia de fortalecer a ética na comunicacao para
além dos protocolos institucionais.

O objetivo dessa iniciativa é duplo. Do ponto de vista pedagdgico, a inclusédo
do letramento midiatico visa capacitar coordenadores e bolsistas a desenvolverem
um senso critico apurado. O foco estad em oficinas praticas, onde os participantes
aprenderam a analisar a fonte de uma informacéo, a reconhecer contetudos
manipulados e a discernir a confiabilidade de dados antes de compartilha-los com
a comunidade. Isso ndo apenas protege a imagem da universidade, mas também
forma cidadados mais preparados para o complexo ambiente informacional da poés-
verdade.

Essa abordagem reflete a visdo de Byung-Chul Han (2018), que aponta
como a auséncia de mecanismos de checagem contribui para a disseminacao da
desinformacéo, que "destrdi o espaco publico e a democracia”. Ao incorporar a
checagem de informacdes no cerne da extensdo, a universidade ndo s6 protege
sua credibilidade, mas, reafirma seu papel como um agente de transformacao
social, capaz de fornecer a comunidade ferramentas praticas para combater a
desinformacédo. O resultado esperado é um fortalecimento da confianca e um
vinculo mais solido entre a academia e a sociedade.

4. CONSIDERACOES

A era da pos-verdade impde desafios inéditos a universidade e, em especial,
a extensado universitaria. A circulacdo de informacgfes falsas ou ndo verificadas
ameaca tanto a legitimidade institucional quanto a efetividade das acdes de impacto
social. Nesse cenério, a checagem de informacdes se apresenta ndo apenas como
um mecanismo de defesa, mas como uma pratica formativa essencial.

Ao integrar a verificacdo de dados (como diplomas, vinculos institucionais e
documentos) nos processos extensionistas, a universidade fortalece seu
compromisso com a transparéncia, a ética e a formacdo cidada. Mais do que
resguardar sua imagem, essa pratica promove a constru¢cdo de uma sociedade
critica e capaz de resistir as manipulac¢des da desinformacgéo. O fortalecimento do
vinculo entre universidade e comunidade, portanto, depende da consolidacao da
checagem como parte estrutural da pratica extensionista, em dialogo com o
letramento mididtico e com as perspectivas de uma educagdo critica e
emancipatoria. Nao se trata apenas de preservar a reputacdo, mas de assegurar a
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legitimidade dos projetos, valorizando a ética, a responsabilidade e o laco com a
comunidade.
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1. INTRODUCAO

O presente trabalho tem como obiefivo refletir sobre a relevancia da
integracdo entre comunicacdo e design atuacdo extensionista de um bolsista,
especialmente no contexto da Pro-Reitoria de Extens3o e Cultura (PREC),
ressaltando como essa pratica confribui para a formacdo universitaria,
democratizando o saber e favorecendo a construgao de uma capacitagao e de um
conhecimento genuino, partilhado com e a partir da sociedade. Nesse sentido,
este trabalho reflete sobre a relevancia da formagdo interdisciplinar dos
estudantes na extensao universitara, entendendo-a como recurso que amplia as
possibilidades pedagogicas e expressivas e democratiza o saber Pela sua
indissociavel relacdo entre ensino, pesquisa e extensdo, essa formacao
compartiha e expande o conhecimento em beneficio do desenvolvimento social,
cultural e comunitario. Mo cenario contemporaneo, em que comunicagao visual,
cultura digital e inovagcdo ocupam lugar central, a interdisciplinaridade e a
integracdo extensionista permitem uma formac3o capaz de transitar por diferentes
areas do conhecimento, mobilizando linguagens diversas para responder a
desafios complexos MORIN, (2000). Nesse horizonte, no campo da comunicagao
e da edu::aga'u 0 design surge como uma linguagem mterﬂlsl:lpllnar
iilrapassando os limites discipiinares e tomando-se fundamental para praticas
pedagogicas, comunicacionais e criativas. Diante dos desafios socigis e
tecnologicos atuais, torna-se necessario franscender a formagdo disciplinar,
estabelecendo dialogo e construindo conhecimento genuino com a sociedade.
Assim, a interdisciplinaridade potencializa a formacao universitaria e a configura
como espago de froca de saberes, onde o conhecimenfo produzido e
compartihado e fransformado pelas experiéncias académicas e comunitarias.
Essa via de mao dupla & essencial para fortalecer a cidadania & consolidar a

||nl|.r.nrvn:|r'l-:|rln FOE E"‘l‘lllll""!ﬂ I:II'I.H‘.'II':I'".'! o enrialmanto ralowvanto
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De acordo com o FDEFHGE‘A’. {2012), a extensao universitaria constitui-se
como pratica académica indissociavel, de carater interdisciplinar, educativo e
transformador, consolidando-se como via privilegiada de dialogo entre
universidade e sociedade. Nesse senfido, FREIRE (1996) ja ressaltava que a
extensao deve ser compreendida como pratica dialogica, baseada na escuta, na
troca e na construg8o de saberes.

2. METODOLOGIA

Esta € uma pesguisa qualitativa quanto a abordagem, de natureza
exploratoria e descritiva, baseada na modalidade de relato de expenéncia. O
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estudo consiste na analise critica da atuacdo de um dos autores que atua como
bolsista no contexto da Pro-Reitoria de Extens3o e Cultura (PREC), com foco na
integracao entre as linguagens de comunicagao e design.

A metodologia fundamenta-se na concep¢do dialogica de extensao,
proposta por Freire (1996), que vé a pratica extensionista como uma via de mao
dupla, de froca e construcdo coletiva de saberes. A pesquisa foi conduzida em
duas etapas principais:

* Revisdo Bibliografica: Fundamentac3o tedrica dos conceitos de extensao
universitaria, interdisciplinaridade e o papel do design no ambiente
académico. Foram consultadas obras de autores como Paulo Freire e
Edgar Morin, além de documentos institucionais como a Politica Nacional
de Extensao Universitaria do FORPROEX (2012).

+« Relato de Experiéncia e Analise: Reflexdo e analise critica da pratica
extensionista na PREC, no periudn de 16 de Agosto de 2004 a 31 de
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bolsista, os projetos colaborativos e as interacdes com a comunidade, a fim
de ilustrar como a abordagem interdisciplinar e o uso do design
contribuiram para os objetivos educacionais e sociais das agbes de
extensao.

A avaliacao das afividades foi realizada de forma continua, por meio da
observacdo do engajamento do publico, do alcance nas redes sociais, da
paricipacdo nos eventos, e do feedback da equipe da PREC e de parceiros
instiucionais.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

As agbes de design e comunicagao desenvolvidas pelo bolsista na
Pro-Reitoria de Extensao e Cultura (PREC) geraram impactos significativos, tanto
na visibilidade das atividades extensionistas quanto no engajamento da
comunidade. A criacdo de matenais como cards, cartazes, logotipos e a
editoracdo de anais, com destaque para a Fenadoce, o Encontro dos Pro-Reitores
de Extensdo da Zona Sul e o 43° Seminario de Extensdo Universitaria da Regido
Sul (SEURS), fortaleceram a imagem institucional da UFPel. Essa atuacao nao se
restringiu 3 divulgacdo, mas faciliitou o acesso a informacdo e incentivou a
pariicipacdo da comunidade em todas as iniciativas. No ambito cultural, a
elaborag3o da identidade visual para projetos como o Encontros no Choro
permitiu uma comunicacdo mais clara e atrativa, reforcando os projetos como
espacos de expressdo artistica e social. Da mesma forma, os cards sobre
debates de clima e territorio promoveram o enga}amentu da mmurudade local,
incentivando a escuta ativa e a busca por soiugbes coiefivas. Esses resuitados
reforcam a fungdo social da universidade na promogao da cidadania. Um outro
impacto evidente foi o fortalecimento da articulacdo entre ensino, pesquisa e
extensao, conforme maior detalhamento no item 3.1 desse trabalho.

O envolvimento de estudantes nas atividades de design proporcionou um
aprendizado pratico e interdisciplinar, alinhado a proposta de Morin (2000) sobre
uma formacao integral e conectada a realidade social. A participagdo em projetos
coletivos também desenvolveu habilidades essenciais como trabalho em equipe

mlamaiamantn o femaads da Adoaciefin oann condoecbne roaie O doacion mn meeesel e Se
FIE ISRl iy T WA NaUEd WU WELDay S WU INSANRD TSedhe. W WSy, e |...|'Il..rl...lu'|_...ﬂu

dos anais do Xl Congresso de Extensdo, consolidou o conhecimento gerado e
ampliou seu alcance. Atuando como ferramenta estratégica, ele democratizou a
informacdo e fortaleceu a identidade dos projetos. Isso demonstra que a
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interdisciplinaridade entre comunicag3o e design transforma a extensdo em um
processo de impacto social, educativo e cultural.

3.1. O Design como Ferramenta Estratégica: Resultados na
Comunicacdo e na Formacao

O design atua como uma femamenta esiraiégica na comunicagao,
transformando a exftensdo universitaria. Mais do que estética, ele otimiza a
visibilidade dos projetos e fortalece a identidade institucional. Ao integrar
estudantes nas atividades de cnagao, o design também se torna uma pratica
pedagodgica, complementando a formagao académica e preparando profissionais
com competéncias interdisciplinares essenciais para o mercado atual.
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4. CONSIDERACOES

A experiéncia de extensdo na Pro-Reitoria de Extensdo e Cultura (PREC)
demonstra que o design, enquanto linguagem visual, & uma ferramenta poderosa
de mediac3o enfre universidade e sociedade. Ele contribui de forma esfratégica
para a divulgacdo de acdes, projetos e eventos que afirmam direitos sociais,
culturais e ambientais. Ao produzir materiais graficos para essas iniciativas, e
possivel perceber que o design franscende seu papel meramente estefico,
tornando-se um instrumento de comunicagdo, educagdo e mobilizacdo social.

As agOes relatadas evidenciam que a extensdo universitaria, quando
articulada de forma interdisciplinar, integra design, comunicacdo, ensino e
pesquisa para fortalecer a construcio de espagos democraticos e inclusivos. Essa
pratica & capaz de aproximar a universidade de diferentes segmentos da
sociedade e se alinha a proposta de que ciéncia e educﬂgﬁu 530 meios para
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sociais, raciais, economicas e ambientais sao inferdependentes e exigem
respostas coletivas e colaborativas. A participacao dos estudantes em processos
de co-criagdo, avaliagdo e comunicag3o visual permitiu  gque eles
compreendessem a extensdo como um espaco de dialogo, aprendizado e
inovagao. Isso esta em consonancia com a perspectiva da UFPel Afirmativa, que
busca fortalecer identidades sociais e promover praticas sustentaveis e cidadas.

Dessa forma, este trabalho demonstra que a interdisciplinaridade entre
comunicacao e design, aplicada a extensao universitaria, n3o apenas aumenta a
visibilidade e o alcance das acdes académicas, mas também contribui para a
formagdo dos bolsistas, a construgdo de uma universidade mais engajada,
socialmente responsavel e comprometida com a justica ambiental, a
democratizacdo do conhecimenfo e a promogdo de uma sociedade mais
equitativa. Em ulima analise, a experiéncia comprova que ciéncia, culiura,
comunicagdo e design podem atuar em conjunto para afirmar direitos, fortalecer
comunidades e aproximar a produgdo academica dos desafios sociais e
ambientais contemporaneos.
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1. INTRODUCAO

O projeto de extensao “Comunicadores em Construcdo™ foi desenvolvido
com alunos do guarto ano do Ensino Fundamental | do Colegio S3o José de
Pelotas. Com o obhjetivo de apresentar aos estudantes as diferentes formas de
produzir jomalismo e discutir o uso de inteligéncia arificial, realizou-se atividades
praticas em oficinas de fotografia e telejornalismo. A partir das oficinas, os alunos
tiveram a oporiunidade de enfrar em contatc com quesioes como
responsabilidade digital e uso éfico de imagens, produgac de entrevistas e
boletins, além de conhecer e utilizar os equipamentos profissionais comumente
utilizados no meio jomalistico.

MNa era digital e dos dispositivos moveis, em que percebe-se o continuo
crescimento do uso popular de redes sociais como meios de informacao e
consumo de contetudo, observa-se um deslocamento do papel dos meios
tradicionais (RECUERO, 2009) como fonte primaria de busca de conhecimento.
Desta forma, tormna-se necessario refletir acerca de quais nogdes as novas
geragbes possuem sobre o jomalismo, incluindo sua importancia para a formag3o
cidad3 e o processo de producdo das noticias.

MNesse sentido, a escola se configura como espago privilegiado para a
apropriagdo de praticas comunicativas que auxiliem criangas e adolescentes a
interpretar 0 mundo e se expressar com autonomia. O metodo de oficinas foi
escolhido por possibilitar a aprendizagem ativa e pariicipativa, na gual os alunos
nao apenas recebem informacoes, mas também produzem conhecimento a partir
de experiéncias praticas. As oficinas favorecem a experimentacdo, a troca entre
pares e a criatividade, possibilitando a produgdo colaborativa no espaco escolar.
Essa escolha dialoga com a perspectiva da educomunicacdo, que defende a
construgdo de ecossistemas comunicativos onde a comunicagdo e vista como um
processo educativo transformador em diversos contextos (SOARES, 2011).

A fotografia e o telejornalismo, vertentes popularmente conhecidas do
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possiveis de adaptar para a aprendizagem infantil e atrativas para os alunos.
Alem de estarem presentes em seu cotidiano por meio das redes sociais, do
consumo de conteddos digitais e, em menores proporgoes conforme levantado
com os proprios estudantes, da felevisdo. Essas praticas permitem que os
estudantes desenvolvam habilidades fecnicas (como foco, enguadramento,
produgdo de roteiro de pergunias e entrevista), ao mesmo tempo em que s3o
convidados a refletir sobre o impacto de imagens no ambiente digital e estimular o
lado critico por meio da elaboracdo de questdes sobre diferentes tematicas
educacionais, culturais e sociais. Assim, a proposta ndo se limita ao dominio
instrumental, mas amplia-se para uma reflexdo critica.
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Outro aspecto central do projeto € a discussdo sobre o uso ético das
imagens, tanto de si mesmos quanto dos colegas. E notorio que a circulacdo de
fotos e videos em redes sociais, por muitas vezes, faz parte da realidade das
criangas, mas nem sempre & de conhecimento das criangas e das familias a
reflexdo critica sobre suas consequéncias. Espera-se que discutir situagbes como
fotografar colegas sem consentimento, expor momentos de constrangimento ou
publicar contetidos sem auforizacdo, possam confribuir para o aumenio da
responsabilidade digital das criangas. Além disso, abordar os riscos da
desinformacdo, do compartihamento de fake news e da manipulagio digital,
como no caso de imagens produzidas por inteligéncia arfificial, reforca a
necessidade de uma postura ética diante do mundo informacional.

2. METODOLOGIA
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de 4° ano do Ensino Fundamental, sob orientagdo da professora de jornalismo
Silvia Meirelles Leite. A proposta pedagogica do projeto foi formulada em parceria
com a equipe pedagogica da escola. A metodologia adotada se estruturou no
formato de oficinas de educomunicacdo (SOARES, 2011), com foco em fotografia
e telejomalismo, por serem linguagens familiares as criangas e que dialogam
diretamente com sua vivéncia cofidiana de consumo midiatico. A escolha pelo
modelo de oficina se justifica pela possibilidade de promover uma aprendizagem
ativa, paricipativa e dialogica, buscando captar o maior interesse do pablico
infantil e fomentando situagtes em que os alunos atuam como sujeitos produtores
de conhecimento (FREIRE, 1996).

O Comunicadores em Construgdo teve inicio com uma cerimonia de abertura
realizada previamente as atividades, na gual foi discutido com os alunos oque é o
jomalismo e suas diferentes formas de manifestacdo — televisdo, conteudos
digitais, redes sociais e jomal impresso. Ademais, foram feitas perguntas para
mapear o contato das criangas com diferenfes meios de comunicagao, o que
evidenciou uma forte presenca do uso de redes sociais, mas menor consumo de
conteddos jomalisticos de TV e quase inexistente relagdo com jormais impressos.
Essa etapa inicial permitiu compreender a relagao dos estudantes com o
jomalismo, além de contribuir para o entendimento de dados como os
previamente pressupostos sobre o impacto do jornalismo fradicional nas novas
geracoes.

Ainda na aberiura, foi realizada uma atividade pratica com testes de imagens
e videos produzidos por inteligéncia arificial, estimulando a participacdo dos
alunos ao discutirem sobre qual imagem era real ou 1A, tambem a refletirem sobre
a confiabliidade de materiais digitais e a responsabiiidade no uso das midias
digitais. Essa dinamica funcionou como ponto de partida para a infrodugdo dos
temas de etica e responsabilidade digital, que afravessaram as aulas de
fotojormalismo.

Ma etapa seguinte, com base na organizacao pedagogica da escola, cada
turma foi destinada a participar de uma oficina de fotografia ou de telejomalismo.
Dentro das oficinas, as professoras desempenharam papel essencial e, a partir de
questdes discutidas com a coordenagao pedagégi::a, elas contribuiram tanto no
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realizadas em sala de aula. Com iss0, enquanto grupos menores realizavam as
oficinas de fotografia ou telejnmalisnm, as professoras desenvolviam atividades
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sobre jornal impresso e cuidados na divulgagao das imagens, o que garantiu o
envolvimento de todos os estudantes.

As oficinas de fotografia foram estruturadas em trés momentos: uma breve
apresentagdo com explicagbes sobre aspectos técnicos (foco e enguadramento),
uma discuss3o sobre ética e responsabilidade digital (com aten¢do a producao de
fotos proprias e de colegas), e uma pratica em grupos de duas a trés criangas, em
que 0s alunos se fotografaram uns aos ouiros, em uma estrutura definida peio
colégio. Em paralelo, os demais estudantes realizaram uma atividade de foio
noticia, criando manchetes e mini boletins a partir de imagens, esfimulando a
criafividade e a compreensao de estruturas basicas do jomalismo.

As oficinas de telejornalismo também se desenvolveram em trés etapas:
apresentacdo de uma reportagem felevisiva, discussdo em turma e sorteio de
temas sociais, culturais e educacionais, seguidos da formulagdo de perguntas.
Por fim, em grupos de trés a quatrn cnang,as 5|mular:am entrevistas em formato
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audio, para agueles de quafro integrantes. Essa expernéncia pnssi:ulitnu a analise
de habilidades tecnicas, como enquadramento e gravacao estavel, aliadas ao
exercicio da comunicagao e do raciocinio na elabora¢ao de perguntas e respostas
delimitadas por tematfica.

A proposta esta fundamentada teoricamente em autores como Soares
(2011), Recuero (2014) e Freire (1996), que discutem educomunicag3o, cultura
digital e educacio.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Os resultados obtidos afraves dos relatos de professoras, alunos e
orientacdo escolar indicam que os estudantes demonstraram grande entusiasmo
com a possibilidade de atuar como reporteres e fotografos, participando
ativamente das dinamicas.

Um dos achados mais relevantes foi a percepgaoc de que a maioria das
criangas ja possui redes sociais, mas consomem pouco jomalismo televisivo e
impresso, e, mesmo assim, exibiram grande inferesse nas afividades voltadas a
estas midias. Isso reforga a importancia de agoes educativas voltadas para o
letramento midiatico e a reflexdo sobre a necessidade de aproximacdo de um
publico novo ao jomalismo fradicional.

Mas oficinas de fotografia, os alunos conseguiram aplicar nogdes de
enquadramento e foco, ao mesmo tempo em que refletiram por um viés ético
acerca da circulagdo de imagens de criangas (deles proprios ou de colegas) na
internet. Ja nas oficinas de telejomnalismo, mostraram-se capazes de elaborar
perguntas perfinentes e de encenar enfrevistas com ciareza. Essas praticas
confribuiram tanto para o fortalecimento de habilidades comunicativas e trabalho
em grupo, quanto para a compreensao da efica jomalistica.

Do ponto de vista social, a acao extensionista gerou impacto ao promover
uma reflexdo critica nas criangas sobre a produgdo e o consumo de informag3o
na intermet. Além disso, criou-se um espaco de protagonismo estudantil dentro da
escola, estimulando a criatividade e a cooperagao.

Atualmente, o projeto encontra-se finalizado com a consolidacao das
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expansdo para etapas futuras em outro momento. A agdo confirma-se, assim,
como uma experiéncia transformadora tanto para os alunos do ensinu
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fundamental quanto para o ambito académico, fortalecendo a integragdo entre
universidade e sociedade.

4. CONSIDERACOES

As oficinas de educomunicacdo, desenvolvidas no Colégio S3o José de
Felotas, alcan¢aram os principais objetivos propostos de aproximar os alunos do
universo do jomalismo e estimular uma reflexdo critica sobre a produgdo e o
consumo de informacdo. De acordo com a comunidade escolhida, criangas do
ensino fundamental |, o projeto exibiu boa funcionalidade com o uso de
metodologias participativas e no fortalecimento do protagonismo infantil.

A experiéncia evidenciou também a relevancia de discuiir a éfica e a
responsabilidade digital em contextos escolares, especialmente diante da
crescente presenga ‘das redes sociais na vida das cn’am;aa Abordar questies
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conteddos online consfitui um caminho importante para o desenvolvimento do
letramento midiatico desde a infancia.

Mo ambito académico, a acdo confribuiu para a formagdo enguanto
jomalista, possibilitando vivéncias praticas de educomunicacdo gue tornam reais
o exercicio profissional e ampliam a articulagao enfre teoria, pratica e extensao.
Alem disso, o frabalho reforga o papel da universidade na promogdo de agdes
transformadoras em dialogo com a comunidade.

Por fim, destaca-se que a iniciativa cumpre sua fung3o ao gerar impactos
educativos e sociais no ambiente escolar, a0 mesmo tempo em que contribui para
a formagdo académica e profissional. A continuidade e a ampliagdo de
experiéncias semelhantes dentro da universidade podem consolidar ainda mais a
importancia da educomunicacdo como ferramenta de cidadania e colaborar no
desenvolvimento daguele que atua como jormalista.
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1. INTRODUCAO

A Catedral Arquidiocesana de S3o Francisco de Paula de Pelotas - RS € um
predioc tombado pelo Instituio do Patrimonio Historico e Artistico Macional
{IPHAN). De grande valor arquitetonico, historico e simbolico para a religido
catolica, ela vem passando por diversas reformas desde 2012 e, recentemente,
passou pela substituicdo dos pisos de madeira (MITRA, 2017). As madeiras
retiradas seriam descartadas, porém, em vez do descarte, uma iniciativa entre o
paroco da época, Pe. Luis A. Boari, e a artes3 local, Stella Maris da Rosa, deu
inicio a reutilizac3o do material para criar souvenirs. A madeira, antes parte do
solo da igreja, foi ressignificada, promovendo um reaproveitamento sustentavel
que tambem poderia gerar recursos para a instituicao, fransformando um material
descartado em um produto com novo proposito e valor (MANZINI, VEZZOLI,
2011). Aléem da promoc¢do da sustentabilidade, o valor do material foi amplificado
por seu significado simbolico, pois o piso de madeira "testemunhou™ a fé e os
rituais ocorridos na Catedral em mais de um século de histdria (PERENE, 2025).
Ma cultura religiosa, objetos associados a locais ou eventos sagrados adquirem
um valor especial para os figis, funcionando como suporte para a fé e a memaria
afetiva (DESMET, 2002; NORMAN, 2008). De forma semelhante, a adaptacao de
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um momento especial que se torna um vaso decorativo {EAED{}SD 2016). Essa
intersecg&o entre design, emogao e sustentabilidade pode representar um campo
fértil para investigagdes académicas e aplicagbes praticas.

A partir da relacdo enfre patrimdnio, artesanato e sustentabilidade foi
desenvolvido um plano para que o design potencializasse o interesse nos
souvenirs. ldentificou-se a necessidade de criar uma marca forte, com naming,
identidade visual e estratégias de branding, para uma coleg3o de pecas feitas
com a madeira da Catedral e a técnica de pirogravura da artes3, visando dar
maior visibilidade e apelo aos produtos.

Este artigo tem como objetivo demonstrar como o design confribui para
desenvolver uma marca atrelada a reutilizacdo de materiais com valor simbdlico.
O texto aborda a fase inicial do projeto, desde a analise do primeiro prototipo da
artesd e o levantamenio de dados para o brefing, ateé o atual estagio de
desenvolvimento da marca. A proposta e aplicar metodos de design para criar
uma marca memoravel para a cidade e para a comunidade, destacando o papel
da artesa como agente de transformacdc em direcdo a sustentabilidade
(MANZINI; VEZZOLI, 2011).

220



11"SIIEPE 5
[ | S BTRORABA Xl CEC — CONGRESSO DE EXTENSAD E CULTURA

LFPEL 2025
n pnnce fma §

2. METODOLOGIA

A metodologia adotada neste projeto € de natureza qualitativa, com
abordagem exploratoria e descritiva (GIL, 2002), visando compreender as
dimensdes emocionais e sustentaveis envolvidas na criagdo de uma marca
baseada no reaproveitamento de materiais historicos. O estudo foi estruturado em
cinco fases: iniciaimente, realizou-se a contextualizagao historica e material, com
levantamento documental sobre a Catedral de Pelotas e o processo de restauro
que originou os materiais reaproveitados. Em seguida, foi conduzida uma
entrevista em profundidade com a artesd responsavel, por meio de roteiro
semiestruturado, a fim de compreender seu processo criativo, as técnicas
empregadas e a relagdo emocional estabelecida com os objetos produzidos. A
terceira fase consistiu no mapeamento emocional, por meio da aplicagao da
técnica de cartdes emocionais {‘r’E}DN FDHLMETER DESMET, 2015), com o

nhlnhl.m Ao irlmordifie gomriadas tants an o Rmmeooos Ao
LR UYLY e Il..n:lll.llll..ﬂl -ﬂ.ﬂ EIIIUE-UE;:- ﬂﬂﬂublﬂm LEl Ay S Al P ol Lll.—.- l..IIEIl_‘-ﬂu

quanto a experiéncia dos consumidores. Posteriormente, procedeu-se a analise
do potencial de mercado, que envolveu a identificacdo do pablico-alvo e as
possibilidades de inser¢3o dos produtos no setor. Por fim, foram desenvolvidos os
elementos de branding, incluindo naming, identidade visual e esfrategias de
comunicagao, fundamentados nas informagoes coletadas nas etapas anteriores.

3. RELATOS E IMPACTO
O ponto de partida para a investigacdo partiu do primeiro prototipo
confeccionado pela artesa: uma cruz de madeira com suporte para vela, cuja
concepgao foi inspirada na conversa com o paroco local. Este objeto inicial foi
central para mapear as respostas emocionais que fundamentam o projeto. Do
ponto de vista da criadora, emergiram sentimentos de Satisfacdo, Respeito e
Inspiragao. O relato de "fazer parte de uma causa” conecta-se ao senso de
pertencimento, conforme descrito por Seligman (2010). A partir da exposigao das
primeiras pe¢as desenvolvidas com o auxilio do marceneiro Roberio Rodrigues de
Oliveira, a principal emogao observada no publico foi o Encantamento, que
notavelmente transcendia o contexto religioso. Segundo a classificacdo de
Desmet (2002), tanto a Inspiracdo (da artes3d) guanto o Encantamento (do
publico) sdo classificados como emogdes de Interesse, o que valida a
ressonancia do projeto.

Figura 1 - Primeiras pegas desenvolvidas a partir dos pisos reaproveitados.

Fonfe: Ftegstm reaizadu por Thais Sehn
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Em seguida, deu-se inicio ao desenvolvimento da identidade visual da marca
“Caminhos de Fe". Para gue o reaproveitamento da madeira do assoalho da
Catedral fosse representado na identidade visual da marca, utilizaram-se o0s
padries geoméfricos resultantes do encaixe dos tacos de madeira como
referéncia para a elaboracdo do simbolo, em conjunto com a fagline “Madeira
reaproveitada do piso™. A paleta escolhida foi inspirada nas cores da cOpula da
Catedral, para que, mesmo sendo uma uma iniciativa paralela a reforma ao
projeto de restauro, ainda existisse uma ligagdo clara enfre a marca e as
atividades paroquiais (Figura 2). A op¢do de suprimir o nome da Catedral da
marca se deve a aplicacao dela nos objetos, pois eles ja continham o nome da
mesma de outras formas. A aplicac3o da marca é justamente para evidenciar que
aquele material se originou ao assoalho da igreja. Na escolha da fipografia se deu
prioridade para a legibilidade em tamanhos pequenos, priorizando a aplicagao
como um selo nos souUvenirs.

Figura 2 - Cldpula da Catedral, assoalho da Catedral durante o restauro, logofipo criado &
aplicacao dele nas pes

Fonte: Lucas Lima, Perene Patrimdnio Cultural: Camila Corcini & Thais Sehn.

Os dados emocionais coletados foram importantes durante o processo de
criagao da marca para a compreensac dos designers e como facilitador no
desenvolvimento do projeto, o qual valida a relacdo entre universidade e
comunidade, assim como do designer e artesao.

4. CONSIDERACOES

Esta pesguisa em andamento revela como o design, aliado a
sustentabilidade e a emogdo, pode criar valor em mdltiplas dimensbes. O caso do
reaproveitamento da madeira da Catedral de Pelotas demonstra o potencial
transformador de se trabalhar com materiais carregados de historia. A analise das
emocies envolvidas confirma o que defendem tedricos como Desmet (2002) e
Morman (2008) em que produtos com conexdes emocionais auténticas sao mais
valorizados, oferecendo um caminho para um design mais sustentavel e
humanizado.

A experéncia aqui relatada pode servir como referéncia para projetos que
busquem integrar sustentabilidade, patrimonio culiural e design emocional. Em
um cenario global de consumo consciente, abordagens que unem fradigao,
inovagdo e significado sdo cada vez mais relevantes para o campo do design.
Como afirma Thackara (2008), o design precisa de um “plano B" para um mundo
em fransformacao. O caso estudado representa uma contribuicao nessa direcao,
mostrando como iniciativas locais podem gerar valor cultural e bem-estar por meio
de conexdes emocionais genuinas.
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A marca “Caminhos de Fé", concebida a pariir deste estudo, ndo se
restringe a fungio de identificacdo dos produtos, mas atua como meio de
comunicagao de sua essencia, estabelecendo vinculos com a origem material e
simbdlica dos artefatos. Messe sentido, 3 marca consolida um ciclo virtuoso que
articula a preservagdo do patrimdnio, promog3o da sustentabilidade e
fortalecimento comunitario. Considerando a continuidade da pesquisa, propie-se
como etapas subsequenies a ampliagao do estudo com a participag8o de novos
atores, a realizacdo de testes de recepgdo junto a consumidores, o©
desenvolvimento de estratégias para o escalonamento sustentavel da producgdo e
a investigacao de possibilidades de expansao da linha de produtos.
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1. INTRODUCAO

A necessidade de compreender o design sob uma perspectiva decolonial,
como propbe OKABAYASHI (2021), evidencia que essa pratica ndo pode ser
reduzida a um conjunto de solucbes técnicas ou a um mero instrumento
mercadologico, mas deve ser entendida a partir das condicdes historicas, culturais
e politicas que a afravessam. Esse olhar descolonizado permite perceber que o
design, ao longo da historia brasileira, foi também um espago de disputa
simbolica, de resisténcia e de afiimacdo de identidades silenciadas. A
comunicagdo visual, frequentemente subsumida a logica da estética
mercadologica, possui o potencial de se tomar um dispositivo politico capaz de
instaurar debates e tensionar namativas hegemdnicas, atuando como esfratégia
na construgdo de politicas sociais e na organizacdo comunitaria. O design, nesse
contexto, atua como agente de mudanga, apoiando e fomentando transformacdes
cuiturais, confribuindo para a criacao de novos valores e sentidos na sociedade,
muitas vezes por meio de “conversas sociais” (MANZIMI, 2015, p. 48), e
fortalecendo vinculos coletivos.

Durante a ditadura civil-militar brasileira, a comunicagao deixou de ser apenas
informativa e passou a se configurar como campo esfratégico de disputa
simbolica. O Estado militar controlava rigida e sistematicamente veiculos de
comunicagao, censurando conteudos considerados subversivos e perseguindo
jomnalistas, artistas, educadores e estudantes. Nesse cenario, comunicar & criar
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mimeografados, cartazes politicos, zines artesanais, murais e grafismos urbanos,
formas graficas clandesfinas que camregavam dendncias, metaforas visuais e
mensagens cifradas, operando em uma estefica da urgéncia e da sobrevivencia.
Esse processo evidenciou que o frabalho do comunicador e do designer vai muito
alem da transmissao de informacoes, atuando como mediador entre discurso e
desejop de ftransformacdo, construindo linguagens capazes de contomar a
censura, despertar consciéncia colefiva e preservar memorias silenciadas.

Alan:a que, no contexto contemporaneo, arte e design sejam areas
{:nrrehumadﬂs mas com fungbes e métodos distinfos, a arte wvoltada a
expressao subjetiva e critica e o design a mediag3o visual e funcional, naguele
cenario de repressao, criar artisticamente e comunicar compartilhava a mesma
dificuldade e coergao. Ambos eram pressionados pelo controle estatal, sujeitos a
vigilancia e a autocensura, enfrentando constantemente a ameaca de
perseguicdo, prisdo ou silenciamento, conferindo & producdo visual e artistica
uma dimensao de risco, urgéncia e insurgéncia rara na historia cultural brasileira.

Inspirados pelo papel historico que o design e a comunicagdo visual
desempenharam em contextos de repress3o e censura, o Programa de Educacio
Tutorial PET Fronteiras: Saberes e Praticas Populares, reconhece o potencial
dessas praticas como agentes de mudanca social e cultural. O grupo se propie a
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desenvolver pecas comunicacionais que vao além da fungdo estélica ou
mercadologica, atuando como instrumentos de reflexdo crifica, troca de saberes e
valorizagao de memorias e experiéncias historicamente marginalizadas. Por meio
de materiais graficos, conteldos digitais e produgtes audiovisuais, o grupo visa
mediar processos educativos, estimular dialogos comunitarios e ampliar o acesso
a narmrativas nao hegemdnicas, consolidando o design como gesto pedagogico,
coletivo e estratégico, capaz de gerar impacto cultural e social significativo.
Pretende-se evidenciar como a linguagem visual do programa de educacao,
aplicada em redes sociais, materiais impressos e outros, promove reflextes sobre
temas como racismo estrutural, pedagogias populares, ditadura civil-militar e
cultura brasileira, em didlogo com saberes confra-coloniais. A relevancia deste
estudo reside na compreensdo do design n3o apenas como linguagem estefica,
mas como pratica politica, socialmente situada e capaz de intervir em estruturas
de poder simhf:lir:aﬁ Ao se distanciar de logicas convencionais de ::mmni{::at;ﬁu
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um “cadaver gue nos somit, o projeto do PET propde modos altermnativos de
existéncia, escuta e Engaiamentu comunitario. Nesse sentido, o design é
abordado como instrumento de reorganizag3o social, alinhando-se aos conceitos
de MANZINI {2015), que concebe o design como acao coletiva voltada a inovagio
social, ao considerar o designer como agente de mudanga. Alem disso, o trabalho
dialoga com as reflexdes de MIANI (2024) sobre comunicacdo popular e
comunitaria como estrategia para politicas sociais e com CORDEIRO JUNIOR
([s.d.]) sobre a estetica decolonial em cartazes nn|l|l[:ﬂﬂ evidenciando como a2
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produgdo visual pode intervir criticamente na organizagao simbolica e cultural da
sociedade.

2. METODOLOGIA

As afividades comunicacionais do Programa de Educacdo Tutorial (PET)

articulam-se atraves de um grupo mullidisciplinar que redne estudantes de
diferentes cursos da Universidade Federal de Pelotas, atuando de forma coletiva
e interdisciplinar na construgcdo de acfes que tensionam fronteiras sociais,
culturais e epistémicas, com énfase na valorizac3o dos saberes populares e das
memorias de povos historicamente marginalizados. A estrutura de comunicagao
do grupo desempenha papel central na articulag3o dessas tematicas o grupo
elabora contetdos que problematizam o cotidiano e operam como dispositivos
pedagogicos, alinhando-se com perspectivas que entendem o design como
agente de transformagao social e como pratica que pode tensionar estruturas de
poder simbolicas. As acgbes de comunicacdo foram concebidas com
mtenr:mrﬂlldade pedagﬂglca e pclrtu::a extrapolando o carater meramente
pubiicitario da divuigagao institucionai.

A proposta do grupo parte da premissa de que o design deve atuar como
ferramenta critica de mediacdo cultural, promovendo o engajamento da
comunidade local em torno de praticas e reflexbes sobre saberes populares,
memoria de povos marginalizados e muliplas formas de resisténcia presentes na
historia brasileira TOSCAN| (1996). Enfre as afividades desenvolvidas,
destacam-se a produgdo de cards informativos e educativos, elaborados com
linguagem visual acessivel e provocadora, abordando temas como educacao
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articulados a partir de um olhar contra-hegemdnico e decolonial. Esses matenals
envolvem levantamento teorico, construgao textual, diagramacao e revisao, sendo
posteriormente distribuidos em redes sociais, como Instagram (@petfronteiras) e
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em espacos de circulagdo da universidade e urbanos quando possivel a sua
impressdo e circulacio.

O setor de comunicagao tambem atua na producao de cartazes e materiais
visuais que divulgam os projefos e agoes coletivas do grupo, como rodas de
conversa para debates sobre temas diversos e intervencgdes artisticas e culturais
em ambientes urbanos de facl acesso a comunidade. Todos os eventos
promovidos pelo grupo sdo concebidos de forma livre e aberia, garantindo a
participacao tanto do publico académico quanto da populacao civil, fortalecendo o
dialogo entre universidade e sociedade e ampliando o alcance das praticas de
reflexdo, aprendizagem e engajamenfo comunitario o publico-alvo das agoes
inclui estudantes da UFPEL, moradores de Pelotas e regido, coletivos culturais e
educadores populares, com foco em pessoas negras, perifericas e envolvidas
com praticas de educagao nao-formal, visando promover formacao critica e
acesso a namativas ndo hegemonicas. As atividades s8o0 pensadas para operar
como mecanismos de formagdo critica, provocando debates e ampliando ©
acesso a namrativas ndo hegemonicas.

Como afirma TOSCANI (2007, p. 30), "a publicidade deve repensar toda a
sua comunicagdo, sua filosofia e sua moral, sob pena de afogar-se em seus
babados. O capitalismo tem que se adaptar a4 nova situagdo:. a sociedade de
consumo ndo consome mais." Essa crise da publicidade tradicional, apontada por
Oliviero Toscani, revela a urgencia de construir uma comunicagdo que reflita, que
escufe e que dialogue com os sujeifos historicamente excluidos do direito de
produzir e circular seus proprios saberes. Nesse sentido, o trabalho do PET
Fronteiras tensiona os limites da linguagem visual convencional ao colocar o
design grafico a servigo da critica social, da formacao politica e da constru¢do de
outras narrativas possiveis.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A partir das atividades comunicacionais realizadas nas redes sociais do PET
Fronteiras, foi possivel promover visibilidade a producdes, trajetorias e narmrativas
historicamente pouco reconhecidas, contribuindo para a ampliagdo do debate
sobre diversidade culiural @ memoria social. A exibigao de cinema no CinelUFPEL,
por exemplo, retratou a vivéncia indigena Tupinamba, possibilitando a
comunidade académica e ao publico em geral um contato direto com experiéncias
e saberes originarios muitas vezes invisibilizados. Paralelamente, as publicagdes
no Instagram fomentaram discussdes sobre a memoria da cultura preta pelotense,
refletindo crificamente sobre quais aspecios dessa memoria s3o preservados,
como s30 fransmitidos e de que forma se tomam reconhecidos ou
marginaiizados. A pariir dessas agoes, tomou-se evidenie que o espaco digital
pode funcionar como uma plataforma de circulagdo de narrativas alternativas,
tensionando fronteiras  epistemologicas e estélicas fradicionais, conforme
sugerem CORDEIRO JUNIOR ({[s.d.]) e MANZINI (2015), ao apontarem o design
como instrumento de intervencdo social e de reorganizacdo do imaginario
coletivo.

O podcast Fronfeiras desenvolvido pelo grupo expandiu ainda mais essa
possibilidade de visibilidade, ao possibilitar a paricipacdo de pluralidades de
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educadores populares, pesquisadoras académicas e representantes de coletivos
culturais. Essa diversidade de interlocutores permitiu que diferentes perspectivas,
experiéncias e saberes fossem compartihados, reforgando a comunicagao como
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ferramenta de resisténcia e de engajamento critico. As estratégias de
comunicagdo visual e digital adotadas pelo PET Fronteiras evidenciam que o
design, quando orientado por principios de justica social e pedagogia popular,
transcende o carater meramente informativo ou estético. Ele atua como mediador
de processos educativos e sociais, valorizando a memoria de grupos
historicamente marginalizados, estimulando o debate publico e fortalecendo
vincuios comunitarios. Os resuitados demonsiram que a produgao de conteudos
graficos, audiovisuais e interativos possibilita ndo apenas a disseminacdo de
informagdes, mas também a construgdo de um espaco critico de reflexdo, em que
diferentes saberes e experiéncias se encontram, dialogam e potencializam
praticas de resisténcia cultural e educacdo emancipatoria.

4, CONSIDERACOES
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visual como praticas coletivas, pedagogicas
extrapolarem o carater meramente informativo, essas producbes tormam-se
instrumentos de critica, valorizacdo de saberes populares e fortalecimento de
identidades historicamente marginalizadas. O ftrabalho aponta ainda que a
integracdo interdisciplinar promove aprendizagens coletivas e amplia o dialogo
entre universidade e sociedade. Assim, ao articular memaria, cultura e resisténcia,
a comunicagdo e o design se afirmam como ferramentas estratégicas na
construcdo de narrativas criticas e na promogdo de transformacoes sociais
duradouras.
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1. INTRODUCAO

O Estatuto da Pessoa com Deficiéncia (EPD), elaborado pelo senador
gaucho Paulo Paim, no inicio dos anos 2000, edificado nos pilares da
Constituicdo Federal de 1988, visa assegurar e promover os direitos e liberdades
das pessoas com deficiéncia, visando, sobretudo, a garantia da cidadania, da
inclusdo social e digital e da acessibilidade. Agindo como instrumento de
emancipacao civil e social, o EPD garante as pessoas com deficiéncia direitos
fundamentais, como o direito a educacgdo, a informacdo e comunicacdo e as
tecnologias assistivas, as quais englobam estratégias que promovem e edificam a
independéncia, a autonomia e a inclusdo digital e social das pessoas com
deficiéncias.

Envolto em um cenério de busca por direitos e de fortalecimento da
Democracia, em 2013 foi criado o projeto de extensdo “Inclusdo Digital e
Promocéo dos Direitos Sociais - Utilizacdo da Web Radio e Web TV para criar um
ambiente interativo entre universidade e sociedade”. O projeto inicial foi elaborado
pelo curso de Jornalismo da Universidade Federal de Pelotas (UFPel) em parceria
com a Associacdo Escola Louis Braille, a qual é referéncia na assisténcia as
pessoas com deficiéncia visual em Pelotas e metade sul do Rio Grande do Sul, h&
mais de 70 anos. Atualmente, o projeto edifica-se a partir da intersecdo de
diversos niveis escolares e areas profissionais, possuindo colaboradores, por
exemplo, do curso de Medicina, o que traz ao projeto o olhar voltado para a area
da saude.

Visando estimular o uso das midias de comunicagcbes na pratica
educacional, além de reafirmar o papel das tecnologias assistivas, o projeto
coloca em pratica o conceito da "Educomunicacdo”, o qual é definido por
SOARES (2002), como: “O conjunto das acOes inerentes ao planejamento,
implementacdo e avaliacdo de processos, programas e produtos destinados a
criar e fortalecer ecossistemas comunicativos em espacos educativos presenciais
ou virtuais, assim como a melhorar o coeficiente comunicativo das acdes
educativas, incluindo as relacionadas ao uso dos recursos da informagéo no
processo de aprendizagem. (SOARES, 2002, p. 115)

O projeto comecou sendo transmitido no formato de radio através da radio
escolar "Radio Braille". Os episdédios eram transmitidos e comentados durante os
recreios, levando, assim, informacdes, novidades e curiosidades aos alunos da
escola Louis Braille. Com o contexto da pandemia de COVID-19 em 2020 e as
novas regras de distanciamento, os programas foram adaptados a nova realidade.
Passaram, entdo, a ser elaborados remotamente e transmitidos no formato de
PodCast. Em 2025, jA& em um novo contexto de saude publica, os programas
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voltaram a ser elaborados presencialmente. A transmissdo em formato de
PodCast foi mantida, haja vista ser um produto radiofénico moderno e acessivel
para a comunidade.

O termo PodCast advém da juncdo dos termos "lpod" (dispositivos de
audio midia portateis) e "Broadcast" (transmissdo de conteudo via radio ou
televisdo), tecendo, segundo MOURA E CARVALHO (2006), um arquivo de audio
disseminador de conteddo que pode ser transmitido tanto por meio de plataformas
na Internet quanto pelo radio, o que possibilita o acesso facilitado as informacdes.
Os episodios de PodCast do projeto Web Radio e Web TV sdo semanalmente
elaborados por alunos e pela bolsista, de forma presencial, por meio de reuniées
gue colocam em pauta temas relevantes a serem discutidos e transmitidos para
comunidade estudantil, proporcionando acesso, inclusdo e compartilhamento de
conhecimento entre a comunidade académica e os alunos da escola Louis Braille.

Assim, o presente trabalho visa abordar acerca da continuacdo do projeto
Web Radio e Web TV realizado pela UFPEL, em parceria com a Associacdo Louis
Braille.

2. METODOLOGIA

O presente trabalho, tem como metodologia a pesquisa-participante, que favorece
a interacdo entre pesquisadores e membros das situacdes investigadas, sendo
definida por FONSECA (2002):

A pesquisa participante “caracteriza-se pelo envolvimento e
identificacdo do pesquisador com as pessoas investigadas"
(Matos e Lerche, 2001: 46). A pesquisa participante rompe com o
paradigma de ndo envolvimento do pesquisador com 0 objeto de
pesquisa, despertando fortes reacdes do positivismo (FONSECA,
2022. p 34).

Em 2025, as atividades do projeto tiveram inicio no més de maio, dando
sequéncia ao trabalho realizado nos anos anteriores. O ponto de partida foi uma
reunido entre a coordenadora pedagoOgica da escola, a vice-diretora, a
coordenadora do projeto e a bolsista, com o objetivo de avaliar melhorias, propor
inovacgdes e definir estratégias para ampliar o impacto do projeto na escola e na
sociedade. Ficou decidido que as atividades seriam retomadas no formato
presencial, com encontros semanais. Para divulgar essa nova etapa, a bolsista e
a coordenadora do projeto visitaram a escola, apresentaram a proposta e abriram
inscrigbes para os interessados, registrando nome e contato. O horario foi definido
conforme a disponibilidade da escola, fixando-se as sextas-feiras, das 13h30 as
15h30. Com essa estratégia, 0 numero de participantes aumentou de 4 para 7
pessoas, com idade média de 60 anos, baixa escolaridade, sendo cinco deles
com cegueira total e dois com baixa viséo.

O primeiro encontro serviu para promover a integracao do grupo, por meio
de dindmicas de apresentacdo, e para esclarecer o funcionamento do projeto.
Também foi um momento para ouvir as sugestdes dos participantes e identificar
temas de interesse. Embora a escolha final dos assuntos seja feita pela bolsista,
em todos 0s momentos considerou-se a opinidao e as demandas levantadas pelos
alunos, que mostraram grande interesse por temas relacionados a saude.

Para cada episédio, a bolsista elabora um roteiro abordando aspectos
como introducao, fatores de risco, epidemiologia, prevencédo e tratamento das
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doencas, com linguagem simples e acessivel. Esse material € dividido em trechos
iguais e enviado aos participantes via WhatsApp, tanto em texto quanto em audio,
permitindo que se familiarizem com o contetdo antes da gravagao.

Durante os encontros, as gravacdes sao feitas individualmente. Alunos
com baixa visdo utilizam tablets com fonte ampliada para a leitura; ja aqueles com
cegueira total contam com a leitura feita pela bolsista. A captacdo de audio é feita
pelo gravador de voz do celular. Apés cerca de 40 minutos de gravacao, o tempo
restante € dedicado a apresentacédo tedrica do tema e ao debate com o grupo.

Os episddios séo editados pela bolsista em softwares gratuitos (Ocenaudio
e Audacity). A trilha sonora utilizada segue licenca Creative Commons Atribuicao
3.0 Brasil (CC BY 3.0 BR). Concluida a edi¢do, os podcasts séo disponibilizados
no Spotify, divulgados no Instagram e compartilhados diretamente com os alunos
pelo WhatsApp.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A partir da producdo de podcasts, o projeto de extensdo tem se
consolidado como um espaco de construcdo coletiva do conhecimento. Essa
proposta surgiu como continuidade das acdes da Webradio e WebTV e encontrou
nos podcasts uma linguagem acessivel e inclusiva, especialmente durante o
periodo da pandemia. Desde entéo, ja foram produzidos cerca de 80 episodios,
com duracdo média de seis minutos. No primeiro semestre de 2025, foram
produzidos 11 episédios, fruto de encontros presenciais semanais realizados até
0 momento.

Os episodios abordam temas de saude relevantes ao cotidiano dos alunos,
buscando contemplar assuntos pertinentes a realidade e faixa etaria dos
participantes. Entre eles, destacam-se menopausa, cancer, memoéria e
envelhecimento, além do enfrentamento do luto. Além do acesso a informacéo em
saude, o processo de producdo dos conteudos abriu espaco para que 0s
participantes compartilhassem experiéncias, expressassem opinides e
construissem coletivamente sentidos em torno dos temas. Essa dinamica
promoveu melhorias na comunicac¢éo oral dos alunos, com destaque para o treino
de diccéo e o desenvolvimento da expresséo individual e coletiva.

O impacto do projeto também se evidencia no ambito da inclusdo social e
digital, j& que os estudantes passam a produzir e difundir contetdos em um
formato que valoriza a oralidade, principal meio de comunicagdo para pessoas
com deficiéncia visual. Tais resultados dialogam com os achados de LIMA (2017),
gue aponta a caréncia de produtos jornalisticos acessiveis para pessoas com
deficiéncia visual, ressaltando o radio e o jornalismo eletrdnico como ferramentas
de inclusdo, por se apoiarem na fala e na audicdo como principais formas de
comunicacao.

Do ponto de vista académico, a experiéncia tem sido fundamental para a
bolsista. A mediacédo das atividades proporcionou ndo apenas o aprofundamento
de conhecimentos em saude, mas também o desenvolvimento de habilidades
como lideranca, organizacao de grupo, producéo e edicdo de conteudos, além da
sensibilidade para lidar com realidades diversas.

4. CONSIDERACOES

O projeto mostra a importancia da extensao universitaria como um espaco
de aproximacdo entre a universidade e a comunidade, garantindo acesso a

230



e

T'SIIEPE
EEMAMA HTDORADA Xl CEC — COMGRESSO DE EXTENSAQ E CULTURA

PR UFPEL 2025

informacgBes de saude de forma clara e acessivel. A participacdo de pessoas com
deficiéncia visual na producdo dos podcasts evidencia como a comunicacao oral
pode ser um meio eficaz de aprendizado, troca de experiéncias e inclusao,
valorizando a autonomia dos participantes. A utilizacdo dos recursos e técnicas
radiofébnicas na producdo dos episodios potencializa ainda mais esse processo,
favorecendo a interdisciplinaridade e a integracdo entre alunos, pessoas com
deficiéncia, professores e comunidade académica, além de contribuir para a
melhoria do processo de ensino-aprendizagem. Dessa forma, 0s processos
comunicativos tornam-se mais participativos, ampliando o didlogo e fortalecendo
vinculos. Ao levar informacdo de qualidade e combater a desinformacdo, a
iniciativa -contribui para uma sociedade mais consciente e inclusiva.
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1. INTRODUCAO

A popularizacdo da ciéncia ou divulgacao cientifica pode ser definida como
“o processo de fraducdo e adaptacdo do conhecimento cientifico para forna-lo
acessivel e compreensivel ao publico leigo, sem formacdo especifica na area”
(MIRANDA, 2005). Ela desempenha um papel essencial na democratizacdo do
conhecimento, tormando acessiveis temas que, muitas vezes, ficam restritos ao
ambiente académico. Levar a ciéncia para fora dos muros da universidade & uma
forma de despertar o interesse pela pesquisa, combater a desinformacao e
mostrar como a ciéncia esta presente no dia a dia.

Apesar dos avan¢os na comunicac3o enfre a comunidade académica e a
sociedade, ainda existe uma distancia perceptivel entre esses universos. Muitas
pessoas ainda veem a universidade como um espaco fechado ou inacessivel, o
que reforca a sensacdo de exclusdo em relag3o ao conhecimento cientifico. A
divulgacao cientifica, nesse cenario, cumpre um papel fundamental: ela aproxima,
traduz e compartilha o saber produzido nas instituicoes de ensino, tomando-o
mais acessivel, compreensivel e conectado a3 realidade das pessoas. Assim,
confribui para incluir cidad3os nos debates sobre temas cientificos que impactam
seu cofidiano, fortalecendo o pensamento critico e democratizando o
conhecimento (BUENQ, 2[]1[]}

Mo contexto das quimicas e dos materiais sustentaveis, os polissacarideos -
carboidratos grandes gue aluam o©omo reservas Eﬂergalcas e COomponentes
estruturais em organismos vivos - executam varios papéis biologicos, incluindo
como componentes de reforgo estrutural, armazenamento de energia,
comunicagdo e identificagdo de celular e como transportadores de biomoléculas
na circulagdo sanguinea (GILJAN ef al, 2022). Eles sao polimeros
biodegradaveis e, em varias situacbes, biocompativeis com tecidos humanos.
Apesar de estarem presentes em alimentos, medicamentos e até em embalagens
sustentaveis, sao pouco abordados de forma aplicada tanto em escolas como no

fia = .rli':l Dﬂr |¢¢n |n|.r'|-:|hl..l-_1-:: r'l.u. .I"‘|I'ulll|l1‘_'l|""3ﬂ riantificrg aue SARIMTIMan ooooo
LI o Wi MR AT P Gl Sl ul'“l !l-ﬂ farflifr l LA 'l.‘ ﬂl-!lun.llllﬂll | W

-::nnteixlns da mahdade dos estudantes e comunidade em geral, sdo
fundamentais para a formagdo de cidaddos mais criicos, curiosos e conscientes
do papel da ciéncia no desenvolvimento da sociedade.

O presente frabalho relata uma acdo de divulgacdo cientifica sobre
polissacarideos no ambito do Insfituto Nacional de Ciéncia e Tecnologia (INCT) —
Polissacarideos, realizada em escolas de Pelotas e por meio de uma transmissao
ao vivo (live) na plataforma Instagram.
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2. METODOLOGIA

A metodologia desenvolvida neste projeto foi dividida em duas etapas
principais: a elaboragdo de um livreto cientifico e a realizacao de palestras
interativas e live, para divulgar o tema dos polissacarideos e o
INCT-Polissacarideos.

O livreto de 22 paginas, intitulado “Polissacarideos: caminhos para um futuro
sustentavel”, abordou desde os conceitos basicos, como a definicdo, estrutura e
formagdo dos polissacarideos, até a aplicagdes praticas no dia a dia, destacando
sua relevancia em areas como alimentacao, medicina e sustentabilidade. O
material também enfatizou o papel do INCT-Polissacarideos na pesquisa
nacional, com destaque para o5 trabalhos de dois pesquisadores vinculados ao
instituto: o Professor Dr. André Fajardo e a Professora Dra. Marcia Auouda.

Apos finalizado, foram realizadas palestras interativas sobre o tema em duas
escolas de Pelolas: a Escola Estadual Osmar da Rocha Grafulha e a Escola
Estadual de Ensino Fundamental Doutor Francisco Simoes, para alunos do 1° ano
do Ensino Médio e 9° ano do Ensino Fundamental I, respectivamente. No
encerramento das apresentacdes, foi realizado um gquiz com cinco perguntas
sobre o contetdo apresentado. Os cinco alunos que responderam corretamente
em primeiro lugar receberam como premiagao o livreto.

Complementando as agOes, foi realizada uma transmissao ao vivo no
instagram no peril do Laboratoric de Tecnologia e Desenvolvimenio de
Compositos e Materiais Poliméricos (LaCoPaol), utilizando o soffware StreamYard,
com o tema “O Futuro dos Materiais: Polissacarideos e Sustentabilidade™ A
conversa contou com a participacdo de dois pesquisadores convidados do INCT,
o Professor Dr. Derval Rosa (professor Polimeros) e o professor Dr. Hemane da
Silva Barud, e da jornalista cientifica Eduarda Veiga, que discutiram durante uma
hora as perspectivas e inovagdes no campo dos polissacarideos.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

As agOes realizadas fiveram impactos significativos tanto na comunidade
escolar quanto no publico externo. O livreto cientifico produzido destacou-se pelo
uso de linguagem clara, acessivel e direta, o que facilitou a compreensdo de
conceitos sobre polissacarideos, aproximando a pesquisa cientifica da realidade
dos estudantes e do puiblico em geral. Alem disso, as ilustracbes didaticas
presentes no material confribuiram para maior interesse e engajamento, tornando
a leitura mais dinamica.

Durante as paiestras nas escoias, o material serviu como apoio pedagogico
e despertou a curiosidade dos alunos, que participaram ativamente do quiz ao
final das apresentacdes. Esse formato interativo mostrou-se eficaz para a fixagdo
do conhecimento e incentivou a valorizagao da ciéncia em sala de aula.

A live no Instagram ampliou o alcance da iniciativa, reunindo estudantes,
professores, pesquisadores e publico geral, consolidando as redes sociais como
um espaco de divulgagdo cientifica e de diélugn entre diferentes pablicos.

A seguir, apresentam-se duas paglnas do livreto elaborado, que
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Figura 1. Pagina 2 do livreto. Figura 2. Pagina 14 do livreto.

4. CONSIDERACOES

O desenvolvimenio desie projeto permitiv promover a divuigacao cientifica
sobre polissacarideos de forma criativa e acessivel. A combinagdo do livrefo
educativo, das lives interativas e das palestras escolares demonstrou ser uma
estrategia eficaz para engajar publicos diversos, ampliando a divulgacao.

Espera-se, futuramente, expandir a iniciativa para incluir um ndmero maior
de escolas, promover a colaboracdo com oufros pesquisadores vinculados ao
INCT-Polissacarideos e desenvolver conteddos audiovisuais em formatos
dindmicos, como videos curtos no esfilo reels, a serem divulgados nas redes
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cientifica mais acesswel com a ufilizacdo de linguagens e formatos que facilitem
a compreensao por par’[e do pablico em geral.
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1. INTRODUGCAO

O presente frabalho tem como proposito mostrar as praticas do projefo de
extensdo Em Pauta TV UFPel, do curso de Jomalismo da Universidade Federal de
Pelotas, que teve seu comego em marco de 2016. Seu objetivo & produzir
conteddos de jomalismo audiovisual para midias sociais e para TV Camara de
Pelotas, incluindo telejornais, entrevistas, repnrtagens especiais, entre outros. Essas
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a populagio em geral.

De acordo com MNegrini e Roos (2017), produgoes telejornalisticas
universitarias garantem uma formac&o mais qualificada por meio da unido da pratica
com a teoria. Isso & relevante, pois, de acordo com Brasil @ Emerim (2011, p. 4),
“a formacdo do jomalista televisivo deve ser levada a sério, visto a
importancia que estes profissionais tendem a assumir na vida social quando se
inserem no mercado de frabalho”.

0O Em Pauta também se encaixa como uma forma de webtelejomalismo
conforme agquilo que & descrito por Teixeira (2011)."E possivel oferecer cultura,
educacdo e cidadania para o maior nimero de pessoas, e nao somente para a
comunidade académica; até porque o que justifica a existéncia dos canais
universitarios & o fato de falarem para a sociedade[. . .]" Esse tipo de veiculo mantém
as praticas e caracteristicas da televis8o convencional, apenas se adaptando para o
meio digital.

2. METODOLOGIA

Conforme Gil (1999, p.47), a pesquisa parficipante se caracteriza pelo
“envolvimentos dos pesquisadores e dos pesquisados no processo de pesquisa’.
Por conta disso, as matérias sao feitas pelos estudantes do curso, com apoio de
professoras coordenadoras, dois bolsistas e técnicos em audiovisual, com o intuito
de aprofundar os conceitos aprendidos nas aulas por meio da efetivagao na prafica.

O projeto sempre busca abordar assuntos relevantes para seu pablico alvo, a
comunidade académica formada por alunos, professores e servidores, alem de
temas voitados para a regiao sul do estado do Rio Grande do Sul. As produgdes dos
estudantes sdo postadas no Instagram efou no YouTube* com formatos diferentes.
Os participantes s3o divididos em fungbes especificas como reporteres,
cinegrafistas, editores, apresentadores e produtores, promovendo © protagonismo
estudantil e a colaboragdo em equipe.

O Em Pauta & composto por estudantes do curso de jornalismo que participam
das disciplinas obrigatorias de Praticas Laboratoriais 1 e V. Alem disso, alunos
voluntarios tambem participam com o intuito de ganhar aprendizado. Ha também
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*Link para Instagram e YouTube do Projefo:
siwwiaLin rarm. autaufpe|Putm source=ig web buifon share sheetfigs i’
TF4bmW1 hitps:hwes youtube comi@EmPautalFPel
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S3o realizadas reunides semanais com o0s alunos e professoras
coordenadoras do projeto. Durante esses enconfros, as pautas gue cada um ira
apurar sdo escolhidas, decididas pelos proprios estudantes, levando em conta
aguilo que e relevante para a insfituicao e sociedade. Elas entdo sdo delegadas
para um grupo de 2 a 3 estudantes, os quais ir3o agir nas fungdes de reporter,
cinegrafista e editor.

O reporter & responsavel pela elaboragdo da lauda’, fazendo um roteiro e
detalhando mais sobre o assunto. Apos a lauda ser aprovada por uma das
professoras, a gravacao pode ser realizada, englobando as passagens®, os offs® e
entrevistas.

O cinegrafista € responsavel pela captacdo de imagens. Mesta posigao e
preciso levar em considerag3o os movimentos da camera, os planos utilizados e o
enquadramento do reporter, entrevistados e oufros elementos importantes para a
reportagem.

Apos tudo ser c‘.aptadn precisa ser dispunihilizadu para o editor, que =
encamegado de editar a IIIdI.I::II:I sendo a dftima etapa antes da postagem. De
acordo com o Manual produzido por Alves et al. (2015), para que esse trabalho
possa ser realizado de forma fluida, o editor precisa ter acesso as imagens feitas
pelo cinegrafista, acesso a lauda com orientagbes e marcages para a edigdo,
gravacbes de off feitas pelo reporter e ufilizar os elementos visuais vinheta e
creditos.

Durante todas as etapas do processo de produ¢do, os alunos contam com
orientagdes tedricas e técnicas das professoras orientadoras, bolsistas, tecnicos em

audiovisual e demais colegas, trabalhando com conceitos r'h teleiornaligmn comao
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gravacao, captacdo de aldio e escrita de lauda.. Quando a matéria esta pronta, ela
& revisada pelas docentes, avaliada coletivamente para gerar uma reflexao e, enfim,
postada no Instagram e YouTube.

O projeto e efetivado afraves da realizagdo de diferentes tipos de produg3o
telejornalistica. Os Drops, os Minutos Culturais, os Boletins e o Telejornal em Pauta.

DROPS: A producdo mais comum dentro do projeto, tem um formato
jornalistico compacto para que funcione melhor dentro das midias sociais. O
objetivo & trazer informacao de qualidade sobre assuntos que sejam de interesse da
comunidade local e académica. Os Drops sempre contam com pelo uma enfrevista
com uma fonte oficial relacionada ao topico.

MINUTOS CULTURAIS: Matérias que focam na cultura, como filmes, eventos,
datas comemorativas e outras manifestagdes culturais. Como o nome indica,
costumam ser mais breves que as outras producoes. Todos sao realizados em um
ambiente padronizado no estidio de televiso do Campus Anglo, utilizam de
imagens para melhor representar aquilo que & abordado. Nao possuem entrevistas.

BOLETINS: Material produzido de forma curta e objetiva, visa fazer a cobertura
de um assunio da maneira mais agil possivel para manter a relevancia e a
factualidade. Mormalmente, trata-se de notas de falecimento de pessoas com
importancia para a sociedade, acbes na instituicdo ou fatos importantes que nao
estavam planejados.

TELEJORENAL EM PAUTA: Material produzido com formato de telejornal, conta
com dois apresentadores, dois apresentadores para o segmento de esporte, no
minimo trés reportagens produzidas pelos alunos (em formato de Drops) e uma
entrevista com alguém relevante baseado em uma das reportagens. As gravagoes
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* Usada para escrever aguilo que ira na pauta, nota, ou reportagem. ? Trecho da matéria em que o
reporter aparece. Faz a ligagio entre diferentes trechos da reportagem. *Gravagao de texto sem
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3- RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Os alunos sdo os que mais sentem o impacto positivo do projeto, estando
presentes durante toda a producao jomnalistica. A partir disso, ha um ganho de
experiéncia com a produgdo de roteiros voltados para a televisdo, gravagdo com
eguipamentos e normas do telejornalismo, edicdo em diferentes softwares, como
entrevistar alguem corretamente para uma matéria de TV, maneiras de se portar em
frente as cameras, perder a fimidez, e aprender a respeitar e configurar prazos para
a enfrega de materias. Aguilo que & produzido tambem iraz um retomo para a
sociedade da regido sul, que recebe informagbes confiaveis. Como afirmam
Piccinin, Megrini @ Roos (2018), projetos como este contribuem ainda para a
inclusdo e acessibilidade da comunicag3o universitaria, tomando-a mais plural e
democratica para todos os envolvidos.

O Canal no YouTube e o perfil do Instagram do Em Pauta TV UFPel s3o locais
onde as postagens sdo feitas. Estas plataformas permitem que outros usuarios
assistam, compartilhem, curtam e comentem nas produgbes, garantindo um
feedback para os alunos e o projeto como um todo.

A conta no Instagram conta atualmente com mais de 500 postagens, com um
total de 1,935 seguidores e e 60,667 visualizacOes, garantindo que aquilo produzido
tem um alcance consideravel.

= WVisualizagdes i
Lt 0 cliss B e jull - 13 deage
¢ Seguidores @
Bl.6ET
{ftimes 30 dias = 15 de jul - 13 du ago Wisuakzagbes
e O s2a%
1,935

Seguldores

Figura 1 e 2 - Quantidade de seguidores e visualizagoes obftidas pelo perfil do
Em Pauta no Instagram. (Dados retirados no dia 13/08)

Alem disso, o projeto contou com participacdo em eventos, como a 31*
Fenadoce, fazendo coberturas especiais, incluindo a realizagdo do 26° Programa
Em Pauta, focado especialmente na Feira. E também pariicipou do 43° Seminario
de Extens3o Universitaria da Regido Sul (SEURS), em Lages (SC), apresentando o
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4, CONCLUSOES FINAIS

O Em Pauta TV UFPEL se reafirma como um veiculo de noticias relevante
para seu publico alvo, fazendo reportagens importantes a regido. Ademais, o projeto
da énfase em mostrar aguilo que & produzido pela comunidade académica,
garantindo visibilidade a diferentes projetos por meio do Instagram, YouTube e
meios televisivos.
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Os alunos conseguem praticar as rotinas de trabalho de um telejornal e os
conhecimentos necessarios para a area, garaniindo que o aprendizado ganho no
projeto seja ufilizado durante a frajetoria profissional. Negrini @ Roos (2017)
mencionam a importancia desse aprendizado para o desenvolvimento do jornalista,
alem de ser algo que retorna para a comunidade com a formagao de um profissional
responsavel.

Por meio das matéras produzidas, o Em Pauta tambéem deixa uma marca
significativa e positiva na sociedade em geral, frazendo informagdes que contém
qualidade jomnalistica e relevancia de forma gratuita, sendo disponibilizado em duas
das plataformas digitais mais utilizadas no Brasil, além da presen¢a do projeto na
televisao local.

A partir disso, € possivel concluir que o projefo segue desde sua origem
ajudando estudantes a se tomarem profissionais capacitados para o mercado de
trabalho. Também & notavel o elo que a universidade forma com a comunidade por
meio das matérias.

Em suma, acredita-se gue as expenéncias do Em Pauta vem propiciando
elementos de vivencias académicas, quando sao tratados assunfos importantes,
como: educacao, violéncia doméstica, pesquisa cientifica, depressao, entre oufros.
Os académicos, paricipantes do projeto, enquanto sujeitos em formac3o, sdo
atores socials, dentro de um processo transformador. Demonstram ser criativos,
abertos ao dialogo, a integracdo com a equipe e a reinven¢ao de novas formas de
paricipagao na sociedade.
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1. INTRODUCAO

Quando o conhecimento produzido no meio académico ulirapassa os
limites das salas de aula e retorna a sociedade em forma de iniciativas praticas,
trata-se de extensdo universitaria. Reconhecida como um dos alicerces da
educacao superior, ela coordena ensino e pesquisa em praticas que impactam
diretamente a realidade social. Essa atuacdo cria oporfunidades para gque
estudantes e professores desenvolvam competéncias técnicas, humanas e
cidad3s, ao mesmo tempo em que contribui para a elaboragdo de solugdes
voltadas as necessidades coletivas. Assim, a extens3o deve ser compreendida
COmo um compromisso etico e social, capaz de promover fransformagdes ao
integrar saber cientifico e vivencias comunitarias, ampliando o alcance do
conhecimento e fortalecendo a responsabilidade social da universidade (Ribeiro,
2011).

Em um cenaric de busca por mais integracdo e impacto social, as
tecnologias da informacio e comunicagdo (TICs), surgem como ferramentas
essenciais para a extens3o universitaria. As redes sociais desempenham um
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conhecimento & produzido e acessado. Conforme Santos e Santos (2014), essas
plataformas exercem uma influéncia significativa na sociedade e educagdo
contemporanea, o que as torna canais estratégicos para a democratizagio do
conhecimento. A integragcdo das tecnologias digitais mostra-se fundamental para
que a extensdo cumpra seu papel em um cenario modemo. A relevancia do
instagram como ferramenta nesse processo € mencionada por Rom3o e Silva
Junior (2022), que destacam como a adaptacdo da extensdo universitaria durante
a pandemia consolidou o uso das redes sociais como um recurso indispensavel
para atrair o interesse publico e realizar divulgacio. Neste contexto, o instagram
se tornou uma esirategia central para as instituicoes de ensino cumprirem seu
compromisso social de forma eficaz e alinhada a novas dinamicas da sociedade.
Considerando a relevancia da comunicacao digital para a extensao
universitaria, a criagdo de projetos esiratégicos se mosira essencial. MNeste
sentido, o projeto de extensdo MNucleo de comunicagdo e Divulgagdo (NCD) do
curso de Bacharelado em Quimica Forense da Universidade Federal de Pelotas

{UFPel) foi estabelecido. A iniciativa visa nao apenas divulgar o frabalho
académico e as atividades desenvolvidas, mas também estabelecer um canal

direto e confiavel de comunicacdo a comunidade, como fonte oficial de noticias e
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informacdes do curso. Neste contexto, a equipe do projeto fica responsavel pelas
divulgacoes no Website e redes sociais oficiais do curso, e pela apresentag3o das
atividades do curso em Mostras e Feiras. Percebe-se, assim, um favorecimento a
formagdo dos estudantes que fazem parte do projeto, ao proporcionar experiéncia
pratica em comunicacdo e midias digitais, reforcando a integracdo entre ensino,
pesqguisa e extensao.

Desta forma, considerando a relevancia do Instagram denfre as
plataformas de redes sociais utilizadas, este trabalho teve por objefivo avaliar o
alcance e impacto das agoes de divulgacao realizadas pelo curso por meio desfa
plataforma, através do acompanhamento das mefricas disponiveis.

2. METODOLOGIA

O proieto entrou em vigéncia em 15/03/2024, sendo registrado no sistema
institucional Cobalto pelo ndmero 7897. Dentre as plataformas de redes sociais
onde s3o feitas as divulgagdes relacionadas ao curso, destaca-se o Instagram,
com perfil intitulado "Cuimica Forense UFPEL", usLuario
(@ bachareladoguimicaforense, e logotipo oficial do curso sendo ulilizado como
foto de perfil. A descricio do perfil inclui a informag3o: “Nicleo de comunicagdo
oficial do curso de Bacharelado em Quimica Forense - UFPEL". Ainda, foi
tambem adicionado um link para o Linkfree do curso, a fim de facilitar o acesso ao
Website, demais redes sociais e meios de comunicacao do Curso de Quimica
Forense.

As postagens desta conta (Figura 1) s3o produzidas por um grupo de dez
estudantes do curso, sendo um bolsista, que integram a equipe do projeto
extensionista. Todas as atividades s3o acompanhadas e supervisionadas pela
docente responsavel, garantindo orientacdo e qualidade do conteddo
compartilhado.

.,1 Ql]ll‘rll."ll:r'lrl.-'ll 2 LIFPEL
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Ml I-=n » Comunicacao Oficial do Curso de
e srense - UFPel

Figura 1. Perfil oficial do curso de Quimica Forense no Instagram.

As atividades relacionadas a divulgacdo do curso no insfagram, s3o
dindmicas. A medida que surgem novidades sobre o curso ou informacgdes
relevantes da Universidade, como prazos, comunicados e convites para eventos,
o perfil € constantemente atualizadn, tanto com publicagbes no feed quanto em
Stories. As postagens s3o sempre organizadas pelos integrantes do projeto, que
se dividem em grupos de duas ou trés pessoas. Cada grupo fica responsavei por
criar uma publicacdo completa, incluindo fotos e legenda, utilizando o Canva para
0 design, seguindo uma ordem previamente estabelecida, de modo que cada
postagem tenha um grupo responsavel. Ainda, antes da publicago pela bolsista
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do projeto, o conteddo & previamente avaliado por toda a equipe, de modo que
todos os integrantes, e principalmente a docente responsavel, possam sugerir
eventuais alteragoes que se fagam necessarias.

Embora o objetivo principal, neste caso, seja a avaliagdo do alcance da
divulgacio realizada por meio do Instagram, ressalta-se que além das atividades
nas demais redes sociais e Website, os integrantes do projeto tambem exercem
comunicagao oral direta em eventos, aproveitando essas oporiunidades para
apresentar o curso a comunidade e promover interacdo com o pablico.

Assim, o0 desenvolvimento deste trabalho se deu a pardir do
acompanhamento das meiricas da plataforma Instagram, desde a criacao da
conta até o més de agosto de 2025, totalizando um periodo de 13 meses. A
avaliacdo, buscando conhecer o alcance das publicagfes, incluiu a coleta de
informagoes sobre nimeros de acesso, curtidas, seguidores, interagdes; e demais
informagdes, como idade, sexo e localizagao geografica do publico envolvido.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

A conta foi criada em julho de 2024, iniciando com uma primeira postagem
que anunciava apenas gue, em breve, haveria conteldo. A inteng3o era despertar
a curiosidade, e assim, gerar visibilidade, 0 que de fato ocomeu. Alguns dias
depois, uma nova postagem foi realizada, informando que se fratava do perfil
oficial do Bacharelado em Quimica Forense. Mela, destacou-se que o proposito
do espaco era fortalecer a comunicac3o com os discentes e apoiar a divulgacio
das atividades de ensino, pesquisa e extensdo. A publicacdo atingiu um alto nivel
de engajamento.

Foi realizado tambem um post com o objetivo de apresentar nossa equipe. A
publicacao frazia um design que exibia as fotos dos coordenadores e dos alunos
do curso que participam do projeto MNucleo de Comunicagdo e Divulgacdo do
curso de Quimica Forense. Nos meses seguintes, foram realizadas publicagdes
sobre diversos temas, incluindo convites para o estande da PREC na Fenadoce,
visitas técnicas relacionadas as disciplinas de Quimica Forense, Ciéncias
Forenses e Estagio |, treinamentfos periciais em parceria com a Policia Federal,
defesas de TCC, Mostra de Cursos da UFPel, datas importantes, acolhidas ao
ingressantes e até mesmo posts de volta as aulas, como forma de incentivo aos
alunos.

Cabe ressaltar que a criagdo de um perfil oficial do curso na plataforma
instagram, atendeu uma demanda antiga da comunidade académica do curso, a
qual ansiava pelo estabelecimento de uma comunicagdo mais interativa do curso
nesta que se constitui como uma das plataformas de redes sociais mais usuais da
atuaiidade, denire os alunos de graduacao. Ainda, a manutengao da conia sendo
vinculada a um projeto de extens3o, possibilita o aporte de bolsas para
integrantes do projeto, valorizando as atividades referentes a divulgacio do curso
no Website e redes sociais, desenvolvidas pelos alunos, assim como as demais
atividades previstas pelo projeto.

Para este trabalho, foram consultados os insights fomecidos pelo Instagram,
no pericdo de 12 de julho de 2024 até 20 de agosto de 2025, contabilizando um
ano e um més da afivacdo da conta. Neste periodo, foram publicadas 27
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atingindo mais de mil visualizagbes. Nos Ultimos 90 dias (22 de maio — 19 de
agosto), as metricas disponiveis indicaram mais de 26 mil visualizagtes na conta
(Figura 2), sendo 64,2% de seguidores e 359% de ndo seguidores. O plblico
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predominante tem entre 18 e 24 anos, @ majoritariamente feminino e reside na
cidade de Pelotas. Um dado curioso € que, ao analisar esses insights, foi
observado uma pequena, mas relevante, porcentagem de visualizagbes
provenientes de perfis da Alemanha. Mo total, foi somado 3.032 contas
alcangadas.

26,872

Visualizactes

Figura 2. Insights disponibilizados pelo Instagram para o perfil oficial do curso de
Quimica Forense.

4. CDHSIDEHA(;E)ES

O projeto Nucleo de Comunicagao e Divulgagao do curso de Bacharelado
em Quimica Forense da UFPel, tem se mostrado uma estrategia eficiente para
integrar ensino, pesquisa e extensdo, ajudando a ampliar o alcance do
conhecimento produzido na Universidade. Por meio das atividades deste projeto
vé-se fortalecida a comunicacao entre o curso e a comunidade académica, alem
do estabelecimento de um canal direto e confiavel para apresentar o curso ao
publico externo, o que ajuda a dar visibilidade a este curso de graduagdo. Ainda,
o projeto enriqguece a formacdo dos estudantes envolvidos, oferecendo
experiéncia em comunicacdo e midias digitais.
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SENfa-52 que 4 utiiu%uu das redes soCiais, especialmente do
Instagram, se mostra como uma ferramenta estratégica para promover interacao
com a comunidade. De fato, as métricas avaliadas demonstraram que a conta
cumpriu seu objetivo: alcangar tanto a comunidade académica quanto a
populag3o em geral. Assim, evidencia-se como a extensdo universitaria, aliada as
tecnologias digitais, consegue levar o conhecimento académico para mais perto
da sociedade.
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1. INTRODUGAO

A divulgacao cientifica possui um papel central, pois possibilita que, em
diferentes momentos histéricos, diversos estudos estejam acessiveis tanto a
comunidade cientifica quanto a sociedade em geral. Essa circulagdo de publicagdes
permite que os avangos cientificos ocorram, promovendo discussdes teoricas a
partir de novas descobertas e propostas metodoldgicas para compreender 0 mundo
em que vivemos. (Alencar, 2024, p. 2).

Sendo assim, a Revista Brasileira de Engenharia e Sustentabilidade (RBES),
que atua desde 2015 no Centro de Engenharias da Universidade Federal de Pelotas
(UFPel) como um periédico cientifico sem fins lucrativos, tem como principal
objetivo difundir o conhecimento cientifico entre docentes e discentes nas areas de
engenharia e sustentabilidade, com intengdo de promover o debate académico e
contribuir para o desenvolvimento de novas tecnologias, funcionando, entdo, como
um veiculo de informacao.

As publicagcbes da revista costumavam ocorrer em duas edi¢gdes anuais,
complementadas por numeros especiais. Entretanto, desde 2023, o periddico
passou a adotar o sistema de fluxo continuo, mantendo ainda edigbes especiais em
parceria com eventos. Atualmente, a RBES se encontra indexada no portal de
periodicos da UFPel.A divulgacdo do conhecimento cientifico € cada vez mais
necessaria, especialmente em contextos de descrédito da ciéncia, sendo as revistas
cientificas importantes canais de legitimagéao do saber (Cardoso, 2020).

Desde a sua criagao, a RBES tem recebido submissdes de autores vinculados
a diferentes instituicdes de ensino do Brasil. Nesse contexto, o presente trabalho
tem como objetivo principal identificar as instituigdes as quais esses autores estdo
filiados, bem como mapear as distintas regidées do pais em que se situam. Além
disso, 0 estudo busca analisar o alcance geografico da revista, considerando a
relevancia desse aspecto para a sua consolidacédo no meio académico.
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2. METODOLOGIA

Para a realizagdo deste trabalho, foi feita uma analise dos dados disponiveis
nas edigdes anteriores. As instituicbes dos autores com artigos submetidos e
aceitos na revista entre 2015 e agosto de 2025 foi agrupado e organizado. Com o
auxilio de uma planilha Excel, os dados foram tabulados e apresentados em formato
de tabela. Foi também utilizado um grafico de linhas para demonstracdo das
instituicdes e autores e um grafico “pizza” para melhor visualizagao de distribuigao
de regides.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

De acordo com a tabela 1, € possivel analisar que a Revista Brasileira de
Engenharia e Sustentabilidade publicou, entre 2015 e agosto de 2025, 123 artigos,
contando com 649 autores. Contudo o ano de 2017 se destaca, por ser o ano com
maior numero de publicagdes, entretanto, o ano de 2018 ganha destaque por ter
contando com 110 autores, 0 maior numero até entéo.

ANO 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 Total
NUMERO DE ARTIGOS
3 16 22 20 16 10 12 13 4 17 4 123
NUMERO DE AUTORES
12 8 104 110 69 52 48 57 19 76 16 649

Tabela 1. Numero de autores e artigos por ano

Fonte: autores, 2025

UFOP, IFF, INPE, UNESP, IFRS, INPA, UEG, IFBA, UFC
UFES, PUCPR, UFAL, UGB, URI, USP, UFPE, UECE, IFG, Udesc I
UNICAMP, UFCAT,UFRJ, UFV, UFBA, UTFPR, UFRB T
UFF, UNESC, UNESA, FEVALE ©
Estdcio Ceara, ISULPAR I
UFSM, UERJ, UNIFESP, UFAM &
UESPl =
UFG =10
UFMG =
UFJF =
FURG =12
UFSC mm 17
UFPR == 19
UFRGS mm 25
ndo informado 5]
UFPel 358

Figura 1. Instituicbes de autores que publicaram na revista entre 2015 e
agosto de 2025 .
Fonte: autores, 2025.
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Conforme apresentado na Figura 1, observa-se que diversas instituicdes, como
a UNESP (Universidade Estadual Paulista), a UEG (Universidade Estadual de
Goias) e a UFES (Universidade Federal do Espirito Santo), registraram participagao
com apenas um autor vinculado. Em contraste, universidades como a UFSC
(Universidade Federal de Santa Catarina), a UFPR (Universidade Federal do
Parana) e a UFRGS (Universidade Federal do Rio Grande do Sul) destacaram-se

por reunir contribuicbes de mais de dez autores cada. Esse resultado pode estar
relacionado ao fato de todas essas instituigdes pertencerem a regidao Sul do Brasil,
mesma regidao em que a Revista Brasileira de Engenharia e Sustentabilidade (RBES)
esta inserida.

Entre as instituicdes participantes, merece destaque a Universidade Federal de
Pelotas (UFPel), que concentrou 358 autores, correspondendo a 55,16% do total.
Tal predominancia pode ser explicada pelo vinculo institucional da RBES, sediada
na propria UFPel, o que favorece a maior participacdo de seus pesquisadores em
comparagdo as demais instituicdbes. Esse cenario evidencia a influéncia da
proximidade institucional na representatividade dos autores e, ao mesmo tempo,
ressalta a necessidade de ampliar a divulgacdo da revista em outras regides do
pais, com vistas a diversificar sua base de colaboradores.

nordeste centro-oeste
48% 0%

sudeste
n2%

norte
12%

Figura 2. Instituicbes de autores que publicaram na revista entre 2015 e agosto de
2025 separados por regiao. Fonte: autores, 2025

Conforme apresentado na Figura 2, é possivel identificar a distribuicdo
regional das instituicdes de origem dos autores. Verifica-se que a regidao Sul
concentra a maior participagao, com 470 autores, o que representa 73,1% do total.
Em contraste, a regido Norte apresenta a menor representatividade, com apenas
sete autores. As regides Sudeste e Nordeste também registram participagéo
reduzida, o que reforga a importancia de intensificar a divulgagao da revista por
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meio das redes sociais e de outras ferramentas de comunicacéo, a fim de ampliar
seu alcance e diversificar sua base de colaboradores.

4. CONSIDERAGOES

Com base nas informagbes apresentadas, conclui-se que a Revista Brasileira
de Engenharia e Sustentabilidade conta com autores de todas as regides do Brasil,
vinculados a mais de 30 instituicbes. Entretanto, observa-se uma maior
concentragao de autores na regiao Sul, especialmente na Universidade Federal de
Pelotas. Esse resultado pode ser explicado pelo fato de a revista ter sido criada
nessa instituicdo, o que |lhe confere maior reconhecimento. Contudo, diante das
novas tecnologias e ferramentas de divulgacao cientifica, torna-se necessaria a
ampliacdo de sua abrangéncia em niveis nacional e internacional.
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1. INTRODUGCAO

O projeto “Compartilhando Saberes e Experiéncias enfre Universidade e
Escola”, carinhosamente chamado de Compartilha UFPel, € um projeto de
extensao da Universidade Federal de Pelotas (UFPel) coordenado por docentes
de dois cursos de graduagdo: Administragao e Letras. O projeto surgiu a partir da
inquietac&o de ingressantes desses dois cursos em relacao a falta de informagGes
sobre o ingresso/permanéncia e mundo do trabalho guando eram alunos do
Ensino Medio. Assim surge a proposia de aproximar estudantes universitarios de
alunos da Educacdo Basica. O principal intuito da iniciativa @ compartilhar
informagoes suhre a UFPel, como politicas de ingresso e permanéncia, alem de
conversar sobre os desaﬁns e oportunidades da vida adulta, oferecendo apoio e
orientagdo a quem esta nessa dificil fase de transig3o.

Ao longo das primeiras reunites surgiu a proposta de ampliar o alcance das
acdes do grupo. A ideia € alcangar o maior numero de estudantes por meio de
redes que fazem parte do dia a dia do jovem. O projeto, portanto, possui duas
acoes concomitantes: a. divulgacdo de conteddo via Instagram; e, b. visitas
presenciais nas escolas, momento em que 530 realizadas dindmicas e rodas de
conversa.

MNeste resumo, tratamos sobre uma dessas agdes: o perfil no Instagram, que
acabou se fornando o principal canal de comunicagdo do projeto. Por meio dessa
rede social, foi possivel construir uma ponte entre a universidade e a escola,
compartihando conteddos informativos, depoimentos e experiéncias, valendo-se
de uma linguagem acessivel, acolhedora e proxima dos estudantes.

Desse modo, a iniciativa de criar um perfil no Instagram se justifica pela forte
presen¢a dos jovens e adolescentes nessa rede social e pela facilidade de
conexao enirefcom estudanies. Isso permite que as informagtes essenciais e as
principais dividas sobre a frajetoria académica possam ser esclarecidas por
integrantes do projeto. A agdo de extens3o envolve planejamento, pesquisa,
criagao de conteudo e publicagao de posts criativos e informativos para o perfil.

Ao utilizar o Instagram como ferramenta de divulgacdo das atividades e
conteddos produzidos pelo grupo amplia-se o alcance do projeto chegando a
estudantes jovens - o publico-alvo mais engajado com a rede social.

Assim, a proposta busca cumprir com o objetivo de aproximar a universidade
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2. METODOLOGIA
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O perfil do Instagram (gcompartilha.ufpel) & administrado por estudantes
dos cursos de Administracdo e Letras, sob supervisdo das coordenadoras do
projeto. Durante as reunides, sao discutidos os temas a serem abordados e
pequenas equipes s3o organizadas para execucdo das tarefas que envolvem
pesquisa, planejamento e produgdo de material para publicagdo. A proposta € que
05 contetdos atendam as principais dividas e curiosidades dos estudantes. E
relevante destacar gue esse mapeamento (dividas e curosidades) sao
percebidas durante as visitas as escolas. Assim criamos um espaco de troca real
e continua.

Como ressaltam Anadias et al.,

*_..& muito importante que a rede educacional esteja relacionada
as midias sociaiz, nesse caso elas conectam a universidade aos
estudantes e a sociedade, e isso 50 vem crescendo com o avango
das tecnologias digitais, & uma forma nova de comunicacgio e

interagéo” (2024, p. T1).

Embora o Instagram ndo seja por exceléncia um recurso educacional, boa
parte das escolas utiliza essa ferramenta para aproximar a escola da comunidade.
Alem disso, Silva et al. evidenciam que,

..o uso de redes sociais para a disseminatao do conhecimento
cientifico tem se revelado uma ferramenta poderosa na
atualidade, em que o Instagram se destaca como uma forma

immvardreras o afisicnta om e @ erallardoads & e reciircns wvics raic
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da plataforma tornam og conteddos de ciéncia mais acessiveis e
envolventes™ (2025, p. 2).

|sso posto, destacamos a periodicidade das postagens como uma das
principais esirategias utilizadas para atingir maior engajamento entre estudantes.
Messe espaco, sdo desenvolvidas publicagbes semanais, para que se garanta a
visibilidade do perfil e a difusao de informagoes que possam contribuir e onentar
05 jovens em suas escolhas profissionais. Buscamos produzir conteddo visual e
interativo de modo a tornar o perfil mais organizado, afrativo e dinamico.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

O Instagram do projeto apresenta um alcance significativo de visualizagbes,
mesmo nao possuindo ainda um grande ndmero de seguidores. Isso indica que,
de alguma forma, nosso conteddo ja esta chegando a comunidade e
conquistando espa¢o. O projeto ainda esta em fase inicial, mas ja percebemos
uma visibiiidade reievanie e temos a expeciativa de que com o passar do tempo
possamos atingir um ndmero cada vez maior de jovens. Com cinco meses de
criacdo do perfil conta-se com 2.500 visualizages apenas nos Ultimos frinta dias.
O perfil conta com algumas publicagoes que ja obfiveram um bom alcance,
despertando interesse nos alunos sobre assuntos como: o ENEM com 3,161
visualizagbes, o SISU com 2253 visualizagbes e o PAVE com 2,158
visualizagbes, sendo 15,2% da visualizacdo de sequidores e 84,8% de ndo

seguidores.
klm mrocoantas praemnants oo In i Frmiates oo 472 lh.l o Aomen Froee
L LT M ) L L) II!..I'IIII.T-IIL\..I' i ||I:l|.wlﬂl|l L R LoLL i LR L Ry LR h..-ﬂ.l:ur.-:l ul:-:l

delas sao sobre as visitas que realizamos as escolas, seis ﬁazem informagdes
sobre o ENEM, o PAVE, o SISU e outros assuntos m‘pnrtantes para quem tem o
interesse em ingressar na universidade, além de outras trés contando quem
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"QUEM SOMOS?". Mossa ultima publicagdo divulga nossa participacdao na
Fenadoce.

Essas divulgagtes tem ajudado a levar informacgtes de forma simples e
acessivel para a comunidade. Almejamos continuar ampliando o alcance e o
engajamento a fim de fortalecer a presen¢a do projeto no meio digital e
consequentemente, na comunidade que & nosso principal foco.

4. CONSIDERAGCOES

O projeto Compartilha UFPel evidencia a relevancia da aproximacgao entre a
universidade e a Educacao Basica, cumprindo o objetivo de criar espagos de
didlogo e orientagdo sobre a trajetoria académica. Ao utilizar o Instagram como
principal canal de comunicagao, promove-se uma maior proximidade com os
jovens, em sintonia com o meio digil:al em que estio inseridos.

Il.lnri-r-n. et el s I e s ot o R A o by I'lﬂl."-l"llm totey s svernemael ol e
Toas PV oo, WL ¥ -ﬂ’l._r U IIIpﬂbl.u LTI lﬂlw PR AT TR I,

passou a ter maior acesso a informagdes de forma clara e acessivel, quanto n

universidade, que fortalece seu papel extensionista ao contribuir para a formagao
cidada e apoiar estudantes em um momento decisivo de suas vidas.

i
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1. INTRODUGCAO

O presente trabalho visa a importancia da fotografia como uma ferramenta
de recordacdo das agbes extensionistas. Durante os dois meses em gue realizo
as afividades para a Pro-Reitoria de Extensao e Culiura (PREC), como bolsista de
extensao no projeto Espago de Arte Popular (EAP), as atividades realizadas nas
quais me envolvi foram voltadas a tematica do notorio saber que se configura no
reconhecimento institucional de mestras e mestres de saberes fradicionais e
populares. A imagem, nestas ocasides, € um recurso essencial para preservacao
da memdria e das referéncias de saberes gue encontram na oralidade e nos
encontros seus principais modos de existir. O espaco do EAFP fica localizada na
Rua Benjamin Constant 1071, & “voltado para atividades voltadas a aproximagdes
e coniatos com referéncias e iniciativas de enconiros de saberes no espacos
universitarios, com o proposito de construir uma UFPel mais pluriversitaria™ (EAP,
2025) e representa um marco, pois a maiorna das atividades realizadas neste
espaco acontecem juntamente com o Cicle Permanente de Afividades de
Educac3o Antirracista (CPAEA), também uma agdo institucional da Universidade
Federal de Pelotas (UFPel).

Atraves dos projetos, realizamos varias atividades de valorizagao da cultura
negra, no ambiente académico da UFPel, com a fotografia como um importante

st wisiral o trancmato s confidos i lormiboroim mrarcira i srte
AP LS L= ] U U-ﬂ.ll-ﬂ’ll S W ST, S ISR ﬂl |?ﬂﬂ E N PAR SIS TS

memdrias do espaco e das conversas geradas pelas atividades desenvolvidas.
Por FILHD (2017, p. 9), a imagem tem um significado de preservar a poténcia
social e o racial: "As fotografias da culiura negra t8m o intuito de preservar a
memoria social, memoria esta que se forma atraves de um conjunto de fatos,
atos, transformacoes, fradigoes”. E, para MAUAD (1998, p. 4), a fotografia reserva
um momento de preservacdo da imagem e recordagdo do movimento. *(..) a
fotografia apresenta, para ent3o, representar — assumir a sua dimens3o de
mensagem significativa, de classificacio ou, quica, de lugar de memoria.”

Assim, o trabalho visa indicar a relevancia da imagem como uma ferramenta
de memoria no que diz respeito a comunidade negra - nos projetos extensionistas
EAFP e CPAEA.

2. METODOLOGIA

Durante o més de junho, ocorreram dois eventos em conjunto do EAP com o
Ciclo Permanente. O primeiro foi “Encontros de Saberes: Experiéncias de
Coaprendizagem Reciproca™ com o professor e Doutor Edgar Barbosa Meto, da
Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG). A proposta se deu para
aprofundar no conhecimento dos saberes tradicionais e o reconhecimento notorio
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de mestres e mesfras populares. Durante a palesira, o docente relatou a
importancia de mesires e mestras dos povos quilombolas em Minas Gerais (MG)
e em Pelotas.

Faoio: Jdia Morsira Foto: Jilia Moreira

A segunda iniciativa foi "Pelotas Pelas Jiguas" com a parceria com a Pos -
Graduag3o e a Graduacao da Antropologia. O evento conteve a parficipacao do
Mestre Grid Dilermando - fundador do Centro de Agao Social, Culiural e
Educacional - Odara, C&lia Cristina Machado de Carvalho (pescadora da Colonia
Z£3), Gilda Maria Macedo Alves (moradora das Doguinhas), matriarca e
representante do Instituto Helio D° Angola e Glenio Calmon de Aguino Rissio, grid
digital e afivista em comunicagao comunitaria.

Figura 1 Figura 2 Figura 3

Foto: Julia Moreira

Foto: Julia Moreira
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Durante as falas dos respectivos convidados, no espaco do EAF, juntamente
com uma colega tambéem bolsista, acabei circulando entre a plateia para ter um
angulo para as fotos, refratando assim as fotografias como lembrancas do dia. As
fotos foram postadas no instagram do Ciclo (@cpaea_ufpel). A atividade fol um
momento de pariilha das historias, vivencias, memorias e afetos dos convidados
para a comunidade académica e fora dela.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Todas as agdes que ocomeram durante esses meses foram importantes para
o meu desenvolvimento académico e para o lado pessoal. Este conhecimento vai
alem de uma historia, € sentir o meu pertencimento racial pela representatividade
negra, simbolizando a luta do povo negro - seja pela religido, lugares onde vivem
e suas historias. Alem disso, as fotografias ficam como memaorias - para assim
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As fotografias tiradas no evento - “Encontro de Saberes™ do professor Edgar
foram colocadas no armazenamento do Google Drive. Foi disponibilizado por mim
e assim encaminhado para a Coordenadora do projeto, professora Eleonora
Campos da Motta Santos.

Em relagdo ao evento “Pelotas pelas Aguas as imagens foram tiradas por
outra estudante presente na atividade, proxima a um dos um dos convidados que
compartilhou experiéncias no evento. Depois, ocomeu o compartilhamento nas
redes sociais do CPAEA/UFPEL (Imagem 5). Sobre as umunll?nrnpq da postagem

foram 924 no Instagram {Imagem &). E importante o rer:eblmentn das atividades
para o publico que n3o segue a pagina com a estimativa 54,3 % e para a
comunidade que segue o Instagram do CPAEA com 45,7% de alr:am:e.

Figura 5

Visualizagbes

Mos proximos meses, estdo programadas novas agbes e eventos do CPAEA
e no espaco do EAP, promovendo para comunidade académica e publico geral a
troca de conhecimentos que pmmue um processo de formagao para todos os
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A partir das agdes extensionistas pude compreender a importancia da
fotografia como uma estratégia de recordagio, proporcionando o conhecimento
da cultura negra e preservando as memonas para a comunidade académica e o
publico em geral. De acordo com DEUS (2015), as acdes extensionistas
promovem o reconhecimento de um olhar para a diversidade e a vis3o de mundo.

& Exfensdc € o jugar da alteridade por exceiéncia. Onde a
universidade realiza o reconhecimento da diversidade socioculiural
e etnicorracial @ permite a construgido e o estabelecimento dos
COMPromissos necessarios a leilura do mundo. Ao atuar nas
dimensdes estéficas e culturais, a extensio universitaria pressiona

o ensino. (DEUS, 2015, p. 12).

Por fim, a fotografia tem uma grande poténcia de registrar os atos, os fatos e
assim prevalecer o conhecimento e as memorias que perpetuam nas agdes
extensionisias.
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1. INTRODUCAO

O projeto “Inteligéncia Arificial no Mundo Profissional” esta vinculado ao
Projeto de Extensdo Educacio Mididtica e Audiéncia Jovem, também integra a
disciplina de Educomunicagao ofertada pelo curso de Jormnalismo da Universidade
Federal de Pelotas (UFPEL). O presente resumo busca relatar a condugdo de
guatro oficinas e a producdo de um guia com direfrizes de uso da Inteligéncia
Artificial dentro da vida académica e profissional, realizadas dentro do espaco da
disciplina “Experiéncias Estéticas”™ ministrada pela Prof. Cecilia Boanova, com 18
alunos do sexto semesire do Curso Tecnico em Design Grafico do Instituto
Federal de Pelotas (IFSul).

"Inteligéncia artificial (1A) € o nome dado ao amplo espectro de tecnologias
desenhadas para gque maquinas percebam, interpretem, aprendam e ajam
imitando as habilidades cognitivas humanas® (Canuto, 2024, apud Santaella,
2024, pag 3). Assim, podemos entender que essa ferramenta & desenvolvida para
realizar tarefas reproduzidas pelos humanos, entre elas processos proprios do
Design Grafico. Esse campo de estudo, sequndo Oliveira e Curtis (2018), & de
natureza social & usa suas midias (a imagem e o texto) para fransmitir
mensagens, em suas variadas areas.

A educacdo midiatica € um conjunto de habilidades que capacita as pessoas
a analisarem e participarem de forma crifica no ambiente informacional. Dentro
dela notamos convergéncias com os conceifos de conscientizacdo apresentados
por Paulo Freire, esse processo, que pode ser analisado como movimento de
huma'mzagan e fertu por meio de reflexao d|5tanmada (Agostini, 2{}181 Assim,
essa abordagem € importanie em situagoes como o aumenio do uso de
inteligéncias artificiais em ambientes profissionais e criativos. A 1A, funcionando
como uma nova "mediacdo técnica,” tem um impacto sistémico na sociedade, e
suas consequéncias, embora ndo sempre evidentes, s3o nitidas e relevantes para
o0 debate plblico e para a definicdo de politicas publicas (Sayad, 2023).

Durante os enconfros das oficinas buscamos promover a reflexao sobre os
usos éticos da Inteligéncia Artificial na atividade profissional e conscientizar sobre
a presenca dela no exercicio do Design Grafico.

2. METODOLOGIA
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A elaborag8o e condugdo da proposta baseou-se na pesquisa-agdo (TRIPP,
2005), uma abordagem metodologica que busca promover a participac3o ativa
dos pesquisadores e sujeitos da pesquisa para a solugdo dos problemas
identificados. Essa metodologia combina a acdo pratica e a reflexdo em um
processo ciclico, permitindo ajustes e melhorias continuas ao longo do tempo.

Foram realizadas quatro oficinas — nos dias 03/07, 10/07, 17/07 e 24/07.
Durante o primeiro enconfro apresentamos conceitos basicos e a proposta do
produto a ser enfregue ao final das discussdes. Utilizamos o espago concedido
para explicar alguns pontos da historia da Inteligéncia Arificial Generativa e
conectalos com o que vivemos atualmente. Nesse dia, foi aberfo espago para
debate e colaboragoes dos alunos que se mosiraram curiosos quanto ao assunto
que levamos para sala de aula.

Mo segundo encontro, pudemos trazer assuntos que despertaram interesse
nns alunos, como, por exemplo, jomalismo e ética, design e é&tica e politica.

La T s tib s ~ Aigccneeaa o frormoe s Adimanniea seen me ﬂl."-‘l‘ll.!" [ Pt e TR
.l'|.|...lll..lll.lll|.lﬂlllu:|- Al WD LLULDIE T LTINS BRI W RS P2 P LA l.wﬂlll..:—:l e

escreveram em cartolinas o gque consideravam cerio no uso de Intehgenma
Artificial e o que deveriam evitar, tanto no dia a dia, como no design. Delimitamos
no final do encontro de que forma conduziriamos a entrega do material final e a
organiza¢ao dos grupos para tal.

Mo terceiro enconfro comeg¢amos a elaborar o frabalho final com os alunos,
para isso, dividimos a turma em quatro grupos com cada um de nos como
orientador para melhor organizacdo. A turma de 18 alunos foi dividida em trés
arupos de quatro alunos & um grupo com seis alunos, para comportar os 4
mediadores das oficinas, que agiram como orientadores na producdo dos
produtos finais. Nos I:abnratc'uins, 05 grupos comegaram a esbocar seu trabalho e
discutir ideias com seu orentador. Mo quarto enconiro ocorreram as
apresentacoes dos trabalhos que foram finalizados por cada grupo durante a
semana, com orientag3o a distancia caso fosse necessario.

Para a realizacdo dos frabalhos, os grupos utilizaram ferramentas com as
quais ja estavam familiarizados, como o software lllustrator & o programa de
design online Canva. A partir das artes criadas, dois dos quatro grupos criaram
materiais impressos atraves da Grafica do IFSul, como forma de permitir a
interagao direta da comunidade académica com o conteudo produzido -
potencializando a proposta do presente trabalho.

Para a comunica¢3o adicional e para sanar possiveis duvidas apresentadas
pelos alunos, estabelecemos um grupo no aplicativo de mensagens WhatsApp; 12
05 estudantes/colaboradores puderam interagir conosco de forma mais informal e
continua, além de acertar detalhes como organizagao interna dos grupos.

A atividade descrita no segundo encontro se provou muito proveitosa, no
sentido de que precisavamos de um ponto de parfida para o inicio da produgao
dos produtos finais. O ato de se deslocar e colocar em palavras o que concluiram
da apresentacdo dos conceitos trouxe as primeiras conclusbes. Posteriormente
esse primeiro material produzido foi usado como base para as outras produgdes.

Durante a producao inicial, houve dificuldade de enconirar referéncias e

AircdriToac onbra o oen Ao Indaliadneia Abficial e docian oo e A Fevreds s e e
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no jornalismo. |1ss0 despertou uma curiosidade nos alunos e, de certa forma,
indignacdo com o presente em que vivem e com o possivel futuro de sua
profissdo. Mesmo gue discordem enfre si de alguns pontos e visbes éticas do dia
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a dia e da profiss3o com a |A, 0s alunos concordam que deveria haver diretrizes e
regras sobre seu uso, o que traria, assim, uma maior clareza.

Cada grupo de alunos produziu um produto diferente, sendo: 1) dois folders
informativos, um com delimitagoes de uso das tecnologias de |A no exercicio do
design e outro com informagdes sobre o combate a produgio de deepfakes; 2)
dois produtos interativos, uma série de sfories de Instagram com mecanismos de
pergunta e resposta e conteddos informativos, e um cartaz que testava a
habilidade dos espectadores de deduzir quais imagens haviam sido produzidas
com |A. Essa variedade de produgies e assuntos mostra um envolvimento amplo
dos alunos com a proposta do projeto e uma intencionalidade na hora de escolher
seus objetivos.

Figura 1: folder Figura 2: apresenfagdo dos alunos

Podemos destacar a participagao positiva da professora da turma, que
acompanhou as aulas e trouxe boas adigdes ao projeto. Alem disso, o trabalho
seguira como uma produgdo académica entre nds, os alunos que desenvolvem o
projeto, e a professora, resultando em uma colaboracdo entre duas instituigtes
federais de ensino.

4. CONSIDERACOES

A elaboracdo e execugdo do projefo Inteligéncia Arfificial no Mundo
Profissional com os alunos do sexio semestre do Curso Tecnico em Design
Grafico do IFSul de Pelotas frouxe a fona discussdes necessanas para futuros
profissionais da area do design frente as mudancas que as novas tecnologias de
inteligéncia artificial #8m trazido ao oficio.

A exposicdo de dados sobre a questio, bem como a maneira como outras
profissdes (nesse caso, o jornalismo) estdo lidando com essa expansdo de
ferramentas, ampliou os limites do debate, trazendo novas ideias e problematicas
aos alunos. A proposia se mostrou eficaz ao englobar teoria, debate e pratica,
resultando em um ponto de acordo comum entre os discentes: a urgéncia de
diretrizes sobre o uso de 1A no exercicio do Design.

As diferentes abordagens adotadas pelos grupos demonstram o potencial
criafivo e analiico dos estudantes frente aos desafios trazidos pelas novas
tecnologias. A experiéncia também revelou pontos relevantes para futuras
investigagtes académicas sobre o tema, indicando caminhos possiveis para o

desenvolvimento de politicas educacionals e profissionais mais conscientes diante
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do avango da |A. Dentre essas produgdes, também se abriu espaco para o debate
sobre a criagio de diretrizes proprias da instituicdo quanto ao tema.

O material proposto foi amplamente divulgado entre a comunidade de
estudantes de Design do IFSul Pelotas, acendendo o debate ndo somente com a
turma, mas também com outros estudantes. Essa divulgagdo também serviu para
democratizar o contetudo informacional produzido pelos estudantes, bem como
suas proprias opinides sobre o assunto.

Vale ressaltar também a importancia da colaboragdo entre as duas
instituicdes e areas de conhecimento. A parceria enfre a UFPEL e o IFSul de
Pelotas, por meio do dialogo entre os campos do Design Grafico e da
Educomunicagdo, possibilitou uma abordagem interdisciplinar capaz de promover
reflexdo critica sobre o uso da Inteligéncia Arificial em contextos criativos e
profissionais. Essa troca foi enriquecedora para a formacgao tanto dos alunos do
curso tecnico quanto dos estudantes de Jomalismo envolvidos na medlag,an da
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1. INTRODUCAO

O Curso de Gestao Publica da Universidade Federal de Pelotas tem o dever
de observar as legislagbes vigentes e cumprir os principios de transparéncia,
publicidade e impessoalidade em seus processos de comunicagido. Visando
respeitar esses principios e estabelecer parametros para a comunicacao do Curso
com seus publicos de interesse (estudantes, servidores e comunidade em geral), o
projeto de extensdo “Comunicagao organizacional e comunicagéo publica para o
Curso de Gestao Publica” desenvolveu o Guia para Site e Midias Sociais do Curso
de Gestao Publica' (Casali, 2025). Este trabalho apresenta as principais se¢des do
Guia, com o objetivo de compartilhar como parédmetros para design, conteudos e
redacdo podem qualificar a comunicacdo da universidade com a comunidade e
legitimar a instituigdo.

Para Henriques (2019), a comunicagao na universidade publica deve agir em
trés dimensdes: para a universidade como organizagao, para a universidade como
comunidade e para a universidade como projeto. Em relag&o a universidade como
organizacao, as praticas de comunicagao contribuem para a publicizagdo dos atos
ao publico interno e para a promogao da universidade junto a publicos externos.

Na dimensao da universidade como comunidade, a comunicag¢ao deve investir
na integracdo de estudantes e servidores, promovendo seu pertencimento a
comunidade universitaria. Esse esforco €& especialmente importante para
instituicées como a Universidade Federal de Pelotas, que se localiza em mais de
100 enderegos, configurando um espraiamento que prejudica a integracdo de
estudantes e servidores de diferentes campi em uma comunidade.

Por fim, a universidade como projeto exige que a comunicagdo da
universidade publica contribua com um projeto de nagdo baseado na ciéncia e
fundamentado em processos democraticos.

Considerando as dimensdes propostas por Henriques (2019), justificam-se
acgdes estratégicas para o didlogo dos cursos de graduagdo com seus publicos de
interesse. Por isso, o Guia para Site e Midias Sociais do Curso de Gestao Publica
foi elaborado, com o intuito de estipular parametros para a comunicag¢ao do Curso
e qualificar a relagdo da graduagdo com a comunidade regional.

2. METODOLOGIA

" Disponivel em: https://wp.ufpel.edu.br/gestaopublica/guia-para-site-e-midias-sociais-do-curso-de-

gestao-publical.
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O Guia para Site e Midias Sociais do Curso de Gestao Publica foi elaborado
a partir de ampla pesquisa, realizada entre 2024 e 2025, com a leitura da legislagao
vigente sobre comunicagao na administragado publica e com o estudo de guias e
manuais de midias sociais de instituicbes de ensino superior brasileiras.

O Guia foi pensado considerando a existéncia do site oficial do Curso de
Gestdo Publica, desde 2022, e a criacdo do perfil do Curso na midia social
Instagram, prevista para o segundo semestre de 2025. Sua construgao visa conferir
unidade de producéo e divulgagédo de conteudos e identidade ao Curso de Gestao
Publica, com respeito aos principios da comunicacao publica.

Para isso, produtores de conteudo e gestores do Curso encontram no Guia
orientagdes sobre: a) Descrigdao das midias do Curso; b) Responsabilidade sobre
site e midias sociais do Curso; c) Publicos de interesse do Curso; d)
Relacionamento em midias sociais do Curso; €) Periodicidade das publicages; f)
Formatos das publicagbes; g) Conteudos das publicagdes; h) Linguagem e
acessibilidade nas publicagdes; e i) Direito de imagem.

O Guia foi elaborado por nove estudantes do projeto de extensdo
“Comunicagado organizacional e comunicagdo publica para o Curso de Gestao
Publica”, sob orientacdo da Profa. Dra. Caroline Casali. Depois, foi avaliado por
estudantes da disciplina de Tdpicos Avangcados em Gestdo Publica IX, que
sugeriram complementagdes a sua redagdo. Consideradas essas sugestdes, a
minuta do Guia foi submetida ao Colegiado do Curso, que aprovou por unanimidade
o material, em reunido realizada em 21 de agosto de 2025.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

O Guia para Site e Midias Sociais do Curso de Gest&o Publica (Casali, 2025)
funda-se na premissa de que parametros de design, conteudo e redagao podem
qualificar a comunicagdo da universidade com a comunidade e legitimar a
universidade como organizagao, comunidade e projeto. Por isso, cada sec¢ao foi
pensada em consideracdo aos principios da comunicacao publica e aos publicos
de interesse do Curso de Gestao Publica.

As duas primeiras se¢des do Guia definem as midias utilizadas pelo Curso no
momento e as responsabilidades sobre sua gestdo. Destaca-se a elaboragéo de
objetivos bem definidos para cada midia, considerando as caracteristicas dos
dispositivos e os publicos de interesse do Curso. O site oficial do Curso volta-se a
memoria institucional, a funcionalidades da vida académica e a informacdes sobre
o Curso. Ja o perfil na midia social Instagram tem o intuito de projetar o Curso para
a comunidade em geral, divulgar eventos e conhecimentos produzidos a partir do
Curso.

O Guia orienta que a comunicagdo via site e Instagram seja de
responsabilidade da Coordenag¢do do Curso, que pode contar com o apoio de
equipes de projetos de ensino ou extensdo na gestdo de midias. Ressalva-se,
entretanto, que todas as publicagdes devem ser revisadas por um servidor do
Curso. Essas definicées importam, especialmente, para garantir a veracidade das
informagdes divulgadas, a padronizagdo da linguagem e o respeito as normas
institucionais, ou seja, vdo ao encontro da dimens&do da universidade como
organizagao.

A terceira segcédo do Guia, que versa sobre a gestdo de relacionamento em
midias sociais, estabelece principalmente como devem se dar as interacdes do
perfil do Curso com os usuarios do Instagram. O Guia orienta que a pagina do
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Curso nao deve seguir perfis de pessoas fisicas, empresas comerciais ou partidos
politicos, sob o risco de privilegiar a promog¢ao de individuos em detrimento do
interesse publico. Além disso, estipula regramento para a forma de responder a
comentarios, curtidas ou compartilhamentos. E importante destacar que a
comunicacao publica tem por principio a impessoalidade. Por isso, o foco das
postagens deve ser sempre a informagéo e ndo as pessoas envolvidas nela.

Em relacdo a periodicidade de atualizacdo, a quarta se¢cdo do Guia
recomenda a postagem de, ao menos, trés publicagbes por semana, sendo uma
delas relacionada a projetos de ensino, pesquisa e/ou extensao, outra sobre
informagdes do Curso (editais, cursos, eventos, datas comemorativas, comunidade
etc.) e uma terceira relacionada a memoaria institucional, que pode responder a
hashtag TBT (Throw Back Thursday, em portugués “lembranca de quinta-feira”). Ja
para os stories, recomenda-se a publicagdo de, ao menos, uma postagem diaria.
Os stories podem ser utilizados para auxiliar na divulgagédo de posts do feed e de
eventos de instituicdes parceiras. Dessa forma, o perfil do Curso consegue dialogar
tanto com o publico interno — com informes institucionais e anuncios de
oportunidades — quanto com o publico externo — pela divulgagao cientifica e
informagdes sobre a universidade.

Para a identidade do perfil do Curso no Instagram, o Guia também orienta
sobre o conteudo das publicagdes, recomendando, para publicagdes no feed, a
divulgacao de conteudos informativos, didaticos e de relacionamento. Para os
stories, orienta-se divulgar noticias, editais internos e externos, campanhas,
eventos, cursos, avisos etc. O Guia observa, ainda, que publicacbes de teor
administrativo ou sensivel (como atas, resolugdes, portarias, contratos, convénios
e notas de falecimento ou pesar) sejam publicadas apenas no site do Curso. Em
relagdo ao conteudo, o Guia também orienta a ndo realizar qualquer mengao a
conteudo comercial, politico-partidario ou religioso e a checar todas as informagdes
antes de publica-las, evitando compartihamento de informagdes falsas ou
imprecisas. Esse regramento visa responder aos principios da comunicagao
publica no que tange a garantia de impessoalidade e ao combate a desinformagao
(ABCPublica, 2021).

Sobre a linguagem adotada nas publicagbes do site e do perfil do Curso no
Instagram, o Guia observa as diretrizes do Projeto de Lei da Linguagem Simples
(PL 4399/2021), a Politica de Atendimento ao Usuério dos Servigos Publicos
(Decreto n° 10.930/2022) e os Direitos do Usuario dos Servigos Publicos (Lei n°
13.460/2017), propondo o uso de linguagem simples, respeitosa, acessivel e
impessoal. Acerca da acessibilidade na comunicacido, propde que todas as
postagens na midia social Instagram sejam acompanhadas da descricdo das
imagens, que os videos sejam legendados e que a realizagdo de lives seja
condicionada a presencga de intérpretes de Lingua Brasileira de Sinais (Libras).
Essa preocupagdo com a linguagem e com a acessibilidade vai ao encontro dos
principios de inclusdo e pluralidade e de amplo acesso a informacdo na
comunicacéo publica (ABCPublica, 2021).

Em sua penultima secéo, o Guia versa sobre a identidade visual do perfil do
Curso no Instagram, propondo tipografia, paleta de cores e layout para as
publicagdes. Também estipula selos (marcagdes) para padronizar as postagens e
garantir que os objetivos de divulgacédo cientifica e relacionamento com a
sociedade sejam cumpridos. Foram propostos os selos: Ensino (disciplinas,
projetos, atividades, visitas técnicas etc.); Pesquisa (conhecimento produzido);
Extensao (relagcbes com a sociedade); Eventos (cursos, palestras, seminarios,
formaturas etc.); Ingresso (editais de ingresso e reingresso, sisu, pave etc.);
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Oportunidades (estagios, cursos ofertados por parceiros, disciplinas especiais etc.);
#souGestdoPublica (comunidade do Curso); #tbt (memoria institucional);
Assisténcia estudantil; e Resumo do més (publicagdo com as principais realizagdes
do Curso naquele més, postada sempre em seu ultimo dia).

Para finalizar, a ultima secédo do Guia evidencia a necessidade de que todas
as pessoas envolvidas com a gestdo de midias do Curso sejam treinadas para
execucao das orientacdes propostas. Observa, ainda, a importancia de constante
atualizacdo do documento, em decorréncia dos resultados de acesso e das
interacbes com a comunidade. Portanto, o Guia demonstra a preocupacao do
Curso de Gestao Publica em estabelecer uma comunicagdo consonante aos
principios da comunicagao publica (ABCPublica, 2021) e que contribua com os
objetivos da universidade como organizagdo, comunidade e projeto.

4. CONSIDERAGOES

O Guia para Site e Midias Sociais do Curso de Gestdo Publica € um
documento com diretrizes para padronizar a comunicagcdo do Curso em seu site e
midias sociais. Foi elaborado com a intengdo de contribuir nas estratégias de
comunicacdo do Curso e as diretrizes propostas permitem uma comunicagio
alinhada ao interesse publico e com viés institucional.

Por isso, recomenda-se, a partir dessa experiéncia, a observacao de diretrizes
semelhantes por outros Cursos de Graduagdo que mantém presenca digital.
Observa-se, ainda, que o Guia ndo € um documento fechado; ha necessidade de
atualizacao periodica de sua redagao, a depender dos resultados da divulgagao
nestas plataformas e da criagao de perfis em outras midias.
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PROFESSORA SYLVIA MELLO

ADILSON CAMARGO PEREIRA"; SILVIA MEIRELLES LEITE?

"Universidade Federal de Pelotas — pereiracadilson31@gmail.com
2 Universidade Federal de Pelotas — silviameirelles@gmail.com

1. INTRODUGCAO

Este trabalho tem o objetivo de relatar o trabalho realizado com alunos da
Escola Técnica Estadual Professora Sylvia Mello sobre os impactos da
desinformacéao e a importancia do jornalismo para a sociedade. Considerando que na
atualidade as informacdes, nem sempre verdadeiras ou que nao foram apuradas,
chegam a populagédo por meio dos smartphones, e sdo compartilhadas de forma
rapida, disseminando desinformagao e causando um caos a todos, é fundamental que
0s jovens saibam os perigos da desinformagao na vida das pessoas. A Escola Sylvia
Mello € onde realizei meus estudos antes de ingressar no ensino médio, fica
localizada no bairro Fragata, em Pelotas, e hoje € uma instituigdo de tempo integral,
modelo em que as atividades extracurriculares acontecem no turno inverso, com
almocos inclusos a escola.

Segundo o Manual para Educagao e Treinamento em Jornalismo da UNESCO
(POSETTI et al, 2019), a desinformacdo se baseia na capacidade em fabricar
hipoteses para um determinado acontecimento, o que pode virar verdade aos olhos
do publico, trazendo efeitos irreversiveis para a sociedade. Uma das possibilidades
de enfrentamento a desinformacéo é a Educacao Midiatica, através da qual busca-se
orientar a populacao sobre as formas que uma falsa informacao se apresenta para o
publico, muitas vezes baseada em fatos, mas com distor¢des que induz a sociedade
acreditar em uma mentira.

2. METODOLOGIA

As atividades ocorreram entre os meses de outubro e novembro de 2024 e
foram realizadas juntamente com a professora Dra. Silvia Meirelles Leite. Ao entrar
em consenso com a escola, foi acertado uma oficina de 1h30 para um grupo entre 10
e 20 pessoas, no turno da tarde. Foram duas idas a escola. A primeira, com os alunos
do 1° e 2° ano do ensino médio, uma turma bem dinamica. Uma das professoras da
escola que participou da atividade deu aula também para mim, fazendo estagio na
época. Ja a segunda turma era do 9° ano do ensino fundamental, um pouco menor,
em torno de umas 10 pessoas. Também com bastante vontade e curiosos com o
conteudo da oficina. Momento muito proveitoso, pois pude rever antigos professores
e amigos, além de trabalhar sobre a desinformacao, algo bastante presente nos dias
atuais, especialmente, entre adolescentes.

A oficina foi organizada em sete etapas: 1) dindmica boato da celebridade; 2)
caracteristicas da noticia; 3) leitura e debate de uma noticia; 4) caracteristicas da
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desinformacdo; 5) analise de conteudos desinformativos; 6) consequéncias da
desinformacéo; 7) agéncias de checagem de fatos.

Na etapa 1, comegamos pedindo para se dividirem em trés grupos e para
escolherem uma celebridade, que deveria ter o consentimento de todos. Demorou no
inicio, mas foi escolhido o Michael Jackson na primeira turma e a Luisa Sonza na
segunda. Cada grupo deveria inventar um boato de cada celebridade, depois
trocarem os papeis e dizer como foi descoberto, por onde veio a tona e como a
celebridade desmentiu 0 acontecimento, cada uma dessas fases trocadas em grupo
para depois um representante de cada grupo ler a historia final para todos. Histérias
bem engragadas e criativas, por sinal.

Na etapa 2, explicamos as caracteristicas de uma noticia, que difere de um
boato, pois a noticia precisa de uma apuragao com bastante pesquisa e busca sempre
a verdade como base, que esta atribuida a alguém. Abordamos as caracteristicas do
Lead e exemplificamos com duas noticias de jornalismo independente.

Na etapa 3, acabamos dando uma noticia do G1 sobre o projeto de lei que visa
a proibicao do uso de smartphones nas escolas, para que cada um identificasse: a
informacgao principal da noticia, quem publicou, a data da publicagéo e as fontes de
informacao citadas, caracteristicas que também explicamos nos slides.

Na etapa 4, falamos sobre o conceito da desinformac¢ao, que sdo mentiras que
tem o propésito de influenciar as pessoas causando panico, em detrimento da
verdade; que algumas sao totalmente fabricadas e outras se aproveitam de um fato
e dao outra ideia a ele, que surgiu no séc. XIX sobre uma suposta descoberta de vida
na Lua, atribuindo a um astrbnomo de renome e com o objetivo de venda de
assinaturas de um jornal. Falamos também da industria da desinformacao,
caracterizada pelo Viés de Confirmacao.

Na etapa 5, mostramos um video em que uma suposta pessoa falava que o
Bill Gates havia colocado grafeno em barras de chocolate, pois aparecia um simbolo
que identificava e que iria acabar com a humanidade. Perguntamos para a turma se
era verdadeiro ou falso o conteudo do video e todos concordaram que seria falso. De
fato, é falso pois o simbolo presente na embalagem é o da Cocoa Life, uma
certificacdo que a fabrica € uma empresa amiga da natureza e ndo o boato alarmante
que teria grafeno. Falamos de Deepfake, uma outra forma de desinformacao que
manipula as pessoas através da inteligéncia artificial, alterando a voz, os trejeitos que
sao perceptiveis detalhadamente. Demos o exemplo do cavalo caramelo em cima do
telhado ilhado, simbolo da resisténcia frente as enchentes no Estado, onde ha
conteudos diretamente gerados pela inteligéncia artificial(IA), como ondas na agua -
uma ideia impossivel ja que estava parada a agua), o brilho exagerado, o cavalo sem
sombra , tudo isso que séo as falhas que podemos identificar e comparar com a real
imagem; e um video de deepfake sobre a suposta venda do Sistema Brasileiro de
Televisao(SBT), onde a apresentadora Patricia Abravanel fala que nao ira acontecer
tal boato, mexendo a boca para diferentes lados, o0 que nao é normal, € sua voz
computadorizada evidenciam que o video nao é real.

Figura 1: Alunos contam suas historias compartilhadas
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Fonte: Perfil do Instagram da Escola S:yl\./ia.Mellb (@escolasylviamellopelotas)

Na etapa 6, apresentamos as consequéncias da desinformacao as pessoas,
como a de uma mulher que foi morta por linchamento apds a populagao associar seu
rosto com o de uma bruxa que violentava menores no interior de Sdo Paulo; o
crescimento do movimento antivacina, pois as vacinas que que sempre salvaram
vidas foram associadas ao surgimento de novas doengas, sem uma comprovagao
eficaz. Mentiras muitas vezes ditas por lideres, fazendo com que pessoas
acreditassem e validassem a questdo, dando sequéncia a volta de doengas que eram
extintas no Pais.

Na etapa 7, terminamos apresentando dicas para nao cair nas fake news,
como verificar o site e ver se ele é confiavel, observar a URL, nao ler apenas o titulo,
que muitas vezes tem um conteudo alarmante, as fontes confiaveis de informagao
para todos ficarem por dentro, como a Fato ou Fake, a agéncia Lupa e Aos Fatos que
fazem a apuracgao da noticia e desmente muitos boatos, apresentando um conteudo
de facil entendimento e verdadeiro. com novos exemplos de fake news, por exemplo,
o audio de um homem falando que havia encontrado um bebé boiando nas enchentes
e pensou que fosse um boneco, e que o Brasil poderia ficar inabitavel em 50 anos.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Por conta dessas atividades na escola Sylvia Mello, pude perceber o quanto
foi util para os jovens essa oportunidade de eles saberem mais sobre os efeitos da
producéo e divulgacdo de pecgas desinformativas. Durante a apresentagdo dos
exemplos, um momento chamou a atengdo: um audio de um homem supostamente
dizendo que um bebé havia sido encontrado boiando durante as enchentes de maio
de 2024 no Rio Grande do Sul. Varios estudantes relataram ter recebido esse
conteudo e acreditado como sendo uma verdade. A informacao do audio é falsa e foi
desmentida por agéncias de checagem. Para desmentir a informacéo, a Agéncia
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Lupa consultou o corpo de bombeiros sobre isso, a instituicdo informou que nao havia
nenhum registro de um bebé encontrado nas condigdes narradas no audio. Era mais
uma informacgao falsa para atordoar as pessoas que ja passavam em um momento
critico.

Diferenciar desinformagao de conteudos jornalisticos, para nao divulgacdo em
massa de conteudo falso as demais pessoas, € um direito a populacao, visto os
problemas gerados apdés uma mentira ser interpretada e compartilhada como
verdade. Acredito que a oficina abriu outros horizontes sobre o jornalismo na vida dos
estudantes

4. CONSIDERACOES

Ao final deste trabalho, foi bastante gratificante, pois pude retornar a escola,
rever antigos amigos e professores, muitos até hoje presentes na minha vida. Os jovens
sao o estrato da populagcdo que mais acessa a internet em uma escala mundial,
segundo a Pesquisa TIC Kids Online Brasil (COMITE GESTOR DA INTERNET,
2024). Essa vivéncia contribuiu para a formagao de um jornalista atento as diversas
formas de desinformacao, que sabe identificar uma noticia falsa de uma verdadeira,
um boato de uma noticia. Também pude me apropriar, na condicdo como tutor, do
outro lado, ensinando para futuros profissionais a lidarem com informacdes falsas nos
mais diversos lugares.
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1. INTRODUGCAO

Mais de um ano se passou desde as enchentes de maio de 2024 que
assolaram mais de 400 municipios do Rio Grande do Sul. Pelotas foi uma das
cidades afetadas, onde o canal S3o0 Gongalo e a Lagoa dos Patos invadiram
diversos bairros levando a perda de objetos de muitas pessoas. Em agosto do
mesmo ano, nasceu o projeto de extensdo “Artefatos Recuperados, Memorias
Recontadas: Historias de Pessoas Atingidas pela Enchente em Pelotas’, que
atualmente se enconfra em sua segunda fase. A iniciativa surgiu a pariir das
agoes realizadas pelo projeto de extensd@o Reconstruindo Lares: Projeto de
Extensdo para a Manutengdo de Eletrodomesticos em Familias Afetadas por
Enchentes em Pelotas, das Engenharias da UFPel.

O projeto das engenharias concenfrou-se no conserto de eletrodomésticos
danificados pelas enchentes, trabalho realizado por estudantes, docentes e
tecnicos de diversos cursos da area. Ja a proposta do curso de Jomalismo foi dar
visibilidade a esses servicos prestados pela universidade, ao mesmo tempo em
que buscou resgatar as historas das pessoas impactadas pela maior tragedia
climatica do estado, adotando uma abordagem sensivel e utilizando o jornalismo
como ferramenta de documentagc3o e memoria social.

Fabiana Moraes (2022) defende a importancia do que chama de jomalismo
de subjetividade — aquele que valoriza a perspectiva do jomnalista —
argumentandu que e553 subjefividade sempre esteve presente' na prafica
jEIWI:_IIiEliCEI ainda Jque encobena pOr uim disCurso centrado na itecnica e na
eficiencia. Nesse sentido, a autora também defende que a pauta precisa ser vista
como espago de reﬂexﬁu critica, com potencial para provocar debates e
desestabilizar o senso comum, & nao apenas como ferramenta de rotina. Moraes
(2022) argumenta gue o jornalismo deve superar uma abordagem meramente
objetiva e buscar engajamento ético e transformador da realidade. E dessa
subjetividade que o projeto se apropria.

Isabel Travancas (2012) concebe a entrevista jomalistica como uma

infararan Enm-_'ll rrvinlosrs na i'lllL'll inrmalicts o nn‘l‘rnumf-:nﬂn e-_'nn gnanfoc
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esfrategicos que constroem conjuntamente o discurso. Para Travancas, a
entrevista ndo & um simples reflexo da realidade, mas um evento mediado pelo
contexto sociocultural, pelas caracteristicas do meio de comunicagao e pelas
dindmicas de poder envolvidas. Com base nessa perspectiva, todas as
entrevistas deste projeto foram realizadas todas as entrevistas foram realizadas
nos locais de moradia das fontes, priorizando o conforto e o respeito a dindmica
relacional proposta pela autora.

Para levar a iniciafiva ao espaco publico, foram definidas duas esfratégias
principais de divulgacdo. A produgao textual e fotografica, publicada no site Em
Pauta UFPel, que resulta da colaborag&o entre projetos de extensio do curso de
Jomalismo. Ja a parte visual complementar & destinada, em sua maior parie, as
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midias sociais como TikTok e Instagram, onde s3o utilizados conteldos estaticos,
como ilustracdes, fotos e videos, adaptados ao estilo e linguagem especificos de
cada plataforma.

2. METODOLOGIA

A metodologia da segunda fase do projeto feve inicio com reunides
preparatorias da equipe, nas quais foram discutidas ideias, possibilidades e
modelos de trabalho que pudessem ser considerados relevantes tanto pelos
alunos quanto pelos coordenadores. A partir dessas discussoes, foram definidos
05 grupos de frabalho responsaveis por realizar as saidas de campo, apurar
informagdes e produzir as reportagens. Cumricularizado, o projeto foi ofertado
como disciplina de Praticas Laboratoriais do curso de Jornalismo em 2025,

O projeto das Engenharias, vinculado a Urwersﬂade Federal de Pelotas,
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Pessoas Afingidas pela Enchente em Pelotas®™ uma lista de dados contendo
informagdes de cidad3os que tiveram seus elefrodomesticos recuperados pelo
projeto. Com esses dados em maos, a coordenadora do projeto fez contato previo
com possiveis fontes, buscando identificar aguelas dispostas a conceder
entrevista. Essa etapa foi fundamental para otimizar o tempo em campo e permitir
a elaboragao de um calendario de pautas mais eficiente e organizado.

Apesar do planejamento, nem todas as saidas de campo contaram com uma
fonte definida previamente. Em diversas nr_:aqlm as equipes precisaram

percorrer diferentes enderecos para enconfrar pessoas dispostas a compartilhar
suas historias.

A definicdo dos papéis dentro de cada equipe foi feita pelos proprios
integrantes, com base em suas preferéncias individuais e areas nas quais se
sentiam mais a vontade para atuar. A formag3o dos grupos também considerou
afinidades pessoais e a disponibilidade de datas de cada membro, o gue
favoreceu um ambiente colaborativo e produtivo. Ao todo, foram realizadas seis
saidas de campo, resultando na produgao de seis reportagens em profundidade.
Outras estratégias de apuracio foram adotadas, como receber uma fonte em
local que ela indicou, que resulfou numa cronica, e levantamento dos dados do
projeto das Engenharias apos a finalizacdo do projeto, para reabrir a série de
reportagens em 2025. No decomer do semestre, foram publicados cinco matenais
jomalistico, havendo ainda a previsao de trés reportagens em profundidade no
proximo semesfre.

As entrevistas aconteceram nas residéncias das fontes, ambiente onde os
enh'eumtadns se sentiam mais confortaveis para l:m'parhhar sUas expenen{:las
Esse cenario proporcionou um contato mais pm:-:lmn entre os jornaiistas e as
vitimas da enchente, permitindo uma compreensdo mais profunda da realidade
vivida por essas pessoas. Alem disso, o ambiente domeéstico possibilitou o
registro folografico dos eletrodomésticos recuperados pelo projeto das
Engenharias, bem como da compreensao das dimensoes da enchente no espago
domeéstico, confribuindo para dar o ver o impacto do evento climatico extremo nas
vidas das familias afingidas.

O processo de produgdo foi dividido entre os membros da equipe,

rocmaitands e hahilidadae somnacefieas Ao coads mm mae arooe Ao fedeerafia widoees
TSI HALal DAY a0 1T SU TS To T llNeS8d WS Lada Wi niaas gl 8o W WGyl aika, W idseur,

texto, produgdo grafica e ilustracdo. O contato com as fontes foi mantido mesmo
apos as entrevistas, com o objetivo de confirmar informagoes, esclarecer duvidas
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e garantir gque o material final estivesse alinhado com os relatos colhidos. Essa
confinuidade no relacionamento fortaleceu o vinculo com as fontes.

A identidade visual das reportagens foi enriguecida com o apoio de uma
estudante de Artes Visuais , responsavel pelas ilustragdes dos protagonistas das
namrativas, e o trabalho de um estudante do Jornalismo que elaborou um manual
visual para as producdes do projeto e reorganizou a identidade visual do projeto
em segunda fase, sem perder a relacao com a identidade ja consiruida.Essa
colaborag3o garantiu uma padronizagdo estéfica dos materiais e contribuiu para a
criacao de uma identidade visual marcante, que dialoga com a sensibilidade das
historias apresentadas.

Outro destaque metodologico foi a realizagdo de uma oficina sobre
jomalismo literario, promovida em julho de 2025 para os integrantes do projeto.
Ministrada pelo professor Felipe Adam, do curso de Jomalismo da UFPel, a
atividade abordou aspectos tedricos du género, apresentou métndus e

marcractiveac narratiheas o -Hlu.'-r-lll'lll oy o o ritime Ao mrfamnne litorarmnac
FElapfeulyas 1Ellauyaag, S WilaldLng E.I'n.ﬁllll.i..lr-ﬂ‘ |||ﬂ||.|ﬂ| “.":-ﬂ‘ UE |1..—.|...Il..lll.ﬂg|:ll.'.1 FILESE S0 .

A oficina foi essem:ial para qualificar ainda mais o olhar e a pratica dos
estudantes envolvidos.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Partindo da concepgdo de Travancas (2012) sobre a entrevista como uma
interag3o social complexa e mediada por contextos socioculturais, este projefo
académico foi estruturado para causar um  impacio rplpu:antﬂ tanto na
comunidade, composta pelas faml'llas afetadas pela crise climatica, quanto na
formagdo dos estudantes paricipantes. Ao valorizar as exp-eriénciaﬂ e historias
compartihadas pelos individuos envolvidos, o processo contribui ndo apenas para
a riqueza do contetdo produzido, mas também para a integragcao entre diferentes
cursos, semestres, interesses e conhecimentos diversos, respeitando as
dindmicas relacionais que permeiam essas interagbes.

O compartilhamento das historias das pessoas afetadas pela crise
climatica assume um papel fundamental como memora social, preservando
experiéncias que ilustram a profundidade e a magnitude dos impactos causados
pela tragédia. Esse relato subjetivo ndo apenas resgata vozes muitas vezes
silenciadas e que sao afetadas por essas mudancas, mas tambem transforma a
pauta em um espaco de reflexdo critica, trazendo para o centro do debate as
pessoas que efetivamente sofrem as consequéncias desses eventos. O projeto se
apropria dessa perspectiva para ir além da mera objetividade, indo de acordo com
a perspectiva de Moraes {2[]22]_

Alem de preservar memornas e fomentar debates, o material produzido neste
projeto reforca a importancia da parceria enire a Universidade Federai de Peiotas
e a comunidade pelotense, evidenciando como a escuta atenta e o compromisso
com a realidade local podem criar impactos socialmente relevantes. Ao envolver
o5 estudantes em uma pratica jornalistica comprometida com a escuta, a éticae a
reflexdo social, a iniciativa confribui diretamente para a formagao de profissionais
criticos, sensiveis as complexidades do mundo em que atuam e conscientes do
papel fundamental que o jomalismo desempenha na construcdo de uma
sociedade mais engajada e consciente.

4, CONSIDERACOES
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A segunda fase do projeto Artefatos Recuperados, Memorias Recontadas
aprofunda e amplia a proposta iniciada em 2024, consclidando uma pratica
jomalistica que alia escuta sensivel, memaoria social e responsabilidade ética. Ao
retornar aos lares afetados pela maior tragedia climatica do estado, o projeto
reafirma o compromisso da Universidade Federal de Pelotas com a comunidade
local e com a formacgio de estudantes preparados n3o apenas para 0 mercado,
mas para uma atuacao consciente e transformadora.

Mais do que reportar os efeifos de um desastre, o projeto possibilita
vivéncias que colocam os estudantes frente a frente com as realidades sociais por
vezes invisibilizadas, ensinando-0s a reconhecer o valor contido em cada relato.
As experiéncias compartilhadas pelas fontes se transformam em registros de
memoria coletiva, confribuindo para um jomalismo que documenta, denuncia e
emociona.
de subjetividade proposto por |
e a concepgdo relamnnal da entrevista de Isabel Travan:ﬂs (2012), a pratica
extensionista realizada ao longo desta Etapa fortaleceu a compreensao de que
narrar historias tambem & um afo politico, efico e afetivo. As reporiagens
resultantes dessa escuta atenta funcionam como arquivos vivos de uma cidade
afetada por esses desastres, mas também como espagos de resisténcia e
reconstrugao simbolica.
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USO DE ME:I'ODOS COMUNICATIVOS NA CUIDATIVA — CENTRO REGIONAL
DE REFERENCIA EM CUIDADOS PALIATIVOS FAMED/UFPEL: RELATO DE
BOLSISTA

ARTHUR SCHWAB VEIRAS;
JULIETA MARIA CARRICONDE FRIPP?;

'Universidadade Federal de Pelotas — veirasarthur@gmail.com
2Universidade Federal de Pelotas — julietafripp@gmail.com

1. INTRODUCAO

O presente trabalho busca apresentar os feitos realizados pelo autor enquanto
bolsista da Cuidativa — Centro Regional de Referéncia em Cuidados Paliativos
FAMED/UFPel, projeto de extensao do curso de Medicina da Universidade Federal
de Pelotas que tem como objetivo o tratamento em cuidados paliativos para
pessoas com doencas crénicas e ameacadoras a vida.

Enquanto estudante de Jornalismo, o trabalho foi realizado a partir da
identificagcdo como bolsista na area de comunicagao e audiovisual da Cuidativa,
abrangendo, principalmente, as redes sociais do projeto, a cobertura de eventos
internos e externos e o relacionamento com a imprensa local, realizando um
trabalho inicial de assessoria de imprensa.

2. METODOLOGIA

O trabalho foi realizado a partir dos conceitos iniciais de assessoria de
imprensa, adquiridos na disciplina de assessoria de imprensa do curso de
jornalismo da Universidade Federal de Pelotas, montada a partir da obra
“Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia” de Jorge Duarte. Além dos
conhecimentos basicos e iniciais de midias sociais, cruciais para o entendimento e
montagem de cronogramas para a organizagao das redes.

Para a criagao inicial da campanha de arrecadacao de verba para o Hospice
da Cuidativa, é enfatizado o uso da Teoria da Comunicacdo Simétrica de Duas
Vias, proposta por Grunig, que evidencia a necessidade da criagdo de um dialogo
forte de confianga com a sociedade para realizar campanhas, sendo essa a melhor
fonte de expansao da campanha feita por uma instituicao publica.

3. RELATOS E IMPACTOS GERADOS

Como primeiro passo, foi realizada uma mudanga nas redes sociais,
enfatizando a necessidade de melhorar o engajamento das paginas, principalmente
o Instagram, rede social mais ativa do projeto. Por isso, foi elaborado uma proposta
de comunicagao para ser compartilhada com os demais bolsistas que também
tomariam conta das redes sociais, porém com menos informagdes na area, haja
vista que faziam parte de outros cursos da instituicdo que ndo da comunicacgéo.

Na ideia, foi proposta uma padronizacédo de cores e elementos para o perfil,
bem como uma nova forma de realizar as postagens, além da necessidade de criar
um relacionamento com a imprensa local para veicular releases e outras atividades
de assessoria de imprensa. Junto da proposicdo de mudanga na comunicacgao, foi
criado um primeiro planejamento para a campanha de arrecadagdo da verba
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necessaria para a finalizagao das obras do Hospice, hospital de cuidados paliativos
ligado a Cuidativa, em constru¢do ha 10 anos.

Nos primeiros dias, a mudanga nas redes sociais foi implantada, que segue
padronizada até os dias de hoje. Junto das mudangas, um arquivo com todos os
elementos, cores, fontes e forma de uso das redes sociais foi criado para ser
compartilhado com quem também colabora na atualizagdo das redes sociais.

cuidativapelotasv+ @

Unidade Cuidativa de Pelotas

380 2.606 187

posts followers following

See Translation ' (@ linktr.ee/cuidativapelota... and 1 more
@ doity.com.br/vi-congresso... and 1 more

Professional dashboard
X 130 d

D, Followed by
) __and 3 others
Edit profile Share profile Contact
Following v Message Contact 2

Para os passos iniciais da campanha de arrecadagdo da verba para o
Hospice, foram estipulados o0s seguintes objetivos, seguindo a Teoria da
Comunicagéo Simétrica de Duas Vias, de James Grunig:

¢ Introdugao digital do assunto, com videos educativos sobre o0 que é um
Hospice e sua importancia;

e criacao de materiais impressos para distribuicao;

e enviar releases para a imprensa sobre o assunto;

e chamar ateng¢ao do poder publico.

Os presentes pontos iniciais foram pensados com a finalidade de criar
confianca da comunidade, ndo usando de métodos persuasivos. Por se tratar de
um hospital, que é de extrema importancia para a populagdo, a eficacia da
campanha poderia ser vista a partir da construgdo de um relacionamento de
confianca entre instituicdo e publico (GRUNIG, 1992).

Além da constru¢cao dos métodos acima, o autor também foi responsavel pela
cobertura de eventos internos e externos que envolviam a Cuidativa, fazendo
postagens nas redes sociais de forma simultdnea e cobertura de cunho
fotojornalistico, tirando fotos dos eventos realizados, a partir do conhecimento
obtido nas aulas da disciplina de fotojornalismo do curso de Jornalismo da UFPel.

Um dos eventos cobertos foi a visita da deputada federal Maria do Rosario
(PT-RS), que destinou uma emenda parlamentar de valor significativo para as
obras do Hospice, fruto da campanha realizada durante o tempo de trabalho
prestado.

Por fim, a atengdo na area de assessoria de imprensa da Cuidativa gerou
resultados, tendo diversas noticias e entrevistas veiculadas na imprensa local.
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4. CONSIDERAGOES

O presente trabalho demonstrou a importancia da comunicagdo, bem como
dos métodos jornalisticos, na evidéncia e expansao dos cuidados paliativos e da
Cuidativa, projeto de extensédo da UFPel que é referéncia na area por todo o Brasil.

Os trabalhos enquanto assessoria de imprensa geraram resultados
significativos, sendo veiculadas noticias e reportagens a nivel regional e conteudos
coberto em nivel nacional, a exemplo da entrevista dada pela coordenadora Julieta
Fripp para a Radio Camara.

Ainda, o trabalho construido nas redes sociais demonstrou diferenca,
aumentando o engajamento em todas as midias, ganho de seguidores e outras
métricas ligadas as midias.

Por fim, a campanha do Hospice, que ainda esta em estagio inicial, ja chamou
a atencdo de congressistas do estado e do pais, recebendo emendas
parlamentares e a visita de ministros do governo federal para conhecer o projeto.

Vale ressaltar que o trabalho continua com a manutengdo dos métodos ja
implantados e, com novos conhecimentos adquiridos ao longo da experiéncia
académica, implantar novos meios de expandir a Cuidativa, bem como os cuidados
paliativos para a sociedade pelotense.
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