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IX CONGRESSO DE
EXTENSAO E CULTURA

Encontro de Saberes:
Pluriversidade e Meio Ambiente

O tema da 8 Semana Integrada de Inovacao, Ensino, Pesquisa e Extensao (SIIEPE) nos
conduziu para uma profunda reflexao sobre o papel da universidade, a relacao com outros
saberes e o futuro do nosso planeta. Estes temas estao relacionados entre si, tendo em vista
que a universidade como um grande centro de estudos, ciéncia, encontros de saberes, valores,
arte e cultura, € um dos locais em que ideias emergem sobre o nosso existir sustentavel. E
um dos locais onde vislumbramos cenarios futuros baseados em evidéncias, onde as pessoas
sao estimuladas a estudar, refletir, teorizar, praticar, aceitar ou refutar teorias. E a SIEPE € o
momento em que nossos/as estudantes podem, de forma gratuita, apresentar suas ideias em
publico, suas experiéncias, trocar saberes e serem questionados/as.

A SIIEPE 2022 foi um sucesso de publico. O primeiro evento presencial apos dois anos
de distanciamento por conta da pandemia de COVID-19, mostrou que as pessoas estavam
necessitando de atividades presenciais em que pudéssemos expor nossa vocacao de seres
sociais e que evocasse o pertencimento institucional. Neste sentido, foi vibrante a possibilidade
do encontro, de assistir presencialmente as atividades da revista cultural, as palestras, as
apresentacoes dos trabalhos, as feiras. No Congresso de Extensao e Cultura (CEC) tivemos
351 trabalhos apresentados, mediados por 122 debatedores, com 60 trabalhos avultados
como destaque. Importante salientar que o sucesso da SIIEPE se da pela participacao dos/
as estudantes da Universidade Federal de Pelotas (UFPel) e, também, pelo envolvimento,
comprometimento e a acurada competéncia dos/as servidores/as publicos da UFPel, em
especial aos/as servidores/as da Pro-Reitoria de Extensao e Cultura no que se refere ao CEC.

Nos ultimos anos as universidades publicas vém sendo atacadas diuturnamente com
bloqueios e cortes de recursos. Além disso, sao realizados ataques aos servidores e estudantes.
A SIIEPE 2022 foi realizada em um dos piores momentos vividos pelas universidades em nosso
pais. No entanto, com apoio da sociedade civil buscamos recursos na iniciativa privada com
a finalidade de podermos prestar contas para sociedade mostrando e que se faz dentro da
universidade. E importante que possamos agradecer as pessoas que acreditam na universidade
publica, que acreditam na ciéncia, que acreditam nos impactos positivos que a Universidade
Federal de Pelotas causa em Pelotas, nha Regiao Sul e no Brasil. Muito obrigado.

Para o futuro desejamos que as Universidades Publicas possam ter autonomia para criar
ambientes de aproximacao com as comunidades, troca de saberes, aplicacao de evidéncias
cientificas, desenvolvimento tecnolégico, divulgacao artistica e cultural. E importante que ndo
dependamos do “bom senso” de gestores e que tenhamos uma politica séria e de longo prazo
para 0 N0sso pais. Que na nossa SIIEPE e no nosso CEC 2023 possamos ja sentir os efeitos do
fim da tirania.

Prof. Dr. Eraldo Pinheiro
Pro-Reitor de Extensao e Cultura
Universidade Federal de Pelotas
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PROJETO TRANSFERE: ADEQUACOES PARA ATENDER AS COMUNIDADES NO
AMBIENTE VIRTUAL

LAURA DA SILVA BARDINI*; GUILHERME BRAHM DOS SANTOS? JOAO
VICTOR MOREIRA MOTAS; JULIA COLLARES DOS SANTOS* ALINE JOANA
ROLINA WOHLMUTH ALVES DOS SANTOS®

1 Universidade Federal de Pelotas, Curso de Quimica Licenciatura — laurabardini@hotmail.com
“Universidade Federal de Pelotas, Curso de Quimica Licenciatura — guilhermebrahm@hotmail.com
*Universidade Federal de Pelotas, Curso de Cinema e Animag&o — joaovmmota@gmail.com
*Universidade Federal de Pelotas, Curso de Bacharelado em Quimica Forense —
juliacollaresdossantos@hotmail.com
*Universidade Federal de Pelotas, CCQFA — alinejoana@gmail.com

1. INTRODUCAO

O projeto Transfere - Mediacdo de Conhecimentos Quimicos entre
Universidade e Comunidades é um projeto de extensdo universitaria que atua
desde 2011 e tem como objetivo promover a interacdo com comunidades
diversas. O intuito € aproximar, trocar experiéncias por meio da interagdo, com
foco em atividades voltadas a educacdo em Quimica, oferecendo a populacédo a
oportunidade de contato com saberes de Quimica voltados ao cotidiano. Para
contato com as comunidades virtuais, o projeto faz uso das redes sociais,
Instagram e Facebook.

Para o perfil das redes sociais, fazemos a producdo de conteudos e sua
divulgacado. Atualmente, quatro diferentes tipos de materiais sdo postados, sendo
que trés deles sdo produzidos pelo grupo, formado por graduandos bolsistas e
voluntarios e pela professora coordenadora. As publicacdes podem ser de: (i)
Quimica e Cotidiano; (ii) Curiosidade de Quimica; (iii) QuiDica; (iv) Memes
(repostagem de outros perfis). Para todas as postagens é indicada pelo menos
uma referéncia para o conteudo teorico abordado e cada tipo de publicacéo é
divulgada uma vez na semana.

No final do ano de 2021, as postagens do projeto passaram por uma
mudanca estética e de sistematizacdo de conteudo, discutido em outros trabalhos
(SANTOS et al., 2021), sendo que essa reestruturacdo dos posts foi oriunda da
necessidade de simplificacdo da narrativa textual nos ambientes virtuais (CARR,
2011). Portanto, o presente texto tem como objetivo analisar as alteracdes e
adequacdes realizadas nas postagens com o intuito de aumentar a interagdo com
as comunidades e, consequentemente, aumentar a disseminacdo de
conhecimentos de Quimica as comunidades virtuais, por meio de plataformas
digitais.

2. METODOLOGIA

O perfil de usuéario que consome os conteudos do projeto é principalmente
jovem. Segundo um estudo do “The Center for Generational Kinetics” (DORSEY,
2020), nos ambientes virtuais, principalmente a geragdo Z, tem a tendéncia de
consumir mais conteudo visual do que textual e, portanto, para produzir um
conteudo adaptado para esse publico é necessario diminuir a carga textual dos
posts e adaptar as capas com a inclusdo de imagens de rostos. Além disso, as
cores de fundo dos cards foram padronizadas, para produzir maior contraste com
0 texto.
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Deste modo, ao diminuir a quantidade de informacédo em um card, diminui-
se também o dinamismo visual do observador (MASSARO et al., 2012). A partir
disso, foi possivel criar um conteido mais simplificado e, portanto, mais facil de
ser percebido pelo publico no ambiente virtual.

A analise das modificacdes na estrutura estética e sistematica dos posts
refere-se as publicagbes no ano de 2022, bem como os resultados de interacédo
dos seguidores com os conteudos disponiveis no perfil @projetotransfere do
Instagram. A interagdo do publico das redes sociais com 0s contetudos postados
foi avaliada por meio de curtidas, comentarios e salvamentos.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Posteriormente aos aprimoramentos estabelecidos, foi considerado o
guanto as mudancas visuais nos formatos dos posts, que tornaram a linguagem
mais didatica e de facil entendimento, reverberaram no desempenho das
publicacdes com a audiéncia. Um exemplo de post (i) Quimica e Cotidiano (capa
+ legenda com a informacao cientifica) pode ser evidenciado na Figura 1. As
capas de todos os posts foram padronizadas, de modo que incluissem a foto de
algum dos colaboradores e uma pergunta, dando énfase a alguma palavra-chave,
que é destacada em outra cor, como o caso da palavra “Sol’, na Figura 1,
destacada em amarelo.

Outro exemplo é a publicacédo (ii) Curiosidade de Quimica (capa + 3 cards),
como mostrado na Figura 2. Para essa publicacdo, as informacdes estédo
dispostas em forma de carrossel. Portanto, para ler o conteido é necessario
“arrastar para o lado” para observar o proximo card, isto €, necessita um
movimento ou intera¢do do leitor com a publicacao.

A publicacéo da Figura 1 obteve 20 curtidas, enquanto a da Figura 2 obteve
105 curtidas no Instagram. Esse padrdo da Figura 1 possui um dos menores
engajamentos da pagina, provavelmente por possuir mais contetdo textual, ja que
segundo DORSEY (2021), a geracdo Z prefere conteddo mais visual do que
textual. Além disso, temas atuais, como sobre as porcentagens do alcool (Figura
2), em pleno periodo de pandemia, gera mais interesse por parte do publico.

{5 projetotransfere + Seguindo

€ outras 19 pessoas
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Figura 2. (ii) Curiosidade de Quimica, publicado em 9 de marco de 2022.

Segundo DANTAS; DECCACHE-MAIA (2020), uma parte significativa da
populacao reconhece a ciéncia, mas nao identifica no seu discurso uma conexao
com a sua propria realidade, sendo assim, ndo compreende 0S seus
fundamentos. Em funcado disso, o post da Figura 3 alia pouco texto e vivéncias,
como as borboletas no estdbmago e alguns dos seus aspectos cientificos, fazendo
com que comunigue seu conteudo de forma acessivel ao publico. Essa
publicacdo apresentou uma repercussao positiva, com 110 curtidas no Instagram,
em menos de 24h. Dessa forma, temas que relacionam aspectos da vida rotineira
das pessoas com conhecimento cientifico geram maior engajamento na pagina.
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Figura 3. (ii) Curiosidade de Quimica, publicado em 21 de junho de 2022.
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O post QuiDica (Figura 4) possui um teor mais conceitual, trabalhando
contetdos para o Exame Nacional do Ensino Médio (ENEM) e para a Prova de
Avaliacdo da Vida Escolar (PAVE) direcionado a UFPel. Esse material (capa + 1
card) tem evidenciado aumento no seu engajamento devido as alteracdes
propostas e discutidas nesse trabalho, como forma de aperfeicoamento. Essa
publicacdo obteve 38 curtidas, sendo que o mesmo estilo de post publicado sem
as alteracoes, vinha obtendo menos de 10 curtidas.

Um outro tipo de publicacdo feita nos perfis do Projeto Transfere sdo os
memes (Figura 4). Esse tipo de post, no formato de repostagem, gera
engajamento, com pouco conteldo, isto €, seu foco € entretenimento. Esse post
obteve 218 curtidas, mais do que qualquer outro post relatado neste texto.
Portanto utilizamos esse tipo de conteldo para atrair seguidores para a pagina e
divulgar o conteudo produzido pelo projeto.
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Figura 4. (iii) QuiDica, publicado em 13 de junho de 2022 (esquerda).
(iv) Meme, repostado em 29 de maio de 2022 (direita).

4., CONCLUSOES

Por meio dos conteudos produzidos e publicados pelo projeto, foi possivel
constatar que para a construcdo de uma narrativa eficiente sobre ciéncia nos sites
das redes sociais é necessario uma narrativa sucinta. Além da sistematizacdo do
conteudo, é fundamental que ele seja visualmente chamativo, com imagens
conhecidas, como rostos humanos. Além disso, temas que demonstram
aproximacdo com as Vvivéncias dos seguidores sdo 0s que mais geram
engajamento, pelo interesse em conhecer e compreender fendmenos do dia-a-
dia.
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1. INTRODUGAO

Apos cerca de dois anos do inicio da pandemia de Covid-19, todas as
adaptacdes realizadas para que as atividades da educacgao continuassem sendo
exercidas aos poucos retornam ao normal. Todavia, esse retorno traz consigo
diversos desafios.

Nesse sentido, o presente trabalho tem como objetivo geral evidenciar a
atividade de extensdo desenvolvida durante esse periodo e os desafios que o
implicam, em uma ética voltada ao projeto de extenséo “Inclusao Digital e Promogao
dos Direitos Sociais — Utilizacdo da WebRadio e WebTV para criar um ambiente
interativo entre universidade e sociedade”, que tem parceria com a Associagao
Escola Louis Braille.

Outrossim, CARVALHO (2009), afirma que a inclusao é a possibilidade de
acesso, de ingresso e de permanéncia de um aluno com aprendizagem real,
resultando assim em atribuicbes de conhecimento e desenvolvimento de
habilidades. Dessa forma, o projeto de incluséo teve inicio em 2013 com o objetivo
de consolidar a inclusdo, promovendo os direitos sociais € uma sociedade mais
igualitaria.

Desde o inicio desse programa, as atividades aconteciam de forma presencial
promovendo o dialogo entre a comunidade académica e a Escola Louis Braille em
Pelotas-RS, através da incluséo digital. Contudo, devido a pandemia, durante os
dois ultimos anos os trabalhos se ofereceram de maneira remota, uma vez que
ambas instituicbes de ensino desenvolveram as atividades pedagdgicas de forma
remota, planejadas sobre a ética da inclus&o. E, atualmente, o projeto se encontra
em periodo de desafio diante as adaptacdes realizadas e resultado dessas.

Dessa forma, o presente trabalho evidencia a produgdo de programas
radiofébnicos, como programas via formato Podcasts, como uma atividade de cunho
participativo e educativo a partir da orientagdo da bolsista responsavel e da
coordenadora do projeto. Para BARROS (2007), PodCast € uma palavra que vem do
lago criado entre Ipod — aparelho produzido pela Apple que reproduz mp3 e
Broadcast (transmiss&o), podendo defini-lo como sendo um programa de radio
personalizado gravado nas extensdes mp3, ogg ou mp4, que sdo formatos digitais
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que permitem armazenar musicas e arquivos de audio em um espaco relativamente
pequeno, podendo ser armazenados no computador e/ou disponibilizados na
Internet, vinculado a um arquivo de informacgao (feed) que permite que se assine os
programas recebendo as informag¢des sem precisar ir ao site do produtor. Por sua
vez, atividades realizadas através dos principios da educomunicag¢ao, que para
SOARES (2011), é uma forma processual, interdisciplinar e interdiscursiva,
vivenciada na pratica dos atores sociais, por meio de modelos concretos de
intervengao social.

2. METODOLOGIA

Para a realizagdo deste trabalho optou-se pelo método de
pesquisa-participante, que favorece a interagao entre pesquisadores e membros das
situagdes investigadas. Segundo FONSECA (2002, p.34) tal metodologia é definida:

A pesquisa participante “caracteriza-se pelo envolvimento e identificagdo do
pesquisador com as pessoas investigadas" (Matos e Lerche, 2001: 46). A
pesquisa participante rompe com o paradigma de ndo envolvimento do
pesquisador com o objeto de pesquisa, despertando fortes reagdes do
positivismo.(FONSECA, 2002, p.34)

O contato com os estudantes foi estabelecido por meio do aplicativo de
mensagens WhatsApp, através de um grupo criado para a realizagao das atividades
do projeto. O processo de contato e selegdo dos alunos participantes tem se tornado
desafiador, pois devido a pandemia de Covid-19 e as adaptacdes realizadas para
manutencao do trabalho nesse periodo, muitos alunos se encontram desestimulados
com as atividades no dmbito escolar, de acordo com a coordenadora da escola.

Entdo, para reverter tal cenario foi criado um novo modelo para este, que
inclui utilizar do método de criacdo de podcasts, ja utilizado e conhecido pelos
alunos, para produzir o “Minuto Saude”, no qual serdo apresentados diversos temas
sobre saude, como diagndstico, sintomas e tratamento de doengas, a exemplo
ansiedade e depressao, algumas das patologias apresentadas em funcdo da
pandemia e isolamento, prevencéo e promog¢ao de saude.

Nesse viés, a proposta € que em cada episdédio um assunto diferente seja
abordado com linguagem simples e acessivel. Assim, os alunos deverao gravar o
podcast que podera contar com a participacao especial de profissionais da area em
entrevistas e até em debates, desenvolvendo ndo apenas a comunicagcdo dos
estudantes, mas garantindo a integragdo e divulgacéo de estratégias e dados de
enfermidades.

Além disso, a elaboragao do plano prossegue da mesma forma que os alunos
ja realizavam anteriormente, em cada episédio trés alunos irdo participar do
planejamento e produgdo. Para isso, cabe a bolsista responsavel produzir o roteiro
do tema a ser tratado naquela determinada semana e enviar o roteiro em formato de
texto e audio para os alunos participantes através do grupo do WhatsApp. A
regravacgao pelos alunos deve ser feita em até uma semana, para que a respectiva
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edicdo seja feita e o episodio seja inserido na plataforma Anchor, com o nome de
Radio Braille. Essa edig¢ao é realizada nos softwares gratuitos Ocenaudio e Audacity.

Em seguida, com o episodio pronto e adicionado é feita a respectiva
divulgagdo nas redes sociais do projeto no Instagram e Facebook com a tag
#pracegover, que visa a inclusdo de pessoas cegas através da descricdo de
imagens. Ainda, as capas dos episodios, assim como os conteudos postados nas
redes sociais, sdo produzidos na plataforma Canva. Por fim, com o objetivo de
divulgacao, sao utilizados uma pagina do Facebook e um perfil no Instagram, em
que sempre é utilizado a hashtag “#pracegover”, que visa a inclusao de pessoas
cegas através da descrigdo de imagens.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Durante a pandemia, nos anos de 2020 e 2021, as atividades continuaram de
maneira adaptada a realidade de distanciamento social, assim, desenvolveu-se
remotamente a gravacdo do podcast com os alunos da Escola Louis Braille,
totalizando 36 episddios em torno de 2 minutos e 36 segundos. Seus conteudos
envolviam temas do futebol (Braille na Bola) e das olimpiadas de Téquio (Giro das
Olimpiadas).

Nesse sentido, verificou-se beneficios dessa pratica, uma vez que os alunos
melhoraram gradativamente sua dicgao e houve maior participacdo e ajuda dos
familiares nesse processo de producdo do roteiro e de gravagédo, logo,
demonstrando a interagao proposta pela metodologia do estudo.

Ademais, produziu-se material de publicacdo nas midias sociais do projeto
(Instagram e Facebook) cujo conteudos consistiam em informacdes sobre os
episdédios do podcast e a Escola Louis Braille.

Vale ressaltar, também, o plano de incluir a tematica da saude nos episédios,
com o intuito de instruir a populagado, pois observa-se a caréncia de conhecimento
das pessoas em relagdo a essa area, haja vista a desigualdade no acesso a noticias
e a dados cientificos e, quando ocorre, muitas vezes, apresenta linguagem pouco
acessivel a comunidade nao académica, e o compartilhamento de informagdes
falsas e sem comprovagcao nas redes sociais. A ideia seria abordar inicialmente
temas como depressdo e ansiedade, doengas vivenciadas comumente durante a
pandemia do Covid-19. Por conseguinte, desenvolver-se-a principalmente a
educomunicagao, além do entrosamento entre cursos, ainda a disseminagao do
conhecimento e o incentivo a busca por qualidade de vida e saude.

Posto isso, o presente trabalho encontra-se em andamento e espera-se
superar os obstaculos, como o desestimulo dos educandos para o retorno do ensino
presencial, e implementar o tragado acima. Para superar isso, o intuito € estimula-los
com uma espécie de café, no qual ocorreria encontros com debates e entrevistas
presenciais com profissionais (médicos, enfermeiros, psicélogos, entre outros)
trocando aprendizados e desenvolvendo sua comunicagao.
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4. CONCLUSOES

O desenvolvimento do projeto de extensdo proporciona inclusdo dos alunos
no ambiente virtual, estimula a participacdo familiar no ambiente escolar e promove
disseminacao de conhecimento de importantes temas na area da saude, através das
possibilidades da Educomunicagdo, do desenvolvimento de cada episédio do
podcast e do uso das redes sociais, que pode ser realizado remotamente ou de
forma presencial. Além disso, as gravagbes favorecem e estimulam o
desenvolvimento dos alunos uma vez que promovem o treino da fala para gravagao
dos episddios, de forma a contribuir com o desenvolvimento da comunicacao e
oralidade individualmente e coletivamente.

Logo, por meio dos recursos audiovisuais, da educomunicacéo e das redes
sociais populares, € possivel realizar uma agao pioneira: um programa que instrui a
populacao a respeito de relevantes temas de saude feitos por deficientes visuais,
contribuindo para a promogao e prevengao de saude. Uma vez que as pessoas com
deficiéncia visual também se relacionam com os meios de comunicacgao através do
consumo, ouvindo radio ou pelo acesso a internet. No entanto, apesar de verificar-se
a existéncia de ferramentas e opgdes nesse ambito, LIMA (2017) analisa a baixa
quantidade de produtos jornalisticos oferecidos de forma acessivel a essa parcela
populacional, e em sua pesquisa, descobriu que o radio e o telejornalismo sao os
meios mais acessiveis e coerentes de incluir essa populacéo, ja que a fala e a
audicdo sao os principais meios. Por esta razéo, projetos como o WebRadio e
WebTV sao altamente importantes nesse contexto, por usarem o audio como
principal forma de comunicagao, além de incluir as pessoas com deficiéncia visual
como consumidores do conteudo. Portanto, compete lembrar que as agdes do
projeto estdo em constante mudangca e aprimoramento para um melhor
desenvolvimento dos alunos. Para tanto, busca-se o processamento comunicativo e
cognitivo dos alunos, o seu desenvolvimento socioemocional integro e a participagao
integral da escola e dos individuos com deficiéncia.
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1. INTRODUCAO

Segundo pesquisa de novembro de 2021, realizada pela Confederacdo Na-
cional de Comércio, Bens, Servicos e Turismo (CNC), cerca de 12 milhdes de fami-
lias no Brasil estéo endividadas, sendo este o maior indice em onze anos. Os dados
demonstrados na pesquisa nao surpreendem, tendo em vista que, conforme ava-
liacdo do instituto de pesquisa americano Gallup Poll, o Brasil tem o 68° pior indice
de alfabetizac&o financeira do mundo.

Esse cenario vai ao encontro da formacéo de uma sociedade baseada na do-
minacao econdémica, explicitada por Weber (2009), ao destacar que 0s poucos que
tém a informacao sobre 0 assunto de maneira mais profunda séo os que se mantém
no poder. Afinal, mantendo a maioria da populacdo sem um conhecimento basico
sobre financas é mais facil manter uma estrutura em que um pequeno numero con-
centra tanto esse conhecimento quanto a maioria do capital monetario de uma so-
ciedade. O autor explica que toda dominacao que pretende ter continuidade acaba
se tornando uma dominacdo baseada na informacdo ndo compartilhada. “Mas os
dispositivos especificos da dominacdo, baseados numa relacdo associativa, con-
sistem, de modo geral, no fato de que determinado circulo de pessoas, habituadas
a obedecer as ordens de lideres e interessadas pessoalmente na conservacao da
dominacéo, por participarem desta e de suas vantagens, se mantém permanente-
mente disponiveis e repartem internamente aqueles poderes de mando e de
coacado que servem para conservar a dominacgéo (“organizagao”)” (WEBER, 2009,
p.196).

Levando em consideracdo esses dados, o projeto de extensédo Jornalismo e
financas: producao do site Superavit Caseiro consiste na criacdo e producdo de um
site focado no publico da Zona Sul do estado do Rio Grande do Sul, onde se en-
contra a Universidade Federal de Pelotas (UFPEL), com textos jornalisticos dos
mais diversos géneros sobre economia e financgas.

O Projeto de Extenséo Jornalismo e financas: producéo do site Superavit Ca-
seiro tem também como objetivo a producao de textos dos mais variados géneros
jornalisticos (noticia, nota, reportagem, artigos, colunas de opinido, entrevistas,
etc.) que se caracterizam como jornalismo econémico, contribuir com o desenvol-
vimento regional através da producéo de textos jornalisticos que ndo apenas infor-
mem, mas também que auxiliem na alfabetizacao financeira da populagéo, a pro-
mocao da circulacdo de informacdes relacionadas ao ambito econémico e finan-
ceiro, com prioridade para pautas de servico (financas pessoais) e propiciar um
espaco para a pratica jornalistica dos estudantes contribuindo para o desenvolvi-
mento social e regional. Dentre os autores que abordam essa perspectiva, pode-
mos destacar: Caldas (2008), Basile (2002) e Kucinski (1996)
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2. METODOLOGIA

O projeto consiste na participacdo de seus integrantes em reunides, virtuais
OouU presenciais, quinzenais ou semanais, quando h& necessidade. Durante as
reunides sdo discutidos os conteldos a serem publicados durante o periodo
seguinte.

O foco é que o texto seja mais didatico e explicativo para a melhor
compreensao dos leitores, no entanto, essa regra nao deleta a necessidade da
publicacéo de noticias mais factuais.

O projeto Superavit Caseiro € dividido em editorias denominadas como:
entrevistas, noticias, reportagens, perfil, investimentos, opinido, livros e dicas de
orcamento pessoal. Com o desenvolvimento do projeto, pode surgir a necessidade
da criagcédo de outras editorias.

As postagens no site sdo realizadas pelo coordenador do projeto, professor
Eduardo Ritter, que orienta os participantes na apuracao e producdo de contetdo
bem como fazer eventuais correcbes, quando é necessario. Mesmo que
inicialmente o foco principal € o texto, ndo € descartada a possibilidade serem
incluidos videos e audios (podcasts).

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Um dos principais objetivos quantitativos do projeto € expandir o acesso aos
poucos, com divulgacédo e criagcdo de perfis nas redes sociais, como Instagram,
Twitter e Facebook, no entanto, o foco principal inicialmente € o0 acesso ao
conteudo disponibilizado no site. Através das ferramentas disponibilizadas pelo
setor de Tecnologia da Informacédo da Pro-Reitoria de Gestdo da Informacéo e
Comunicacdo da Universidade de Pelotas (UFPEL) esta sendo feito
acompanhamento e mapeamento dos acessos a pagina. Assim, a meta inicial
estabelecida era de atingir uma média de acessos mensais de 1.000 pessoas. Apos
0 encerramento do primeiro ano de projeto sera feito uma reavaliacao para fazer
nova projecdo e meta, para mais ou para menos. Também espera-se manter
interacdo com o publico, com comentarios, sugestbes de pautas, criticas e
sugestoes.

Na imagem a seguir, € possivel perceber que a primeira meta, a de chegar
aos 1.000 acessos mensais, esta sendo atingida, tendo em vista que o site foi
colocado no ar em marco de 2022.

Estatisticas do site

e mar abr maio Jun jul !
3

NOVEMBRO 01-03 VISUA

EQRDUE PARA VER AS ES 1]

VisualizagGes hoje Melhor dia em geral Visualizagdes até o momento Comentarios até o momento

55 304 Visualizagdes 5.638 0

10/03/2022

Imagem 1: estatisticas mensais de acessos ao site Superavit Caseiro



M 82 SEMANA

INTEGRADA IX CEC — CONGRESSO DE EXTENSAO E CULTURA
; ‘ UFPEL 2022

Como pode-se perceber, os meses em que houve mais acesso foram os de
marco e abril. Ap6s houve uma breve queda, no entanto, o numero de acesso ficou
sempre proximo de 1.000, para cima ou para baixo.

4. CONCLUSOES

O projeto de extensdo encontra-se em seu primeiro ano e podemos
perceber, pelo exposto, que pode crescer mais ainda. Sob a perspectiva do
jornalismo, vale ressaltar que esta sendo priorizada a combinagcdo entre o
conhecimento da profissdo, estudada pelos graduando de jornalismo com a
supervisao do professor e coordenador do projeto, prof. Dr. Eduardo Ritter, com os
conhecimentos especificos da area de financas e economia, que sédo repassados
pelas fontes consultadas para prestar informacdes, contextualizacbes e
esclarecimentos.

Basile (2002), inclusive, referindo-se ao jornalismo econémico destaca que
“nao ha noticias chatas. Ha matérias chatas, feitas por reporteres e editores chatos,
para publicacbes chatas” (BASILE, 2002, p.7). Ou seja, 0 jornalista deve saber
como passar a informacao de forma interessante ao publico. Essas sdo algumas
das premissas que estdo sendo trabalhadas durante o desenvolvimento das
atividades do projeto.

Afinal, vale se questionar: como nao cair na armadilha de apenas repetir o
gue € dito pelas fontes e escrever um texto chato? Para isso € preciso um olhar
criativo e curioso sobre a realidade, e eis o desafio encarado pelos participantes do
projeto. “E preciso, as vezes, lembrar-se de quando vocé era crianca e tinha a
leveza de fazer as perguntas que ninguém fazia, de ir atras das respostas onde
ninguém tinha procurado” (BASILE, 2002, p.9).

Essa perspectiva corrobora com a de autores e consultores financeiros
consagrados, como o americano Robert Kiyosaki (2000) ou o brasileiro Gustavo
Cerbasi (2016 e 2019). O segundo acrescenta que a cultura ocidental em que
estamos inseridos faz forte incentivo ao consumo, sem contrabalancear com
investimento em educacao financeira da populacdo, gerando uma grande massa
gue gasta mais do que ganha e que se endivida para ostentar bens materiais.
“Somos pressionados a construir um patriménio incompativel com nossa renda’
(CERBASI, 2016, p.31).

E para mudar essa realidade, com o apoio da producdo de textos
jornalisticos sobre o tema, que o projeto esta em vigor. Afinal, informacao correta e
textos criativos sdo algumas das principais ferramentas que o jornalismo pode
utilizar para tentar melhorar a sociedade em gque vivemos.
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1. INTRODUGCAO

A presenca de cées braquicefalicos como membro da familia da comunidade
tornou-se frequente, em razado das particularidades fisicas e da personalidade
desses animais. Porém, a responsabilidade diante do cuidado com as racas
braquicefalicas € de pouco conhecimento desses tutores. A sindrome braquicefalica
predispde aos animais diferentes afecgdes no organismo (Hussein et al., 2012;
Meola, 2013; Lameu et al. 2020).

A anatomia dos caes de racas braquicefalicas nado permite o bom
funcionamento de o6rgaos respiratérios, prejudicando a respiracdo e a
termorregulagdo, dessa forma, dificulta a perfusdo dos tecidos e dos 6rgaos
(Oechtering, 2010; Lameu et al. 2020). Os sinais clinicos mais comuns observados
nos quadros de sindrome braquicefalica sdo: dispneia, tosse, ronco, intolerancia ao
exercicio, cianose, sincope, ruido respiratorio, entre outros (Poncet et al., 2006;
Fasanella et al., 2010; Lameu et al. 2020).

A predisposig¢ao da sindrome braquicefalica é observada em caes das ragas:
Shih Tzu, Pequinés, Buldogue inglés, Buldogue francés, Lhasa Apso, Pug, Boston
Terrier, Cavalier King Charles Spaniel, Yorkshire Terrier, Maltés, Chihuahua e Boxer
(Koch et al., 2003; Riecks et al., 2007; Meola, 2013; Lameu et al. 2020).

O grupo de ensino, pesquisa e extensdo em Cardiologia Veterinaria
(VETCOR) da Universidade Federal de Pelotas, coordenado pela Professora
Doutora Paula Priscila Correia Costa, juntamente com seus colaboradores, teve
como objetivo elaborar material expositivo, em formato de video e panfleto, com
informagdes uteis, e de forma que a comunidade leiga pudesse entender a
importancia de atentar-se aos sintomas clinicos da sindrome braquicefalica, e o
objetivo deste trabalho é apresentar como foi o decorrer deste processo, e salientar
a importancia de ag¢des deste tipo.

2. METODOLOGIA
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O material confeccionado para o evento da Fenadoce 2022, na cidade de
Pelotas/RS, foi realizado a partir de uma pesquisa acerca do que é a sindrome
braquicefalica, quais alteragdes cardiacas resultam desta sindrome, e quais ragas
sdo predisponentes geneticamente para a sindrome braquicefalica. Foi utilizado
plataformas digitais, como Google Académico, para pesquisa de informacdes
comprovadas cientificamente, e também foi utilizado a plataforma Canva para
confeccdo do video e panfletos expositivos, que foram disponibilizados para o
publico frequentador do evento Fenadoce.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

O material foi confeccionado para a comunidade leiga frequentadora do
evento Fenadoce, ocorrido na cidade de Pelotas, em 2022 foi escrito com linguagem
coloquial e poucos termos cientificos, para facilitar o entendimento. No video
(Figura 1) e no panfleto (Figura 2) foram abordadas todas as ragas braquicefalicas,
para que o tutor pudesse reconhecer o seu animal como um céo de focinho curto.
Também foram abordados os sinais clinicos mais comuns, e o alerta de que as
alteragcbes anatbmicas presentes nessas ragas podem desenvolver um quadro de
doenca cardiaca grave.

A confeccdo de materiais informativos apontados para a comunidade leiga
proporciona acesso a informagao e esclarecimento de duvidas por meio de uma
linguagem compreensivel (SCHARER et al., 1990; SILVA, TERENCIO 2019).

Além disso, foi disponibilizado o numero de telefone do Hospital de Clinicas
Veterinaria da Universidade Federal de Pelotas, na cidade do Capao do Leao para a
comunidade, a fim de estimular os tutores a procurarem atendimento veterinario
direcionado para os caes braquicefalicos e suas afec¢des cardiacas.

SERA QUE VOCE
TEM UM CAO
BRAQUICEFALICO
\\ EM CASA?

:-;VAMOS FALAR SOBRE
CAES BRAQUICEFALICOS? =

Ly

Figura 1: Capa do video confeccionado pelos colaboradores do grupo de ensino,
pesquisa e extensdo VETCOR da Universidade Federal de Pelotas para expor para
a comunidade frequentadora do evento Fenadoce 2022.

Fonte: Grupo VETCOR 2022
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VOCE TEM UM
CAO DE RACA
DE FOCINHO
CURTO?

Ragas: Pug, Buldogue Francés, Buldogue
Inglés, Boxer, Shih tzu, Lhasa Apso, Pequinés,
Boston Terrier, Cavalier King Charles Spaniel,

Yorkshire Terrier, Maltés e Chihuahua

E VOCE SABIA QUE
ESTAS ALTERAGOES
ANATOMICAS PODEM
LEVAR A UM QUADRO
CARDIACO GRAVE?

(2]

SEU CAO POSSUI ALGUM
DESTES SINAIS CLINICOS?

Entdo ele pode estar com a

sindrome braquicefdlica!!!

Agende uma consulta para
avaliagéo do seu céo no Hospital
de Clinicas Veterinarias da UFPEL.

. @VETCOR.UFPEL

Para mais informacdes:

Figura 2: Panfleto confeccionado pelos colaboradores do grupo de ensino, pesquisa
e extensdo VETCOR da Universidade Federal de Pelotas, para expor e entregar a
comunidade no evento da Fenadoce 2022.
Fonte: Grupo VETCOR, 2022.

4. CONCLUSAO

Em vista da grande popularidade das ragas braquicefalicas na comunidade, é
de extrema importéncia a conscientizagdo dos tutores leigos acerca da sindrome
braquicefalica e suas consequéncias cardiacas.

Os resultados da confecgcao do material informativo e expositivo para o
evento da Fenadoce foram satisfatorios, e o objetivo concluido.
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1. INTRODUCAO

O planeta encaminha-se para uma situacao critica, e a sociedade ja esta so-
frendo as consequéncias. Porém, a humanidade continua consumindo a natureza
freneticamente, ao ponto que 0s ecossistemas ndo estdo conseguindo se regene-
rar. Embora que, a Constituicdo Federal assegura no artigo 225, que: “Todos tém
direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado, bem de uso comum do povo
e essencial sadia qualidade de vida, impondo-se ao poder publico e a coletividade
o dever de defendé-lo e preserva-lo para as presentes e futuras geragoes” (BRA-
SIL, 1988).

Com as mudancas ocasionadas pela Covid-19, gerou-se uma necessidade dos
projetos do grupo PET Engenharia Hidrica se adequarem as novas regras de res-
tricdes sociais, isto €, adotar o método virtual como ferramenta de trabalho. Seve-
ro et al. (2018) comentam que as Redes Sociais referem-se as conexdes e inter-
conexdes entre 0s usuarios, com o potencial de atingir e engajar outros indivi-
duos, ou seja, sao meios de comunicacao de relacionamentos, por meio de inter-
faces moveis.

O projeto PET Ambientalmente Consciente € realizado de forma virtual,
atraves de Cards ilustrados (flashcard), com o intuito de ser mais educativo e co-
lorido, pois, € comprovado na teoria e na pratica o poder da fixacdo que as ima-
gens podem transmitir. Flashcard é uma palavra da lingua inglesa que significa
(flash= rapido/ card= cartdo), em outras palavras, pequenos cartdes que resumem
e ilustram determinados assuntos.

Alguns projetos apresentam um relevante meio de contribuicdo na busca
pelo conhecimento, oferecendo a comunidade dicas e alertas de questfes volta-
das ao meio ambiente. Tais dicas sao realizadas de forma criativa, possuindo co-
mo finalidade alertar a comunidade, através de métodos animados e educativos,
em formato de cards nas redes sociais. O objetivo do presente estudo foi desen-
volver e divulgar postagens ilustrativas, no formato de Cards, sobre a conscienti-
zacao ambiental.

2. METODOLOGIA
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O estudo foi desenvolvido pelo grupo PET Engenharia Hidrica da Universi-
dade Federal de Pelotas (UFPel), localizado no Campus Anglo, no municipio de
Pelotas- RS. A proposta do projeto foi elaborada durante as reunides semanais do
grupo, sendo definido como tema: conscientizagcdo ambiental através de ilustra-
¢Oes publicadas nas redes sociais. O grupo dividiu as tarefas dentre os integran-
tes do projeto, sendo elas: revisédo bibliografica sobre o tema abordado, confecgéo
dos cards e divulgacéo nas redes sociais do grupo, Facebook e Instagram.

Foi estabelecido a confecgdo de cards ilustrativos e ladicos através da pla-
taforma de design grafico Canva, no processo de animacao dos cards é utilizada
a ferramenta de auxilio para recortes PineTools. As postagens acontecem a cada
15 dias, uma vez por semana, nas quartas-feiras, nas redes sociais do grupo PET
Engenharia Hidrica.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO
As figuras abaixo sdo algumas que apresentaram maior destaque nas re-
des sociais do grupo PET Engenharia Hidrica. No dia 7 de janeiro de 2022 foi pu-
blicado na forma de Card o seguimento do projeto PET Ambientalmente Consci-
ente, com o tema “Reuso da Agua", Figura 1.

DICAS PARA REAPROVEITAR AGUA EM CASA:

— CISTERNA

AGUA HEUTILIZADA NA DESCANGA DO VASO
K A CISTERNA € UMA PRATCA DE SANITAMIO
ARVAZINAVENTO DA A0UA DA
oo [ ) e e 0
/\ SENVE COMO FORVA OE MELSO DA . Jiehy s >
0 REUSO DE AGUA DOMICILIAR OU PARA = AR n /
OUTROS  FINS  APRESENTA  MUITOS ‘
BENEFICI0S A0  MEIO  AMBIENTE l_‘ N— N
neficlos: uina de lavar- o A AGUA O WA : »00%
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Figura 1: Pet Ambientalmente Consciente com o tema Reuso da Agua.

A figura 2 apresenta o conceito, localizacéo e importancia dos mangues
para a populacao costeira.

R 0s Mangues séo de regldes tropicas
= @ subtrépicas, sendo tipico de
regides LITORANEAS. 0 BAASIL APRESENTA
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- 14000 Ku' DF AREAS
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J1-Mangues R e
\ !

COM O PASSAN DO TEMPO. SOBHE TUOO KM KAZEQO!

/

Ele desacelera o PROCESSO DE EROSAO . DESMATAMENTO:
na regldo LITORANEA, a energla dos mares é + POLUICAO DO RIOS:
dissipada no mangue. « Especulacéo Imobiliaria;
O me -9 | S
- AQUECIMENTO GLOBAL por ter uma :
: S Incrivel capacidade de SR R
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Figura 2: Pet Ambientalmente Consciente com o tema Manguezais
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Observa-se na Figura 3, uma ilustragao sobre o tema “Desmatamen-
to na Amazobnia”, na qual apresenta dados relevantes e as principais consequén-
cias ao meio ambiente.

- 'ﬁrg
= s s consmibicns s
R
" Desmatamento. : £ NLCESSARIO COBIAK 0OS OHGAOS ALGULAOCHLS ALGUVAS
A ) MEDIDAS CONG. POLITICAS DE FISCALIZAGAD E CONTROLE MAS
NA AMAZOA/M i " YALTERACAO DOS REGMES DE CHUVAS: CFETIVAS EFETUAR COBMANGAS OF IVPOSTOS HURAS A fd ©
EVITAR ESPECULAGAO FUNOMARIAS. REFLORESTAR AREAS
++22 PERDA PERMANENTE OZ BIOOVERSIDADE CEVASTADAS 7 FRCHAR MTRCADOS DE CARNE DF PROCFDENCIA
0\ < ELCA
NO ANO PASSADO (2020) . APROXIMADAMENTE 10,000 Km* et INTERFERENCIA NA SOBREVIVINCIA DE POVOS INGIGENAS: . Gecanced >3
DE FLORESTA NATIVA FORAM DESTRUIOOS, FAZENDO O PAlS
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GARIMPO ILEGAL. X : B o : QuE Moo ZAM FOLITICAS
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. w
: 2 PARECE. w
i el 05

Figura 3: Pet Ambientalmente Consciente com o tema Desmatamento da
Amazonia.

A Figura 4 apresenta uma ilustragao sobre o tema “Alteracao Climatica” tra-
zendo conceitos e os principais dados sobre esse impacto ambiental

o
e\
TS .
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Figura 4: Pet Ambientalmente Consciente com o tema Alteracéo Cli-
mética.

Através da publicagdo dos cards pode-se observar algumas caracteristicas
referentes aos temas postados. O tema “Reuso da Agua”, obteve 25 curtidas, 14
compartilhamentos e 2 vezes salvos, num total de 41 interacdes com o publico
alvo. Ja o tema “Mangues”, obteve 17 curtidas, 4 compartilhamentos, 1 comenta-
rio e 1 vez salvo, num total de 23 interagBes com o publico alvo. No que se refere
ao tema “Desmatamento na Amazoénia”, foram obtidas 13 curtidas e 6 comparti-
lhamentos num total de 19 interacdes.

O projeto PET Ambientalmente Consciente desde a sua criacao até o atual
momento impactou 154 perfis no Instagram, o que é considerado algo positivo
nas redes sociais atualmente.
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4. CONCLUSOES

Com os resultados obtidos, pode-se perceber a necessidade de disseminar
conhecimento académico sobre o impacto que a natureza esté sofrendo nos dias
atuais. De maneira ilustrada os cards atraem a atenc¢do da comunidade académi-
ca e externa para assuntos sérios, gerando uma influéncia positiva para cada in-
dividuo mudando assim aspectos sociais sobre 0 meio ambiente.
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1. INTRODUCAO

A COVID-19, decretada pela Organizacao Mundial da Saide como uma pan-
demia em marco de 2020, mudou bruscamente o modo habitual de se viver. Con-
tudo, a pandemia trouxe para as midias sociais uma oportunidade impar para a
divulgacao cientifica. Este foi 0 momento ndo apenas de mostrar sua importancia
e qualidade, mas de promover a reaproximacao necessaria entre a ciéncia e a so-
ciedade (ALMEIDA, et al. 2020), criando um vinculo entre os especialistas e o pu-
blico em geral (NORUZI, 2008).

A extensdo na educacao superior brasileira permite o estabelecimento de
vinculos entre universidade e sociedade, integrando o tripé académico, junto com
0 ensino e a pesquisa (TEIXEIRA, et al. 2022). Assim, buscando nédo paralisar as
atividades durante a pandemia, o projeto com énfase em extenséo intitulado “Talk
Science: divulgacdo da ciéncia e da Biotecnologia”, que desde 2018 desenvolvia
acOes de divulgacao cientifica em bares e pubs de Pelotas/RS, migrou para ativi-
dades remotas em uma acado denominada “Talk Science at Home”, popularizando
tematicas sobre Biotecnologia através da plataforma Instagram (@talkscience ).

Ao chegarmos no ano de 2022, com a estabilizacdo dos casos e 6bitos de-
correntes da COVID-19 através da aplicacdo em massa das vacinas contra a do-
enca, algumas medidas preventivas foram flexibilizadas. Ademais, leis provenien-
tes do Ministério da Educacao, tais como a resolucao CNE/CP n° 2, de 5 de agosto
de 2021, em seu Artigo 7 cita: “Os sistemas de ensino Federal, Estaduais, Munici-
pais (...) devem, assim, considerar a aplicacdo dos dispositivos legais em articula-
¢&o com as normas estabelecidas por autoridades federais, estaduais, municipais
e distrital dos sistemas de ensino, para a organizacao das atividades escolares e
execucdo de seus calendéarios e programas ao inicio do 1° semestre do ano de
2022.”.

Nesse sentido, com foco na divulgacao cientifica e propoésito de que a soci-
edade se conecte com a ciéncia e compreenda que a biotecnologia esta presente
de modo diversificado em seu cotidiano, as atividades do projeto retornam gradu-
almente ao seu formato presencial. Portanto, o presente trabalho objetiva analisar
o alcance de divulgacdes cientificas por meio da plataforma Instagram, apés dois
anos e meio de constantes publicagdes semanais, bem como a transigéo e retorno
do projeto aos eventos presenciais.

2. METODOLOGIA
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Atualmente, a equipe do projeto conta com 12 participantes, sendo eles qua-
tro da graduacéo, trés da pés-graduacao - dois externos e um vinculado a UFPel -
e cinco docentes do curso de Biotecnologia. O grupo se relne mensalmente atra-
vés da plataforma Google Meet para definir a organizacdo de postagens e futuros
eventos.

2.1. Instagram como meio de divulgacéo cientifica: no dia 8 de julho de 2020, o
Talk Science comegou suas postagens semanais na plataforma Instagram. Nos
encontros virtuais da equipe sao estabelecidos os calendarios de postagens men-
sais, produzidos na plataforma “Canva” (https://www.canva.com/) de edicao gréfica,
bem como as sugestdes de conteudo. Ademais, todas as publicacbes possuem o
referencial tedrico disponivel na legenda do post, para o internauta que desejar se
aprofundar naquelas tematicas. E por ultimo, todas as postagens passam pela ava-
liacdo e correcao das docentes antes das publicacdes. No aplicativo Instagram, é
recorrente a utilizacdo da ferramenta Insights, um instrumento de analise, através
da qual usuarios podem acompanhar o desempenho de seus posts e entender o
gue mais agrada os seguidores e outras pessoas que chegam ao seu perfil
(COSTA, 2020). Dentre os parametros analisados, deve-se dar destaque para o
alcance, ou seja, dados que indicam o numero total de usuarios que visualizaram
suas publicacdes, seja no feed ou nos stories. Esse indicador leva em conta néao
apenas a sua rede de seguidores, mas também pessoas que ainda ndo estdo co-
nectadas a vocé (LOUBACK, 2020). Com isso, foram realizadas comparacoes en-
tre os quadros do projeto, a fim de analisar, apés dois anos, quadros que possuem
maior alcance ao publico, bem como maior aceitacdo por meio de curtidas, com-
partiihamentos e salvamentos.

2.2. Fenadoce e o retorno ao presencial: apds dois anos de atividades virtuais,
no més de junho de 2022, o Talk Science retornou aos eventos presenciais, junto
ao estande da Pré-Reitoria de Extensao e Cultura (PREC), na Fenadoce, em Pelo-
tas. Com o objetivo de popularizar temas acerca da ciéncia e da biotecnologia, bem
como divulgar o curso de Graduacéo em Biotecnologia da UFPEL. Para isso, foram
realizadas reuniées com a equipe a fim de confeccionar os materiais que seriam
expostos no evento e definir as estratégias de interacdo com o publico.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Atualmente (05/08/2022), o perfil @talkscience_ conta com 1.262 seguido-
res e 211 publicagbes, sendo 206 delas posts desenvolvidos durante a pandemia.
Ademais, dentre os posts se encontram 7 reels, 2 lives cientificas e 6 videos curtos
de entrevistas com profissionais da area, um quadro denominado “Talk Meeting”.
Deve-se enfatizar que a conta no Instagram contabiliza, em dois anos, o total de
9.357 curtidas, 1.925 compartilhamentos, 951 salvamentos e que os quadros mais
produzidos pelos colaboradores foram: 35 postagens de “Talk News”, 26 de “Vocé
sabia?”, 22 de “Explicando” e 21 posts de datas comemorativas e premiagoes.

Ademais, como foi salientado anteriormente, as informacdes sobre o alcance
na plataforma séo de grande importancia. Portanto, através da ferramenta Insights,
foram elencados os 15 posts mais relevantes da conta de acordo com seu alcance,
0s quais foram agrupados por tipo de quadro do perfil (Figura 1A), nos permitindo
analisar quais quadros possuem mais contato com o publico e, consequentemente,
deixam a conta do Talk Science mais exposta para comunidade do Instagram.


https://www.canva.com/
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Figura 1: Relacdo dos 15 posts de maior relevancia da conta @talkscience_ de acordo com al-
cance (A) ou curtidas, compartilhamentos e salvamentos (B), distribuidos por tipo de quadro, entre
o periodo de 08 de julho de 2020 a 19 de julho de 2022.

Pode-se analisar que, postagens denominadas de “Especiais” possuem
maior relevancia e alcance ao publico. Os posts categorizados como especiais sao
agueles que relacionam datas especiais com humor, dando destaque para o post
de 31 de outubro de 2021 denominado “Show de horrores para os pesquisadores”
e do 24 de dezembro de 2021 chamado de “O que biotecnologistas gostariam de
ganhar nesse Natal”’, ambos com, respectivamente, 2739 e 2479 pessoas alcanga-
das. Ainda, deve-se salientar que os posts do quadro “Vocé Sabia?” possuem sig-
nificativa relevancia, com destaque para o do dia 3 de dezembro de 2020, intitulado
“Vocé sabia que vocé pode fazer um teste genético sem sair de casa?”. Esses da-
dos demonstram que posts ludicos, com cunho humoristico, e relacionados ao co-
tidiano, possuem maior alcance de pessoas dentro da plataforma do Instagram.

Em relacdo a comparacédo entre curtidas e compartilhamentos (Figura 1B),
a categoria de “Datas comemorativas”, que contempla datas importantes dentro da
ciéncia e também premiacdes Nobel, possui uma alta discrepancia em relacdo a
outros quadros. Além disso, o quadro de posts “Especiais” também possui signifi-
cativa importancia, o que se deve, principalmente, ao alto nivel de alcance dos
mesmos (Figura 1A). Além disso, em relacdo aos compartilhamentos € importante
dar destaque ao quadro “Talk News”, que traz noticias frescas do mundo da ciéncia
e biotecnologia, justificando seu compartilhamento entre as redes sociais de perfis
cientificos. E por ultimo, no que se refere aos salvamentos (Figura 1B), existe uma
particularidade interessante, onde quadros como "Desvendando” e “Explicando”,
que possuem um contetdo mais denso, técnico e complexo, sdo os de maior rele-
vancia. Isso pode ser explicado, possivelmente, pelo interesse dos usuérios em
utilizar esses conteudos posteriormente como materiais para estudo.

Por fim, para exposi¢cédo do projeto na Fenadoce (Figura 2), a equipe ficou
motivada com o retorno das ag¢des presenciais. Foi montado um “mini laboratério”
com diversas vidrarias, placas de Petri e falcons imitando meios de cultura para
chamar atenc¢éo do publico e simular o cotidiano de um estudante de biotecnologia.
Ainda, foi desenvolvido um jogo didatico sobre ciéncia para facilitar a conversa da
comunidade com o grupo, que consistia em um jogo de cartas com temas de cunho
biotecnoldgico, tais como: probidticos, cerveja, vacinas, fertilizacéo in vitro, entre
outros. O objetivo foi que o publico iniciasse a conversa com conhecimentos gerais
sobre o assunto escolhido e os alunos da graduacéo complementassem com curi-
osidades e informacdes mais aprofundadas sobre o tema, demonstrando a relacéo
da biotecnologia com aquela tematica.
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Figura 2: Materiais e parte da equipe do projeto “Talk Science” no estande da Pré-Reitoria de Ex-
tenséo e Cultura da UFPel durante a Fenadoce 2022, em Pelotas/RS.

4., CONCLUSOES

Pode-se concluir que o projeto Talk Science em sua versao “At Home” possui
alto alcance a comunidade em geral, cumprindo assim seu perfil de projeto exten-
sionista da UFPel. Alguns quadros do perfil demonstram maior aceitacdo do pu-
blico, com destaque para aqueles que salientam a aproximacao da Biotecnologia
ao cotidiano da populacao. Contudo, com a estabilizagdo nos casos de COVID-19,
vacinacao da populacéo e liberacdo de eventos em ambientes abertos e, conside-
rando a motivacado da equipe durante a acao presencial na Fenadoce, o0 projeto
pretende voltar a realizar eventos presenciais na cidade de Pelotas para, assim,
discutir ciéncia e biotecnologia de modo descontraido e para toda comunidade.
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1. INTRODUGAO

A forma comunicacional entre as pessoas mudou em decorréncia do
coronavirus, a partir de 2020, acelerando a transicdo das relagbes para o
ambiente virtual, o que vinha ocorrendo de forma mais gradual.

Dessa forma, o projeto de extensao TICs — Informagédo e Comunicagao na
Quimica, em parceria com o projeto de extensdo Transfere — Mediacédo de
Conhecimentos de Quimica entre Universidade e Comunidades vem atuando de
forma a interagir com comunidades por meio de ambientes virtuais, a exemplo
das redes sociais. As agcdes em parcerias buscam “contribuir para o processo de
ensino e aprendizagem do publico-alvo (a comunidade em geral), em processos
de mediagdo que interrelacionam conhecimentos cientificos e cotidiano”
(SANTOS et al., 2020, p. 781).

O presente texto ira analisar os dados referentes a divulgacgéo cientifica de
materiais produzidos pelos grupos de trabalho em atuagédo conjunta, com base
nos dados obtidos do perfil @projetotransfere no Instagram. A analise tem como
objetivo compreender os resultados gerados a partir de mudangas na estrutura
das publicagdes entre os anos 2020 e 2022, por meio da observagao das taxas de
interacdes com as publicacdes. Deste modo, a discusséo propde direcionar a um
entendimento de como tem sido a adaptagcdo da comunicagdo ao ambiente virtual.

2. METODOLOGIA

Foram selecionados para a analise os posts de carrossel, pois este formato
de publicacdo é o que aborda mais conteudos de quimica, com o segundo melhor
resultado dentro do perfil, ficando atras somente dos memes. Os memes sao
publicagdes de replicagao de posts humoristicos, porém segundo Recuero (2008),
mesmo que memes replicantes sejam mais epidémicos, nao detém um potencial
de variacao elevado, de modo que a disseminacado do conhecimento de quimica
fica limitada. Portanto, o formato de publicagdo que demonstra a melhor relagcéo
conteudo/alcance sao os posts do tipo carrossel.

Os posts do tipo carrossel sdo compostos por sequéncias de fotos em um
unico post, que contam uma histéria (NOGUEIRA et al., 2021), e foram sendo
modificados em quatro fases distintas durante 2 anos, de modo a alcangar
melhor taxa de interagcdo por parte dos usuarios. Na fase 1, ndo haviam
carrosséis e os posts eram folders informativos semelhantes aos materiais
impressos produzidos pelo projeto em suas agdes presenciais anteriores a 2020.
A segunda fase foi marcada pela adaptacdo dos posts para o formato de
carrossel, junto ao desenvolvimento de um padrdo para os mesmos focado em
limitar a quantidade de texto por imagem. A fase 3, & caracterizada pela
diminuicdo de artificios visuais por publicacdo e a mudanca na estética das
publicagdes. Por fim, na quarta fase iniciou-se o uso de fotos dos integrantes da
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equipe nas publicagdes. Na figura 1, € possivel observar um demonstrativo da
estética visual em cada uma das fases.
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Figura 1: Fases do projeto (1 a 4 no sentido da esquerda para a direita)

A primeira fase teve como principal objetivo rastrear a variabilidade de
desempenho do uso da ferramenta de carrossel como mecanismo de
disseminagao do conhecimento de quimica ndo apenas da lingua escrita, mas por
signos e simbolos a direita de conceitos de modo a simplificar a narrativa
(MCCLOUD, 2004), em busca de facilitar o entendimento em um ambiente tao
competitivo de informagcdo como os sites de redes sociais (SRS) (BRANCO,
2017).

O processo metodologico de arrecadacao das informagdes baseou-se na
variacao de desempenho dos diferentes formatos utilizados para publicagdes no
decorrer dos ultimos dois anos. Por se referir a um estudo da fase experimental
do projeto, € relevante salientar que as quantidades de publicagdes por fase
variaram. As fases 1 e 3, caracterizadas por momentos mais transitorios da
estrutura de publicacdo, demonstraram menor quantidade de posts. Por este
motivo, além da média de reacbes de cada fase, foi analisada a variacao de
reagao durante os 10 posts que transacionaram cada fase (sendo cinco posts da
fase anterior e cinco da atual).

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Foi possivel observar um desempenho de 82% maior em posts que
utilizaram o formato carrossel em comparagéo a proposta de post inicial (fase 1),
e 92% de aumento no desempenho durante o processo de transigdo, como
demonstrado na tabela 1. Ao considerar o estudo desenvolvido por Zimmerman
(2020), posts de imagem unica tendem a ter um desempenho menor do que posts
em carrossel no Instagram. Deste modo, € possivel perceber que a adaptagao de
formato para posts do tipo carrossel pode ter auxiliado na transmissdo da
informacéo ja que seu desempenho melhorou na fase 2.

Dados

Posts Engajamen | Variagdo de engajamento
analisados | to médio

Pds-transicdo | Durante a

Etapas Periodo e
transigao
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Fase 1 | 06/20 - 08/20 12 12,9 * *

Fase 2 | 10/20 - 06/21 56 24,2 +82% +92%

Fase 3 | 07/21 - 11/21 22 27 +11% +26%

Fase 4 11/21 - 48 44 +63% +64%
atualmente

*Sem dados, pois ndo houve mudangas.

Tabela 1. Variagbes na taxa de engajamento.

Entre as fases 2 e 3, a menor variagao pode ser explicada pelo fato de que
a terceira fase limitou-se a diminuicdo dos elementos visuais e carga textual dos
posts. Além do mais, uma outra explicacdo pode relacionar-se a saturagao de
conteudo nos SRS (BRANCO, 2017), de modo que uma simplificacdo poderia
corroborar com a melhoria no engajamento.

E interessante observar que a variacdo entre a fase 3 e 4 foi a segunda
maior em resultado, com um aumento médio de 63% e, durante a transicéo, de
64%. Todavia, esta mudancga de fase foi marcada principalmente por apenas uma
mudanca, a adicdo de fotos dos membros da equipe na capa das publicacgoes.
Este desempenho pode estar associado a tendéncia natural humana de focar sua
atencdo em rostos humanos, em comparagcdo a outros elementos visuais.
Segundo Johnson (1992), um recém-nascido (com cerca de nove minutos de
vida) atende a certos movimentos de face, mas n&o a outros padrdes de
movimentos; e segundo Cialdini (2012), a identificacdo € um estimulo que gera
empatia e facilita a aprovacdo de uma ideia. Portanto, o uso de fotos dos
membros da equipe pode ter auxiliado no interesse e na identificagdo do conteudo
da publicagdo, como evidenciado pelo aumento no numero de interacbes com as
publicagdes da fase 4.

4. CONCLUSOES

Com base na analise de cada uma das 4 fases, foi possivel observar como
as alteragbes na estrutura comunicacional dos posts em formato carrossel
auxiliaram para a ampliacdo da taxa de reacdo. E evidente que tais estruturas
propostas modificam e, ao mesmo tempo, geram limitagdes no processo de
disseminagdo do conhecimento de quimica, principalmente, em relacdo as
limitacbes de conteudo textual. Entretanto, a mesma proposta possibilita uma
interacdo ludica que facilita a interagdo do usuario dos SRS com o contetdo. E
relevante salientar que tal estudo limita-se a analise de um fragmento da estrutura
comunicacional, sendo que outros fatores, como sazonalidade, retdrica, estrutura
visual e o proprio algoritmo do ambiente virtual, sdo variaveis que podem afetar o
desempenho das publicagdes. Assim, pode-se concluir que mesmo com a
amplitude de variaveis que compdem o desempenho da comunicagado nos SRS, o
uso de imagem de pessoas, diminuicdo da quantidade de texto e os demais
caracteristicas analisadas no presente estudo podem contribuir para a melhora do
desempenho em tais midias.
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1. INTRODUGCAO

Desde 2015 a Revista Brasileira de Engenharia e Sustentabilidade (RBES)
atua como um periddico online no Centro de Engenharias (CEng) da Universidade
Federal de Pelotas (UFPel), com o objetivo de divulgar os resultados cientificos
em areas sustentaveis da engenharia (OLIVEIRA, 2002). As revistas cientificas
sdo de extrema importancia para o meio académico, sendo uma fonte segura
para obtengdo e divulgacdo de conhecimento, atendendo a necessidade "por
meios de comunicacao eficientes, de alcance amplo e ilimitado, tanto para a
divulgacao quanto para a consulta de informagdes pelo publico” (BURIN et al.,
2014, p. 2).

As publicagdes da revista ocorrem em duas edi¢gdes anuais, além de edi¢des
especiais com eventos parceiros. No momento atual esta indexada no portal de
periodicos UFPel e disponivel apenas em versao eletrénica. Segundo PACKER,
“os periddicos brasileiros ocupam espaco e funcdo importantes na comunicagao
da pesquisa cientifica nacional e sdo publicados majoritariamente em acesso
aberto com alta visibilidade e acessibilidade” (PACKER, 2011, p. 28).

Desde sua formacgado, a revista possui publicacbes de autores de varias
regides do Brasil, sendo assim o seguinte trabalho teve como objetivo verificar em
quais instituicbes de ensino e de que regides do pais os autores estdo inseridos.
O estudo também visa avaliar a abrangéncia geografica da RBES, ja que além do
escopo cientifico € também de suma importancia para as questdes de avaliagao
perante a CAPES se a revista possui em alcance, local, nacional ou internacional.

2. METODOLOGIA

Para a realizacdo deste trabalho foi conduzida uma analise dos dados
apresentados nas edigdes anteriores fornecido pelo portal “Periddicos UFPel’
(UFPEL, 2022). Foram verificadas as instituigdes de todos os autores com artigos
submetidos e aceitos na revista, no periodo de 2015 a 2021. Com a assisténcia
de uma planilha Excel os dados com o numero de autores foram tabulados e
demonstrados em formato de tabela. Também foi utilizado grafico do tipo barras
agrupadas, para apresentar os dados de autores por instituicées e, grafico tipo
“pizza”, para demonstrar a quantidade de autores em cada regido do Brasil.
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3. RESULTADOS E DISCUSSAO

No periodo de 2015 a 2021 a RBES teve a publicagcado de 99 artigos em seu
periddico, contabilizando um total de 481 autores, e tendo o maior numero de
autores no ano de 2018, conforme a Tabela 1.

Tabela 1. Numero de Autores por Ano.
Ano 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 Total

Numero de Autores 12 86 104 110 69 52 48 481

Fonte: Autores, 2022.

Figura 1. Dados do Numero de Autores por Instituicoes.

Institui¢coes dos Autores

EMATER/RS - ASCAR 1 1
UNICAMP 11
UEG 11
UFC 11
IFBA 11
UCAM 11
INPA 11
UNISINOS 11
Morgan Sementes | 1
Syngenta 11
IFF 11
UFES 11
UNESP 11
IF FARROUPILHA 11
IFRS 11
EMBRAPA AGROPECUARIA 1 1
INPE 11
UFF 11
UFJF 12
UNA 12
UFAL 12
UGB/FERP 1 2
UFRR 12
URI 12
USP 12
UESC 12
UFLA 12
FSG 12
MAPA 12
Udesc 12
UFSCar 12
UFV 12
UFBA 1 3
UFVIM = 3
EMBRAPA CLIMA TEMPERADO 1 3
UTFPR 1 3
UFRN = 4
UFRA = 4
UNESC = 4
FEEVALE m 4
Centro Universitario Estécio do Ceara m 5
FURG m 5
IFSUL m 5
UEM m 6
UFRPE m 6
UNIFESP m 6
UFPR m 7
UFSM mm 8
UFG == 10
UFRGS == 10
UERGS mmm 15
Nenhuma Instituicdo Informada  E——— 51
UFPEL 273

0 50 100 150 200 250 300
NUmero de Autores

Fonte: Autores, 2022.
Conforme o Figura 1, é possivel observar que no periodo de 2015 a 2021 a
RBES, apresentou autores de 51 instituicdes brasileira, sendo que as cinco
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instituicdes com maior numero de autores sdo: UFPEL, UERGS, UFRGS, UFG e
UFSM, representando 74,18% do total de autores das instituicées. A Universidade
Federal de Pelotas (UFPEL) tem um destaque, possui 273 autores do total das
instituicdes, ou seja 56,76% de todos os autores, uma justificativa para este fato é
que a RBES esta situada dentro da UFPEL na cidade de Pelotas/RS. Dos 481
autores presentes na revista, 55 ndo possuem informagdes de suas instituicoes,
podendo também os mesmos néo estarem ligados a alguma institui¢ao.

Figura 2. Numero de Autores por Regido do Brasil.

Numero de Autores por Regiao

Ny

351

m Centro Oeste Sul = Sudeste = Norte Nordeste

Fonte: Autores, 2022.

O Brasil é dividido em cinco regides geograficas, sao elas: Centro Oeste,
Sul, Sudeste, Norte e Nordeste. De acordo com o Figura 2, é possivel verificar as
regides do pais que pertenciam aos autores. Dentro dessa divisédo verifica-se que
a regiao Sul € a que possui maior numero de autores, totalizando 351. A regido
Norte € a que possui menor destaque dentro do periddico, tendo apenas 6
autores. As regides Sudeste e Nordeste também possuem uma pequena
quantidade de autores dentro da revista, onde observa-se a importancia de haver
divulgagédo do periddico em redes sociais e ferramentas de comunicagao.
Salienta-se que para isso a revista tem como principal divulgagao as redes sociais
como: Instagram, Facebook e Grupos no Facebook.

4. CONCLUSOES

Conclui-se que a RBES possui autores de instituicbes espalhadas pelas
cinco regides do Brasil, tendo maior numero de autores na regido Sul, pelo fato de
sua cidade sede (Pelotas/RS) estar dentro dessa regidao. Porém, com as novas
tecnologias e ferramentas de divulgagcdo do perioddico, existe necessidade de
aumento de sua abrangéncia em nivel nacional e internacional.
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1. INTRODUGAO

O ensino do telejornalismo é essencial nos cursos de Jornalismo e na
formagao de profissionais da area, e o projeto TV UFPel Em Pauta é um grande
aliado nesta questdo. O projeto oportuniza um espaco de aprendizado coletivo,
em que estudantes que se interessam por telejornalismo e tem vontade de
adquirir experiéncias, ponham em pratica a teoria que aprenderam em sala de
aula. Apesar de essencial, Emerim e Cavenaghi (2017) apontam que o ensino do
telejornalismo, do ponto de vista técnico, que engloba sua apresentagao, regras,
técnicas e rotinas, € um desafio, por mexer com as “emocgdes” dos alunos como a
timidez ou o exibicionismo, por exemplo. Além dessas ja conhecidas
adversidades, desde o inicio de 2020, os telejornais universitarios, assim como
todos os outros, passaram a enfrentar um problema muito mais sério: a Covid-19.

Devido ao novo Coronavirus, causador da doenca Covid-19, diversas
medidas de seguranga foram impostas a populagcdo de todo o mundo, como o
distanciamento social, o uso de mascaras, a higienizagao constante das maos e
de equipamentos de trabalho, entre outros. Essas medidas dificultaram muito o
ensino do telejornalismo e a sua pratica, através de projetos como o Em Pauta, e
devido a esse cenario, se fez necessario pensar em mudangas pragmaticas em
relagédo ao ensino do telejornalismo, como ressalta Negrini e Roos (2022). Nesse
contexto, as atividades passaram a acontecer no campo virtual, e o projeto
passou por muitas adaptacoes.

Antes da pandemia, o Em Pauta produzia telejornais quinzenais, com cerca
de 20 minutos de duracdo, que iam ao ar na TV Camara de Pelotas, através de
uma parceria firmada com o curso de Jornalismo da UFPel. Entretanto, devido as
novas rotinas de producdo, os estudantes, com a orientagcdo das professoras
responsaveis, passaram a desenvolver programas mais curtos e remotos,
chamados de Drops Em Pauta. Segundo Negrini e Roos (2022), a televisao e o
telejornalismo foram ainda mais afetados do que os outros meios de
comunicagao, por terem a imagem como a base de suas transmissdes, o que
levou a grandes transformacoes, ja que o distanciamento social impossibilitou que
entrevistas presenciais fossem gravadas.

No formato Drops, foram gravados programas inteiramente remotos, feitos
das casas dos reporteres, e com entrevistas gravadas pelas proprias fontes.
Entretanto, em 2022, devido aos avangos da ciéncia, a vacina para a Covid-19 foi
desenvolvida e permitiu que a populacdo aos poucos voltasse a rotina. Em vista
disso, as atividades académicas comecaram a ser retomadas dentro da maioria
das universidades do pais, e em meio a um contexto de retomada das atividades
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presenciais, alguns programas voltaram a ter imagens e entrevistas gravadas
presencialmente, e o projeto passou a atuar de forma hibrida. Sendo assim, o
objetivo deste trabalho € descrever como o projeto de extensdo TV UFPel Em
Pauta se adaptou ao cenario de pandemia e ao periodo de retomada das
atividades presenciais, na producgao de telejornais universitarios.

2. METODOLOGIA

A metodologia usada neste trabalho € o método descritivo, que de acordo
com Gil (2017), é utilizado para descrever uma populagdo ou fendbmeno. Diante
disso, o fendbmeno descrito € a produgao dos telejornais universitarios, chamados
de Drops Em Pauta, feitos dentro do projeto de extensdo TV UFPel Em Pauta.

O processo de produgdao se inicia pelas reunides de pauta, que sao
organizadas através da plataforma WebConf, da propria universidade. As
professoras responsaveis pelo projeto orientam os alunos na escolha dos
assuntos que serdao abordados nos programas e das fontes entrevistadas. Ao
final, € organizado um cronograma com as pautas que serédo produzidas, a data
das postagens e quais alunos serdo responsaveis por cada tema e sua fungéo.
Os estudantes podem ser repdrteres ou editores dos programas. Quando as
pautas sdo presenciais, os alunos também podem atuar como cinegrafistas. Para
a producdo de cada Drops Em Pauta, € necessario escrever um roteiro, que
contém os textos e imagens que precisardo ser gravados. Os roteiros séo
revisados pelas professoras, que sugerem alteracées e melhorias. Apés serem
aprovados, os alunos que se encarregam de ser reporteres entram em contato
com as fontes e solicitam uma entrevista gravada em video. Em caso de pautas
presenciais, os alunos vao até um local combinado e entrevistam as fontes
pessoalmente.

Além das entrevistas, os participantes do projeto também sao responsaveis
pelos demais conteudos audiovisuais das matérias, que sdo em sua maioria
gravados através de telefones celulares. Entretanto, o curso de Jornalismo
também disponibiliza cameras, que podem ser utilizadas pelos alunos nas
produgdes. A ultima etapa do processo de produgdo dos Drops Em Pauta € a de
edicdo dos videos, que é realizada através de programas de computador. Apos a
finalizagdo, os programas s&o disponibilizados nas redes sociais Instagram’ e
Facebook? do projeto.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Durante o primeiro semestre de 2022, no periodo de retomada das
atividades presenciais, foram produzidos 41 Drops Em Pauta, sendo 28 no
formato remoto, 10 no formato hibrido e dois inteiramente no formato presencial.
Como conteudo hibrido, foram considerados programas que combinavam
materiais gravados em casa com imagens externas.

A pauta “Formatura Institucional da UFPel em 2022”, que abordou as
expectativas dos formandos para o evento, € um exemplo de Drops produzido no
formato remoto, pois a repoérter responsavel gravou os conteudos de casa, e as
entrevistas foram gravadas mediante contato com as fontes e solicitagdo do envio

" Acesse a pagina do Instagram em: https://www.instagram.com/empautaufpel.
2 Acesse a pagina no Facebook em:

https://www.facebook.com/EmPautaUFPELwebtelejornalismo/.
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de um video. Ja o programa “Aumento no valor das passagens” € um exemplo de
Drops hibrido, que noticiou o reajuste dos pregos do Transporte Urbano de
Pelotas e contou com uma filmagem externa, nas ruas da cidade, e com os outros
conteudos, da repérter e dos entrevistados, gravados de casa. Ja como pauta
presencial, ocorreu a cobertura do “Seminario Regional de Formacéao sobre a Lei
da Escuta Protegida: Passo a passo para a implementacéo da Lei 13.431/17”. O
evento teve o objetivo de tornar conhecida a Lei da Escuta Protegida e sua
implementagdo em casos que criangas e adolescentes sdo vitimas ou
testemunhas de violéncia.

Através dos resultados, percebe-se que foram produzidas mais pautas no
formato remoto e hibrido. Mesmo com o relaxamento das medidas de prevencao
ao Covid-19, como a nao obrigatoriedade do uso de mascaras em alguns locais
do municipio® e o avango da vacinagéo®, o projeto deu preferéncia pela produgdo
de pautas nao presenciais, a fim de assegurar a saude dos participantes.

Entretanto, esse cenario de relaxamento das medidas de prevencao,
somado ao retorno gradual das atividades presenciais da universidade, que
comegou no fim de 2021°, influenciou que aos poucos os alunos comegassem a
produzir pautas hibridas e presenciais. Essa perspectiva possibilitou que os
estudantes do curso de Jornalismo voltassem a ter contato pessoalmente com as
pautas e fontes, o que nao acontecia desde 2019.

4. CONCLUSOES

Devido as muitas transformacdes ocorridas nos ultimos anos nas rotinas de
producao jornalisticas, foi necessario uma dedicagao coletiva para manter o
projeto de extensdo TV UFPel Em Pauta em funcionamento. Professores e alunos
precisaram unir esforcos para encontrar alternativas para que o projeto
continuasse oportunizando um espaco de aprendizado, que aliasse a teoria € a
pratica do telejornalismo. Os telejornais universitarios ndo foram os unicos que
sofreram com essas mudancas, mas diferente de grandes conglomerados de
midia, a equipe do Em Pauta precisou usar os seus proprios equipamentos, como
computadores, celulares, fones de ouvido e microfones, como também reflete
Negrini e Roos (2022).

A pandemia deixou evidente o quao importante sao as ferramentas virtuais,
que se tornaram verdadeiras aliadas do telejornalismo, como aponta Souza
(2020). E no caso do Em Pauta, uma das ferramentas essenciais para o
desenvolvimento das atividades do projeto foi a plataforma WebConf, da UFPel,
que permitiu que as reunides fossem organizadas. Além disso, sem o auxilio das
ferramentas virtuais, teria sido praticamente impossivel realizar as entrevistas de
uma forma segura.

Apesar das adversidades enfrentadas durante os piores momentos da
pandemia, o Em Pauta conseguiu resistir através de esforgos coletivos de

* Noticia disponivel em:
https://www.pelotas.com.br/noticia/uso-de-mascara-passara-por-flexibilizacoes-em-pelotas. Acesso
em: 23 jul. 2022.

473,2% da populagao pelotense tomou a terceira dose da vacina contra o Covid-19. Fonte:
http://painel-covid.pelotas.com.br/. Acesso em: 23 jul. 2022.

5 Noticia disponivel em:
https://ccs2.ufpel.edu.br/wp/2021/10/27/apos-19-meses-ufpel-retoma-atividades-academicas-prese
nciais/. Acesso em: 23 jul. 2022.
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https://ccs2.ufpel.edu.br/wp/2021/10/27/apos-19-meses-ufpel-retoma-atividades-academicas-presenciais/
http://painel-covid.pelotas.com.br/
https://www.pelotas.com.br/noticia/uso-de-mascara-passara-por-flexibilizacoes-em-pelotas
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professores e alunos, e seguiu produzindo conteudos relevantes e interessantes
para a sociedade. A partir desse ano, o projeto comegou a dar pequenos passos
para voltar a sua rotina de produgao anterior a pandemia, com gravagoes
presenciais. Nesse cenario, foi possivel produzir programas presenciais, como no
caso do Seminario de Escuta Protegida, mas ainda assim se deu preferéncia para
a producdo de pautas hibridas ou totalmente remotas, como os programas sobre
a formatura institucional e a do aumento no valor das passagens em Pelotas, a
fim de preservar a saude de todos os colaboradores.

Portanto, pode-se concluir que o projeto TV UFPel Em Pauta cumpriu o
seu dever em relagdo ao ensino do telejornalismo e de se manter como um
espaco de aprendizado dialégico e criativo, preparando os estudantes do curso de
Jornalismo para o mercado de trabalho. Além disso, esse momento de retomada
das atividades presenciais foi de suma importancia, pois serviu como um
ensinamento para que nos proximos semestres, o Em Pauta retorne sua
producdo presencial, seguindo as medidas de protegdo necessarias, e
melhorando cada vez mais a qualidade dos programas e do ensino do
telejornalismo.
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1. INTRODUCAO

O mundo das bebidas € um assunto que desperta muito interesse entre 0s
consumidores das mais diversificadas faixas etarias. Temas como elaboracédo de
bebidas, industrializacéo, rotulagem, historia e conhecimento de como harmonizar
bebidas com alimentos vem sendo difundidas entre os meios sociais mundial. O
despertar da curiosidade traz a tona a importancia dos profissionais da area de
alimentos estarem presente e atuantes no dia-a-dia da populacéo, sendo para
sanar davidas ou para ajudar a desmistificar os mitos e consolidar as verdades do
universo das bebidas.

A internet possui a eficiéncia de conciliar a comunicacao e a informacédo com
0 entretenimento, sendo uma excelente alternativa de conectar culturas opostas.
As redes sociais se fazem presentes na vida de milhares de brasileiros, aplicativos
como o Instagram atingem cerca de 0,54% acessos diarios no Brasil (DRUBSCKY,
2015), outros exemplos de ferramentas interativas séo o Twitter, TikTok, Facebook,
WhatsApp, dentre outros. As redes sociais sao meios tecnoldgicos que possibilitam
gue relacionamentos sociais ocorram virtualmente (MARIN et al., 2021).

Com o surgimento do SARS-CoV-2, também conhecido como coronavirus ou
ainda Covid-19, a populacdo mundial teve restricbes sociais com as medidas de
isolamento em prevencao ao virus, (MARIN et al., 2021), com isto, aumentou-se 0
namero de pessoas com redes sociais, e também aumentou o numero de
informacdes falsas relacionadas ao mundo das bebidas. As diversas mudancas de
comportamento social fizeram com que a populacédo ficasse mais presente na
internet, entretanto, ganha-se espaco para informacdes inveridicas, as
denominadas Fake News (NETO et al., 2020). Consequentemente mostra-se
necessario a inclusao de projetos de extensao universitaria com o intuito de auxiliar
no combate de noticias infundadas.

A extensdo nas Instituicbes de Ensino Superior, buscam promover o
desenvolvimento humano e social de alunos, professores, funcionarios e
comunidade em geral, contribuindo para criar, aperfeicoar e estabelecer um
relacionamento de didlogo permanente e articulado entre a universidade e a
sociedade (QUEIROZ NETO; ALVES, 2017).

Visando a exploracdo do mundo das bebidas, a desmistificacdo do que ha por
tras dos rétulos das mesmas e a interacdo entre a universidade e a comunidade, a
fim de transcender o universo académico e fortalecer uma relacao dinamica entre
os dois lados, com o presente trabalho objetivou-se difundir e propagar do
conhecimento do mundo das bebidas através do projeto de extenséo vinculado a
Universidade Federal de Pelotas, denominado Por Tras dos Rétulos: Desvendando
bebidas bebidas.
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2. METODOLOGIA

O projeto foi criado durante a pandemia do SARS-CoV-2, mais especifica-
mente no dia 26 de agosto de 2021, por conta disso, a proposta inicial do projeto
baseou-se no compartilhamento do conhecimento através da rede social Insta-
gram, sem necessidade de encontros pessoais. Esse meio de comunicacao, a par-
tir do isolamento social, mostrou-se eficiente no auxilio da visibilidade de conteudo,
permitindo maior compartilhamento sobre a causa abordada na tematica geradora
do projeto e maior alcance da informacdo (ARAUJO, 2015).

As postagens foram elaboradas de forma que se apresentassem interativas,
além de informativas. Os textos das postagens sdo informativos, porém da forma
mais enxuta possivel para que fosse atrativo, sempre escritos pelas discentes e
compartilhado com toda a equipe do projeto, antes de ser publicado em definitivo,
sendo publicadas sempre nos dias e horas em que havia um maior nimero de se-
guidores online, de acordo com informacdes do préprio aplicativo. O conteudo uti-
lizado para as publicagdes provinha apenas de fontes de informagdes cientificas,
evitando Fake news.

Para contabilizar o retorno do publico, verifica-se as ferramentas de insights,
como interacdes, alcance, comentarios, curtidas, compartilhamentos e salvamen-
tos por parte dos internautas, bem como a interacdo através dos story. No ano
seguinte da criacéo do projeto (Figura 1), o mesmo foi exposto no estande da UFPel
gue estava presente na Fenadoce, evento gastronémico que evidencia o valor tu-
ristico da cidade de Pelotas/RS.

Por tras
dos

[; » \\S
Svg NDANDO BE pilb

Figura 1. Logotipo do Por trds dos Roétulos: Desvendando Bebidas
3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A pagina do projeto no Instagram conta com 286 seguidores e possui 16 pu-
blicacdes até o momento. A postagem que alcancou um maior nimero de pessoas,
tendo mais curtidas e salvamentos, foi a que explicava sobre vinho na lata (Tabela
1). As trés postagens com melhor alcance no Feed, conforme demonstra a Figura
2.

Tabela 1. Vinho na lata: Publicagdo com maior alcance, curtidas e salvamentos.
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Alcance Curtidas Salvos Interacdes

377 internautas 38 6 67

FACH IDENTIACAR W

KOMBUCHA NEFRIOENANTE

BEENDA \NLENAN D8 ONGEA Crriena

Figura 2. Trés postagens com melhor alcance do Feed no Instagram

Comparando o numero de seguidores que a pagina tem com o namero de
contas alcancadas na publicacdo citada acima, pode-se afirmar que a postagem
alcancou um publico que ainda nao seguia a pagina, ponto muito positivo, pois a
ideia do projeto é compartilhar o conhecimento com o maior nimero de pessoas
possivel. Estima-se que s6 no Brasil o Instagram possui em torno de 95 milhdes de
usuarios ativos, demonstrando o altissimo alcance dos pesquisadores por meio
dessas redes sociais (SILVA et al., 2020).

A publicacéo sobre chimarrdo, por sua vez, foi a que obteve um maior na-
mero de comentarios e compartilhamentos (Tabela 2).

Tabela 2. Chimarrao: Publicacdo com maior nUmero de comentarios e comparti-
Ihamentos.

Comentarios Compartilhamentos

12 20

O namero de compartilhamentos que a postagem obteve é consideravel,
visto que, era uma pagina recente e que nao abordava em suas publicacdes vi-
deos engragados e “memes”, os quais geralmente viralizam. Mesmo assim, as pu-
blicacdes eram despojadas e interativas, contendo muita informacao, o que pode
explicar a vontade dos usuarios de querer compartilhar com outras pessoas. Se o
publico-alvo tem as redes sociais como passatempo, levar contetdo didaticos
para esses ambientes torna-se interessante, principalmente, quando os temas fo-
rem dispostos na forma de posts atrativos e bem estruturados (SANTOS et al.,
2022).

Em relacdo aos storys, o que abordava o assunto sobre saqué obteve um
maior nimero de internautas que visitaram o perfil do projeto.

Tabela 3. Saqué: Story com maior niumero de visitas ao perfil.

Visitas ao perfil 7
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4. CONCLUSOES

Durante o periodo decorrido do projeto, o qual continua ativo, averiguou-se
que o projeto de extensdo € um 6timo elo entre a comunidade e a universidade,
pois permite a fixacdo dos conteudos por parte dos discentes e a recepc¢éo de
novas informagdes por parte da comunidade, além disso, por se tratar de um projeto
virtual, foi possivel alcancar um maior niumero de pessoas, as quais talvez ndo
participassem se ndo fosse de forma virtual, assim sendo, o projeto Por tras dos
rétulos: Desvendando bebidas, alcancando o seu objetivo de levar as informacdes
sobre bebidas até a comunidade.
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1. INTRODUCAO

Os projetos de extensdo podem ser entendidos como processos sociais e
cientificos de interacbes educativas e interdisciplinares que permitem envolver, por
meio da troca de experiéncias, a universidade e a sociedade (CARDOSO et al.,
2021). Nos ultimos anos, atividades remotas se tornaram uma opgao para estreitar
essa comunicacdo, por meio de ferramentas como as redes sociais, que possibilitam
a realizagao de agdes de divulgacao cientifica. Essas praticas tém o propédsito de
levar ao grande publico a noticia e a interpretagdo dos progressos de pesquisas
cientificas, além de familiarizar a populagao com a natureza do trabalho da ciéncia e
da vida dos cientistas (REIS, 2006).

Bueno (2010) destaca que a divulgacdo da ciéncia estd associada,
diretamente, ao seu publico-alvo, o qual se beneficia com o desenvolvimento de
acdes que priorizam decodificar o discurso cientifico. Considerando que os projetos
tém a intencdo de democratizar o acesso a esse conhecimento, € de suma
importancia que esses topicos sejam discutidos pelos extensionistas durante o
preparo dos materiais de divulgagdo que serdo expostos nas redes sociais e nas
midias de comunicacdo de massa.

As redes sociais estdo se tornando efetivas ferramentas para comunicagao e
divulgacao cientifica, pois exercem um importante papel na aproximagao do meio
académico com a comunidade ao permitir demonstrar os diferentes aspectos da
ciéncia (MASSARANI, 2002). Essas redes podem ser definidas como um conjunto
de ferramentas virtuais de facil utilizacido e acesso, o que permite a interagdo com
pessoas e conteudos de forma mais agil, seletiva, interativa e atualizada (SILVA et
al, 2002). Tendo em vista que tais redes ja fazem parte do dia a dia de uma parcela
significativa da populagéo, Principe (2013) destaca que a adogao dessas redes,
pelos cientistas, pode fortalecer e aprimorar a divulgagéo cientifica, a qual serve de
apoio para uma melhor aproximagao e comunicagao entre universidade e sociedade.

Mediante o exposto, o presente trabalho tem por objetivo descrever as
principais atividades desenvolvidas pelo projeto de extensao “Tirando a ciéncia da
caixa preta: Divulgando o conhecimento na era digital”, denominado popularmente
como “Ciéncia Fora da Caixa” em sua rede social, assim como apresentar as
potencialidades de um grupo transdisciplinar para a divulgagéao cientifica.

2. METODOLOGIA

A criacdo e desenvolvimento do projeto partiu da iniciativa dos seus
coordenadores, Sebastian Sendoya e Cristiano Iserhard, dirigentes do Laboratério
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de Comportamento e Ecologia de Formigas e do Laboratério de Ecologia de
Lepidoptera, respectivamente. No total, o projeto é atualmente composto por 11
integrantes, sendo dois professores da UFPel e alunos de graduacgéo pertencentes
aos cursos de: Ciéncias Bioldgicas, Jornalismo, Geografia, Psicologia, Museologia,
Historia, Engenharia Eletrénica e Artes Visuais.

Para o planejamento das atividades ocorrem reunides sincronas semanais
entre os integrantes via sala do Webconf UFPel. Nesses encontros o grupo discute
sobre o processo de criagdo das postagens que estdo constantemente sendo
desenvolvidas. Também, esses momentos servem para a organizagédo de ideias e
tarefas a serem realizadas ao longo da semana. A ata de cada reunido, o
cronograma e as tarefas dos integrantes sdo compartilhadas no grupo do projeto no
Whatsapp, de modo que todos possam ter acesso ao desenvolvimento das
atividades de forma coletiva e organizada.

A plataforma Canva é utilizada como apoio para a realizagao das postagens.
Essa ferramenta facilita a realizacdo de materiais informativos com design criativo,
tendo como propdsito engajar a interagado com o publico alvo. Além disso, o projeto
preza pelo desenvolvimento de material de divulgagdo com a utilizagado de imagens
e videos reais dos temas abordados, que tem como origem fotografias de autoria
propria ou imagens com licenga “Creative Commons”, sendo sempre destacado o
devido crédito. No caso de videos, as gravacgdes sao feitas com smartphones e as
edicées sdo feitas no programa DaVinci Resolve. Para divulgagdo o projeto utiliza
como principal meio a rede social Instagram, no qual é possivel gerar conexao e
interagdo com os seguidores através das postagens de cunho cientifico nos stories
e/ou no feed.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Apos um ano do inicio do projeto na rede social Instagram, conquistamos o
total de 523 seguidores, sendo estes 65,8% de mulheres e 34,1% de homens com
faixa etaria entre 18 e 54 anos em ambos. Nossas postagens alcancaram,
majoritariamente, o publico brasileiro, sendo a regido sul do Estado do Rio Grande
do Sul a mais contemplada. No presente momento, o projeto possui um total de 40
postagens, as quais estdo presentes em quatro principais quadros (Figura 1).

Figura 1: Capas das postagens no Instagram do projeto de extensao Ciéncia
Fora da Caixa respectivas a cada um dos quatro principais quadros
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Fonte: acervo Ciéncia Fora da Caixa.

O primeiro quadro refere-se ao “Dia a dia do pesquisar" que tem por objetivo
divulgar o processo do fazer ciéncia em diversas areas do saber. O cientista através
da divulgagao de sua pesquisa, demonstrando o cotidiano do seu trabalho, comega
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a desmistificar a ciéncia para a sociedade. Para isso, foram gravados videos em que
graduandos, poés-graduandos e/ou pesquisadores explicam, sucintamente, o
processo de sua pesquisa com fotos e imagens para elucidar o espectador.
Infelizmente, a pandemia do novo coronavirus levantou alguns obstaculos para a
continuidade dessa atividade.

O segundo quadro do projeto intitulado “Ciéncia Fora da Caixa Indica” é
nossa nova aposta para engajar nossos seguidores por meio de indicagbes de
conteudos diversos para complementar o tema da postagem semanal ou para
discutir assuntos relacionados. Essas dicas apresentam-se em formato de podcast,
videos do YouTube, filmes, séries, blogues e muito mais, com intuito de atingir
publicos com interesses distintos por meio de recursos variados.

No préoximo quadro utilizamos videos longos, de no maximo 10 min, para
explicar assuntos elaborados como, por exemplo, a ecologia comportamental de
alguns animais. Por meio dessa iniciativa se torna possivel destrinchar assuntos e
terminologias especificas de maneira didatica, ilustrativa e significativa. Entretanto,
0s usuarios do Instagram buscam na rede conteudos que comunicam sua
mensagem de maneira rapida (SILVA, et al. 2002), o que pode ter influenciado na
baixa interacdo dos nossos seguidores com esses assuntos. Tendo em vista a
necessidade de divulgar temas cientificos com riqueza de detalhes e atrativos, o
projeto pretende expandir suas atividades para o YouTube.

Por ultimo temos o principal quadro do Ciéncia Fora da Caixa que consiste
em publicagdes semanais norteadas por um tema do més. Os assuntos mensais sao
decididos durante as reunides online entre os integrantes, que logo se encarregam
de elencar topicos interessantes sobre a tematica para o desenvolvimento dos
materiais de divulgagcado. Artigos sdo utilizados como referenciais tedricos, sendo a
base de todo processo de construgdo dos materiais para serem postados no
Instagram do projeto. Esses momentos de discusséo entre os integrantes sobre os
conteudos a serem abordados sdo de suma relevancia tendo em vista a pluralidade
de individuos que agregam, com diferentes perspectivas, na compreensdo da
ciéncia em sua complexidade e no percorrer do projeto com novas ideias.

A conexdo entre diferentes areas do conhecimento para a pesquisa e difusao
de informacéao cientifica possibilitam aos estudantes de graduacéo extensionistas a
ampliagdo da visdo de mundo. Essa premissa transdisciplinar, segundo Alvares
(2021, p. 68), € a “busca da unidade do conhecimento além das fronteiras
disciplinares, [...] conferindo niveis profundos de transformag¢do no ensino superior
com vista a coprodugdo do conhecimento cientifico voltado ao bem comum”. Ao
longo do projeto, os extensionistas em conjunto com os coordenadores foram
adquirindo multiplas aprendizagens, entre elas, a utilizagao de softwares para edigao
de videos e imagens; producdo de textos com linguagem atrativa e acessivel,
capacidade de sintese dos conhecimentos cientificos. Tudo isso foi possivel pela
troca de experiéncia entre os participantes e, principalmente, pelo engajamento do
grupo no trabalho coletivo, fazendo-se presente mesmo em um ambiente virtual.

Levando em consideragao a concepg¢ao de Chassot (2003, p. 93) sobre ciéncia
e alfabetizacdo cientifica: “a elaboracdo de um conjunto de conhecimentos
metodicamente adquirido — € descrever a natureza numa linguagem dita cientifica.
Propiciar o entendimento ou a leitura dessa linguagem é fazer alfabetizacéo
cientifica”. Percebe-se, nesse caso, a contribuicdo da transdisciplinaridade para o
projeto de extensao, pois pretendemos por meio da utilizagdo de variados recursos
divulgar os conhecimentos cientificos com o objetivo de desenvolver a alfabetizagcéo
cientifica em nossos seguidores. Levando em consideragdo que essa alfabetizagao
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deve auxiliar na construcdo de uma consciéncia mais critica em relacdo ao mundo
que nos cerca (SASSERON; CARVALHO, 2011).

4. CONCLUSOES

O planejamento e a execugao das atividades do projeto de extensao Ciéncia
Fora da Caixa proporcionam aos alunos a oportunidade de experienciar momentos
enriquecedores para suas formagdes académicas através das reunides e do
trabalho conjunto na escolha de temas, busca de referéncias, produgdo de
postagens, interagdo com o publico e troca constante de ideias sobre as tematicas.
Também o projeto possibilita o desenvolvimento de estratégias e habilidades para
comunicagcdo e divulgagao cientifica, de forma a alcangar o publico com uma
linguagem acessivel sobre os assuntos cientificos. Ademais, através do uso de
algumas estratégias para impulsionar o projeto, estamos percebendo que as redes
sociais se mostraram um sistema informal eficiente para transmitir a informacao,
possibilitando o alcance rapido de pessoas e interagdes.
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1. INTRODUCAO

O projeto de extensdo “Dialogos e vivéncias em quimica de alimentos”
consiste de reunides tematicas acerca de um item/aspecto atual ou recorrente na
area de alimentos, divulgagao do curso para a comunidade externa a UFPel através
de palestras acerca da atuacgao profissional e de tematicas de interesse coletivo na
area de alimentos, entre outras agdes, como realizagao de oficinas sobre higiene,
manipulagcédo, conservagao, embalagem ou outro aspecto de garantia de uso e
escolha de alimentos e melhor aproveitamento dos mesmos, dialogos acerca do
andamento de pesquisas desenvolvidas na area e seu reflexo para o consumo
saudavel de alimentos, explicagado elucidativa e desmistificadora do papel e das
consequéncias dos novos alimentos e tecnologias no cotidiano, reflexdes sobre
aspectos sécio-econdmico-culturais como referéncia na demanda e utilizagao de
alimentos e formulagéo de novos produtos (SOARES et al., 2016 e RODRIGUES,
2017).

Devido a pandemia de Covid-19, nos anos de 2020 e 2021 nao era possivel
a realizacdo de atividades presenciais. Por isso, a exemplo de outros eventos,
como relatado por MORAIS et al. (2020), foi necessario que as atividades fossem
adaptadas para continuarem acontecendo de maneira remota.

A exposicdo da sociedade ao Sars-CoV-2 que ameaca a vida humana,
principalmente em reunides presenciais com proximidade ou contato dos corpos
fisicos, estimulou o interesse e a confianga das pessoas na ciéncia (SOS, 2021),
incluindo questdes relacionadas a higienizagdo, aumento da imunidade,
saudabilidade, entre outros, além da evolugdo da pandemia. Da mesma forma,
cresceu também o compartilhamento de saberes da academia com a populagéo
(PIRES et al., 2021).

A agora virtual contemporanea — a internet — possibilita explorar a
comunicagao sincrona mediada por artefatos culturais de aprendizagem como os
aplicativos (App) que permitem as conversagdes em tempo real (COSTA, 2021),
instrumento fundamental para que palestras, entre outros encontros e
eventos, sejam factiveis e permitam a continua interacdo entre academia e
comunidade.

O trabalho objetiva relatar as agdes no formato de palestras que foram
organizadas pela equipe do projeto supracitado durante o periodo de pandemia
2020/2021, as quais visaram proporcionar experiéncias reflexivas e aplicaveis entre
académicos, professores e a comunidade externa sobre temas tradicionais, atuais
e recorrentes relacionados a area de alimentos.
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2. METODOLOGIA

O Projeto de extensdo “Dialogos e vivéncias em Quimica de Alimentos”,
registrado na PREC/UFPEL sob o numero 362, conta com agdes que proporcionam
o contato entre a comunidade e a academia desde 2017 (BARBOSA e
RODRIGUES, 2018). Considerando a pandemia de Covid-19, as agbes ocorreram
na forma remota nos anos de 2020 e 2021, organizadas pelos alunos estagiarios
com apoio do professor orientador e equipe.

Foram planejadas palestras on-line mensais buscando-se temas atuais da
area de ciéncia e tecnologia de alimentos e com perspectiva de uso na industria de
alimentos. Para isso foram convidados profissionais com dominio de cada tema.

A divulgagdo de cada palestra a comunidade se deu através de cartazes
veiculados em midias sociais e a inscricdo dos participantes foi feita através de
formulario eletrénico, elaborado com base nas ferramentas do Google®
(BARBOSA, 2018).

Cada palestra teve duracdao média de 1h e ocorreu na plataforma on-line
WebConf (UFPel). Durante o encontro, os ouvintes manifestavam duvidas e ou
comentarios por escrito para explanacao/discussao com o palestrante.

Ao final de cada palestra, os participantes preenchiam o formulario de
avaliagao e confirmacgao de presenca, para emissao de certificados.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

No periodo de junho de 2020 a novembro de 2021 foram realizadas 17
palestras com diversas tematicas relacionadas a area de ciéncia e tecnologia de
alimentos (Tabela 1). Nas palestras ocorreram explicagbes de conteudos teoricos,
relatos de experiéncias, bem como de vivéncias por parte dos palestrantes,
mostrando a trajetdria, tanto em atividades académicas quanto na industria de
alimentos, aléem de abordagens sobre temas de interesse geral na area de
alimentos.

Tabela 1- Palestras promovidas projeto “Dialogos e vivéncias em quimica de
alimentos” durante os anos de 2020 e 2021
Titulo
A trajetéria profissional do Quimico de Alimentos
Oportunidades de mercado para o setor de alimentos
Boas Praticas de Fabricagao/Servigos de Alimentacao: o que 2020 trouxe de novo
Kombucha: atualidades e perspectvas
Compostos bioativos x processamento
Aproveitamento e desenvolvimento de novos produtos com soro de leite
PANCs: uma riqueza alimentar redescoberta
Amidos modificados: obtencao e aplicagao
Beneficios do consumo de beta-glicanas
Quimica Verde: 12 Principios para um Futuro Sustentavel.
Perspectivas para a Industria de Alimentos
Da planta para o corpo: fitoquimicos, sua fungao bioativa... e que isso tem a ver com
sinais elétricos e inteligéncia em plantas?
25 anos do Curso de Quimica de Alimentos: inspiragdes e trajetorias
Entendendo a rotulagem dos alimentos
Kombucha: O que €? Quais beneficios? Como comegar?
Desmistificando temas de interesse em alimentos
Atuacgéao da Vigilancia Sanitaria Municipal em estabelecimentos de alimentacao
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Participaram das palestras 357 ouvintes entre alunos da UFPel e comunidade
em geral. Verificou-se boa interagao entre os envolvidos a partir dos comentarios
manifestados durante cada palestra.

Segundo os questionarios de avaliagdo preenchidos, em média, 83,6% dos
participantes consideraram “interessantes” as tematicas abordadas nas palestras.
Embora o percentual de satisfagdo seja expressivo, os conteudos e a forma de
abordagem podem nao ter sido totalmente claros em fungao da linguagem técnica
que, mesmo adaptada, pode nao ser entendivel por qualquer ouvinte.
Caracteristicas do assistente como nivel de instrugcdo, conhecimento prévio do
assunto, desinteresse pelo tema, entre outros fatores podem estar associados a
este comportamento que refletiu na avaliagdo. Ja sobre a abordagem dos
palestrantes, 89,0% declarou entender a metodologia trazida pelos palestrantes em
suas apresentacgdes, todos instigando a participagao e dispostos a dirimir eventuais
duvidas.

As atividades de extensdo universitaria se revestem de possibilidades de
empreendimento de agdes variadas, que possibilitam a interlocu¢do dos conteudos
tedricos com as aplicagdes praticas, indo ao encontro dos anseios e requisitos da
comunidade (SOARES et al., 2016).

Para que sejam atendidas estas premissas, a informacdo deve ser
adequadamente assimilada, para que produza conhecimento, modifique o estoque
mental de informacgdes do individuo e traga beneficios ao seu desenvolvimento e
ao desenvolvimento da sociedade em que ele vive (BARRETO, 1994). Assim, deve-
se analisar possiveis alternativas para que novos eventos deste tipo sejam
satisfatorios para a totalidade dos participantes.

A experiéncia revelou a importéncia de se trazer tematicas para a comunidade
académica e externa utilizando a internet (on-line), ferramenta que permite a
participacdo de mais pessoas devido a flexibilidade de horario e auséncia de
deslocamento e também a colaboragéo de profissionais ndo residentes na regiao
onde os eventos sdo promovidos.

4. CONCLUSOES

Com as palestras promovidas on-line devido a pandemia de Covid-19,
conseguiu-se promover difusdo de conhecimentos relacionados a area de ciéncia
e tecnologia de alimentos para a comunidade interna e externa a UFPel,
possibilitando aprendizados durante o periodo de distanciamento social. Outrossim
evidenciou que o formato utilizado (on-line) permite o acesso de mais pessoas e de
diferentes locais. As avaliagdes feitas das palestras foram satisfatorias e
evidenciaram a importancia deste tipo de acdo. Indicaram também a necessidade
de adequacgbes para palestras futuras seja na abordagem ou na linguagem,
dependendo dos participantes.

5. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

BARBOSA, G.G.R.; RODRIGUES R. da S. A experiéncia do egresso como
ferramenta para a construgao do profissional de quimica de alimentos. In: SEMANA
INTEGRADA DE PESQUISA, ENSINO E EXTENSAO, 1. Pelotas, 2018, Anais...
Pelotas: Pro-reitoria de Ensino da UFPel, 2018.



M 8* SEMANA

- INTEGRADA IX CEC — CONGRESSO DE EXTENSAO E CULTURA
;‘ UFPEL 2022

BARRETO, A de A. A questao da informagao. Revista Sdo Paulo em Perspectiva,
Fundacido Seade, v.8, n.4, 1994.

COSTA, A. M. F. R. da; ALMEIDA, W. C. de; SANTOS, E. O. dos. Eventos
cientificos online: o caso das lives em contexto da COVID-19. Revista Praxis
Educacional, v. 17, n. 45, p. 1-16, abr./jun. 2021. Vitéria Da Conquista. Bahia.

MORAIS, A. C. L. etal. EVENTOS ONLINE EM MEIO A PANDEMIA: RELATO DE
PARTICIPANTES DA ESCOLA DE INVERNO DE BIOMECANICA. Anais do Saldo
Internacional de Ensino, Pesquisa e Extensao, v. 12, n. 1, 20 nov. 2020.

PIRES, Fabiana Schneider et al. O valor da ciéncia em meio a pandemia de covid-
19: compartilhando saberes na educacao e na saude que se (re)fazem. Saberes
Plurais: Educagao na Saude, v.5, n.1, p.1-4, 2021.

RODRIGUES, R de S. Projeto de extensao dialogos e vivéncias em quimica de
alimentos. UFPel. 2017.

SOARES, L. S. et al. Dialogos e vivéncias em quimica de alimentos: agbes em
2015. In: SEMANA INTEGRADA DE PESQUISA, ENSINO E EXTENSAO. Pelotas,
2016, Anais... Pelotas: Pré-reitoria de Ensino da UFPel, 2016.

SOS - State of Science Index. World places hope in science. Acessado em 01
ago. 2021. Online. Disponivel em https://www.3m.com/3M/en_US/state-of-science-
index-survey/



M 82 SEMANA

INTEGRADA IX CEC — CONGRESSO DE EXTENSAO E CULTURA
; ‘ UFPEL 2022

REVISTA PIXO E A EXTENSAO EM UM NOVO CENARIO

EDUARDO DA SILVA E SILVA'; PAULA PEDREIRA DEL FIOL?
EDUARDO ROCHA?

"Universidade Federal de Pelotas — duardsv@gmail.com
2Universidade Federal de Pelotas — delfiolpaula@gmail.com
SUniversidade Federal de Pelotas — amigodudu@gmail.com

1. INTRODUGAO

A Pixo - Revista de Arquitetura, cidade e Contemporaneidade
(https://periodicos.ufpel.edu.br/ojs2/index.php/pixo/index) € uma revista digital
tridimensional sediada na Faculdade de Arquitetura e Urbanismo da Universidade
Federal de Pelotas. Iniciada em 2017, a revista surgiu como iniciativa dos Grupos
de Pesquisa CNPq Cidade+Contemporaneidade (PROGRAU/UFPel) e
Arquitetura, Derrida e Interconexdes (PROPAR/UFRGS).

A revista tem como objetivo a selegdo de artigos, ensaios, entrevistas e
resenhas, redigidos em portugués, inglés ou espanhol em numeros tematicos, e
com uma abordagem multidisciplinar que permeiam questdes relacionadas a
nossa sociedade contemporanea, trazendo discussdes que vao além do ambiente
académico, mostrando narrativas que diariamente esbarram no cotidiano, em
especial na relacado entre a arquitetura e cidade, habitando para isso as fronteiras
da filosofia da desconstru¢cdo, das artes e da educacdo, assim criando acdes
projetuais e afectos para uma ética e estética urbana atual.

Hoje, com 21 edi¢gdes e cerca de 400 artigos e ensaios publicados, a
revista se mantém como instrumento de manifestacao, destacando arquitetos,
urbanistas, educadores, escritores e artistas independente do seu nivel de
formacgado. Resistindo sobre a industria produtivista dos periddicos, partindo da
finalidade de possibilitar multiplas vozes e diferentes olhares sobre as tematicas.
Atualmente a revista detém classificacao prévia CAPES QUALIS-periddicos A4,
resultando da periodicidade da revista, que desde de 2017 consegue publicar
quatro edi¢gbes por ano e pela diversidade de autores e instituigbes que estao
relacionados pela multidisciplinaridade. Tematicas com o propdsito de visibilizar
assuntos como, a producdo das cidades, conflitos urbanos, desigualdades
sociais, diferentes manifestacbes e intervengcbes, mudangas tecnoldgicas e
experimentagdes no espago urbano cotidiano.

Este resumo se aplica aos eventos de extensédo organizados e realizados
pela prépria equipe da revista. Eventos esses que possuem a finalidade de
ressaltar pautas tematicas relacionadas a ultima publicagdo do volume na revista,
assim convidando os proprios autores para esclarecer todo o processo de criagao,
contando descobertas, dificuldades, processo de escrita, performance ou eventos
ocorridos que considerem relevante abordar dentro desses dialogos. Vale
ressaltar que todos esses encontros acontecem de forma digital, possibilitando
novas narrativas que quebram barreiras e dificuldades antes estabelecidas pelas
distancias. A Revista Pixo, sendo uma revista digital, ja nasceu e se adaptou a
uma nova forma de leitura e consumo, experiéncias essas, que possibilitaram a
revista aproveitar diversas formas de interagbes como canais de videos, redes
sociais, um podcast que esta em fase de processo, e eventos onlines capazes de
reunir pessoas independente da sua localizacao.
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Inseridos em um contexto atipico, a pandemia do COVID-19 foi
responsavel por novas formas de relagdes pessoais, onde o distanciamento social
€ 0 maior combate ao virus depois das mascaras de protecao, paralelo a esse
cenario, temos a tecnologia, que ja passava por um processo acelerado de
ferramentas inteligentes, possibilitando interagdes através de aplicativos, sites,
redes sociais e videochamadas. A Revista Pixo que ja atuava no Facebook desde
a sua criagdo, ampliou seus meios de comunicagdo migrando para plataformas
como Instagram (https://www.instagram.com/revistapixo/) e  Youtube
(https://www.youtube.com/channel/UCDuLIC84tI6 1hCBMCcijKM5A), até que
eventos onlines passaram a ser importantes espagos para troca de experiéncias
em diversos nichos de interagbes humanas, principalmente no espaco académico.

2. METODOLOGIA

A Revista Pixo decidiu dar vozes ao que antes eram apenas leituras, criando
o evento Editor@s+Autor@s Encontros, cujo objetivo € estimular a discussao e a
disseminacao de escritos e pesquisas submetidos em cada volume. Os encontros
sao organizados para sempre ocorrerem sucessivamente a publicacdo mais
recente, funcionando também como uma espécie de lancamento. As acdes
extensionistas s&o organizadas pela propria equipe da revista, sendo composta
por professores, doutores, mestrandos e graduandos. A divulgagdo do evento é
feita por meio de banners digitais que sédo divulgados nas redes sociais e no site
da prépria universidade, contendo todas as informacdes necessarias para o
acesso ao evento (Fig.1).

Em consonancia com Candello (2006) entendemos que as novas
tecnologias da informagao proporcionaram novos espacgos de representagao e
elaboracdo de conhecimento, impactando significativamente no desenvolvimento,
organizacao e valorizagao da informagao. Nesse ponto as redes sociais sao as
principais ferramentas para divulgacdo do evento, proporcionando um alcance
imensuravel, possibilitando a revista de diversificar seu publico como também
explorar novas colaboracgdes e debates acerca dos temas abordados.

Os autores das publicagbes sdo convidados a narrar a trajetéria de criagéao
do conteudo, bem como o esclarecimento pela escolha do tema e todo o processo
de construgdo que achar importante expor. Os encontros acontecem na
plataforma do Google meet e sdo gravados para que possam ser assistidos
posteriormente no canal do Youtube da propria revista, duram cerca de 1h a
1h30min, sempre mediados pelos editores responsaveis de cada volume. Durante
0s encontros ha uma abertura nos dialogos onde qualquer participante pode tirar
suas duvidas e fazer contribuigbes, com o objetivo de fomentar discussbes e
aproximar o publico com a pauta abordada.

A emissdo dos certificados de cada encontro ocorre através do
preenchimento de um formulario, onde os participantes preenchem com nome e
e-mail para receber o certificado eletrénico. Apds a realizacdo do evento, a
gravagao recebe pequenas edigbes para ser adicionada no canal do Youtube da
revista, podendo ser assistida sempre que houver interesse tanto do publico ja
inserido nessa rede, quanto para aqueles que descobriram a revista em um outro
momento. Criando assim um acervo online que pode servir como referéncia, ou
enriquecer pesquisas que possam ter um tema relacionado.
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3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Desde que iniciou o Editor@s+Autor@s Encontros foram realizados 3
encontros, o primeiro encontro aconteceu no dia 24 de novembro de 2021, e teve
como pauta “Pequenas Cidades: capturas diversas acerca desses espagos e
experiéncias do menor‘ com o intuito de fomentar diversas capturas acerca das
pequenas cidades/localidades, como intervencdes e ocupagdes nesses espacos
menores, com narrativas que dialogam com as artes, filosofia, geografia e outros
campos similares. Sendo um volume dividido em duas edi¢des, devido ao grande
numero de artigos submetidos, o segundo encontro ocorreu no dia 16 de margo
de 2022. Com o langamento da N.21 “Ao sul do sul: artes, arquitetura e cidades
de uma outra centralidade” foi explorado as diversas compreensdes, correlagoes,
transformacgdes, capturas e intervengdes que constituem um territério em
constante ressignificacao, trazendo olhares e perspectivas que desconstroem
uma visdo ja incorporada em territérios do sul. O encontro ocorreu no dia 14 de
junho de 2022 (Fig.2).

Todos os encontros aconteceram entre as 17h e 18h30min, sendo
estendidos a mais alguns minutos devido a quantidade de trabalhos a serem
apresentados.
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Figura 1: Primeiro Editor@s+Autor@s Encontros. Fonte:
https://www.facebook.com/revistapixo, 2022.

As acbes extensionistas de Pixo possibilitaram uma troca de experiéncias que
ultrapassou fronteiras, usado a tecnologia para proporcionar aquilo que a revista
preza em todos seus volumes, abordando didlogos e discussdes que fomentam a
pesquisa e o0 conhecimento para além dos muros da academia. Cientes,
igualmente de que;
A relagéo da universidade com a comunidade se fortalece pela Extensao
Universitaria, ao proporcionar didlogo entre as partes e a possibilidade
de desenvolver agdes socio-educativas que priorizam a superagao das
condigdes de desigualdade e exclusao ainda existentes. E, na medida
em que socializa e disponibiliza seu conhecimento, tem a oportunidade
de exercer e efetivar o compromisso com a melhoria da qualidade de
vida dos cidadaos. (ROCHA 2007, p. 27)

Em média, os encontros reuniram cerca de 25 participantes e os videos no
canal do Youtube receberam uma média de 30 a 40 visualizacbes até a


https://www.facebook.com/revistapixo

82 SEMANA

INTEGRADA IX CEC — CONGRESSO DE EXTENSAO E CULTURA
UFPEL 2022

publicagdo deste resumo. Dentre os beneficios observados nos projetos de
extensao podemos citar, o amadurecimento das pautas, o aprimoramento das
técnicas e a condugao de eventos onlines, edicdo de audio e video, além da
possibilidade de aprendizado e experiéncias com cada instituicao parceira e cada
entrevistado ou entrevistada.
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Figura 2: Cartazes de divulgacéo Editor@s+Autor@s Encontros. Fonte:
https://www.facebook.com/revistapixo, 2022.

4. CONCLUSOES

A revista tem obtido importantes aprendizados e experiéncias
enriquecedoras para a formagdo académica e construcédo de estratégias para
comunicagdo e divulgacdo cientifica, mesmo o projeto tendo iniciado
recentemente suas atividades. Observa-se que, mesmo vivendo em um cenario
desafiador e os pensamentos retrégrados das atuais liderangas do nosso pais, as
instituicdes publicas trabalham esforcadamente pelo avanco cientifico do nosso
pais, se adaptando e inovando para democratizagdo do conhecimento.

As ferramentas virtuais sdo responsaveis pela criagdo de uma maneira
diferente de se fazer extensdo, permitindo que, a partir das redes sociais,
ocorresse uma expansao e aproximacao ainda maior com as comunidades. O que
era visto como uma adaptagdo decorrente de um cenario social se tornou uma
ferramenta indispensavel para o desenvolvimento extensionista, mostrando,
enfim, que o meio virtual nos une cada vez mais e ressalta a esséncia da
extensao: a troca de experiéncias entre as instituicdes e a comunidade.
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https://www.facebook.com/revistapixo
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PODCAST: NAO ERA UMA VEZ

LUANA DURANTE OLIVEIRA?Y; LORENA ALMEIDA GILL?2

"Univesidade Federal de Pelotas — luanadurante@hotmail.com
2Universidade Federal de Pelotas — lorenaalmeidagill@gmail.com

1. INTRODUGCAO

O PET Diversidade e Tolerancia (PET DT) da Universidade Federal de
Pelotas (UFPel) € um Programa de Educagao Tutorial (PET) destinado a alunos
em vulnerabilidade social. Atualmente, o PET DT €& composto por 12 bolsistas, os
quais estdo vinculados a projetos de ensino, pesquisa e extensdo. O grupo é
constituido de modo interdisciplinar, por académicos de variados cursos da
graduacdo. Nele, os bolsistas possuem autonomia para criarem projetos e
atividades tematicas, todos orientados pela tutora do grupo. Os projetos podem
ser conferidos na pagina do PET DT".

Posto isso, o presente trabalho tem como intuito apresentar os processos
do projeto de podcast chamado “Nao Era Uma Vez”, recentemente iniciado no
PET. O programa tem como objetivo conhecer os diversos contos de fadas e
perceber suas transformagdes ao longo dos anos, analisando o contexto historico,
0 publico alvo e o meio de circulagao; criar uma visao critica sobre os assuntos
abordados em cada conto, sobre o processo de adaptacdo, através de uma
conversa no formato podcast.

Segundo Medeiros (2006), a raiz do termo podcast, remete-se ao nome do
tocador da Apple, que segue a jungcdo do pronome ‘I’ (em inglés, Eu) com a
designagao do produto em questdo. Tal forma de nomeacéao € vista em produtos,
como o iPad, iPhone e iMac da marca. Em vista disso, surge a duvida do
significado da palavra Pod, sufixo do nome do tocador de audio que “batizou” o
podcast.

2. METODOLOGIA

Para criar um podcast é preciso mais do que uma simples gravagao. O
ideal € o programa ter um planejamento e um tema bem definido, com roteiros
para os episodios, um software para gravagao e edigao (como Anchor) e uma boa
distribuicdo nos agregadores de podcast e plataformas de streaming,

Sendo assim, a construgdo dos episédios se da em partes. Primeiro
define-se o tema do podcast no geral, com base nas perguntas: “0 que vamos
falar?”, “o podcast vai ser sobre um unico assunto?”. A partir disso, pode-se
pensar na identidade visual do mesmo. Na pré-producdo, cria-se um
planejamento e um cronograma dos assuntos que serdo abordados nos
episodios, porém o cronograma e os temas podem ser modificados caso haja
necessidade. Depois, se inicia a pesquisa sobre o tema, para que 0 mesmo seja
embasado em estudos realizados. Em seguida, cria-se um roteiro para o episédio,
pois apesar do formato livre, € importante que os podcasters tenham um roteiro
para se guiarem como um todo no episodio. Por fim, depois de pronto parte-se
para a gravacdo. Para ela é ideal um ambiente limpo sonoramente para melhor

' Pagina do PET DT disponivel para acesso em: <https://wp.ufpel.edu.br/petdiversidade/>.


https://wp.ufpel.edu.br/petdiversidade/
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qualidade do audio. Na pds-producdo partimos para a edicdao do audio, nele é
adicionado a trilha de abertura, efeitos que julga-se necessario e o tratamento do
audio em si. Depois de tudo pronto, o audio € postado e compartilhado.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

O podcast “Nao Era Uma Vez” ainda estd no seu inicio. O grupo tem
compartilhado os episddios em suas redes sociais com o intuito de conquistar um
maior publico. Seus episddios estdo sendo alocados na plataforma de streaming
Spotify e podem ser escutados por assinantes e nao assinantes. Ademais, o
mesmo possui uma identidade visual para sua capa finalizada. Pensa-se em
alguns episodios terem capas especiais, a fim de chamar a atengao do publico.
Até o momento da escrita desse resumo o projeto ainda ndo abordou nenhum
conto de fadas.

Entretanto, é importante salientar que os proximos episddios ja possuem um
tema pré-definido e ainda, contardo com a participacdo de alguns petianos do
grupo que serao convidados a participarem dos episodios. Na ordem: “A ideia do
podcast e suas expectativas”; “Branca de Neve e os Sete Andes: um final
macabro”, no qual falaremos sobre o assassinato da madrasta de Branca de
Neve; “Cinderela: o conto viethamita chamado TAM CAM e outros”; “Joao e Maria:
sequestro, canibalismo e assassinato” e "Chapeuzinho Vermelho: o lobo humano”,
em que falaremos sobre a questdo do conto ser visto como um aviso para as
mogas nao se aventurarem na floresta sozinhas, para ndo serem violentadas.
Cabe acrescentar que o trailer e o episddio introdutério ja estdo disponiveis e
podem ser conferidos no servigo de streaming de musica, podcast e video Spotify:
“N&o Era Uma Vez™.

Figura - Capa do podcast “Nao Era Uma Vez”.

Fonte: Arquivo pessoal.

2 Programa “N&o Era Uma Vez” disponivel para acesso em:
<https://open.spotify.com/show/3F GuPfDnhOpo0I0svEsNUi?si=a94b81c4994f44ee>.


https://open.spotify.com/show/3FGuPfDnhOpo0I0svEsNUi?si=a94b81c4994f44ee
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As primeiras mengdes ao termo surgiram por volta dos anos 2000, em uma
época em que os individuos ainda estavam criando mais intimidade com a
internet, tornando-se mais ativos nas tomadas de decisdes sobre qual tipo de
conteudo consumir. Segundo o préprio Spotify no Brasil, foi em 2006 que surgiram
0s primeiros podcasts, o “Nerdcast” e o “Café Brasil”, que existem até hoje,
inclusive. Porém, foi em 2014 que ocorreu o primeiro boom de audiéncia, com o
programa americano chamado The Serial. Nele uma jornalista revisitava um caso
de assassinato antigo, com depoimentos da época e atuais, levantando uma série
de questionamentos. De la pra ca, as empresas foram sinalizando crescente
interesse no formato, como o proprio programa de streaming Spotify.

Com a difusdo de aparelhos reprodutores de conteudo, o processo de
disponibilizagao de programas em radio para download na internet foi propagado.
Embora o nome faga mencédo ao Ipod, os podcasts nao ficaram restritos neste
tocador. Recentemente, um programa da Folha de S&o Paulo chamado “A Mulher
da Casa Abandonada™ apresentado pelo jornalista Chico Felitti, ficou muito
popular entre os ouvintes, atingindo até aqueles que nao tinham o costume de
acompanhar podcasts. Apos seu langamento, a Folha divulgou que as denuncias
de trabalho doméstico analogo a escraviddo, tema do podcast, aumentaram
123%, demonstrando o qudo interessantes e importantes podem ser os
programas de podcasts. Para mais, programas de frue crime* marcam presenca
entre os mais populares como o “Modus Operandi” apresentado por Mabé
Bonafé e Carol Moreira, que recentemente langaram até um livro sobre o mesmo
(Modus Operandi: Guia de true crime, Intrinseca; 12 edic&do, 21 junho de 2022).

Cabe lembrar que, os programas apesar de serem muito populares
atualmente, ainda sdo frequentemente associados ao radio, e de fato, ndo da
para negar que os podcasts se apresentam e trazem em sua esséncia uma
versao inovadora dos programas radiofnicos, inclusive, 0 mesmo pode existir em
formato de video também, em decorréncia do desenvolvimento das tecnologias
da informacdo e comunicacgdo, e da democratizacdo do acesso a internet que a
sociedade vivenciou nos ultimos anos. Sendo assim, o podcast firmou-se como
alternativa tecnoldgica de construgdo e difusdo do conhecimento, ressaltando-se
suas caracteristicas de viabilidade de produgao e amplitude de difusao.

Ademais, a “comunicagdo” designada por Paulo Freire diz respeito a
“co-participacdo no ato de pensar’ (FREIRE, 1971, p. 66) entre os sujeitos. E
pode ser associada ao formato podcast quando analisamos seu formato de
conversa e debate sobre 0 assunto tema que rege cada episodio.

4. CONCLUSOES

O podcast “Nao Era Uma Vez”, desenvolvido dentro do PET Diversidade e
Tolerancia da Universidade Federal de Pelotas, apesar de ainda estar em seu
inicio € um projeto de extensao muito frutifero, visto que durante a pesquisa do
material os petianos que se envolvem no mesmo acabam aprendendo mais sobre
os assuntos tratados, adquirem novas habilidades e se preparam para o

% Podcast da Folha de S&o Paulo: “A Mulher da Casa Abandonada”. Disponivel em:
<https://open.spotify.com/show/0xyzsMcSzudBlen2Ki2dqV?si=ee5b26fff5314fc1>. Acesso em: 08
de agosto de 2022.

* Filmes, séries e livros que exploram a motivagdo e o desenrolar de crimes reais.

5 Podcast da Globoplay: “Modus Operandi”. Disponivel em:

<https://open.spotify.com/show/1k2AsiW1iHQBngOVcecmmWDW?si=0f32042¢5a074380>. Acesso
em: 08 de agosto de 2022.


https://open.spotify.com/show/1k2AsiW1iHQBnqOVcmmWDW?si=0f32042c5a074380
https://open.spotify.com/show/0xyzsMcSzudBIen2Ki2dqV?si=ee5b26fff5314fc1
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aprimoramento e qualificacdo da vida académica e profissional. Ademais, o
material ao ser postado e compartilhado, da espago para os estudantes exporem
suas opinides e impressodes, € € também um meio para a socializagao dos temas
trazidos nas conversas.
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1. INTRODUGAO

‘A Educomunicacdo no Desenvolvimento de Podcasts” é um projeto de
extensdo criado em 2020 no curso de bacharelado em Jornalismo da
Universidade Federal de Pelotas (UFPel). O projeto propde aos alunos a
elaboracao de produgdes de podcasts com pautas sobre diversos temas focados
nas areas de educagao, comunicacgao, trabalho, saude, cultura, social e politica,
desta forma, trabalhando sempre em conjunto com outras instituicdes publicas de
ensino, buscando juntar a comunicagao e a educagao nas ag¢des propostas.

Conforme as adaptagdes definidas pelos 6rgdos de saude devido a
pandemia de Covid-19, em dois anos, o projeto, como todas as atividades
académicas da UFPel e da instituicdo de ensino parceira, precisou se adequar a
nova realidade da sociedade, refletindo em alternativas de continuidade das
acdes do projeto iniciado em 2020, ja imerso no periodo pandémico. Por isso, o
presente trabalho tem como objetivo relatar a definicdo da educomunicagao, o
advento do Podcast e as atividades realizadas no projeto de extensao no primeiro
semestre de 2022, que resultou na parceria com o Instituto Federal de Educacao,
Ciéncia e Tecnologia do Rio Grande do Sul (IFRS) Campus Rio Grande, na
producdo de episddios para o podcast Radio na Mao. Além do Radio na Méo, o
projeto também produz o podcast Educomunicacdo em Foco, que conta
principalmente, com a produgdao de episédios pelos alunos do curso de
Jornalismo.

A Educomunicagdo € uma area de conhecimento transdisciplinar e
interdiscursiva (MARQUES, BORGES, 2016), abrangendo as areas da educagao
e da comunicacdo, sendo uma forma participativa, dialégica e critica que auxilia
no desenvolvimento de uma comunidade. Sendo assim, a educomunicagao € o
conceito que integra os estudos dos sistemas de comunicagdo em ambientes
educativos, a partir desta interrelagao o projeto trabalha a producéo de podcasts.

Além do mais, o podcast € um meio de comunicagao digital que esta se
popularizando muito no Brasil nos ultimos anos’, principalmente durante o periodo
de isolamento causado pela pandemia, momento em que as pessoas procuravam
meios de entretenimento ou novos formatos de acompanhar as principais noticias.
Assim, foi escolhido como meio de comunicacdo para ser desenvolvido no

' Segundo pesquisa realizada pela Associagdo Brasileira de Podcasters (AbPod), entre 2020 e
2021, foi constatado a estimativa de até 34,6 milhdes de ouvintes de Podcasts apenas no Brasil.
Fonte:

<https://abpod.org/wp-content/uploads/2021/10/Podpesquisa-Produtor-2020-2021 Abpod-Resulta

do-ATUALIZADO.pdf>.



https://abpod.org/wp-content/uploads/2021/10/Podpesquisa-Produtor-2020-2021_Abpod-Resultado-ATUALIZADO.pdf
https://abpod.org/wp-content/uploads/2021/10/Podpesquisa-Produtor-2020-2021_Abpod-Resultado-ATUALIZADO.pdf
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projeto, pois a utilizagdo do podcast no formato educacional pode resultar em
diversas vantagens para a educacao na aprendizagem coletiva (JUNIOR;
COUTINHO, 2007).

2. METODOLOGIA

A metodologia aplicada nas atividades do projeto de extensao se refere ao
método descritivo (GIL, 2017), a pesquisa trata-se sobre a descricao do propdsito
de levantar as opinides de um determinado grupo, com suas atitudes e crengas, a
partir de técnicas padronizadas. Nesse caso, as técnicas padronizadas
conceituadas pelo método descritivo sdo as produgdes dos episodios dos
podcasts do projeto “A educomunicagao na producao de podcasts”.

A organizacdo das atividades do projeto foram realizadas através de
reunides de pauta semanais que ocorreram na plataforma de videoconferéncias
da UFPel, o Webconf. As reunides semanais definiam as escolhas dos temas dos
episédios, o cronograma de postagens, as fontes de informagdo a serem
consultadas, as divisdbes de cada equipe e o0 acompanhamento das produgdes.
Além disso, houve a divisdo de trés grupos de alunos para as produgdes dos
episédios do Educomunicacdo em Foco e do Radio na Mao. Para o podcast
Educomunicacdo em Foco foram divididos dois grupos de seis e trés participantes
e para o Radio na Mao era formada a equipe com seis alunos do curso de
Jornalismo, além de cinco estudantes do IFRS Campus Rio Grande.

Cada passo do processo de escolha dos temas, elaboracéo das atividades,
cronograma, entrevistas, revisdes dos roteiros e gravagdes foram supervisionadas
pelas professoras responsaveis pelo projeto. Logo apds, todo o trabalho de
apuracao da pauta, os roteiros com todo o processo da construgao do episédio
eram redigidos e enviados para a aprovagado das professoras, com a revisao e
aprovagao, os integrantes do projeto gravavam suas locagdes através dos
gravadores de voz gratuito de celulares, e a edigdo do conteudo era realizada no
programa livre de edigao digital de audio gratuito, Audacity.

Com o episddio pronto e finalizado, o conteudo era disponibilizado através
da plataforma de criagao e distribuicdo de episdédios de podcasts gratuito, criado
pela plataforma de streaming Spotify, o Anchor? logo apds, era realizado a
divulgacdo dos episdédios dos programas por meio de postagens no perfil do
Instagram do Educomunicagdo em Foco® e do Radio na Mao*.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Durante o primeiro semestre de 2022 foram produzidos 12 programas,
totalizando o trabalho realizado nos dois podcasts do projeto de extensio. Para o
Educomunicacdo em Foco, os alunos do curso de Jornalismo elaboraram 7
episodios, sendo os seguintes temas abordados: “Video Games e Educacéo:
como o0s jogos ajudam no aprendizado dos jovens?”; “Mulheres, maternidade e

empreendedorismo: A jornada dupla de trabalho para empreendedoras”; “Curso
capacita profissionais da rede basica de saude em cuidados paliativo”; “Projeto

2 Confira o perfil com todos os episédios do Educomunicagdo em Foco no Anchor em:
<https://anchor.fm/educomunicao-em-foco>; e do Radio na Mao: <https://anchor.fm/radio-na-mao>.

3 Perfil no Instagram do Educomunicacao em Foco em:
<https://www.instagram.com municfi >,
* Perfil no Instagram do Rédio na Mao em: <https://www.instagram.com/radionamaopodcast/>.


https://www.instagram.com/radionamaopodcast/
https://www.instagram.com/educomunicfoco/
https://anchor.fm/educomunicao-em-foco
https://anchor.fm/radio-na-mao
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Ruas de Lazer busca valorizar os espagos publicos de Pelotas”; “A expectativa
para a Fenadoce 2022”, e “Retorno as aulas presenciais: Quais as expectativas e
como a UFPel se prepara para receber os alunos”.

Para o podcasts Radio na Mao foram publicados 5 programas, sendo eles
respectivamente: “Aumento do numero de leitores durante a pandemia”; “Eleicdes
2022: a importancia dos jovens para a democracia”; “Edicao Fato na Mao: O
sequestro internacional do nosso ET brasileiro”; “RAP: O olhar de artistas do
extremo sul do pais sobre a cena musical riograndina” e “Edicdo Fato na Mao:
Emagreca 1kg a cada minuto deste podcast”. Os episodios disponibilizados nos
dois programas de podcasts contaram com entrevistas com especialistas das
areas citadas, a consulta da opinido dos jovens nos temas voltados para este tipo
de publico especifico, relatos de artistas nos temas culturais e empreendedoras
no episoédio que tratou sobre o empreendedorismo feminino, com objetivo de
buscar a pluralidade de visdes nos programas de podcasts.

Particularmente, o episddio “Os efeitos da pandemia no retorno presencial
das aulas do ensino médio”, publicado e disponibilizado no Educomunicagao em
Foco, foi produzido por todos os integrantes do projeto de extensdo com
entrevistas com professores dos municipios da regido sul do estado que séo
Pelotas, Rio Grande e Camaqua, e, além disso, a contribuigdo de um aluno do
IFRS Campus Rio Grande, encerrando as atividades do primeiro semestre de
2022.

4. CONCLUSOES

As producgdes dos programas desenvolvidos nos podcasts do projeto no
primeiro semestre de 2022, demonstram que a pratica do conceito da
educomunicacdo garante resultados eficientes e duradouros no avango da
aprendizagem, na forma da integragao e a troca de saberes entre os envolvidos
nas produgdes, mesmo em periodos delicados como a pandemia da Covid-19.

Apesar das dificuldades que professores e os alunos das duas instituicbes
de ensino parceiras enfrentaram para se adaptarem ao ensino remoto € o
aperfeicoamento dos meios digitais, como o constante uso do celular, o uso de
plataformas online como o Webconf, o editor de audio Audacity, as estratégias de
divulgacao nas redes sociais e a publicagdo dos programas através do Anchor, o
projeto manteve sua grande qualidade em cada episddio publicado.

Portanto, o projeto de extensdo “A Educomunicagdo no Desenvolvimento
de Podcasts” fortalece o trabalho em conjunto com outras instituicdes de ensino
promovendo a educacgado. Os alunos da graduagéo do jornalismo da UFPel, como
os alunos do ensino médio do IFRS Campus Rio Grande, contando com auxilio
das professoras coordenadoras, conseguiram trabalhar em equipe de forma
harmdnica na abordagem de temas relevantes e atuais no periodo de atividades,
resultando positivamente na interdisciplinaridade da educacdo com a
comunicagao.
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ANALISE DA PRODUGAO DO QUADRINHO: “PROFESSORES: CONHECEM
OS 10 PASSOS PARA PRODUZIR VIDEO COM OS ALUNOS? ”

KEVIN THIENE DAVID PROENCA'; JOSIAS PEREIRA DA SILVA?

"Universidade Federal de Pelotas— k.thiene10@hotmail.com
2Universidade Federal de Pelotas— josiasufpel@gmail.com

1. INTRODUGAO

“‘Producéo de video estudantil” € um projeto da bolsa de extensao LabPVE-
UFPel, que vem inovando em novos objetivos, sendo estes, cada vez mais voltados
a producao de video estudantil feita por professores da educacgao basica. Além dos
varios cursos anualmente oferecidos, videos em sites e agdes nas redes sociais e
aplicativos APP para celular recentemente surgiu a ideia de trazer a metodologia
PVE em um novo formato para ampliar o acesso ao projeto e as informacdes de
como realizar video dentro do espago escolar.

A pedido da comunidade externa, professores que participam do projeto, ha-
via um protétipo de um informativo, que a principio seria exibido em um site, porém,
visando as dificuldades de acesso integral a internet, pensou-se em um arquivo que
pudesse estar disponivel também off-line e, aproveitando pedidos de professores,
trazer algo que conseguisse passar as ideias de uma maneira dinamica e de facil
absor¢ao, sendo mais ludico e capaz de alcangar também os alunos. Entéo, agora
o antigo informativo viria a ser transformado em uma histéria em quadrinhos, dis-
ponibilizada no formato PDF.

Com o novo formato ja em pauta, seria necessario entao relembrar e objetivar
as diretrizes da Metodologia PVE, tanto como principal referéncia para o processo
de execucgao, quanto como um conteudo tematico implicito dentro da obra em uma
camada paralela. Conceitos como a participacédo do aluno como peca fundamental
dentro da educacgao, ndo s6 como um aprendiz, mas também como individuo per-
tencente aquele espaco, interagindo dentro do meio e agregando num intercambio
cultural, tanto de alunos para alunos, quanto de alunos para professores, enrique-
cendo assim o processo pedagogico numa metodologia ativa, capaz de agregar ao
curriculo nao formal do aluno e de agregar também ao ensino como um todo, assim,
trazendo inovacgdes a instituicdo “escola”.

A qualidade e a organizagédo do espacgo e do tempo dentro do cenario
educacional podem estimular a investigagao, incentivar o desenvolvi-
mento das capacidades de cada crianga, ajudar a manter a concentragao,
fazé-las sentir-se parte integrante do ambiente e dar-lhe uma sensagéo
de bem-estar. (GALARDINI; GIOVANNINI, 2002, P.118).

2. METODOLOGIA

Tomando como referéncia alguns dos principios graficos e narrativos de Will
Eisner e principalmente de Scott McCloud, a HQ veio a seguir diretrizes que pudes-
sem passar a mensagem da forma mais coesa e coerente possivel, dentro de um
cronograma que funcionasse em relagdo ao periodo restante de dois meses da
Bolsa de Extensao, logo, algumas escolhas precisaram ser feitas para que a HQ
conseguisse passar a mensagem total de forma resumida, porém completa.
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AS HISTORIAS EM QUADRINHOS
EXIGEM UM CONSTANTE FLUXO DE
ESCOLHAS EM RELAGCAO A IMAGENS, RITMO,
DIALOGO, COMPOSICAOD, GESTICULACAO E
UMA TONELADA DE OUTRAS COISAS...

1. Trecho da HQ: “Desenhando Quadrinhos”, de Scott McCloud.

Com roteiro de Josias Pereira da Silva, diagramacgao por Kevin Proenca e
Luan Alves e revisdo de Eliane Candido, o quadrinho passou por um processo de
adaptacao, de uma midia narrativa para outra.

O primeiro desafio, foi o de conhecer os personagens e suas agdes dentro da
histéria, para assim poder iniciar a sua concepgéao grafica. A ideia era passar ao
leitor a sensagao de pertencimento e empatia, trazendo vida e caracteristicas aos
personagens que fossem condizentes com os meios sociais e culturais vistos em
escolas publicas brasileiras. Logo, mostrar inclusdo social seria uma pauta a ser
colocada em cheque. Apds varias conversas e debates entre mim, Luan e Josias
no inicio da fase de pré-projeto, chegamos a conclusdo que deveriamos represen-
tar a diversidade étnica existente no Brasil. Segundo dados do IBGE, a populagéo
brasileira tem predominancia étnica de pardos e negros, ocupando assim, 54% da
massa total. Isso nos abriu entdo para que as caracteristicas dos nossos persona-
gens seguissem esse indice, além de colocarmos uniformes escolares semelhan-
tes aos usados nas maiorias das escolas publicas a fim de criar uma conexao maior
e sensacao de pertencimento ao publico-alvo.

M aR Cystave Fefe a0

2. Model Sheet dos personagens principais da HQ: “Professores, conhecem
os 10 passos para produzir video com os alunos? ”

Inicialmente, os 10 topicos estavam originalmente apresentados através de
textos meédios ou mais longos, dependendo da complexidade do assunto abordado
em questdo. Entdo, agora com os personagens definidos graficamente, o proximo
passo seria adaptar a linguagem, de textos, para frases curtas, enquanto ao mesmo
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tempo ocorria a diagramacgao da pagina, elaborando como os personagens deve-
riam se portar em “cena”, para que a narrativa ficasse visualmente mais limpa e
gue conseguisse passar a mensagem de forma sequencial. Este processo ocorreu
mutuamente com o processo de concepg¢do das paginas, ja que consumimos
grande parte do nosso cronograma com os ajustes de formulagao do cenario con-
textual da obra e desenvolvendo poses prontas para os personagens a fim de agi-
lizar o tempo de finalizacdo da obra. Com todos os textos sendo adaptados e fina-
lizados dentro dos layouts, o processo de organizagédo de paginas, ocorreu total-
mente no software: Adobe Photoshop.

Com as 41 paginas ja completas em diagramacao e arte, foi realizado o pro-
cesso de revisao final de texto com Eliane Candido e paralelamente, a capa foi
realizada por Luan Alves.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

O livro foi finalizado dentro do prazo combinado e assim, langado no inicio
deste ano, pela editora Rubra Cinematografica em formato digital. Com varios hi-
perlinks incluidos para guiar os leitores a referéncias e materiais adjacentes, o livro
consegue facilitar o acesso a uma integracao didatica mais abrangente e intuitiva
no caso de ser elevado a um nivel maior de pesquisa e execugao destes 10 passos.

Ja disponivel como e-book, a HQ vem recebendo uma boa aceitagdo e um
crescente numero de leitores, ja sendo usado por professores e tendo uma reper-
cusséo positiva, atingindo assim, nossos objetivos iniciais. Numa pesquisa de acei-
tacao que realizamos com 6 professores que leram nosso livro, conseguimos obter
a confirmacéo de que a ideia esta trazendo bons frutos. Quando perguntados se
achavam que o HQ ajuda os alunos a fazer videos, recebemos as seguintes res-
postas:

Acredito que sim, alunos e professores, que muitas vezes tém mais difi-
culdades que os alunos. Uma linguagem préxima aos alunos pode ser de
interesse deles. (Professora da Educagéao basica, Santa Maria/RS).

A producéo de video com os alunos € um recurso que pode chamar a
atencéo dos alunos, de forma atrativa, desenvolvendo diversas aprendi-
zagens incluindo a comunicagdo e demais conteudos que o professor
queira instigar nos alunos. O HQ tem a cara dos alunos de sua etnia. (Pro-
fessor Educagéo basica, Salvador/BA).

Vejo como um recurso pedagdgico que acompanha as mudancgas de pa-
radigmas na educagéo, mudangas de comportamento. Importantissimo,
visto que pedagogicamente vem beneficiar os alunos, proporcionando
aprendizagem "significativa" aos alunos. (Professora Educagéao basica, Si-
nop/ MT)

O HQ auxilia na aprendizagem e na autonomia dos alunos, pois & impor-
tante enriquecer nossas aulas e ajuda da desinibigéo, dicgao, criar e pro-
duzir conteudo e fazer o aluno se ver. (professora Educagao basica, Ube-
raba/MG).

Considero 6timo pois explica o passo a passo para as pessoas que nao
tem nenhum conhecimento sobre o assunto. E o HQ pode ajudar a fazer
video, por ser uma atividade ludica, que os alunos adoram ler. (Professora
da Educagéo basica, Pelotas/RS).

O formato HQ é mais conhecido pelos alunos, os textos sdo mais curtos,
facilitando a escrita para aqueles que ndo tem muita fluéncia e auxilia na
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definicao e organizacao das cenas a serem posteriormente filmadas. (Pro-
fessora Educacgéo Basica Porto Alegre/RS).

4. CONCLUSOES

O projeto vem recebendo um bom retorno e aceitagdo, cumprindo assim seu
papel tal qual o planejado, estimulando os alunos e os conectando as metodologias
PVE.

Tendo uma absorgdo inteligivel, € de se esperar que a HQ continue progre-
dindo na funcéo de colocar alunos e professores em metodologias ativas, reali-
zando videos na escola. Prosseguimos dando continuidade na elaboragc&o de no-
vos projetos a fim de trazer cada vez mais pessoas e mostrar novos meios de se
educar através de video.
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O PROJETO DE EXTENSAO "WEB SITE E M!DIAS SOCIAIS DO GRUPO DE
PESQUISA GEOGRAFIA POLITICA, GEOPOLITICA E TERRITORIALIDADES-
GEOTER”

TAIS CASTRO GARCIA'; SAMUEL DE JESUS CABRALI"; PEDRO DE MOURA
ALVES’ ; TIARAJU SALINI DUARTE*

‘Universidade Federal de Pelotas — taisgarcia0111@gmail.com
*Universidade Federal de Pelotas — samuel.gts10@gmail.com
*Universidade Federal de Pelotas — mooura@livre.com
‘Universidade Federal de Pelotas — tiaraju.ufpel@gmail.com

1. INTRODUCAO

O Projeto de Extensdo denominado " Web Site e Midias sociais do Grupo
de Pesquisa Geografia Politica, Geopolitica e Territorialidades - GEOTER " tem o
objetivo de divulgar a comunidade académica e ndo académica o acesso a
informacdes sobre atividades de pesquisa, ensino e extensdo desenvolvidas no
Grupo de Pesquisa: "Geografia Politica, Geopolitica e Territorialidades". O grupo
disponibiliza a comunidade, através dos meios de comunicagao digital, acesso
aos artigos publicados pelos integrantes em anais de eventos, revistas cientificas.

Além disso, ressalta-se que o0 GEOTER possui midias sociais ativas, com
significativo acesso e engajamento em suas publicagdes. A busca pela integracéo
entre universidade e a comunidade faz-se principalmente por meio das redes
sociais, espaco amplo de didlogos entre as mais diversas matrizes do saber. As
informagdes sdo abertas a comunidade, ou seja, qualquer pessoa com interesse
nas tematicas do grupo tem a oportunidade de interagir e participar de forma mais
incisiva nas atividades desenvolvidas.

Outra contribuicdo deste projeto € o desenvolvimento do processo reflexivo
de ordem técnico-cientifica, é a partir da divulgagcdo das pesquisas que pode-se
nao s6 demonstrar efetivamente a importancia da Universidade (no ambito do
desenvolvimento local e regional), mas, também, possibilita aos atores sociais a
apropriagdo das discussdes tedricas e conceituais. Destaca-se que o projeto
possibilita ainda a integragao entre a graduagéao e a poés-graduagao ao fomentar a
difusdo de saberes em ambos os niveis.

Como observado por SOARES et al. (2020), as midias sociais tém
capacidade de levar conhecimento para a populacdo. Com a internet estando
mais acessivel, fica também cada vez mais facil encontrar informacdes erréneas,
sem embasamento cientifico. Nesse sentido, o presente resumo busca
demonstrar o papel das midias sociais enquanto ferramenta de divulgacao dos
trabalhos cientificos desenvolvidos pela Universidade. Destaca-se também as
dinamicas utilizadas pelo grupo na construcédo desta ponte entre a comunidade e
a Universidade Federal de Pelotas (UFPel), as quais promovem um processo de
reflexao critica sobre as mais diversas estruturas sociais.

2. METODOLOGIA

Tendo em vista o objetivo do projeto em divulgar a comunidade académica
e nao académica o acesso a informagdes sobre atividades de pesquisa, ensino e
extensdo desenvolvidas no Grupo de Pesquisa: "Geografia Politica, Geopolitica e
Territorialidades", utiliza-se uma sintonizagcdo entre as redes sociais Facebook e
Instagram, o que possibilita maiores alcances nas publicagdes. O projeto publica
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semanalmente informacdes sobre eventos, calendarios de atividades e encontros
e informacgdes gerais dos participantes (curriculo, objetos de pesquisa etc).

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A pratica da extensdo universitaria torna-se uma ponte essencial entre a
comunidade e a universidade, sendo "no contexto que envolve as fungbes da
Universidade, a extensao podera contribuir, em muito, para sua nova perspectiva
de colocacado de seus trabalhos a servigo dos interesses da grande maioria da
populacdo” (RODRIGUES; PRATA, 2013, p. 142). Ainda, conforme ressalta
Rocha (2007), observa-se:

A relacdo da universidade com a comunidade se fortalece pela
Extensdo Universitaria, ao proporcionar didlogo entre as partes e a
possibilidade de desenvolver agdes socio-educativas que priorizam a
superagao das condi¢cdes de desigualdade e exclusdo ainda existentes.
E, na medida em que socializa e disponibiliza seu conhecimento, tem a
oportunidade de exercer e efetivar o compromisso com a melhoria da
qualidade de vida dos cidad&os. (ROCHA 2007, p. 27)

Visto a importancia da relagdo entre a comunidade e a universidade no
contexto da produgdo do conhecimento cientifico e, no desenvolvimento das
questdes universitarias voltadas para a populagdo, apresentamos alguns
resultados do projeto, exposto através das plataformas: Facebook, Instagram e
Website. No ano de 2019 tivemos encontros realizados presencialmente e no ano
de 2020 e 2021 e no primeiro semestre de 2022, devido a situacao criada pela
pandemia do Sars-Cov-2, o grupo desenvolve atividade totalmente a distancia.

3.1 a pagina do Facebook (https://www.facebook.com/GeoTerUFPEL).

A pagina do Facebook do GEOTER foi criada no ano de 2018, com o
objetivo de integrar informacgdes referente a datas, encontros e eventos cientificos
do grupo de pesquisa. A medida em que houveram maiores interacdes a partir do
ano de 2019 e 2020, a pagina incorporou um carater fundamental na propagagao
do conhecimento produzido no grupo. A pandemia da COVID-19 corroborou ainda
mais para o sucesso desse meio de comunicagdo, no ano de 2022 no més de
agosto a pagina foi curtida por 538, como podemos visualizar (Figura 01).

Figura 01: Dados de interagao na pagina do Facebook.

18-24 2534 3544 4554 5564

Fonte: Facebook business, 2022. Organizado pelos autores

Outro aspecto desses dados refere-se a idade das pessoas que
interagiram com as publicagbes, com alcance em todas as faixas etarias,
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destacando-se as pessoas entre 25 a 34 anos. O género predominante é o
feminino, cerca de 60% sao mulheres.

3.2 - A midia social - Instagram (https://www.instagram.com/geoterufpel/).

A pagina no Instagram do GEOTER, criada no ano de 2021, em agosto de
2022, conta com 143 seguidores, sendo fruto do projeto de extensdo. Além das
centenas de interagcdes por meio dos stories e publicagdes compartilhadas. Todas
as atividades do grupo passam por essas redes sociais, dinamizando o alcance
das informagdes produzidas (Figura 02 e 03).
Figura 02: Alcance e o tipo de conteudo da pagina do Instagram.

Ultimos 90 dias v 16 mai - 13 ago

Seguidores e néo seguidores
'om base no alcanc

110 5
guidores ®  Néo seguidore:

Content reach ®

Publicagdes

Fonte: Instagram, 2022. Organizado pelos autores

Figura 03: As interagbes gerais do Instagram de alcance, engajamento e
seguidores.

Ultimos 90 dias v 16 mai - 13 ago

Visao geral dos insights

Vocé alcangou +16,1% mais contas em comparagao
com 15 Feb - 15 mai

Contas alcangadas 115 s
+16,1%

Contas com engajamento 30 5
+36,3%

Total de seguidores 143 S
+21%

Fonte: Instagram, 2022. Organizado pelos autores

A pagina do GEOTER obteve uma crescente de 16,1% de contas
alcangadas. Seu engajamento com essas contas foi de 36,3% e o crescimento de
seguidores da pagina foi 2,1%. Ja as interagdes com as publica¢des de fevereiro
a maio de 2022 foi de 61,1%.

3.3 O Website (https://wp.ufpel.edu.br/geoter/).

O Site pode ser considerado o maior e o mais completo banco de dados do
GEOTER. Esta vinculado ao dominio de Sites da UFPel e exibe toda a historia do
grupo, desde publicacdes até a atualizagdo das noticias pertinentes as tematicas
de pesquisa.
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Na aba de projetos, é possivel identificar os objetivos e as atividades dos
projetos de ensino, pesquisa e extensdo. De maneira semelhante, todas as
publicagdes em eventos (artigos, resumos, notas) sao dispostas no site e
atualizadas semanalmente, possibilitando a visualizagdo na integra dos
conteudos desenvolvidos. Por fim, sido dispostos no site as informacgdes
académicas dos participantes, tais como lattes e objetos de pesquisa.

4. CONCLUSOES

O projeto de extensédo " Web Site e Midias sociais do Grupo de Pesquisa
Geografia Politica, Geopolitica e Territorialidades - GEOTER " demonstra a
importancia da divulgacdo das acdes académicas para a sociedade e para os
préprios integrantes do grupo. Isso fica evidente através da interagdo da
populacao nas publicagdes das redes sociais.

O projeto possui entdo como possibilidade de inovagdo, o fomento a
producao cientifica, formando possibilidades para solucionar problemas
relacionados ao municipio de Pelotas e ao Brasil. A apropriacado das informacdes
pelos participantes e comunidade de maneira geral € um dos objetivos
alcangados pelo projeto de extensdo. Todas as interagcbées foram importantes, no
sentido de estimular e compartilhar conteudos cientificos e proporcionar canais de
comunicagao com a sociedade.
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FAURB NO BAIRRO: CAMINHAR, OUVIR E INSCREVER-SE NA CIDADE DE
PELOTAS
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1. INTRODUCAO

O projeto de extensao tem por objetivo resgatar a interagao dos académicos
com os membros da comunidade, prevendo o foco em um bairro diferente de
Pelotas por cada semestre letivo e uma acgao final na area que aborda o
fazer-urbano e o saber-urbano. Com a cooperacao das disciplinas do campo de
ensino, tais como: na graduacéo as cadeiras de “Teoria e Histéria | - Arquitetura e
Urbanismo na Contemporaneidade”, formada por membros do 1° semestre do
Curso de Arquitetura e Urbanismo da UFPel; e “Projeto de Arquitetura V”,
disciplina prevista para o 5° semestre do Curso de Arquitetura e Urbanismo da
UFPel; e na pés-graduacao na cadeira de “Caminhografia Urbana” no Programa
de Pesquisa e Pds-graduacdo em Arquitetura e Urbanismo (PROGRAU) da
UFPel, o projeto utilizara como base para seu desenvolvimento a caminhografia
urbana, a partir da qual serdo gerados diagnosticos e mapeamento do bairro
pré-determinado, levantamentos em video e fotograficos, encontros no bairro e
informacgdes gerais acerca da area.

Os principios do programa de extensdao FAUrb no Bairro sdo o caminhar, o
ouvir e o inscrever-se. A caminhografia urbana proposta para ser realizada com
participacdo do campo de ensino engloba todos esses itens, visto que,
caminhando e mapeando o bairro, parando para falar com residentes da regiao,
havera a inscricdo do ser andante no local (SEBALHOS, 2021). Com toda essa
experiéncia e conteudos produzidos, sera possivel analisar as demandas e ouvir
os moradores do bairro e propor, entao, a agao final que compreende “pequenos”
projetos que sirvam para trazer uma melhoria a area, como por exemplo:
instalagcdo de lixeiras, pintura/renovagdao de mobiliarios, inser¢cdo de
equipamentos, plantacao de arvores, entre outras praticas relacionadas ao campo
de arquitetura e urbanismo que estejam ao alcance de serem realizadas. Essas
intervencgdes sao feitas visando a integracdo entre a comunidade local e a
académica, portanto elas podem ser realizadas com ajuda da populacéo local.

O bairro escolhido para iniciar as atividades do projeto de extensdo no
semestre de 2022/1 é o bairro Porto. Essa escolha se deu porque a Faculdade de
Arquitetura e Urbanismo da UFPel esta localizada nesse bairro.

2. METODOLOGIA

A acao extensionista proposta pelo projeto esta pautada na caminhografia
urbana' (DEL FIOL, et. al, 2021), pensada e realizada na comunidade, a partir de

! Pesquisa financiada pela FAPERGS e CNPq, ver mais em:
https://wp.ufpel.edu.br/caminhografiaurbana/
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encontros desenvolvidos semanalmente e com permanéncia de um semestre
letivo da UFPel por bairro.

A metodologia esta dividida em 9 indicadores, todos baseados na cartografia
urbana (KASTRUP, 2009) sendo eles: produ¢cado de mapas com pontos principais
e planos de vista; marcar primeira visita com a comunidade; caminhada
exploratoria, ouvindo os residentes da area, com produg¢ao de anotagdes, videos,
fotografias e mapas feitos durante a caminhada; encontros semanais a tarde in
loco durante 0 andamento do semestre letivo e com participagcdo de membros da
comunidade; definicdo da acdo final, com a elaboragdo de uma lista com
possiveis “pequenos” projetos relacionados a arquitetura e urbanismo;
planejamento das propostas, por meio de desenhos e croquis; captacdo de
recursos e compra/reciclagem de materiais; execugéo da agao na escala 1x1 e;
reunido para avaliagédo geral e final do projeto FAUrb no Bairro: caminhar, ouvir e
inscrever-se.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

O FAUrb no Bairro: caminhar, ouvir e inscrever-se, desde sua criagao, nao
teve um semestre letivo que desenvolvesse todas as metas e indicadores
previstos, em funcdo da pandemia da COVID-19 que teve inicio em 2020. Assim,
2022/1 é o primeiro semestre que comega a desenvolver o projeto conforme o
planejamento.

oprojeto quemsomos? afaurb acidade osbairros publicagdes contato

0 projeto

R CIDADE LA
JARDIM CONTEMPORANEIDADE ARAN
AMERICA

S

Figura 1_: Caminhografias sendo realizadas em agosto de 2022 e imagem do
website: https://wp.ufpel.edu.br/faurbnobairro/. Fonte: acervo dos autores, 2022.

Até entdo, apenas o indicador 1 e a primeira meta foram realizados. Esses
se referem ao diagndstico e mapeamento prévio do bairro, com os pontos
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principais e plano de visita, disponibilizados no site do projeto FAUrb no Bairro, na
aba “os bairros” e, em seguida, “Porto”
(https://wp.ufpel.edu.br/faurbnobairro/porto/). As demais metas e indicadores
comecaram a ser desenvolvidas a partir do inicio do semestre letivo de 2022/1 da
UFPel (Fig.1).

4. CONCLUSOES

A acao extensionista elaborada propde a utilizacado de diferentes pontos de
vistas e sentidos experimentados nas caminhadas e conversas para, ao final,
garantir alguma “pequena” melhoria e intervengao no bairro. Isso se da a partir da
insergao das disciplinas de diferentes semestres, que possuem diferentes graus
de contato com o Curso de Arquitetura e Urbanismo e Programa de
Poés-graduagao em Arquitetura e Urbanismo, auxiliando e executando as agdes de
extensdo no bairro.

Além disso, o programa de extensdo “FAUrb no Bairro: caminhar, ouvir e
inscrever-se” pretende proporcionar a integracdo dos membros da comunidade
académica com os residentes da area, possibilitando a volta da troca do
conhecimento adquirido na formacao de arquitetos e urbanistas pela UFPel com a
cidade e seus habitantes. Junto a essa troca, ha também a interacdo entre os
académicos de disciplinas de diferentes semestres e pds-graduacao durante as
caminhadas e a execugao de intervengao na escala humana.

Por fim, a agdo que encerra o projeto, no final do semestre letivo, apesar de
ser um “pequeno” projeto, ja auxilia a repensar o bairro. Com pequenas
transformacgdes, ha o incentivo para os proprios membros da comunidade darem
continuidade ao que foi iniciado, ao mesmo tempo em que se criam lugares de
acolhimento e bem-estar.
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1. INTRODUGAO

O projeto unificado Inser¢do académica na produgdo, divulgagcdo e
comunicagdo de livros e produtos com a marca Linha UFPel, ou, como é
popularmente conhecido, Projeto Linha UFPel acontece no ambito do Nucleo de
Editora e Livraria da UFPEL (Nelu) e une, prioritariamente, os eixos de ensino e
extensdo. Com origem no ano de 2019 a partir da comemoragao dos 50 anos da
Universidade, tem o proposito de estimular a participacdo académica na
produgao, divulgagdo e comunicagdo de produtos com a identidade visual da
Universidade e, a partir disso, possibilitar um maior vinculo da comunidade, tanto
interna quanto externa, com a Institui¢ao.

A Linha tem em sua equipe, atualmente, uma discente bolsista, servidoras
técnico-administrativas em educacao e docentes da UFPel na conducao de suas
acdes. A cada ano, as agdes do projeto sdo revisadas e ampliadas, permitindo a
colaboracdo de uma fatia maior da comunidade académica. Como exemplo,
pode-se citar a participagdo de discentes e docentes de cursos como
Administracdo, Ciéncias da Computacdo, Jornalismo, além de servidores de
outros setores como o Suldesign Estudio, que em algum momento ja aplicaram
seus conhecimentos especificos na condugéo de atividades previstas no projeto.
As funcdes desenvolvidas envolvem desde a criacdo de produtos com a marca da
Instituicdo, o contato com fornecedores, a divulgacédo dos produtos, administragéo
e gerenciamento das redes sociais, das vendas, produgdo e atendimento ao
publico online e presencial, precificacdo dos produtos, elaboragdo de campanhas,
redacao de releases e criagao de videos de divulgagéo, entre outros.

O presente artigo tem como objetivo expor o processo de transigdo da
participacdo de duas geragdes de bolsistas do projeto Linha UFPel e aprofundar a
metodologia empregada no desenvolvimento de uma das primeiras agdes da
autora deste texto como bolsista: a criacdo de uma estampa exclusiva para a 8°
SIIEPE aplicada em ecobags e “lapis semente”, que compdem um dos Kits
pensados (como ocorrido em versdes anteriores do evento) para serem
divulgados e disponibilizados ao longo desta ocasido em especifico.

2. METODOLOGIA

Com base em um estudo qualitativo de carater exploratério, essa pesquisa
se utiliza de uma revisao bibliografica sobre metodologia projetual, sendo a de
Rodolfo Fuentes (2009) em relagéo a inser¢ao da autora no projeto Linha UFPel e
a de Jorge Frascara (2006) para a criacao da estampa da 8° SIIEPE.

No primeiro contato da autora com o projeto foi de extrema importancia a
troca, coleta e resgate documental do que ja havia sido projetado e executado no
ambito do projeto Linha UFPel a fim de uma melhor exposi¢do dos valores e
objetivos do projeto. Essa etapa se aproxima ao que FUENTES (2009) determina
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como Anadlise da Necessidade, que abrange coleta de informagdes, analise de
acdes que antecedem a comunicagao, definicdo dos objetivos, do contexto
cultural e da ética e moral. Seguindo as etapas metodolégicas do autor, se
procede um resgate das pesquisas ja desenvolvidas acerca de referéncias,
concorréncia e inclusdo social a fim de esclarecer os proximos passos do projeto.
Para o desenvolvimento da estampa da 8° SIIEPE prevalece a metodologia
de FRASCARA (2006) que elenca 10 aspectos para a concepg¢éo de um projeto
de comunicagao visual, sendo trés deles etapas focadas em estabelecer
definicdo, analise e solugdo do problema. A analise documental dos produtos e
pecas graficas anteriormente elaboradas pelo projeto Linha UFPel e dos eventos
passados da SIIEPE sdo também etapas essenciais nessa metodologia.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A proposta da estampa da 8° SIIEPE se deu pela oportunidade do
langcamento de um novo produto da Linha UFPel atrelada a realizagdo de nova
edicdo do evento. Os produtos foram definidos a partir do valor de producéao e
principios abordados no evento, sendo muito forte a relagdo com a ecologia e
responsabilidade com o meio ambiente. Assim, foram escolhidos como produtos
inéditos para a ocasidao uma ecobag e um “lapis semente” para aplicacdo da
estampa. Essa recepgao da proposta do projeto € definida por FRASCARA (2009)
como a primeira definicdo do problema, que diz sobre a construgdo do briefing’,
ou seja, a coleta de informagdes sobre o produto e o publico que possibilita uma
base sdlida para a pratica projetual.

A proxima etapa do projeto refere-se a uma pesquisa exploratéria partindo
do que foi definido no briefing. FRASCARA (2009) a designa como segunda
definicdo do problema, uma vez que a partir do aprofundamento do projeto &
possivel que outras problematicas sejam levantadas. Nesse momento, portanto,
se tem: 1) o resgate e andlise da identidade visual e de pegas graficas do evento
e do projeto Linha UFPel ja idealizadas anteriormente; 2) determinacdo do
objetivo de comunicar-se com a comunidade académica a partir dos produtos; 3)
definicdo do publico alvo como discentes, docentes e técnicos administrativos
envolvidos no ambito do evento; 4) aprofundamento da mensagem que é
estabelecida a partir da esfera do evento (inovagao, ensino, pesquisa e extensao);
5) estudo do seu alcance que se vé passivel de ser além da UFPel, uma vez que
se trata de um evento capaz de envolver também o publico de outras Institui¢cdes
e ainda, 6) definicdo das prioridades do projeto como o baixo custo de producéo,
referéncia ao evento, a Universidade e identidade visual da Linha.

A partir da pesquisa exploratéria e analise documental, a terceira definicdo
do problema (FRASCARA, 2009) diz sobre, primeiramente, das especificagdes
para a visualizagdo do produto, ou seja, determinagdo do formato (dimensdes) e
producdo grafica da ecobag. Em seguida, na concepcédo do anteprojeto, sao
exploradas trés op¢des de estampas com base no que foi estudado nas etapas
anteriores, sendo as estampas 1 e 2 constituidas de padronagens feitas a partir
do simbolo da marca da SIIEPE, agregadas ao lettering fantasia da marca da
Universidade (ja presente em outros produtos e outras versdes do evento) e
finalmente a proposta 3 abrangendo a releitura de uma estampa mais popular
agregada ao lettering UFPEL.

! Briefing € um documento que agrega a solicitagéo e informagdes iniciais para o desenvolvimento
de um projeto pratico.
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Estampa 1 Estampa 2 Estampa 3

UFPEL

Inovacdo &
UFPEL UFPEL Ensino &

Pesquisa &

Extensdo

Figura 1: Estampas desenvolvidas para a 8° SIIEPE. Fonte: Elaborado pela
autora.

As opcgoes foram apresentadas e debatidas entre a equipe sendo a preferida
a estampa numero 3 a partir do critério de ser a mais inovadora dentre os
produtos ja desenvolvidos pela Linha UFPel. A partir da definicdo da ecobag, sédo
elaboradas trés opgdes de artes para o encarte do “lapis semente”, que possui um
formato préprio, determinado pelo fabricante. Mais uma vez, as opg¢des sao
debatidas entre a equipe e a arte 1 € a escolhida a partir de parametros dos
fundamentos do design.

UFPEL

UFPEL

UFPEL

Arte 3

UFPEL

UFPEL

Figura 2: Artes para o encarte do lapis sustentavel. Fonte:Elaborado pela
autora.

Quando finalizadas, a estampa e o encarte foram adequados a partir das
especificagdes requisitadas pelos fornecedores, incluindo também um mockup?
para que a produgdo mantivesse fidelidade ao pedido. Essa etapa € definida por
FRASCARA (2009) como organizagdo da producdo, sendo entdo seguida da
implementacdo do projeto, ou seja, a producado grafica dos produtos. Logo, o
proximo passo consiste na avaliagdo dos produtos testes enviados pelo
fornecedor a partir de andlises minuciosas acerca do material, impressao e
acabamento. Uma vez que sao aprovados, o fornecedor produz a demanda total
requisitada. Tais etapas nao foram concluidas a tempo da finalizagdo deste texto.

2 Mockup € uma representagéo digital de algo fisico; seu objetivo € simular o produto final em suas
dimensoes, cores e formas o mais fiel possivel para maior consisténcia na sua produgéo. Fonte:
designerd.com.br/o-que-e-mockup/
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4. CONCLUSOES

Desde o primeiro contato da autora com o projeto, foi observada a
pertinéncia de uma metodologia projetual propria que englobasse todas as frentes
de trabalho em que o projeto se desdobra, portanto, seguir com essa abordagem
foi essencial para a manutencéo da consisténcia do projeto.

A exposicao da criacdo da estampa para a 8° SIIEPE evidencia que a
construgdo de um projeto de design se da essencialmente a partir de estudos,
pesquisas e metodologias com o0 uso devido de instrumentos pertinentes,
desmitificando, entdo, a usual romantizacao da inovagcdo quando as pessoas a
relacionam com inspiragao ou intuicdo (KANTER, KAO, WIERSEMA, 1998 apud
BUNILHA, 2020).

Ressalta-se ainda a relevancia que a Linha UFPel possui, como um projeto
unificado, ao englobar areas interdisciplinares e praticas que permitem o
aprimoramento profissional de seus colaboradores, especialmente discentes
bolsistas ou voluntarios. Assim também é cada vez mais evidente a relevancia
das agdes do projeto dentro da comunidade académica no que diz a respeito de
comunicar, conectar e representar a UFPel, ressaltando seu vinculo com a
comunidade que a abarca.
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1. INTRODUGAO

A Pro-reitoria de Extensdo e Cultura (PREC) da Universidade Federal de
Pelotas (UFPel), tem como publico principal, a comunidade académica e os
cidaddos da cidade de Pelotas. A PREC tem a responsabilidade de propor,
desenvolver e avaliar os projetos e eventos de extensdo e cultura da universidade
sempre estimulando, acompanhando e avaliando as agdes universitarias produzidas
por esses projetos dentro do ambiente da UFPel. Além disso, tém como finalidade
unir as acdes extensionais com o0 ensino e a pesquisa desenvolvidos na UFPel,
arranjando formas de propor e implantar novos incentivos as produgdes de extensao
e cultura.

O jornalismo nas midias sociais € executado principalmente através de
publicacbes, mantendo a ética e os principios basicos da profissdo. Cada midia
social tem suas caracteristicas proprias, fazendo com que o jornalista se adeque a
cada uma delas para obter um resultado mais satisfatério e bem feito no trabalho
explorando ao maximo as ferramentas de cada rede, como por exemplo: reels,
stories, publicagdes, videos e etc.

Dentro das midias sociais da PREC, existe um trabalho jornalistico redigido por
alunos bolsistas e voluntarios do curso de jornalismo da universidade, onde ha a
divulgacao dos eventos e acgdes feitos pelos projetos extensionistas explorando o
audiovisual e a comunicagdo através dos cards e divulgagdes produzidas e
compartilhadas atraveés, principalmente, das redes Facebook e Instagram.

Em 2021, foi desenvolvido o Podprec, um podcast criado com o propdsito de
ampliar a divulgacdo dos projetos de extensao e registrar um acervo para a
universidade que informe e evidencie as acbes e eventos extensionistas
desenvolvidos na UFPel. O Podprec, assim como as publicacbes do Facebook e
Instagram, explora o audiovisual através dos videos publicados no Youtube e
através dos audios gerados em cada episddio dos podcasts publicados no Spotify.

A partir dessa perspectiva da relevancia de um trabalho jornalistico para a
comunidade, sera abordado e discutido como e qual a importancia do jornalismo
para a divulgagdo de trabalhos nas midias sociais da PREC, utilizando autores
ligados a comunicagdo que abordam a necessidade do fazer jornalismo a fim de
enfatizar e fixar os argumentos propostos.

As midias sociais ttém mudado a forma como a sociedade nao apenas
consome, mas também compartilha a noticia. Para BREDARIOLI (2016) ha varios
desafios como a aceleragdo do tempo e a ampliagao de habilidades jornalisticas,
exigem dos profissionais que apresentem novas maneiras de renovagao do fazer
jornalismo.



M 82 SEMANA

,‘r INTEGRADA IX CEC — CONGRESSO DE EXTENSAO E CULTURA
' \ UFPEL 2022

2. METODOLOGIA

Para o trabalho, foi analisado o artigo “A produgéo de Conteudo para Midias
Sociais Digitais e o Ensino de Jornalismo” procurando compreender a evolugao do
jornalismo nas midias sociais, como por exemplo: Facebook e Instagram. A partir
dessa analise, foi feita uma discussédo sobre a importancia e o papel do jornalismo
no ambiente educacional e qual a atuagao e estratégias foram e ainda sdo usadas
nas midias sociais da PREC para a divulgagdo do desenvolvimento de projetos e
eventos de extensdo e cultura da universidade a fim de melhorar a comunicag¢ao
entre os projetos, alunos e os cidadaos.

Para KAPLAN e HAENLEIN (2010), as midias sociais sdo definidas como um
grupo de aplicacbes que se baseiam na internet e se formam em principios
ideoldgicos e tecnologicos na web, isso permite que os usuarios possam criar e
trocar conteudos em sua rede. Reconhecendo o poder que as redes tém ganhado e
0 quanto as pessoas estao cada vez mais envolvidas nesse contexto, a PREC utiliza
essas redes como uma forma de dar visibilidade as diversas acdes de extensao
desenvolvidas na universidade e possibilitar que a comunidade em geral tenha
acesso a essas informacdes.. A PREC utiliza as ferramentas de publicagao e stories
do Facebook, Instagram e os tweets do Twitter para a divulgacéo dos projetos de
extensao e os eventos que acontecem na universidade. Para receber as demandas
de publicagdes, a PREC disponibiliza um formulario e também um numero de
whatsapp para que os proponentes das acgdes encaminhe o material para
divulgacdo. No proximo item, sera feito uma analise da evolugdo quantitativa e o
perfil dos seguidores percebido nas redes da PREC.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A PREC utiliza essas ferramentas que sao dispostas nas diferentes midias
sociais a fim de flexibilizar e aumentar a divulgacdo dos projetos e eventos. Através
do formulario de divulgagdo, que teve sua criagdo em abril de 2021, os
coordenadores dos projetos podem solicitar divulgacédo de suas agdes escolhendo a
maneira na qual sera divulgado (foto ou video).

QUER DIVULGAR ALGUMA
ACAO DE EXTENSAO NAS P

REDES DA PREC? f’ .
Preencha o formuldrio! A | P

e | EC

Sef;éin 1de5s

Rede de divulgacdo da Extensdo -
UFPel

Formulério para solicitar divulgagéo das agbes de extenséo nas midias oficiais da PREC
(Facebook, Instagram, Site, Twitter).

No caso de evento, recomendamos que a solicitagéo de divulgagéo seja enviada com
alguns dias de antecedéncia em relagdo & data do evento

Figura I: Formulario de inscrigao

No primeiro semestre de 2022, a PREC passou a ter um whatsapp onde
também recebe tais demandas. O maior numero de pedidos para divulgagao foram
feitos durante a Fenadoce, que ocorreu entre os dias 03 e 19 de junho. Durante o
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evento, a midia social com mais movimentagcédo e compartilhamentos foi o Instagram
que teve um total de 127 seguidores a mais apenas no més de junho.

Instagram new followers @

127 + 1552

20

15

Jun3 Jun7 Jun11Jun 15Jun 20Jun 28

Grafico I: Numero de novos seguidores no més de junho de 2022.

Analisando a faixa etaria e o género dos seguidores do Facebook e Instagram,
ainda se tem uma maioria de mulheres em relacdo ao ano passado onde as
mulheres eram 72,7% dos seguidores no Facebook e 27,3% eram homens.
Atualmente, tem 73,1% seguidores mulheres e 26,9% seguidores homens. A faixa
etaria com maior quantidade de seguidores ainda segue entre os 25 e 34 anos em
ambos o0s géneros.

Age & gender @

20% I
18-24 25-34 3544 45-54 55-64 65+

Bl Women | RE
26.0

13.1%

Grafico Il: Faixa etaria e género do publico da pagina do Facebook

No Instagram também tem as mulheres como predominantes no numero de
seguidores, entretanto a faixa etaria de 18-24 anos, e 25-34 anos sao préximas na
sua predominancia, sendo 22,2% de mulheres com idades entre 18 e 24 anos e
22,5% de mulheres com idades entre 25 e 34 anos. Ja os homens tém a
predominancia de idade entre os 25-34 anos e 35-44 anos, onde 7,9% sao de
homens com idade entre 25 e 34 anos e 7,7% de homens com idade entre 35 e 44
anos.
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4. CONCLUSOES

Com a popularizagdo das redes sociais o jornalismo precisou se reinventar e
adequar o trabalho jornalistico para essas midias a fim de trazer informagao para a
populacdo. Nesse contexto, a Pro-Reitoria de Extenséo e Cultura da UFPel precisou
se adaptar e usar cada vez mais as midias para se conectar com outros ambientes e
trazer projetos ao conhecimento publico, gerando engajamento e alcangando cada
vez mais a comunidade académica.

O Webjornalismo como forma de comunicagdo, desempenha um papel
importante no contexto da PREC uma vez que através dele € possivel fazer com que
a sociedade saiba quais sao as atividades que estdo sendo desenvolvidas na
extensdo da Universidade Federal de Pelotas. A Extensdo da Universidade é um
instrumento de vital importancia para a conexao entre os saberes académicos e a
comunidade. Através do jornalismo, existe uma potencializacdo da divulgagao
desses saberes, sendo a forma mais eficaz de encurtar a disténcia entre eles.

Por meio das redes sociais, a PREC reforca o papel informativo das redes, e
através dos métodos de divulgagdo, promove o uso da comunicagdo como
ferramenta de fortalecimento da democracia.
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CURTA E COMPARTILHE: ANTROPOLOGIA EM AGAO EXTENSIONISTAE
DIVULGACAO CIENTIFICA NAS REDES SOCIAIS
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1. INTRODUGAO

O Laboratério de Estudos Agrarios e Ambientais (LEAA) é um projeto de
extensdo permanente da Universidade Federal de Pelotas (UFPel), que ancora
atividades de ensino, pesquisa e extensdo. Conta com um espaco
fisico-institucional no Instituto de Ciéncias Humanas (ICH) da UFPel e é integrado
por docentes e discentes de graduagdo e pods-graduacdo, que pesquisam e
dialogam em temas pertinentes a diversas dimensdes do rural. Além das
atividades de pesquisa, articulam-se também as atividades de ensino as acdes de
extensao, que objetivam o dialogo com a comunidade a partir de distintos saberes
e experiéncias (ver: MENASCHE e SALAMONI, 2020).

Em parceria com o LEAA, atua o Grupo de Estudos e Pesquisas em
Alimentacdo, Consumo e Cultura (GEPAC), que reune estudantes de diversos
cursos de graduacao — atualmente, de Antropologia, Musica e Gastronomia -, do
Programa de Pd6s-Graduagao em Antropologia (PPGAnt/UFPel) e do Programa de
Po6s-Graduagdao em Desenvolvimento Rural da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul (PGDR/UFRGS). O Grupo tem produzido, em agao de extensio do
LEAA, diversos tipos de materiais, que chegam a comunidade em variados
formatos e diferentes midias sociais.

Todo o conteudo produzido, em cada uma das quatro plataformas em que
o GEPAC tem perfil - Instagram, Facebook, Spotify e Youtube -, tem como objetivo
central a divulgacao cientifica de forma acessivel, valendo-se da pesquisa dos
integrantes do Grupo e de outras referéncias em Antropologia para promover e
levar o conhecimento produzido no ambito da Universidade aos espagos além
dela. Para isso, o GEPAC conta com uma equipe que atua na criacdo de
conteudo digital, denominada como Equipe das Blogueiras. Neste resumo, séo
apresentadas algumas das agdes realizadas.

2. METODOLOGIA

Por conta das normas de distanciamento social impostas pela Pandemia
de Covid-19, o GEPAC necessitou reinventar-se, tragcando novas estratégias para
a forma como produzia e divulgava suas a¢des de ensino, pesquisa e extensao. A
professora Renata Menasche, vice-coordenadora do LEAA e coordenadora do
GEPAC, ministra regularmente, entre outras, trés disciplinas no curso de
Bacharelado em Antropologia: Antropologia da Alimentagdo, Antropologia do
Consumo e Antropologia Rural. Foi a partir delas que articulou-se a produgéo de
materiais académicos durante o periodo, unindo ensino, pesquisa e extensao,
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bem como a promogdo de novas conexdes e parcerias, que marcaram a
exposicao “Visdes do Rural” e a segunda temporada do podcast Comida para
Pensar, iniciativas produzidas com a participagdo da Escola Familia Agricola da
Regiao Sul (EFASUL). Assim, as agoes realizadas neste projeto vém acontecendo
a partir das disciplinas, articulando discentes matriculados, integrantes do GEPAC
e LEAA e integrantes externos a Universidade, no caso, jovens agricultoras e
agricultores educandas/os da EFASUL.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

No ambito da disciplina de Antropologia Rural, ocorreu uma das primeiras
iniciativas de insergcdo do grupo nas redes sociais, articulada ao compromisso de
curricularizacdo da extensdo do Bacharelado em Antropologia da UFPel (ver:
LAMAS et al, 2021). Nesse sentido, no primeiro semestre de 2021, foi realizada
uma exposicao imageética virtual chamada “Visdées do Rural™, em parceria entre o
Bacharelado em Antropologia da UFPel com LEAA, GEPAC e EFASUL. A partir
do trabalho produzido pelos discentes, proposto como instrumento de avaliacéo
final da disciplina, e das fotos produzidas pelos jovens da EFASUL, foi realizada
uma exposigao virtual de fotografias. O processo possibilitou as/aos
graduandas/os interagir com os/as jovens da EFASUL, construindo um trabalho
visual que buscou compor diferentes representagdes do rural, a partir de imagens.
A exposicdo permanece hospedada no site do Museu Histérico da Bibliotheca
Publica Pelotense, tendo integrado a programagdo de comemoragdo do
aniversario da cidade de Pelotas.

No semestre seguinte, estimuladas/os pelos resultados da exposi¢cdo e
com a oferta da disciplina Antropologia da Alimentacédo, nasceu o Podcast do
GEPAC, o Comida para Pensar? (COMIDA PARA PENSAR, 2022). Tendo como
objetivo resenhar e divulgar conteudos de textos trabalhados na disciplina, em
episédios de até 12 minutos, foi produzida uma série de dez episddios sobre
“Tendéncias da Alimentagdo Contemporanea”, a primeira temporada do Podcast
(BORGES et al, 2022).

Ja no primeiro semestre de 2022, aconteceu a producdo da segunda
temporada do Podcast, realizada a partir da disciplina de Antropologia Rural e
tendo a parceria da EFASUL. Nessa temporada, mais uma vez como trabalho
final da disciplina, coube aos discentes sintetizar conteudos de textos trabalhados,
convertendo-os em audios para o Podcast. Alos estudantes da EFASUL foram
chamadas/os a apresentar suas vivéncias, fazendo um contraponto as
perspectivas trazidas a partir dos textos, trazendo os temas a seus contextos
atuais.

A partir das iniciativas antes descritas e para sua difusdo, foram criados os
perfis do GEPAC no Instagram® e no Facebook®, que também se apresentam
como espago de divulgacado das pesquisas realizadas por discentes de graduacgéao
e de pos-graduacédo que compdem o grupo. Nesse quadro, estdo sendo tragadas
estratégias para testar melhores dias e horarios de postagem em cada uma das
redes. No momento, estdo sendo divulgadas as lives produzidas no YouTube, o
site do Grupo e os episodios que compdem as duas temporadas do Podcast no
Spotify.

' Acesse a exposigéo Visées do Rural aqui.
2 QOuga o Podcast Comida para Pensar.

® Confira o Instagram @gepac.antropologia.

4 Acesse a pagina no Facebook.



https://www.facebook.com/GEPAC-Antropologia-103131328784139
https://www.instagram.com/gepac.antropologia/
https://open.spotify.com/show/5oOunnLPk81HUIR9PB3ykq?si=13a6718d2ad04d51
http://museuhistoricobpp.com.br/index.php/2021/07/06/exposicao-virtual-visoes-do-rural-ufpel-e-efa-sul/
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Dentre as lives veiculadas no canal Youtube do GEPAC, cabe destaque a
que foi realizada em outubro de 2021, com a participagdo do professor Carlos
Rodrigues Brand&o, em iniciativa que fez parte das atividades comemorativas aos
20 anos do LEAA.

4. CONCLUSOES

O Grupo de Estudos e Pesquisas em Alimentagao, Consumo e Cultura e o
Laboratério de Estudos Agrarios e Ambientais estdo engajados no dialogo com a
comunidade e na divulgacgao cientifica, por meio de agdes de extensao em midias
e redes sociais. A experiéncia que temos construido se pauta, efetivamente, na
articulagao entre ensino, pesquisa e extensao, produzindo canais de comunicagao
entre Universidade e comunidade.
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AGENCIA DE NOTICIAS EM PAUTA UFPEL: A PRODUGAO EXPERIMENTAL
DE NOTICIAS
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1. INTRODUGAO

O Em Pauta UFPEL é um projeto de extensao da Agéncia Experimental de
Noticias do Curso de Jornalismo da Universidade Federal de Pelotas (UFPel). A
agéncia permite que os alunos atuem em um laboratorio que possibilita o contato
com uma rotina de produgéo e do fazer jornalistico. Os estudantes participam em
todas as etapas da producao de noticias que sao publicadas no site do Em Pauta
e nas redes sociais do projeto (Twitter, Facebook e Instagram). E como bem diz o
nome do projeto, toda a rotina jornalistica inicia com as reunides de pauta. Elas
sao feitas semanalmente e as editorias tematicas de trabalho s&o escolhidas de
acordo com a preferéncia do participante, possibilitando um espago democratico e
colaborativo.

O funcionamento das reunides ocorre em semelhanca as redacdes

jornalisticas dos veiculos de comunicacgdo, seja nos meios impressos, televisivos,
radiofébnicos ou online. Os critérios de noticiabilidade, ou seja, os valores das
informacdes que serdao trabalhadas ou nao sao definidos de acordo com critérios
éticos e de cidadania, como o interesse publico. Esta dindmica € o momento
essencial da pratica jornalistica em seus 200 anos de existéncia. E este projeto de
extensdo busca pensar a comunidade em um formato mais amplo possivel, sem
elaborar recortes de idade e renda.
O site do Em Pauta UFPel € hospedado na plataforma de WordPress Institucional
da UFPel, através do endereco wp.ufpel.edu.br/empauta. Todos os conteudos séo
divulgados pela pagina do Facebook (facebook.com/EmPautaUfpel), pelo Twitter
(twitter.com/EmPautaWeb) e pelo Instagram (instagram.com/EmPautaWeb).

Dentro da pesquisa em Jornalismo, o Webjornalismo, para Canavilhas
(2003), € uma adaptacgao do antigo Jornalismo (tanto escrito quanto o radiofonico
e televisivo) para o ambiente online. Assim, os alunos adaptam o jornalismo
classico as redes, de forma a experimentar novas formas de dialogar com a
comunicagdo alternativa. No projeto Em Pauta, a produgdo de noticias é
categorizada em “editorias” como Cultura, Meio Ambiente e Politica. Assim, o
fazer jornalistico € aprimorado e os estudantes escrevem sobre diferentes temas
em distintas areas de atuacgao.

Mediante ao exposto, este trabalho apresenta alguns resultados do projeto
de extensao Em Pauta UFPEL, que proporciona um espago democratico para a
publicagdo de noticias, fazendo com que os estudantes entrem em contato com o
fazer jornalistico e vinculem seu aprendizado as pautas relevantes para a
comunidade, compreendendo as necessidades sociais da populacdo mediante a
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pratica jornalistica. Adotamos como nogao norteadora do processo de produgao a
ideia de que o jornalismo € uma pratica extensionista em sua natureza.

2. METODOLOGIA

O projeto de extensao faz reunides de pauta semanais, onde os participantes
expdem suas ideias e discutem sobre a producdo de noticias. As pautas séo
sugeridas por todos no grupo e acatadas pelos estudantes coletivamente, onde se
possibilita colaboragdo e troca entre os voluntarios, sempre buscando uma
insercao nas necessidades da comunidade. Dentre os redatores colaboradores
estdo os alunos matriculados na disciplina de Praticas Laboratoriais do Curso de
Jornalismo, alunos voluntarios de diferentes semestres e estagiarios. Uma vez
que a pauta esta definida, os redatores partem para a apuracao de noticias junto
a comunidade e, posteriormente, enviam suas matérias por e-mail para os
editores, que fazem uma revisdo e possiveis corregdes do texto. Em seguida, o
material € publicado no site do projeto e nas redes sociais. Através do
Laboratério de Webjornalismo no Campus Anglo os estudantes contam com
computadores e cameras fotograficas semi-profissionais para melhor exercer
suas atividades, amparadas pela supervisdo do professor orientador do projeto de
extensao.

Na verdade, o uso da rede social permite que o processo de produgao e
apuracao da pauta seja dialogado. Uma facilidade que passou a ser explorada
neste projeto em 2020. Desta forma, pode-se dizer, por conta das muitas
pesquisas ja publicadas sobre o webjornalismo que “O jornalismo reconfigurou a
sua feicdo, e as suas proprias rotinas de pré-producao, producdo e circulagao da
noticia. Ha dimensdes colaborativas descentralizadas que ganham corpo nos
varios niveis do processo de produgao jornalistica” (NUNES, 2016, p.11) como
bem coloca Nunes em seu livro sobre Jornalismo Multiplataforma. Esta busca por
fazer da pratica do jornalismo uma atividade colaborativa € um dos esforgcos
perseguidos pelas agdes do projeto.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Entre margo e junho de 2022, foram publicadas 113 matérias no site do Em
Pauta, abordando diferentes editorias e areas de atuacéao jornalistica. Através do
site, os redatores da editoria de esporte inovaram a experiéncia de leitura da
cobertura de futebol através de videos de melhores momentos do jogo ao final da
matéria.
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Figura I: Video de “gols da rodada” inserido nas matérias

E a facilidade do uso de meios digitais que permite esta interagdo maior com
0s publicos e as comunidades interessadas no acompanhamento das atividades
esportivas. Nesta editoria, por exemplo, as definicbes de pauta coletivas
conseguiram ir além do esporte majoritario na midia tradicional, o futebol. Embora
as coberturas do futebol de campo estejam focadas nos clubes profissionais das
cidades de Pelotas e Rio Grande, outros esportes receberam a atencao dos
jornalistas em formagao do Em Pauta.

Neste periodo foram apresentadas a comunidade jogos de FutSal, Futebol

Feminino, Futebol Sub-20 e Sub-17, Voleibol, Vblei Sentado, Handebol, Basquete,
Padel, Ténis, Pingue Pongue, Taekwondo e outras modalidades, muitas delas de
carater amador, criando e fortalecendo os lagos de circulacédo de informagao com
as comunidades que na maioria das vezes nao tem suas atividades esportivas
registradas e documentadas em formato jornalistico.
O site do Em Pauta UFPel recebeu, em média, 1.780 visualizagcdes diarias
durante o semestre letivo de 2022/1. Em maio o site atingiu recorde desde a sua
criacao, 60.814 acessos ao site em um més. Este numero subsidia a inser¢ao do
projeto dentro da comunidade, demonstrando que um veiculo jornalistico de
carater colaborativo e comunitario pode ter um bom numero de acessos em suas
edicoes.

Por meio das estatisticas do site Wordpress € possivel perceber o salto de
visualizagdes do site. Durante o periodo de margo a junho de 2021 o site atingiu a
marca de 185.633 acessos. Em 2022, esse mesmo tempo registrou 217.353
acessos. Assim, o Webjornalismo atinge muitas pessoas através dos espacgos
online, onde o computador é considerado um instrumento da atuacgao jornalistica,
auxiliando o profissional a exercer sua fungéo. (Machado, 2003).

Durante o periodo remoto, também foi dado um destaque especial a editoria
de Meio Ambiente. A producado de noticias desta editoria recebeu o aporte das
producdes dos estudantes da disciplina Jornalismo Ambiental. Os temas
abordados nas reportagens da editoria de Meio Ambiente foram plurais, um deles
foi a problematica do microplastico, abordada na reportagem “Micro, invisivel e
indestrutivel”. A reportagem conta, em detalhes, como uma pesquisa feita na
UFPel concluiu a existéncia de microplastico na agua da Lagoa dos Patos na
regidao do Laranjal, em Pelotas.
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A diversidade de pautas desta editoria permite afirmar que a iniciativa de
aproximagao com a disciplina foi muito valida tanto para as a¢gdes de extenséo do
projeto quanto para a formacado dos futuros profissionais jornalistas e para o
Curso de Jornalismo e a comunidade da UFPEL. Foram tratados de temas como:
Microplasticos, hortas comunitarias, moda sustentavel, artesanato de pescadoras,
problemas do agronegodcio, epidemias, cooperativas de reciclagem, projeto
Pinépides de preservacéo da fauna marinha, politica nacional de residuos solidos,
mudancas climaticas, saude mental e questbes de saude publica.

4. CONCLUSOES

A Agéncia Experimental de Noticias Em Pauta UFPel é uma ferramenta
fundamental para a formagao dos estudantes de Jornalismo da UFPel. O suporte
oferecido pelas reunides de pauta € vital para que o pensamento critico seja
estimulado e os redatores possam fazer matérias que dialoguem com o seu
cotidiano. Pode-se dizer que ja existe uma série de agbes que estdo em
funcionamento efetivo no projeto e que estas conseguem dar conta do carater de
insercdo de temas importantes para a comunidade na circulagdo de noticias
produzidas pela Agéncia Em Pauta. Assim, questdes de interesse publico sao
abordadas e levadas para a comunidade com o uso das técnicas e teorias
jornalisticas trabalhadas no projeto ha tantos anos e cada vez mais sendo
aprimoradas.

Mesmo trabalhando de forma on-line como no momento da pandemia ou de
forma presencial, nas instalagdes do Curso no Campus Anglo, as atividades
jornalisticas tém efetivamente a capacidade de promover a cidadania e a
inclusdo. No Em Pauta os estudantes conseguem viver o dia a dia da profisséo
antes de entrarem em uma redacao profissional, possibilitando uma experiéncia
imersiva no fazer jornalistico. O projeto também reforca a necessidade de se fazer
a comunicagao alternativa dentro de uma esfera académica, dialogando com as
novas tecnologias e com a comunidade onde o Em Pauta esta inserido.
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1. INTRODUCAO

De acordo com LINDLEY (2022), jornal eletrénico ou newsletter, também
chamado de boletim informativo ou periddico de novidades, consiste em uma
publicacdo para assinantes e tem como objetivo principal divulgar informacgdes
relevantes para os interessados. Além disso, a estratégia utilizada em uma
newsletter é a 6tima forma de comunicacdo entre os geradores e leitores do
jornal. Dessa forma, os discentes e docentes do curso de Engenharia de Petroleo
da Universidade Federal de Pelotas criaram o The Oil Times, uma newsletter de
noticias do setor petrolifero. Com o maior intuito informativo sobre o setor de 6leo
e gas, este jornal eletrbnico traz desde conhecimentos sobre a industria,
mercado e novas tecnologias de exploracdo e producdo até concursos e
eventos, além de atualizagcdes econdmicas mundiais.

O The Oil Times consta com edi¢gdes quinzenais trazendo as principais
informag0des petroliferas apresentadas em forma de se¢des onde, dentro dessas,
destacam-se as secdes que abordam relatos de estagios e relatos de egressos.
Os relatos de estagios consistem em entrevistas com estagiarios, relatando suas
perspectivas e experiéncias adquiridas no setor petrolifero e contando sobre sua
area de atuacdo na empresa em que trabalha. Ja os relatos de egressos
consistem em entrevistas com ex-alunos que ja atuam no mercado de trabalho
para trazer, através de suas experiéncias, novos ares aqueles que estéo
iniciando carreira. Ambas as sec¢des sdo constituidas por relatos de alunos ou
ex-alunos do curso de Engenharia de Petroleo da Universidade Federal de
Pelotas.

Atualmente, contando com um numero superior a dez edicdes ja
publicadas, o The Oil Times é disponibilizado e pode ser acessado através do
site do curso, o qual armazena todas as edi¢cdes publicadas possibilitando o
acesso da comunidade em geral
(https:/lwp.ufpel.edu.br/engenhariadepetroleo/newsletter/). Ademais, o jornal
consta com uma conta no Instagram, @theoiltimes_, e uma pagina no Linkedin,
a fim de manter uma maior divulgagcao das edi¢cdes aqueles que ndo pertencem
ao curso ou a Universidade Federal de Pelotas.

Sendo assim, o principal objetivo deste estudo é apresentar e ressaltar 0s
relatos das experiéncias de alunos e ex-alunos do curso a fim de aproximar os
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discentes do polo petrolifero e incentiva-los a buscar seu espagco dentro do
mundo petrolifero.

2. METODOLOGIA

Para a realizacdo do desenvolvimento de cada uma das edi¢cbes, os
membros da equipe possuem funcdes especificas relacionadas a cada uma das
etapas do processo de criacdo da edi¢cdo. O processo € dividido em seis fases,
dentre elas a principal é a definicdo das sec¢des que serdo abordadas.

Quando se trata das secOes de relatos de estagio e relatos de egresso, 0
membro da equipe responsavel pela edicdo faz um levantamento de todos os
alunos do curso que estao estagiando e quais sdo as empresas, e todos os ex-
alunos do curso que atualmente estdo atuando no mercado de trabalho.

Em seguida, é feito o contato através do LinkedIn juntamente com um
convite para participar da secéao de relatos do The Oil Times e, sendo assim,
apos aceitar o convite é enviado aos membros da equipe um texto com
informac6es como: atividades realizadas dentro do &ambito académico,
processos seletivos que foram realizados até conseguir a vaga nas empresas
petroliferas, experiéncias adquiridas até o presente momento, bem como, dicas
e incentivos para todos os que estdo a procura da tdo sonhada vaga.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Até o presente momento contamos apenas com relatos de alunos e ex-
alunos do curso de Engenharia de Petroleo da UFPel. Somando os relatos de
egressos e estagios, a newsletter conta com 18 relatos ao total ja publicados.
Algumas edi¢cdes constam com ambos relatos, de egressos e estagios. Cada um
dos 18 relatos conta uma experiéncia diferente e Unica, servindo de incentivo
para que os leitores mantenham a vontade de ler novas edicOes, assim,
buscando novas informacgdes e dicas que sdo repassadas.

Para acompanhar as visualizacdes, todos os dados foram retirados do site
institucional da Engenharia de Petroleo, onde consta todas as estatisticas da aba
onde ficam armazenadas as edicbes do The Oil Times. E para realizagdo da
Figura 1 apresentada, foi utilizado os dados tratados no software Microsoft Excel

O The Oil Times fez sua primeira publicacdo em maio de 2021, alcancando
apenas 3 visualizacBes como pode-se observar no Figura 1. Até dezembro do
mesmo ano foi obtido um total de 205 visualizagcdes da Newsletter. O maior
motivo de passar de poucas visualizacdes até chegar em nimeros acima de 200,
foi ocasionado pela divulgagéo nas redes sociais, ocasionando o conhecimento
do publico, gerando maiores publicos nas edi¢cdes seguintes com o passar do
tempo.
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Figura 1: Gréfico dos Acessos da Newsletter.

Fonte: Elaborado pelos autores

Contando de Janeiro até o presente dia em que esta sendo realizado este
trabalho, a newsletter ja conta com um total de 201 visualiza¢des. Levando em
consideracdo que até o fim deste ano ainda resta 4 meses, o0 esperado € que
ultrapasse as visualizagdes comparando com os valores obtidos no ano de 2021.

Todos os dados apresentados foram extraidos do préprio site de onde é
publicado as edi¢cbes do jornal. Os meses de dezembro, janeiro e fevereiro é
esperado que ndo ocorra muitas visualizacdes, pois € o periodo de férias e
recesso do jornal, ocasionando que ndo haja publicacbes nos respectivos
meses, impactando nos baixos acessos a aba da newsletter.

Além das noticias do setor petrolifero, o The Oil Times também impacta na
divulgacao do curso, com as postagens de eventos que sao realizados, onde,
constam eventos para alunos do curso de Engenharia de Petroleo da
Universidade Federal de Pelotas e também eventos abertos para o publico em
geral, fazendo com que o curso seja reconhecido fora da cidade de Pelotas,
chegando a diferentes cidades e até estados do Brasil.

4. CONCLUSOES

Se tratando que o The Oil Times esta conectado diretamente com 0 curso
de Engenharia de Petrdleo, existem algumas dificuldades que séo enfrentadas
pela geolocalizacdo da Universidade Federal de Pelotas, pois os polos
industriais ficam na regido sudeste e nordeste do pais. Por estar longe da
industria, o contato industria-aluno é de suma importancia para demonstrar aos
novos ingressantes e para os alunos em geral, uma visdo de como o mercado
esta se comportando e também contar experiéncias pessoais de ex-alunos que
ja estdo atuando na area.

Essa passagem de experiéncia dos egressos e estagiarios podem
demonstrar dificuldades que foram superadas até alcancarem suas posi¢des no
mercado de trabalho, onde podem ser vistos como um exemplo, motivando os
alunos de Engenharia de Petrdleo.

Com o objetivo de aumentar as visualizacdes do site do curso de
Engenharia de Petroleo e trazer a industria mais proxima dos alunos através dos
egressos e estagiarios contando seus relatos, podemos concluir que o papel da
newsletter do curso de Engenharia de Petroleo vem surtindo efeitos positivos e
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continuar os trabalhos é de suma importancia para continuar levando mais
conhecimento e curiosidades aos leitores.

5. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS
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1. INTRODUCAO

O Projeto Litterapia € uma acgdo de carater extensionista vinculada ao Centro
de Letras e Comunicacao da Universidade Federal de Pelotas (UFPel). Ele surgiu
frente a necessidade de ampliacdo de espagcos em que a comunidade imigrante de
Pelotas possa ser acolhida. A acdo encontra-se no campo da Literatura, em face
da Biblioterapia, mais especificamente, situa-se em leitura terapéutica; e tem como
interface a Psicologia Positiva, focando no desenvolvimento de potencialidades hu-
manas. O principal objetivo do projeto € proporcionar aos participantes um espaco
de bem-estar psiquico e social. Nele, os imigrantes, por meio de leituras literarias,
séo levados a refletir sobre as situa¢des narradas e identificagdes pessoais. Além
disso, o espaco também oportuniza a pratica da lingua portuguesa e se propde
como um grupo de apoio mutuo.

Segundo Guedes e Baptista (2013), a Biblioterapia surgiu do uso da leitura
para melhorar a qualidade de vida. E da leitura, por sua vez, surgiram as interpre-
tacdes de informacBes com propdésitos que podem ajudar no cotidiano. Para as
escritoras, as informagdes resultam da interagdo de duas estruturas cognitivas: (1)
a mente e o (1) texto externo; ou seja, as informacdes estao envolvidas no processo
cognitivo e na acao de compreensao. Nesse sentido, Freire (2008) diz que a leitura
pode nos ensinar um valor mutavel, seja em nés mesmos ou Nos outros, e podemos
busca-la ou provoca-la. Ele ainda afirma que ha na leitura uma relagcéo entre a lite-
ratura e a psicologia de forma que a literatura ofereca o material humano para o
entendimento da subjetividade ou do comportamento humano. Para Borrmann
(2019), as palavras tém o poder de transformar, elas estruturam as nossas ideias
e ajudam em nosso desenvolvimento como individuos. Portanto, o ato de ler produz
0 pensamento, gera oportunidades e possibilita mudangcas em seres humanos.
Uma vez realizada a leitura, a pessoa nao é mais a mesma, 0 ser humano passa a
ser outro e com outro conhecimento sobre o objeto lido.

Destas consideracdes, a leitura no Projeto Litterapia serve de mote para o
didlogo e a troca de experiéncias entre os participantes. Apés o compartilhamento
de informacdes, esperamos que 0 grupo produza cumplicidade no fortalecimento
de redes e que ele consiga extrair reflexdes pessoais para ampliarem a sua capa-
cidade de autoconsciéncia. Dos beneficios psicossociais, 0 ato de ler como um
exercicio prescrito, permite-nos abrir para 0 outro ao mesmo tempo em gue encon-
tramos um tempo para nés mesmos. Nesse entorno da leitura, uma antropologa
francesa que temos estudado escreveu que “a leitura pode ser, em todas as idades,
justamente um caminho privilegiado para se construir, se pensar, dar um sentido a
propria experiéncia, a propria vida”. (PETIT, 2008, p.72). E sobre a funcao social
gue este projeto cumpre, a resiliéncia € “... uma das formas de tentar entender como
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os individuos podem enfrentar de forma positiva as situacdes adversas da vida. ”
(ZANON et al, 2020, p.4).

A proposta do Projeto Litterapia esta embasada nas observacoes e reflexdes
de Michele Petit em seu livro Os jovens e a Leitura, obra que discute algumas pre-
ocupacdes que cercam 0s sujeitos que estdo em contextos migratorios. Majoritari-
amente, a autora apresenta como referéncia os moradores de periferia das grandes
cidades francesas, que se configuram como foco de sua pesquisa. Acerca dessa
populacdo de imigrantes, a autora apresenta (I) o contexto em que vivem esses
imigrantes; (ll) seus depoimentos acerca do papel da leitura em suas vidas; (lll)
suas participacdes em acoes de leitura mediada. Partindo deste modelo, em que a
leitura desempenha um papel de construcdo de si mesmo, buscamos construir um
projeto similar, visando os imigrantes da cidade de Pelotas. Nele, cogitamos que a
aplicacao da Litterapia ocorra de modo que os individuos do grupo possam ressal-
tar as suas forcas de carater e tracos pessoais positivos.

A medida em que ocorram os encontros, almeja-se, por meio de rodas lite-
rarias a promocao do bem-estar como um fator preventivo de estresse que pode
acompanhar os imigrantes, sem tentativas de psicopatologizacdo de suas experi-
éncias. Nesse caminho migratorio, “a falta de apoio social adequado pode levar ao
estresse de aculturacdo, que é o resultado do contato do imigrante com duas cul-
turas diferentes, a do pais de origem e a do pais de acolhimento”. (MUHLEN, DE-
WES e LEITE, 2010). Em suma, a leitura possui um papel fundamental no compar-
tilhamento de experiéncias dentro do Projeto Litterapia, ela oportuniza momentos
de escuta que colaboram para o alivio de sintomas como os de estresse e ansie-
dade.

2. METODOLOGIA

Para atingirmos o objetivo de nosso projeto, tomamos a seguinte
metodologia: (1) reunides semanais de planejamento das atividades; (ll) atividades
de planejamento; (lll) organizacdo das intervencfes com os participantes; (IV)
participacdo nas intervengcdes com o0s participantes. No primeiro passo,
apresentamos as leituras tedricas que serviram de pressupostos para o
planejamento das atividades, realizamos um Brainstorming para proposicdo de
atividades, selecionamos o material para cada intervencdo e discutimos o0s
possiveis resultados das intervencdes. Na segunda etapa, realizamos leituras
tedricas e literarias que serviram de pressupostos no projeto, e um levantamento
de recursos a serem utilizados nas intervengdes junto a comunidade. No terceiro
passo, serdo agendados os encontros e faremos contato com os participantes. Na
ultima etapa, serédo conduzidas as atividades do circulo de leitura, coordenadas em
sessoes de leituras orais, a fim de estimular os participantes a interagirem.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

O projeto encontra-se em andamento. Na atual etapa, estamos procedendo
uma analise do material que, por sua vez, ja foi selecionado. Decidimos por adotar
o livro A Revolucao dos Bichos, de George Orwell, como base para as rodas de
leitura e discussdes do grupo. Essa escolha esta diretamente ligada as tomadas de
perspectivas, tema que pode estar diretamente relacionado as experiéncias dos
participantes. Nesse sentido, a ficcdo e a realidade podem se complementar, e
esperamos que 0s participantes possam trazer relatos, interpretacdes e vivéncias
a partir das experiéncias de leitura. Neste projeto, nos inspiramos na abordagem
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biblioterapica, mais especificamente, na biblioterapia do desenvolvimento pessoal,
que preocupa-se em lidar com os problemas do cotidiano com carater preventivo.
Em torno da aplicacdo do projeto, na medida em que ocorram 0S encontros, 0s
resultados serdo avaliados qualitativamente com vistas a implementar melhorias
em suas proximas edicoes

4. CONCLUSOES

Com este projeto, esperamos que 0S nNovos residentes possam encontrar no
ambito do grupo, formado dentro do Projeto Litterapia, um lugar de acolhimento,
escuta, desenvolvimento pessoal e formacdo de redes de apoio. Além disso,
levando em consideracdo que existem poucos projetos preocupados em
proporcionar beneficios psicossociais aos imigrantes, o Projeto Litterapia serve de
estimulo para que sejam realizadas outras iniciativas junto a essa populacao.
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1.INTRODUCAO

A escrita desse texto tem o objetivo de explanar o processo de
acessibilidade e comunicacdo que aconteceu no projeto de extensdo “A
Comunidade Surda Reinventando a Arte do Balé” e que reverberou no Estagio em
Danca I, do curso de Danca Licenciatura da UFPel.

O projeto de extensdo mencionado proporciona desde 2018 aulas de danca
para pessoas surdas da cidade de Pelotas/RS, viabilizando aulas de danca para
criancas e adultos surdos. No ano de 2019 produziu um espetaculo chamado
“Vivéncias Surdas: Praticas Artisticas” mostrando para a comunidade que 0s
surdos podem dancar.

Por ser um projeto de extensdo onde os alunos sao sujeitos surdos a
comunicacdo existente entre monitores e alunos acontece em Libras. A
solicitacdo de intérpretes é feita, apenas em eventos esporadicos.

Durante meu Estagio em Danca | vivenciei a experiéncia de ser professor de
danca dentro da disciplina de artes na Escola Especial Professor Alfredo Dub e
me comunicava com os alunos surdos somente em Libras. A escola é referéncia
na regido de Educacédo Infantil, Ensino Fundamental e Educacdo de Jovens e
Adultos (EJA), proporcionando também eventos artisticos e de esporte para a
comunidade surda de Pelotas e regido.

Dentro dessas vivéncias trago aqui um relato de uma das alunas surdas do
projeto de extensao, que fala sobre como foi importante e significativo para ela ter
um professor ouvinte que se comunica em Libras, construindo assim uma relacao
mais direta e inclusiva com o aluno.

Porque ele sabe Libras. Alguma palavra que nao tinha sinal ele explicava
o0 significado e assim a pratica continuava. Como ele sabia o significado
da palavra ele sO explicava e assim a pratica se desenvolvia.
(EXPRESSA EXTENSAQ, 2020, p. 286)

O processo de criacdo de sinais dentro da Libras, ndo € algo que se faz
aleatoriamente. E necessario a vivéncia da pessoa surda no contexto em que se
guer criar 0s sinais, nesse caso a danca, e alguns mecanismos linguisticos.
Felten (2016) e Santos (2017) citam alguns desses mecanismos: a Iconicidade,
gue se baseia na relacdo de semelhanca visual entre o objeto e o sinal; a
Metafora, onde um sinal trata de uma figura de linguagem que representa
conceitos, ideias e objetos; a Metonimia, quando trocamos o nome de uma marca
pelo produto

Na no Centro de Letras e Comunicagédo (CLC) da UFPEL existe um projeto
de pesquisa chamado Spread the Sign! que se dedica em realizar o0 mapeamento

! Spread the Sign internacionalizacdo da Libras: https:/institucional.ufpel.edu.br/projetos/id/u3550
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e registro de sinais, proporcionando a sua internacionalizacdo como uma
ferramenta online.

2. METODOLOGIA

Vivénciar a danca dentro do projeto de extensdo e no Estagio em Danca |
me fez refletir sobre muitas coisas, umas delas foi a necessidade de um
vocabuléario de termos e palavras utilizadas somente no contexto da danca. Como
improvisacgdo, coreografia, corporeidade, palavras de movimentos como plié, meia
ponta, skip, termos de técnicas de danga como contractione/realise, queda e
recuperacdo, etc. Esses sdo alguns termos que exigem vivéncias em suas
praticas para se entender minimamente eles.

O alfabeto manual (datilologia) auxilia quando alguma palavra ndo possui ou
ndo tem divulgado o sinal da mesma, porém quando essa palavra ou termo é
utilizada muitas vezes somente com esse alfabeto a comunicagdo fica menos
fluida e prejudica assim processo de ensino-aprendizagem. Dessa forma a busca
e a criacdo de sinais dentro do projeto de extensdo e no estagio foram
acontecendo de formas diferentes.

No projeto de extensdo, junto com as criancas e os adultos surdos fomos
dialogando e explicando a necessidade da criacdo de alguns sinais para uma aula
mais inclusiva e fluida na comunicacdo. E assim sempre em dialogo com o0s
alunos surdos foi-se constituindo um vocabulario especifico utilizado dentro do
projeto de exntesdo. Sinais das palavras Demi e Grand Plié, Skip, Meia Ponta,
Temps Levé que sdo movimentos da técnica das aulas de balé classico para
criancas surdas. Palavras da lingua francesa que se fala nas aulas de balé da
mesma forma em todo mundo, dentro do projeto de extensdo ganharam sinais na
Lingua Brasileira de Sinais, de acordo com Brito (2010) chamamos essa acéo de
empréstimo linguistico.

Outro mecanismo citado por Brito (2010) é o de aglutinacdo, quando
acontece a juncao de 2 sinais para formar um novo. No balé classico temos as
posicOes pés 12, 22, 32 42 52 e 62 posicdo (sendo esses a juncao de sinais ja
existentes como sinal de primeiro junto com sinal de pés). Temos também
posicOes de bracos 12, 22, 32 posicOes de bracos e preparatoria (juncédo do sinal
primeiro e o sinal de bracos).

Com os adultos surdos fomos dialogando sobre sinais mais abrangentes que
poderiam ser utilizados nas aulas de experimentacdo corporal em danca, sinais ja
existentes que pesguisavamos no projeto e levavamos para aula, e sinais novos
como por exemplo o sinal do nome? do projeto criado pelos alunos surdos.

No Estagio em Danca | o processo de criacdo de sinais foi parecido. Houve
uma diulgacdo dos sinais utilizados dentro do projeto, para as demandas das
aulas de danca do estagio, assim como a divulgacédo de sinais existentes que séo
utilizados em outras partes do Brasil e divulgados por surdos. Por exemplo o
surdo Victor Marley, académico do Curso de Licenciatura em Danca da UFPE
(Universidade Federal de Pernambuco).

2“0 sinal de batismo na comunidade surda € uma forma de identificacdo que € usada na Lingua de
Sinais para se referir a uma pessoa/empresa. Para ser mais objetivo: E tipo um nome na Lingua
de Sinais.Lembrando que s surdos podem batizar.” Fala do influencer surdo Gabriel Isaac em
seu Instagram. https://www.instagram.com/reel/CgvPsJ7jPxH/?igshid=YmMyMTA2M2Y=.
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Victor Marley? utiliza as redes sociais para falar sobre sua experiéncia com o
Curso de Danca Licenciatura da UFPE e disseminar sinais do meio danca que
séo utilizados na regidao em que mora.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Com essas experiéncias foi-se constituindo dentro da minha vivéncia como
professor de danca para pessoas surdas um vocabulério do universo da danca,
tornando a comunicacdo existente entre professor e aluno mais acessivel e por
sua vez uma aula de dancga mais inclusiva.

Sabendo que a Libras, uma conquista com muita luta da comunidade surda,
€ considerada por lei como primeira lingua na vivéncia das pessoas surdas na
relacio com o mundo exterior. Percebe-se a necessidade de uma maior
divulgacéo e aprendizado em massa dessa lingua no contexto da danca.

Na luta dos surdos pelos seus direitos, um marco histérico e uma grande
vitoria foi a Lei n® 10.436, de 24 de Abril de 2002, que legitima a Libras
como uma lingua oficial da comunidade surda e assim desenvolvendo
praticas educativas na lingua que lhe é acessivel. (SILVEIRA, 2022, p.
27)

Importante destacar que foi gracas a essa vivéncia dentro do projeto de
extensdo “A Comunidade Surda Reinvetando a Arte do Balé” que tive a
possbilidade de atuar dentro do Estagio em Danca | com pessoas surdas, fui
durante 2 anos o profissional trilingue que recebia e traduzia o passeio de
pessoas surdas que visitavam o parque Snowland* em Gramado/RS, e também
escrevi e defendi uma pesquisa sobre 0s processos metodologicos de ensino de
dancas para pessoas surdas, trabalho de conclusdo de curso da graduacdo em
Danca Licenciatura da UFPel.

4. CONCLUSOES

Concluo esse texto falando sobre a vantagem de conhecer e saber mais de
uma lingua em um pais, que em suas raizes tradicionalistas no ambito linguistico
nao reconhece ou demora a dar o devido valor as diversas linguas faladas pela
populacédo de seu pais.

Como citado acima, pude me tornar um profissional bilingue que
recepcionava as pessoas surdas no Snowland. Minha funcdo no parque era ser
bailarino e artista, porém por ser o Unico profissional de todo o parque que sabia
lingua de sinais (Libras) durante o periodo em que atuei, sempre me convocavam
para ser o guia/tradutor das pessoas surdas que visitavam o parque.

Um desses visitantes foi o youtuber Gabriel Isaac e sua mae Andréa
Cristina. Ambos pessoas surdas que fizeram um diferenca imensa na minha
carreira académica profissional. Tive uma troca de ideias e conhecimentos com
eles que reverberou inUmeras inquietacdbes nos meus processos de ensino

s Victor Marley fazendo 0s sinais do contexto da danca.
https://www.instagram.com/reel/CTsE8 slU_J/.

4Avaliacdo do TripAdvisor de um casal de visitantes surdos sobre a minha presenca como
profissional trilingue no Snowland.https://www.tripadvisor.com.br/ShowUserReviews-g303536-
d4559087-r819106445-Snowland-Gramado_State of Rio Grande do_Sul.html
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aprendizagem de danca para o publico surdo, o relato de sua experiéncia e
vivéncia foi de grande ajuda.

Nos processos da Libras, Gabriel Isaac me passou o sinal da palavra A-R-T-
E-S, que em Pelotas/RS era feito de uma forma que fazia mais referéncia as artes
visuais. O sinal que ele me passou faz referéncia a artes cénicas, 0 campo que
pertencia mais a danga.
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1. INTRODUCAO

O design editorial € uma das grandes areas do design, destinada a criagcao de
projetos de revistas, livros e jornais, sejam eles impressos ou para 0s meios digitais.
Com isso, ndo se preocupa apenas com a parte visual do projeto, mas leva em
consideracao outros aspectos tdo importantes quanto, como a relagdo com o futuro
leitor/usuario, visto que € essencial para transmitir a mensagem desejada.

A Revista Expressa Extensdo é um periédico da Pro-Reitoria de Extensao e
Cultura da Universidade Federal de Pelotas e tem como objetivo debater as agbes
extensionistas fazendo uma ponte entre universidade e sociedade. Teve sua pri-
meira edicdo impressa publicada em julho de 1996 e teve a sua Ultima edicao, até
agora, publicada em maio de 2022 no meio digital. Estando por dentro da diagra-
macao da revista, a principal questéo levantada foi acerca da evolugédo da mesma
ao passar dos anos, analisando em especial questdes mais técnicas do design edi-
torial, como grid, texto e tipografia, sobretudo pela troca de suporte, antes fisico
agora digital.

Timothy Samara reforca a importancia da busca do “bom” design junto com a
disseminacdo da mensagem quando diz “Todo trabalho de design envolve a solu-
cdo de problemas em niveis visuais e organizativos. Figuras e simbolos, campos
de textos, titulos, tabelas: todos esses elementos devem se reunir para transmitir a
informacgao (SAMARA, 2007, p.22)”. Partindo desse ponto, 0 objetivo desse traba-
Iho é esclarecer, com base em diferentes autores, como o design editorial, pensado
para diferentes meios funciona.

2. METODOLOGIA

Essa pesquisa é um estudo de carater qualitativo e exploratério, que nao
busca generalizacdes e que parte de uma fundamentacéo tedrica pautada pelos
autores Timothy Samara (2007) e Ellen Lupton (2006), para compreender da me-
Ihor forma as caracteristicas do design editorial. Com isso, tal discussao sera pro-
posta a partir de uma breve andlise gréafica da primeira e ultima edi¢cao (até o mo-
mento) da Revista Expressa Extenséo.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A Revista Expressa Extenséo teve sua primeira edi¢do langcada em 1996, em
comemoracao aos 25 anos de Extensédo na Universidade Federal de Pelotas. A
edicdo era impressa e contava com 76 paginas. Como era uma edi¢do especial
comemorativa, toda a edicdo abordou a extensdo na UFPel e foi dividida em 3
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painéis principais: Primeiro painel: 25 anos de extensao na UFPel; Segundo painel:
Extensao e interdisciplinaridade; Terceiro painel: Articulagao ensino, pesquisa e ex-
tensdo. Além de textos, também dispunha de fotografias referentes aos assuntos
abordados. Contudo, com excec¢édo da capa e contra capa, toda a revista era im-
pressa em preto, ndo dispondo de nenhum detalhe colorido.

Partindo da construcdo do grid, a revista foi projetada a partir de um grid de
trés colunas, onde é possivel observar a utilizacdo dele de diferentes maneiras.
Geralmente o texto principal ocupa as trés colunas, enquanto os titulos dos artigos
geralmente aparecem ocupando o espaco de duas. O grid de colunas é comumente
usado em revistas, pois € muito versatil, ja que possibilita diferentes formas de or-
ganizacao do conteudo. Pensar no grid, antecede todo o trabalho do designer, pois
€ necessario compreender o conteldo que se tem e como esse material vai ser
organizado no suporte que vai ser utilizado, para evitar possiveis frustracées ao
final do projeto.

De acordo com SAMARA (2007, p.22),

As vantagens de trabalhar com um grid sdo simples: clareza, eficiéncia,
economia e identidade. Em primeiro lugar o grid introduz uma ordem sis-
temética num leiaute, diferenciando tipos de informagéo e facilitando a na-
vegacdao entre eles. O grid permite que o designer diagrame rapidamente
uma quantidade enorme de informacdo, como um livro ou uma colecao de
catalogos, porgue muitas questdes j& foram respondidas ao construir a
estrutura do grid.

Essa preocupacao em ter um grid que funciona é essencial para otimizar o
trabalho do designer, pois no caso de ser uma revista recorrente, apresenta 0s
mesmos elementos em cada nova edicao.

Seguindo para a questéo textual, a maior parte das paginas utiliza texto nas
trés colunas, porém, geralmente sao duas colunas com o texto corrido e uma com
uma frase de “impacto”, constante no texto e que acaba recebendo um destaque
maior. Possivelmente esse recurso era utilizado para nao deixar a pagina tdo ma-
cante e cansativa, esse espaco da frase de “impacto” acaba gerando uma area de
respiro na pagina. O espaco destinado a esse recurso ajuda o leitor a ndo se cansar
facilmente da leitura. Este tipo de preocupacéo dos profissionais que trabalham
com diagramacéo, levam Lupton (2006, p.63) a considerar que:

Os designers abrem caminhos para dentro — e para fora — do fluxo de
palavras quebrando o texto em partes e oferecendo atalhos e rotas alter-
nativas através da massa de informacéo. De um simples recuo (que sina-
liza a entrada para uma nova ideia) a um link destacado (que anuncia um
salto para outro local), a tipografia auxilia os leitores a navegarem pela
correnteza de contetdo.

E l6gico que texto e tipografia vdo caminhar juntos e, assim como aponta a
autora acima, é essencial oferecer recursos visuais para o leitor, ndo s6 na questao
textual, mas na variacao de tipografias utilizadas no projeto. Na Expressa Extenséo
de 1996 podemos observar o uso de duas tipografias principais, a dos titulos e a
dos textos. Para o titulo foi escolhida uma tipografia bold serifada, enquanto no
texto corrido se usa uma sans serif. Em questéo de hierarquia de informacgao con-
sidera-se atingir um bom funcionamento, embora pudesse ter um melhor resultado
se fosse utilizada uma tipografia serifada no texto corrido, ja que ele se dispde em
trés colunas, pois isso ajudaria o leitor a percorrer o caminho mais facilmente.
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Tomando a solucdo indicada, seria ideal, entdo, aplicar uma tipografia sans serif
nos titulos.

Figura 01 — Construcéo de grid e analise tipografica da revista impressa
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Fonte: Revista Expressa Extehséo, namero 1 de; 1996.

Com o passar dos anos e com 0s avancos do meio tecnolégico, a revista dei-
xou de ser impressa e passou a ser disponibilizada em formato digital. Com isso,
algumas caracteristicas foram sendo aprimoradas. A Ultima versao digital da revista
foi lancada em maio de 2022, contado com 224 paginas e 18 artigos.

A elaboracao do grid foi totalmente alterada, o qual agora apresenta-se na
forma retangular. Essa estrutura € utilizada pra comportar grandes textos corridos,
e acaba possuindo melhor visualizacdo em dispositivos eletrénicos, isso porque
nao tem a necessidade de ir e voltar na mesma pagina, 0 que aconteceria se man-
tivessem o grid com trés colunas. Por comportar uma area de corpo de texto mais
extensa, é importante ter respiros e quebras de linha durante o bloco textual para
nao cansar o leitor. Como diz SAMARA (2007, p.26) “Deve-se criar conforto, esti-
mulo e interesse visual para manter a atencao do leitor e evitar o cansaco visual
numa longa sesséo de leitura”.

Considerando texto e tipografia, tém-se blocos textuais maiores, 0s quais Sao
subdivididos de acordo com os tépicos de cada texto enviado para a revista, po-
dendo possuir mais divisdes ou menos. Em relacdo a tipografia, agora nao se utiliza
mais nenhuma fonte serifada, apenas sans serif com diferentes pesos e variacoes.
Outra diferenca refere-se as questdes cromaticas, uma vez que o meio digital pos-
sibilita, sem trazer 6nus de custo, o uso de mais cores. Esta revista mais “colorida”
fica mais evidente na exploracao destes recursos em titulos e subtitulos dos artigos.

Figura 02 — Construcao de grid e analise tipografica da revista digital
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Outro fator que se leva em consideracdo no meio digital € que a tela do com-
putador tende a acolher o texto porque oferece uma proximidade fisica, controle do
usuario e escala apropriada ao corpo (LUPTON, 2006). Isso faz com que se tenha
maior liberdade de escolha tipografica na hora de diagramar, claro que buscando
sempre manter a legibilidade e conforto para o leitor.

Alguns elementos ganharam maior destaqgue em relacdo a primeira edicéo,
como o uso de imagens no cabecalho de cada texto e um bloco de informacdes
logo abaixo dessa imagem. Nesse bloco, consta o titulo e informac6es sobre os
autores do texto.

4, CONCLUSOES

Analisando a revista impressa como um todo, pode-se considerar aspectos
gue funcionam e outros que poderiam ter sido solucionados de maneira diferente,
principalmente na questdo de recursos visuais (escolha de imagens, tipo de im-
pressao e tipografia), pensando principalmente em tornar a mesma atrativa para o
leitor.

A verséo digital tem melhores solucfes em termos de design editorial, pen-
sando na composi¢do como um todo. Mais cores sdo exploradas, causando uma
hierarquia de conteudo e o uso de imagens em cada inicio de texto também ajuda
a deixar a leitura mais interessante.

Sem duvida, a revista Expressa Extensao evoluiu com o passar dos anos, em
compasso, possivelmente, com a propria evolucédo do campo profissional do design
e das tecnologias envolvidas no mesmo. Neste sentido, vislumbra-se que este é
um campo que permanecera evoluindo, dada a sua extrema relacdo com meios
tecnolégicos e, claro, com seus usuarios/leitores que acompanham essas modifi-
cacoes. Trata-se de um campo profissional com objetivos que tem, sim, preocupa-
cOes estéticas e visuais, mas preocupacdes estas que estdo em prol de algo maior
gue é proporcionar experiéncias mais agradaveis e interessantes aos seus usua-
rios. E assim que é visto o projeto de design editorial da Revista Expressa Exten-
sdo, em seus diferentes momentos, de forma a ser convidativo para apreciacéo,
proporcionando conforto visual aos leitores.
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1. INTRODUGAO

O projeto Ruas de Lazer, coordenado por docentes da Escola Superior de
Educagédo Fisica, € uma parceria entre a Pro-Reitoria de Extensdo e Cultura
(PREC) e o Programa de Pdés-graduacdo em Educagao Fisica da Universidade
Federal de Pelotas (UFPEL); com a Prefeitura Municipal de Pelotas, visando a
ocupacao e reorganizagao de espagos publicos por parte dos cidadaos. O projeto
foi concebido em julho de 2021 com o planejamento de agdes e decisdes quanto
a locais proprios para o evento, porém com o cenario mundial de pandemia, a
implementagcdo se deu somente em abril de 2022 com a volta de programas
presenciais.

A proposta do Ruas de Lazer é valorizar e democratizar vias publicas
permitindo a apropriagado por parte da populagdo que carece de locais propicios
para o entretenimento, promovendo a cultura, saude, bem-estar e o lazer dos
cidadaos a fim de suscitar o sentimento de pertencimento das comunidades.
Outro ponto que o programa visa estabelecer € a unido em nivel institucional dos
projetos de extensao ja existentes na UFPEL, mobilizando-os em beneficio dos
habitantes da cidade, promovendo a interagdo transformadora, visto que as
atividades de extensdo sao o principal vinculo imediato entre universidade e
comunidade local (FORPROEX, 2010). Dentre as atividades propostas no projeto
estdo a presenca de agdes de incentivo a pratica de atividades fisicas, eventos
culturais de danga e teatro, bem como a educagdo em saude. Essas atividades
sdo desenvolvidas através de projetos e entidades parceiras do Ruas de Lazer,
tanto a nivel de universidade, quanto de prefeitura do municipio, entre elas estéo:
o setor de esportes da UFPel (basquete, ténis de mesa e handebol), Programa de
Educagao Tutorial (Educagao e pesquisa), PREC UFPel (extensdo e cultura),
Barraca da saude (cursos da saude UFPel), Coorte dos nascidos em 2004
(Epidemiologia UFPel), assim como iniciativas da prefeitura, como o Vida Ativa
(Desporto Pelotas), Escola de transito (Secretaria de Transito) e atragdes culturais
(Secretaria de Cultura). Além disso, o evento € estabelecido com base em um
cronograma de locais e o planejamento dessas agdes é feito em conjunto com a
gestdo municipal, que se dispde a abrir o espago para a disponibilizacédo de
brinquedos infantis e o fechamento das vias publicas para circulacdo de veiculos.
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A Pro-Reitoria de Extensao e Cultura da UFPEL tem papel fundamental
nesse projeto como agente facilitador, realizador e divulgador dos eventos.
Levando o compromisso da extensdo universitaria de promover agdes que
beneficiam a superagcdao de obstaculos referentes a condicbes sociais e a
desigualdade para com a populagdo (ROCHA, 2007). Com isso, além da
organizacao do evento, o trabalho da PREC no programa consistiu na criacéo e
desenvolvimento de uma identidade visual para o projeto, preocupando-se
principalmente com a identificagao facil do publico na divulgagdo dos eventos em
midias sociais a fim de atingir uma grande parcela da populagéo que, nos dias de
hoje, tem esses canais como principal método de acesso a informagdes. Esse
meio de informar a populacdo se torna necessario para que cada vez mais
pessoas possam comparecer aos eventos, com a finalidade de que ele se torne
conhecido no meio popular, convidando os cidadaos a integrarem o quadro de
atividades culturais da cidade de Pelotas. Assim, o objetivo deste trabalho &
realizar um relato de experiéncia sobre a atuagdo da PREC no Projeto Ruas de
Lazer, principalmente nas agdes de divulgagéo e projeto de design da marca.

2. METODOLOGIA

As acoes relacionadas ao evento, locais e atragdes sao organizadas por
uma comissdo organizadora, formada por docentes da Escola Superior de
Educacgao Fisica da UFPEL, trabalhadores, trabalhadoras e bolsistas da PREC
como também da Prefeitura Municipal de Pelotas. O papel da divulgacédo € um
entre os que a PREC realiza, organizando o trabalho em duas equipes: uma
preocupada com o design e layout desses informativos; e outra que produz notas
e divulga os eventos nas midias sociais.

Com base na metodologia Duplo Diamante, proposto por Cox (2004) para o
Design Council, o processo de criagdo de uma marca para o projeto Ruas de
Lazer se deu em quatro fases: Descoberta, definicdo, desenvolvimento e entrega.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Na primeira fase analisou-se o publico alvo do evento, a fim de entender
suas motivacdes, definidos os pontos de interesse do publico, a busca por estilos
de ilustragbes bem como tipografias comegou a ser conceituada. Partiu-se do
movimento de arte urbana guiada principalmente pelos grafites que ocupam os
muros das grandes cidades brasileiras e conversam muito bem com o principio do
projeto que € trazer a populagédo para os espagos publicos de lazer. Na terceira
fase, iniciou-se o desenvolvimento da marca, procurando sempre a identificacéo
do projeto com a populagao, e, por fim, a entrega do trabalho realizado para a
comissao organizadora.

Figura 1: Marca do projeto

RUAS

alLAZER
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Fonte: Pro-Reitoria de Extenséo e Cultura da UFPEL, 2022.

O design da marca do projeto Ruas de Lazer cumpre o propdsito de gerar
reconhecimento da comunidade para com o programa, seja com suas escolhas
tipograficas de design, conectando-a com arte urbana como na sua simplicidade
resultando na rapida identificacdo por parte do publico. Assim, com uma
identidade definida, a comunicacdo dos eventos passa a ser simplificada e
facilmente aplicada em pecas de divulgagéo, tornando as informagdes dessas
atividades culturais facilitadas para a populagdo em geral.

4. CONCLUSOES

A primeira edigdo do Ruas de Lazer foi no dia 24 de abril de 2022, estima-se
que cerca de 3.500 pessoas tenham participado do evento com uma programacao
extensa, contou com a presenga de diversos projetos de extensdo da UFPEL,
assim como brinquedos inflaveis, shows, esportes, espetaculos de danca e aulas
de ritmo, como ilustra a Figura 2.

Figura 2: Primeira edicao do programa

Fonte: Pro-Reitoria de Extenséo e Cultura da UFPEL, 2022.

Até o momento, o evento ja conta com quatro edi¢des, todas de grande
adesao por parte da comunidade local, tornando-se um encontro muito aguardado
pela populagdo. Na segunda edigdo houve uma iniciativa em parceria com a
secretaria municipal de cultura com a presenca de grafiteiros, os quais produziram
um mural com sua arte em celebragdo ao projeto (Figura 3). Nessa acgao, além
das diferentes intervengdes artisticas realizadas no muro, o logo proposto foi
grafitado por um dos artistas indo ao encontro da concepgdo do mesmo, que era
ser lembrado como um movimento de arte urbana.

Figura 3: Mural em homenagem ao projeto
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Fonte: Pro-Reitoria de Extenséo e Cultura da UFPEL, 2022.

A Pré-Reitoria de Extensdo e Cultura tem contribuido ativamente com a
divulgacdo do evento, contando com um perfil no Instagram que ja soma mais de
mil seguidores. Neste perfil a populagédo pode se informar acerca do dia em que o
evento vai acontecer, local, horarios, atragcbes presentes, e apds o evento pode
ainda conferir os registros fotograficos feitos pela equipe presente. Além disso, a
PREC realiza informativos a imprensa antes de cada evento, fazendo a circulagao
dessas informacdes em diferentes vertentes midiaticas da cidade de Pelotas,
como jornal impresso, televisdo e radio. Com base nessa grande adeséo, as
proximas edi¢cdes ja estdo sendo planejadas, com participagado de cada vez mais
atragdes e com insergao nos bairros da cidade.

Com os resultados obtidos € possivel perceber que o projeto Ruas de
Lazer se faz cada vez mais necessario, principalmente neste momento de volta a
vida cotidiana pés pandemia. O design da identidade visual do projeto contribui
para o facil reconhecimento do publico, assim como o torna um simbolo de
atividade cultural no municipio, somando a divulgacdo nas plataformas de
informagcdo da PREC. Esse engajamento da populagdo prova que o0s espagos
publicos voltados para o lazer sdo escassos e se fazem essenciais, tanto para o
sentimento de pertencimento a cidade como para a socializagdo entre os
diferentes grupos sociais de Pelotas.

Além disso, outro ponto muito importante € o vinculo que vem sendo criado
entre comunidade e UFPEL, honrando o compromisso da extensao universitaria
de estabelecer e fortalecer essa conexao, que pretende promover o conhecimento
produzido nas salas de aula para o meio social em que a universidade esta
inserida.
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1. INTRODUCAO

A Pro-Reitoria de Extensdo e Cultura (PREC) é uma estrutura
politico-institucional da UFPel, responsavel pela proposicdo, desenvolvimento e
avaliacao da politica de extensao e cultura da Universidade, devendo fomentar,
acompanhar e avaliar as a¢des de extensao universitaria e cultural registradas e
aprovadas nos ambitos competentes da Universidade.

Entenda-se, projetos de extensdo sado aqueles que vao além dos limites dos
campi universitarios, sdo o retorno para a sociedade de boa parte do que é
desenvolvido na academia.

A PREC tem como finalidade articular a extensdo com o ensino e a pesquisa
desenvolvidos na UFPel, propondo e implantando mecanismos de incentivo a
producao extensionista, estimulando as acbes de intercAmbio e formacado de
recursos humanos e promovendo o didlogo e a integragdo com a sociedade.

Um destes projetos que sao chancelados pela pro-reitoria de extensao é o
Férum Social; que teve suas atividades iniciadas em 2017 como um &rgao
suplementar da PREC, com a finalidade de aproximar a comunidade com o que
acontece dentro da universidade através de um espaco de discussdo e
proposicao de politicas de extensdo, assim como de promogao de acdes
conjuntas entre ambas.

Com o inicio da pandemia, e o inicio das atividades remotas, as atividades
do férum social, foram prejudicadas, o vinculo criado desde o comego do projeto
entre entidades representantes das comunidades e a academia diminuiu a
medida em que as reunides remotas foram mais frequentes, a dificuldade com
questdes tecnoldgicas e o proprio desinteresse de alguns por diversas razdes fez
com que o projeto fosse esvaziado ao longo do periodo remoto, porém desde o
inicio deste ano de 2022, algumas questdes relacionadas ao projeto e outros
projetos da PREC foram primordiais para o recomego das atividades, uma delas
foi o projeto Ruas de Lazer.

O Ruas de Lazer € uma proposta de acido unificada. Trata-se de uma
proposta vinculada a Pré-reitoria de Extensdo e Cultura da UFPel, capitaneada
por docentes da Escola Superior de Educacado Fisica e com pactuagdo com
outras unidades, entre elas o curso de Jornalismo.

Além disso, o projeto tem uma parceria com a Prefeitura Municipal de
Pelotas para planejamento e implementagao das atividades. A intenc&o do projeto
Ruas de Lazer em Pelotas-RS é realizar o fechamento de ruas aos domingos
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para o transito de veiculos automotores e o estabelecimento de um espago de
lazer para a populagéao.

Foram realizadas até o inicio da segunda quinzena de Agosto, quatro
edicdes do projeto, dia 24 de Abril, 22 de Maio, 26 de Junho e 7 de Agosto, todas
realizadas em uma das vias da Avenida Juscelino Kubitschek de Oliveira, entre a
Avenida Bento Gongalves e Rua Barao de Butui, na regiao central de Pelotas-RS,
contando com outros projetos de extensdo do unversidade além de expositores
de artesanato, projetos sociais, food trucks, 6rgaos publicos como guardas de
transito e guarda municipal. Esta parceria do Férum Social com Ruas de Lazer vai
propiciar que o evento de rua seja realizado ndo somente no centro, mas também
nos bairros da cidade.

2. METODOLOGIA

O trabalho foi desenvolvido com base no curto periodo que os autores
atuaram como bolsistas do projeto. Desta forma, o resumo apresentado tem por
base os relatos dos bolsistas do projeto Férum Social sobre a parceria com o
Ruas de Lazer e como o estudante de jornalismo atua em projetos de Extensao
Universitaria, abordando as reflexdes e observagdes de sujeitos que vivenciaram
a experiéncia extensionista, destacando o material produzido nos eventos de rua.

Ao longo do desenvolvimento do projeto foi possivel perceber a grande
demanda por estudantes de jornalismo em projetos que envolvem a PREC, seja
para filmar ou fotografar um evento, seja pela divulgagéo nas redes sociais, seja
para elaboragdo de uma matéria sobre determinado evento, o que faz com que
independente do projeto o bolsista de jornalismo acaba se tornando bolsista da
PREC atendendo a diversas demandas.

Foi o caso do Ruas de Lazer, por se tratar de um evento de grande porte,
cabia ali um processo de divulgacéo envolvendo redes sociais, a principal delas o
instagram onde além de divulgar eventos futuros e mostrar o evento que passou,
o perfil serve também como fonte de contato com futuros feirantes e o publico em
geral.

Outro ponto importante do trabalho do estudante de jornalismo ¢é a fotografia,
destaque principal na divulgacédo n&o s6 do Ruas de Lazer mas outros projetos da
PREC, e entendendo a fotografia conforme Sontag (1981): “A importadncia da
imagem fotografica como o meio através do qual um numero cada vez
maior de eventos penetra nossa experiéncia”.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Ao longo do periodo vigente da bolsa, algumas acdes foram desenvolvidas,
principalmente envolvidas no projeto Ruas de Lazer, que nesse periodo teve 4
edigbes, contando com grande publico e uma boa participagdo por parte dos
bolsistas de Jornalismo, foram produzidos materiais de reportagem e fotografias
para o abastecimento das redes sociais.

A participacédo efetiva destes autores no projeto Ruas de Lazer, se fez a
partir do segundo evento, no més de maio, no evento do dia 26 e desde entao os
estudantes bolsistas do Jornalismo sdo sempre figuras presentes, inclusive com
matéria no site Em Pauta Web como mostra a imagem abaixo.
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Projeto Ruas de Lazer retorna para mais
um domingo de atividades

EM PAUTA

Em sua 3° edicdo, o evento promove atividades culturais e
educativas para a populacao de Pelotas

Por Gabriella Cazarotti

Além das matérias publicadas, houve uma forte presenga do Ruas de Lazer,
nas redes sociais, principalmente pelo Instagram através do perfil
@ruasdelazer.pelotas onde informagdes sao divulgadas para os 1422 seguidores.

Com a consolidagao do Ruas de Lazer como evento ja tradicional, a parceria
com o Forum Social se estende. A intencdo de levar o evento até os bairros de
Pelotas-RS comega a se concretizar, através do dialogo estabelecido com as
liderangas e representacdes dos bairros que compdéem o Férum Social.

Os resultados até agora sao poucos, porém promissores. A ultima reunido
realizada no dia 5 de Agosto de 2022, ficou um tanto quanto enxuta, acredita-se
que por conta das restricbes impostas pela pandemia e devido ao grande tempo
de auséncia de encontros presenciais. Contamos apenas com trés representantes
das comunidades, trés da academia e mais os dois bolsistas, porém, um
planejamento inicial foi estabelecido indicando locais para os proximos eventos do
Ruas de Lazer, ou seja, quais comunidades o més de realizagao.

4. CONCLUSOES

Conclui-se que os projetos de extensdo como o Férum Social e o Ruas de
Lazer sdo projetos que tem como protagonistas a comunidade e tem um potencial
transformador dado o momento em que as restricdes relativas a Covid-19
diminuem e a vacinagao avanga, em que pese a situagdo de grande parte da
populagao seja a de enfrentamento a crise econémica.


https://wp.ufpel.edu.br/empauta/projeto-ruas-de-lazer-retorna-para-mais-um-domingo-de-atividades/https://wp.ufpel.edu.br/empauta/projeto-ruas-de-lazer-retorna-para-mais-um-domingo-de-atividades/
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O Férum Social teve um papel importante durante a pandemia entregando
ao total 1650 litros de alcool gel no ano de 2021, além de diversas arrecadagodes e
entregas de alimentos, agasalhos e brinquedos. No caso do Ruas de Lazer, a
maior contribuigdo esta na retomada gradual de atividades presenciais, colocando
a comunidade em contato com acdes como as que sdo desenvolvidas pelo
projeto Barraca da Saude, onde os diversos cursos da area da saude da
universidade oferecem servigos como afericdo de pressdo, teste de glicose,
exame de DST's, além de atendimento de saude bucal e mental.

Por fim, destaca-se a importancia da atuagao dos estudantes de jornalismo
nos projetos de Extensdo. Faz-se necessario comunicar e divulgar o que é
produzido pela Extensdo Universitaria, para que mais pessoas tenham
conhecimento e possam usufruir das ag¢des desenvolvidas, ampliando seus
impactos e possibilidades de transformacéao social. Para tanto, é imprescindivel o
envolvimento de futuros jornalistas, estudantes que além de contribuir com os
saberes especificos da area, vivenciam experiéncias que qualificam a sua
formagao profissional e cidada.
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1. INTRODUGAO

O presente trabalho se propde a apresentar o desenvolvimento pratico das
atividades de extensao que buscam promover, de forma interativa, o aprendizado das
fungcbes do jornalismo, com foco na area de Assessoria de Comunicagdo para
instituicbes Publicas, dentro da Marte, a agéncia de conteudo do curso de jornalismo da
Universidade Federal de Pelotas (UFPel).

Conforme argumenta DUARTE (2018), o desenvolvimento e a complexidade do
papel da comunicagdo nas organizagdes transformou as atribuicbes e o papel do
profissional jornalista, sendo a assessoria de comunicagdo a porta de entrada para
isso. Diante disso, a agéncia atua no planejamento de ag¢des da comunicagdo para
empresas publicas e privadas, onde os servicos sao voltados a comunidade e também
a capacitagdo de futuros jornalistas nas habilidades e competéncias exigidas pelo
mercado do futuro profissional.

Em virtude da pandemia do Coronavirus em 2020 que afligiu o mundo foi
necessario se reinventar mais uma vez, diversas atividades passaram a ser realizadas
de forma remota e na academia nao foi diferente. Assim, a experiéncia extensionista se
deu através das midias sociais e plataformas digitais, buscando integrar a produgéo de
conhecimento necessario a formagdo profissional com a pratica discente, além da
aproximagéo entre a universidade e a sociedade. (MARTINS, 2014).

2. METODOLOGIA

O presente trabalho faz uso em um primeiro momento da pesquisa documental
(GIL, 2008). De acordo com o autor, “em muitos casos s6 se torna possivel realizar uma
investigagéo social por meio de documentos” (GIL, 2008). Junto a isso, a metodologia
acionada foi o Estudo de Caso, de acordo com YIN (2001, p. 21) “Em resumo, o estudo
de caso permite uma investigagdo para se preservar as caracteristicas holisticas e
significativas dos eventos da vida real - tais como ciclos de vida individuais, processos
organizacionais e administrativos, mudancas ocorridas em regides urbanas, relagcées
internacionais e a maturacao de alguns setores”.

Assim, através dos relatdrios de reunides, relatos de alunos e clientes, imagens,
ferramentas de organizagédo e perfis em midias sociais foi possivel reunir dados que
permitissem o estudo do caso Marte, apresentando seus processos e clientes. No
segundo momento foi utilizado o método descritivo apresentado por GIL (1999) como
uma maneira que visa levantar a situagdo do problema, através da exposigdo de
opinides e atitudes que promovam a solugédo dos mesmos.

Ressalta-se que as ferramentas utilizadas para a concretizagdo dos projetos
foram multiplataformas online. Essa fase foi dividida por etapas, as quais consistiam
em reunides via plataformas por webconferéncia com toda equipe do projeto, reunido
de briefing com os clientes como forma de entender quais sdo os problemas
enfrentados e de que forma a agéncia pode auxilia-los para melhorar o seu
relacionamento e comunicagdo com os publicos alvos.

A missdo da agéncia experimental de comunicagéo é oferecer servigos para a
universidade e a comunidade externa, proporcionando produtos de qualidade. O uso
das midias sociais como Instagram, Facebook, entre outras, serve para facilitar o
relacionamento das organizagbes com seus publicos. Conforme Duarte (2018), isso da
velocidade ao ato de compartilhar informagdes. O autor afirma que, utilizar as midias
sociais exige uma estratégia bem definida por parte da assessoria de comunicagao que
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precisa atentar para o relacionamento adequado com os interlocutores na gestao
profissional e especializada.

Os clientes atuais da agéncia Marte estao relacionados, principalmente com a
area da saude e educacdo, sdo eles: Centro de Letras e Comunicagdo (CLC),
Programa de Pés- Graduagao em Letras (PPGL UFPel), Grupo de Pesquisa Brasileiro
em Multimorbidade (GBEM), Hospital Escola UFPel (HE-UFPel) e Projeto de Pesquisa
da USP Termdmetro Social.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A missdo da agéncia é inserir alunos de graduacdo em atividades praticas
relacionadas com aquilo que aprendem durante as aulas ao longo do curso e, para
além, também se propde a oferecer servicos para a universidade e a comunidade
externa, por vezes conectando ambos os lados, como no caso do Hospital Escola onde
uma instituicdo ligada a UFPel precisa se comunicar com a comunidade residente da
regido de Pelotas a quem a organizacéo atende.

As principais agdes realizadas pela Marte no Ultimo ano envolvem ferramentas
de assessoria citadas por DUARTE (2018) como briefing, pesquisa, planejamento,
reposicionamento e estratégia nas redes sociais. Todos os clientes passam pelo
processo inicial de realizagdo de um briefing e em seguida é realizada uma reunido
onde as propostas sdo apresentadas e a partir da aprovacédo dos clientes passa-se
para a etapa de agao.

Um exemplo pratico seria o caso do Grupo Brasileiro de Estudos em
Multimorbidade (GBEM), os resultados obtidos através do Plano de Agao elaborado
pela equipe Marte estdo no terceiro semestre desde sua implementacao, e ja é possivel
realizar uma analise comparativa entre dois momentos das midias sociais do Grupo,
antes e apos as agdes da assessoria.

Flgura 1: Antes e Depois Instagram GBEM
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1ULTIMORBIDADE ENTRE BRASILEI rRASETORIAS § DETERMANTES 0.+ S aghes mesan

FOR MULTIMORBIDIT!

SODAVIDA

104508 com A MULTIMORBIOAI

Fonte: Proprla do Trabalho/ 2022

De acordo com DUARTE (2018), a gestao das midias sociais € uma forma de
admitir o impacto da nova infraestrutura informativa a partir da oferta, procura a criagdo
de conteudo, por tanto grande parte das agdes internas da agéncia se dao através das
midias em busca de facilitar o relacionamento da organizagdo com seu publico.

No segundo semestre de 2022, foi obtido um alcance relevante nas midias
sociais, resultado das estratégias de engajamento, posts e stories semanais e
workshops desenvolvidos pela agéncia como mostra a figura 2. Com isso, chamando a
atencédo da comunidade externa e somando mais clientes ao portfélio da agéncia e dos
membros da equipe.

Figura 2- Andlise Postagens Instagram Marte

Contetdo que vocé compartilhou 3 videos do Reels
73 stories >

6 publicagoes

Fonte: Prépria do Trabalho/ 2022

Conforme DUARTE (2018), o uso das midias sociais possibilita maior
velocidade ao ato de compartilhar informagées. Conforme o pensamento do autor,
utilizar as midias sociais exige uma estratégia bem definida por parte da assessoria de
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comunicagdo, que precisa atentar para o relacionamento adequado com os
interlocutores na gestéo profissional e especializada.

4. CONCLUSOES

O presente trabalho buscou mostrar a importancia das atividades do Projeto de
Extensdo: Marte, no desenvolvimento dos alunos de graduagao do curso de Jornalismo
ao unir a teoria a pratica. O jornalismo produz conteudo para diversas areas e
plataformas de midia. Este mercado teve um desenvolvimento, principalmente no setor
da assessoria de comunicagdo. Assim, a agéncia se propde a oferecer experiéncia nas
areas de assessoria de comunicagdo, voltada para estabelecer um didlogo entre as
instituicbes e seus publicos de interesse, e na produgao de conteudo através do uso
pratico das ferramentas de assessoria, evidenciando a caracteristica multidisciplinar do
profissional comunicador. Portanto, a atuagdo da Marte age de forma complementar na
formacao dos novos profissionais e conecta a academia a sociedade através da
integracdo entre a agéncia e seus parceiros.
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1. INTRODUCAO

O Museu Afro-Brasil-Sul (MABSul) € um museu virtual e digital pertencente ao
Centro de Artes (CA), integrando a rede de Museus da Universidade Federal de
Pelotas (UFPel). O museu visa garantir o resgate e a divulgacdo da historia e da
cultura afro-brasileira da regiéo sul do Brasil, com foco na construgéo de um acervo
a partir dos estados do Rio Grande do Sul, Santa Catarina e Parana.

Criado no final de 2019, o museu era denominado “Projeto Museu Afro-Brasil-
Sul”, uma ideia embrionaria, idealizada pela coordenadora, Rosemar Gomes
Lemos, para desenvolver uma acédo especifica que era expor algumas pecas do sul
do Brasil. No entanto, o projeto foi ampliado, contando com diferentes pessoas que
se uniram em prol de uma tematica deficitaria na regido, sendo entéo reconhecido
como um museu em 2021.

O fato de ser um museu virtual se deu em razdo da possibilidade de
disseminar contetdo e informagdo por meio de plataformas digitais a todos os
publicos, como instituicbes de ensino publicas e privadas, areas rurais e
quilombolas e sociedade em geral, ja que o conteddo € aberto e acessivel,
permitindo o seu uso como material didatico em todos os niveis de ensino.
Inicialmente, em 2020, periodo pandémico, as redes sociais utilizadas pelo MABSul
eram o0 Facebook e o Instagram; jA& em 2022 as redes sociais e plataformas
utilizadas pelo museu foram as seguintes: YouTube, Spotify, Soundcloud, Twitter,
Apple Podcasts, além de outras de uso pontual e esporadico. Foi criado, também,
o site do Museu Afro-Brasil-Sul, onde estdo armazenadas suas cole¢cdes com o
registro de algumas pecas do acervo museal que foram coletadas ao longo do
tempo de atividade do MABSul.

Por meio das plataformas digitais, 0 MABSul tem viabilizado conhecimento e
informac&o acerca da cultura e da histéria negra, desenvolvendo conteudo para as
redes sociais e promovendo dialogos em podcasts, lives e webinarios. A
socializagdo do MABSul no meio académico é igualmente importante, pois ja é
passada a hora de as vozes negras sairem da periferia, da situacdo de
subalternidade e serem ouvidas com o protagonismo que merecem. Portanto, o
presente trabalho visa compartilhar os saberes construidos (e em construcao!) do
MABSul, os quais se utilizam de inovacdo tecnoldgica sem perder a conexao
humana com todos os publicos em prol do resgate de identidade, da memoria e
historia afro-brasileira.

Atualmente o museu se organiza principalmente a partir da apresentacéo
mensal de uma colecdo especifica que € divulgada pelas redes sociais como
conteudo de topo de funil, ou seja, algo que foi feito para o publico que esta
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entrando em contato com o museu, contato que futuramente pode resultar em um
aprofundamento diante do acervo. Cada colecdo apresenta um tema da cultura e
da historia negra a partir de relatos, entrevistas, imagens e podcasts. Esse material
€ divulgado e posto em causa para ser explorado pela comunidade académica e
em geral, promovendo visibilidade para os entrevistados e para 0s temas
abordados na ocasiéo.

Também ha materiais que foram desenvolvidos para contextos especificos,
como a Semana dos Museus (SNM), evento para o qual foram feitas varias
transmissdes, divulgando a cultura e a memoéria negra. Todas essas acdes sao
realizadas com o objetivo de compartilhar saberes, conhecimentos e aprendizados,
procurando conectar pessoas, para que possam se sentir representadas e que
conhecam a histéria e a cultura afro-brasileira sendo contada por outra perspectiva.

2. METODOLOGIA

Este é um relato de experiéncia baseado nas atividades promovidas pelo
MABSul, instituicdo que desenvolve um trabalho extensionista colaborativo por
meio de membros de diferentes instituicbes. A escolha dessa metodologia se
orienta pela possibilidade de que sejam combinados relatos de diferentes sujeitos
gue experienciam as atividades desenvolvidas, sendo articuladas suas percepcoes
e perspectivas. Além disso, o relato de experiéncia, escrito a partir da organizacao
e analise das atividades realizadas, permite que a atuac&o do grupo seja analisada
tanto na perspectiva de um levantamento memorial quanto visando um balanco
para futuras atividades além, é claro, do compartiihamento das atividades
desenvolvidas pelo museu.

Segundo Mussi et al (2021), a metodologia do relato de experiéncia esta
presente no contexto universitario brasileiro em publicagcbes dos campos da
pesquisa, do ensino e da extensdo. Em todos 0s casos, sua caracteristica principal
€ a descricao da intervencao realizada, sendo ela acompanhada de embasamento
cientifico e reflexdo critica. Por esse motivo, descreveremos as atividades de
divulgacao das acdes do museu, apresentando o pensamento de alguns autores e
nossas consideracdes sobre sua realizacéo.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

O MABSul inova com a disponibilizagdo de materiais, por meio das
plataformas digitais, desenvolvendo estratégias para que alcance o maior numero
possivel de pessoas. Desta forma, 0 museu amplia a sua presenca nas plataformas
digitais, estando presente desde a rede social Facebook até a plataforma digital de
musicas Spotify, a fim de que todos os publicos sejam atingidos. Assim, a atuacao
do museu se da a partir do conceito de interoperabilidade, como proposto por
Carlos Henrigue Marcondes (2016), procurando atingir diferentes publicos através
do uso contextual da tecnologia (SEMEDO, 2004). Um exemplo disso € o MABSul
Podcast, que é um podcast no qual a idealizadora e professora Rosemar Gomes
Lemos entrevista personalidades negras que compartilham seus saberes,
aprendizados e contam um pouco sobre suas histérias de vida. O conteudo é
disponibilizado no Spotify, por meio de audio, enquanto no Youtube é possivel ter
acesso ao mesmo conteudo, que além de audio, conta com imagem em video.
Desta forma, 0 museu consegue atingir o publico que ndo conhece ou ndo tem o
habito de ouvir podcasts, mas que ja possui mais familiaridade com o Youtube ou
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que até mesmo prefere ter um contato mais visual no consumo de conteudos e
materiais.

Ademais, as cole¢des do MABSul sdo disponibilizadas mensalmente no site
do Museu, que é hospedado pelo Wordpress Institucional e que foi desenvolvido
com um plugin chamado Tainacan em 2021. O museu utiliza de estratégias de
criacdo e producdo de conteudo nas redes sociais ao divulgar e lancar artes
imagéticas que tem como tema central as colecfes no Instagram atingindo, dessa
forma, um maior niumero de pessoas que estao no estilo de persona e publico-alvo.

Em veiculos da convergéncia de tecnologias, o MABSul tem éxito na grande
maioria das atividades que séo desenvolvidas por ele. Como dito na introducéo,
sdo produzidos materiais audiovisuais (em audio e video), imagéticos (fotografias
e montagens) e isso € examinado, avaliado e posto em causa conforme o
posicionamento museal. Entre Tainacan, Instagram, YouTube, Apple Podcasts,
Spotify, paginas e grupos do Facebook, Soundcloud e Twitter, o contelddo é
distribuido para diferentes publicos. Alguns contetdos séo repostados de outras
redes sociais e de outros meios para que a informacao possa chegar a individuos
com diferentes perfis.

Apesar de todas essas plataformas e redes sociais terem sido usadas, nem
todas obtiveram um resultado positivo. Algumas dessas exigem divulgacdo em
massa e como sao conteudos de nichos muito especificos e que envolvem em
grande maioria publico orgéanico, as vezes, ele ndo chega ao publico o qual os
membros do Museu Afro-Brasil-Sul tém expectativa de atingir.

No Instagram, a rede social que o Museu utiliza com mais frequéncia, procura-
se proporcionar atencdo ao publico, por meio da interacdo nos comentarios, dos
reels, videos de curta duracéo, atingindo certo engajamento, sempre procurando
ao maximo se adequar ao meio dos museus, com a ajuda de parceiros, apoiadores
e realizadores. JA no YouTube é postado o conteudo de video, incluindo os
podcasts e materiais de suporte, enquanto no Twitter sdo postadas algumas
atualizacdes ocasionais e no Facebook séo repostados os contetudos do Instagram,
links, feito o compartilhamento de noticias, e também ha um grupo com os membros
e informacdes diretamente relacionadas ao MABSul.

4. CONCLUSOES

Com todos os contetudos abordados, pode-se concluir que o Museu Afro-
Brasil-Sul desenvolveu o seu marketing e seus conteldos baseados no melhor
entre 0 mundo da tecnologia e do museal. Usando o Tainacan e se aproveitando
de alternativas que acrescentassem ao curriculo dos participantes, desde o
desenvolvimento de seus contetdos de marketing até suas apresentacgoes.

A partir do contexto da pandemia o MABSul surgiu voltado para a virtualidade,
utilizando estratégias de divulgacao online em meio a um turbilhdo de adaptacdes
diante do distanciamento social. A continuidade do trabalho ap6s o pior momento
da pandemia permite uma analise mais apurada das estratégias utilizadas, dentre
as quais gostariamos de destacar a adaptagcdo de um mesmo conteudo para
diferentes plataformas, visto a dificuldade de acesso de algumas pessoas. O que
poderia ser visto como uma incoeréncia, isto €, a apresentacdo de um podcast em
formato de video no YouTube, € pensado pelo museu como o atendimento a uma
demanda especifica de nosso publico, configurando uma estratégia de inovacao
aliada com a missao do museu e da humanizacao das formas de compartilhamento
de seus materiais.
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1. INTRODUGAO

Devido aos efeitos da pandemia da Covid-19 ainda em 2021, a 72 SIIEPE
(Semana Integrada de Inovagado, Ensino, Pesquisa e Extensdo da Universidade
Federal de Pelotas) necessitou ser realizada novamente de forma online — em
2020, a 62 SIIEPE também teve este formato — e, assim como na edigao de 2020, a
Pré-Reitoria de Extensao e Cultura (PREC) organizou a segunda Revista Cultural.
Tal parte da programagao objetivou mais uma vez agregar e divulgar trabalhos em
Arte realizados e produzidos na UFPel, predominantemente ligados aos cursos e
projetos do Centro de Artes da universidade. A ideia de Revista Cultural, nascida na
edigcdo da SIIEPE de 2020, e inspirada na ideia de “revista” - como um espago de
apresentacao da variedade de pontos de vista artisticos e de modos de ver e
abordar fenbmenos do mundo, envolveu a criagdo de momentos para mostrar a
construgcao de conhecimento e caminhos de formagao no campo das Artes pelo viés
da sensibilidade e da fruicdo artistica, modos de organizacdo de saberes que sao
desenvolvidos por estudantes, docentes e TAEs muitas vezes junto a comunidade
da nossa cidade em agdes de extensao, ensino, pesquisa e inovagao.

Em 2021, a programagao foi exibida ao vivo em plataforma digital por 3 dias
consecutivos, sendo que o registro desses momentos pode ser acessado pelo link
https://wp.ufpel.edu.br/siiepe/siiepe-2021/programacao/ .

Para tal feito, foi imprescindivel que todos os trabalhos participantes,
independentemente da area artistica, fossem realizados em formato audiovisual, de
modo a possibilitar a exibicdo no evento. Assim, para a criagao desses 3 grandes
conjuntos de obras apresentadas, foram utilizadas as bases da linguagem
audiovisual e, principalmente, técnicas e equipamentos de filmagem propiciados
pela democratizagdo do audiovisual a partir da difusdo de aparelhos gravadores,
celulares e softwares de edigdo caseiros — mais uma vez desafiando os autores
artistas das diferentes linguagens a transitarem e investirem na relagdo com este
novo universo da produgéo.

2. METODOLOGIA

Para a reunido das obras que compuseram a edicdo 2022 da Revista
Cultural, a Coordenagao de Arte, Cultura e Patriménio (CACP), da PREC, divulgou
chamada aberta para inscricbes. Esta chamada explicava o objetivo da busca pelas
obras e solicitava o envio dos trabalhos em formato audiovisual, definindo data
limite, tempo maximo de duracdo e detalhes técnicos capazes de favorecer a

' Alideia da Revista Cultural nasceu em 2020 sob coordenagéo do professor Fernando Igansi que,
na época, era o Coordenador de Arte e Inclusdo, na Pro-Reitoria de Extens&o e Cultura da UFPel.
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organizagado para a transmissao do material no evento. Apds aprovagao, as obras
selecionadas foram separadas pela equipe da CACP em trés grandes blocos, a
partir de um olhar curatorial?> que buscou alinhar cada bloco dentro de tematica que
criasse coeréncia interna entre as produgdes de cada dia de apresentacdo. Ou seja,
buscou-se criar trés unidades artisticas distintas para sustentar a diversidade de
projetos. A criagao desses trés blocos gerou a programacao descrita mais adiante
neste resumo.

O desafio de se criar uma unidade comum entre os trabalhos n&o foi apenas
conceitual: foi também de ambito técnico, devido a necessidade de conhecimento de
softwares de edicdo para trabalhar com o material recebido e unifica-los com
qualidade nos trés grandes conjuntos citados (chamados de playlists). Uma das
acdes da Revista Cultural foi relacionada as discrepancias técnicas dos videos
enviados, nas questdes de formatos de arquivo de video e audio e variagado de
qualidade de imagem e som, incluindo as particularidades do espago em que foi
realizada a gravagdo, como a luz e sua difusdo, e a propria acustica do audio e sua
reverberagdo no ambiente. Entdo foi feito um trabalho de regularizacdo desses
videos, como equalizacdo de audio e mudancgas de formato de arquivo. Houve a
preocupacao de nao fazer interferéncias no trabalho criado. Foi feita também a
corregdo de legendas acessiveis. Uma das metas da Revista Cultural, como ja
mencionado, foi a preocupagdo com a acessibilidade. Apesar do trabalho de
legendagem ter sido facilitado por sites que produzem legendas automaticas, ainda
se teve problemas com a falta de precisao, necessitando de corre¢ao manual.

Além dos procedimentos de organizagdo acima citados, outra tarefa de
preparagao da edicdo da Revista Cultural em 2022 foi a criagdo de uma unidade
visual para a revista, sendo criada uma logo e vinheta animada, além de transi¢des
entre os videos para apresenta-los de forma independente e uni-los
conceitualmente. O design da abertura e das transigdes foi baseado na proposta de
revista em si, como algo fisicamente folheavel e do encontro de uma diversidade de
obras, sendo a vinheta animada e as transigdes uma representacdo do ato de
folhear a revista e a variedade de cores das "paginas", a diversidade dessas obras,
tendo como base das cores as proprias cores da logo da SIIEPE.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Organizada em trés tardes de transmissdo pelo FB e Youtube da UFPel, a
transmissao dos dias da Revista Cultural iniciou com animag¢ao produzida por
estudantes do Curso de Cinema, na qual foram incluidas as ferramentas de
acessibilidade da legendagem (elaborada pelo grupo de estudantes autores da
animacéo), da janela de Libras (produzida pela Equipe de Técnicos de Interpretacéo
em Libras do NAI/UFPel) e da audiodescrigao (realizada sob coordenagdo da

2 O olhar curatorial desta edig&o foi alimentado pela experiéncia de quem construiu a proposta em
2020, pela interlocugdo potente com coordenador e coordenadoras dos quatro projetos
estratégicos ligados a Coordenagado de Arte, Cultura e Patriménio: Coral da UFPel (coordenado
pelos Professores Leandro Maia e Cristine Guse), Nucleo de Teatro da UFPel (Coordenado pela
professora Giselle Cechinni), Cine UFPel (Coordenado pela professora Cintia Langie) e Rede de
Museus da UFPel (coordenado pela professora Andreia Bachettini), e também pela parceria com a
Cémara de Extensdo do Centro de Artes (Coordenada pela professora Daniela Castro e pela
Coredgrafa Catia Carvalho).
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professora Marisa Degasperi, do Centro de Letras e Comunicagdo da UFPel). A
proposta foi ofertar uma obra acessivel como referéncia as nossas futuras agoes,
pensando que a ampliagdo da capacitacdo e do planejamento de trabalho que ja
inclua, de partida, as questdes de acessibilidade, precisa ser nossa meta imediata.
No primeiro dia, a programacdo recebeu o nome de “MULTIPLAS POETICAS” e
buscou mostrar a multiplicidade e a diversidade da expressividade artistica que
compdem o Centro de Artes da UFPel, reunindo Musica, Danga, Teatro, Cinema,
Artes Visuais e Design. O segundo dia foi nomeado de “MULTIPLOS DIZERES’,
conjunto que visou mostrar a multiplicidade e a diversidade de modos de dizer,
documentar e comunicar sobre a producdo do Centro de Artes da UFPel. Ja o
terceiro dia recebeu o nome de “MULTIPLAS MULHERES COMPOSITORAS”, visto
que foi bloco que reuniu produgdes que abragam as feminilidades, especialmente
com a apresentacdo de um recital de canto que reune e da diferentes vozes a um
conjunto de compositoras femininas que, na obra, ganharam também a visibilidade
ha muito merecida.

A realizagdo da Revista Cultural como essa juncao de projetos realizados a
distancia aglutinados em um “espago” em comum so foi possibilitada devido a era
digital que o mundo se encontra atualmente. Plataformas virtuais e redes sociais
fazem parte do cotidiano de grande parte da populagdo e se tornaram
indispensaveis durante a quarentena, devido a democratizacdo do audiovisual
proveniente do facil acesso a ferramentas de flmagem e montagem de video com a
popularizagao de smartphones com cameras digitais, além de aplicativos e softwares
de edigao.

A democratizagdo dos dispositivos moveis e participagdo social na
geragao de conteudo audiovisual € um salto na interatividade entre meios
de comunicagcdo e a sociedade. Apesar das limitagdes técnicas do
smartphone, o seu uso como captador de video € mais comum e crescente
(ALVES, Diego; BLANCO, Daniela; SILVA, Karolene; TEIXEIRA, Juliana;
2018, p. 11)

-KEVISTA
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Figura 1 e 2: Design de abertura com a logo da revista cultural.
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Figura 3: Exibigado ao vivo com ferramentas de acessibilidade incluindo janela de libras e legenda
acessivel.
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Figura 4: Arquivo da exibi¢gdo ao vivo com participagdo da comunidade de forma virtual.

4. CONCLUSOES

As condicoes digitais atuais possibilitaram a Revista Cultural uma variedade
de trabalhos autorais que mesclam e transmutam entre distintas formas artisticas
com o audiovisual, além de resultar em uma rica troca entre os participantes durante
a confeccdo e com os espectadores durante sua exibigdo. E provavel que esse nivel
de alcance néo teria sido possivel caso a exibicao acontecesse de forma presencial,
tendo em vista que o primeiro dia contabilizou mais de 850 visualizacdes. Isso
ocorreu gragcas a essa viabilidade do audiovisual como veiculo — que em certos
aspectos se tornou inevitavel durante o periodo pandémico —, sendo compreendido
como forma de divulgacao e transmissao de trabalhos criados, tanto nas areas das
artes, como em outras areas afetadas pela pandemia.

A intensificagdo do consumo e produgdo de conteudo -cultural digital,
principalmente pela impossibilidade de congregar e ocupar espagos culturais
fisicos durante a pandemia, € uma das adaptagdes mais difundidas no setor
cultural, tanto entre seu publico quanto entre seus produtores. (UNESCO, 2021,
p. 34.)

Fica evidente que esse contexto proporcionou uma crescente demanda na
area do audiovisual e também gerou uma necessidade técnica em especifico para
meio digitais. Mesmo apds esse periodo de maior privagdo ter passado e a
possibilidade de frequentar ambientes fisicos, de forma presencial, ter retornado, é
visivel que algumas dessas mudangas digitais se instalaram e irdo continuar com ou
sem distanciamento social.
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1. INTRODUGAO

O presente artigo trata-se de um relato que tem como objetivo apresentar o
rebranding da identidade visual da Designeria — Empresa Junior dos cursos de
Design da UFPel. Para tanto, expde-se os elementos que compdem o rebranding,
direcionando o enfoque para a assinatura visual da Empresa, a qual constituiu a
principal mudanca realizada.

O branding é definido como um sistema para gestdo de marca. Esse sistema
abrange agbes para além do que é tangivel — por exemplo, a identidade visual de
uma marca. Segundo Kotler (2012, p. 259), "branding significa dotar bens e
servigos com o poder de uma marca", ou seja, dar significado a esses produtos ou
servigos ofertados utilizando estratégias de posicionamento de marca capazes de
formar uma imagem junto ao consumidor. Portanto, pode-se considerar que o
rebranding é a ressignificacdo ou adequacdo dessa imagem e mensagem,
anteriormente difundidas, quando uma marca ja existe no mercado. Alshebil
(2007, p. 5) explica que o ‘"rebranding tem sido referido como um
reposicionamento, uma revitalizagdo e um rejuvenescimento de uma marca e, em
alguns casos, a marca € completamente reinventada” [Tradugao nossal.

A Designeria Empresa Junior surgiu no ano de 2010 como um projeto de
extensdo que segue prestando servigos nas areas do Design Grafico e Design
Digital, atendendo clientes das comunidades académica e externa a UFPel. Nos
ultimos 12 anos, a Empresa — a qual se configura como um laboratério de
aprendizagem para os estudantes que a gerenciam e nela atuam — construiu
organicamente sua consolidacdo para além de um projeto unificado, alicergcando
sua marca dentro do campo do Design.

No ano de 2019 alguns dos seus integrantes cursaram a disciplina de
Marketing aplicado ao Design’, situagdo em que tragaram um Plano de Marketing
para a Designeria. Desse modo, foi identificado pelo grupo que o logotipo da
Empresa (elaborado em 2010) apresentava algumas limitagdes, principalmente a
falta de um simbolo®. Foi diagnosticado ainda que a marca apresentava
problemas de reducdo nas aplicagbes que exigiam formatos menores. Diante
disso, uma das estratégias sugeridas no Plano de Marketing foi a necessidade de
um rebranding da identidade visual da Empresa, objetivando solucionar esses e
outros problemas que o logotipo apresentava, além de expressar o
posicionamento atual da Designeria. Sendo assim, a seguir serdo expostos os
mecanismos envolvidos na criagdo da nova identidade visual.

' Disciplina ministrada pela Prof2 Helena Neves, coordenadora da Designeria Empresa Junior.
2 Elemento que, dentre outras caracteristicas, propicia uma variagdo de aplicagdo do logotipo.
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2. METODOLOGIA

No que concerne a metodologia cientifica, trata-se de uma pesquisa
qualitativa, de carater descritivo, fundamentada em revisdo bibliografica (GIL,
2019), a qual foi utilizada para embasar e desenvolver a exposigao da criagado do
novo logotipo da Designeria — desenvolvido como parte da estratégia do
rebranding da identidade visual da Empresa. Também se realizou uma etapa
exploratéria — ao organizar um Plano de Marketing que teve como diagndstico a
necessidade de qualificagdo do logotipo existente.

Como metodologia de projeto adaptou-se a Metodologia de Projeto de Alina
Wheeler (2019)® para a criagdo da nova identidade visual, bem como para sua
gestdo. As etapas desempenhadas foram: 1. Condugcdo da Pesquisa; 2.
Esclarecimento da Estratégia; 3. Design da Identidade; 4. Criagdo dos Pontos de
Contato; 5. Gestao de ativos. A adaptacao se justificou em fungao da adogao das
etapas que se ajustaram a criagdo empreendida. Por exemplo, a etapa 1, como ja
mencionado, foi realizada na elaboragdo do Plano de Marketing. A etapa 2 foi
debatida nas reunides semanais com toda a equipe, incluindo as orientacdes das
docentes que coordenam o Projeto Unificado. As demais etapas seréo
apresentadas a seguir.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Conforme exposto, a Designeria foi criada no ano de 2010 e nesse mesmo
periodo foi elaborado o logotipo utilizado ao longo de 10 anos da Empresa (Figura
1). Este era constituido pelo nome da empresa como elemento principal, formado
por uma tipografia que continha um tratamento personalizado e apresentava duas
variagdes de tons da cor institucional da Empresa — o laranja.

[

~-‘1 n v g g e
U ,3=}. i id
(&
empresa junior
ufpel
Figura 1: Primeiro logotipo da Designeria
Fonte: Acervo Designeria Empresa Junior

Também compunham o logotipo uma tagline (que explica qual é a sua
atividade-fim) e a identificagdo da instituicdo de ensino, a UFPel, a qual esta
vinculada. Estes ultimos apresentavam problemas de legibilidade pela fina
espessura da tipografia. Como ja exposto, o diagnéstico principal do Plano de
Marketing apontou que o logotipo nao traduzia mais a imagem da Empresa e
tampouco a renovagéo do perfil da sua equipe. Wheeler (2008, p. 116) lembra
que um logotipo precisa expressar o posicionamento de uma marca e chama a
atencao de que “os melhores logotipos resultam de uma composic¢ao tipografica
[...]. As formas das letras podem ser redesenhadas, modificadas ou manipuladas,
de modo a expressar a personalidade apropriada e o posicionamento da
empresa”. Levando-se isso em consideragdo, com o rebranding do logotipo da
Designeria intentou-se criar uma nova assinatura visual — que de acordo com
Wheeler (2008), € o nome dado a uma identidade visual composta pela

% Para conhecer a metodologia completa de Wheeler (2019) acesse o livro: “Design de identidade
da marca: guia essencial para toda a equipe de gestdo de marcas”.
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marca/simbolo e pelo logotipo — com maior pregnancia*, melhor redugdo para
aplicagao e que possuisse um simbolo que representasse a atuagao da Empresa
e promovesse maior versatilidade de aplicagao. Ao iniciar a criacdo da assinatura
visual, primeiramente foi realizado um estudo de tipografias visando um desenho
tipografico jovem, moderno e amigavel. Além disso, foi criado um formulario para
que os integrantes da Empresa respondessem o que consideravam representar a
Designeria e suas areas de atuacdo. Para além dos dados coletados, foram
definidos pela presidente da Empresa, a académica Thuany Bunilha®, alguns
conceitos e palavras que representassem a Empresa. Dessa forma, buscaram-se
elementos que traduzissem o sentimento de equipe; trabalho conjunto; juventude;
inovagcdo e algo que remetesse ao campo do Design. Resumidamente, apds
algumas propostas iniciais e discussbes com a equipe, revelaram-se alguns
conceitos que vieram a ser explorados na marca, sendo eles: um barco
(representacado do grupo); uma estrela (representagao da juventude e inovagao);
um olho (representagdo do visual); e uma pentool® (representagdo da técnica).
Tais acepgdes foram traduzidas visualmente para a marca criada, originando um
simbolo amigavel, pregnante e estético, além de aplicavel em diversos meios de
comunicagao.

Pen tool: Olho: Barco: Estrela:
é isual o grupe

uventude e

AaBbCcDd

AaBbCcDd

Work Sans medium

HFEDISS HECETAC #863399 #073A24

Figura 2: Painel de apresentagdao nova marca da Designeria
Fonte: Acervo Designeria Empresa Junior

Ao trazer para marca elementos visuais comuns a atividade de um designer,
estendeu-se o conceito visual para a associagao a navegagao — com a intengao
de propiciar um contexto rico para criacdo de uma infinidade de conteudos.

Quanto a construgéo técnica do simbolo, foi empregada a proporg¢ao aurea
utilizando circulos aureos na grid, como € possivel verificar na Figura 2. Segundo
Araujo (2015), a propor¢cao aurea auxilia no desenvolvimento de padroes
harmdnicos que enfatizam o equilibrio visual e a proporcionalidade. Portanto, a
utilizagdo desse padréo conduz a uma criagao estética agradavel e familiar ao
olhar do publico, visto que essa proporg¢ao pode ser encontrada amplamente em
elementos na natureza.

Em relac&o a tipografia, adotou-se a Moranga Regular, usada no logotipo, e
a tipografia Work Sans Medium, na tagline, para que refletissem, como ja
relatado, uma imagem jovial e atual, além de amistosa.

Ja com relagéo as cores institucionais estabelecidas, Wheeler (2008) afirma
que tal uso pode estimular emocgdes, associagdes e presenca, facilitando o

4 Qualidade que permite uma legibilidade e interpretagdo da forma e composigéo de maneira clara.
5 Responsavel também pela elaboragdo da marca.
6 “Caneta”, ferramenta comum em softwares graficos.
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reconhecimento e constru¢do de valor da marca. Por conseguinte, as cores
contribuem com a construcdo e percepcdo de uma identidade visual. Sendo
assim, além de preservar a cor institucional utilizada pela Empresa ao longo de
dez anos, o laranja, optou-se pela criagcdo de uma paleta de apoio, objetivando a
diversificacdo da construcdo de materiais institucionais (ver Figura 2).

Como indicado, com o intuito de criar uma narrativa utilizando a tematica
maritima e de desdobrar a ideia na comunicacio textual, o “Barco” foi pensado
para ser o elemento simbdlico principal. Dessa forma, a Empresa poderia reforgar
seus principios e imagem — trabalhando com a ideia do “desbravar novos mares e
oportunidades”, adotando uma comunicagao ludica, porém confiavel. Apds essas
definigdes, as etapas da Metodologia de Projeto adotadas foram finalizadas.

4. CONCLUSOES

A partir do relato cabe destacar, portanto, que a marca foi langada nas redes
sociais no final do ano de 2021, utilizando a narrativa com o objetivo de criar uma
aproximagdo com o publico e afirmar a nova assinatura visual. Todas as
estratégias adotadas, da construgdo ao langamento, tiveram por propdsito
solucionar as lacunas identificadas na marca anterior. Ja em relacdo as etapas
futuras, a Empresa seguira mantendo a divulgacdo da marca, conferindo ainda
mais visibilidade ao novo posicionamento adotado. Vale ressaltar que, apos os 10
anos da Designeria, percebeu-se que este era 0 momento ideal para realizar tais
melhorias, tanto pela vontade de estabelecer uma nova presenca digital nas redes
sociais, quanto pelo significado presente na nova marca que esta alinhado com o
posicionamento e com os principios da Empresa.

Por fim, acrescenta-se que o rebranding € um passo importante para uma
reaproximagdao com o publico e também uma forma de promover uma imagem
crivel e profissional para uma organizacgao.
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1. INTRODUCAO

O presente trabalho visa apresentar a continuidade das atividades no projeto
Verifato a partir de nova abordagem, assim como expor o plano de intervencdes
pedagodgicas em escolas de ensino médio para o segundo semestre de 2022.
Para tanto, trabalha-se com o conceito da alfabetizacdo midiatica como primordial
enquanto capacitacdo para a analise da veracidade de um contetudo e, por
consequéncia, para o combate a desinformacdo. Ressalta-se ainda, entre os
tépicos da nova abordagem, a importancia da insercdo do jovem ao meio
jornalistico.

O projeto Verifato (SALGUEIRO et al, 2021) nasceu como um
desdobramento do projeto sobre checagem de imagens, voltado para os alunos
da graduacdo da UFPel. O Verifato, entdo, tem suas atividades voltadas para o
nivel escolar, com a missédo de ensinar técnicas de Fact Checking a estudantes
do ensino médio. Contudo, notou-se a necessidade de uma capacitacdo para que
0s jovens pudessem compreender uma noticia, para entdo aplicar critérios de
veracidade. Observou-se, ainda, de forma sintomatica na geracdo, a perda do
contato com veiculos jornalisticos, e ainda uma migracao de consumo de formas
de conteudos e plataformas.

Neste momento, uma nova maneira de abordagem ¢€ iniciada, e o objetivo,
em primeiro plano, passa a ser a producdo de conteudo jornalistico audiovisual,
em linguagem acessivel, explicando temas de interesse publico para os perfis do
Verifato no TikTok (@verifatodigital) e no Instagram (@veri.fato). Deste modo,
busca-se aproximar o contetdo jornalistico ao acesso do publico jovem, que ja
nao consome o0s veiculos tradicionais e busca a informacdo em formatos mais
breves e dindmicos dentro das plataformas de interesse.

Pesquisa divulgada pelo 6rgédo regulador de servicos de comunicacdo do
Reino Unido (OFCOM, 2022) aponta que os adolescentes do Reino Unido
acessam noticias através do Instagram, do TikTok e do Youtube e estdo se
afastando dos canais tradicionais de noticia. O Instagram é o0 mais acessado
pelos entrevistados, mas o TikTok apresentou 0 maior aumento comparando com
2020. O Relatorio Reload (Enois, 2020), com uma pesquisa conduzida pela Enois
com jovens brasileiros, aponta para resultados semelhantes. Nessa pesquisa,
constatou-se que os jovens valorizam conteudos apresentados por uma pessoa
gue fala diretamente com eles, com destaque ao acesso a conteudos didaticos ou
explicativos. A rede social mais usada para consumo de noticias € o Instragram,
seguido pelo Twitter, mas observa-se um crescimento do acesso ao TikTok e ao
Podcast.

Ao investir no acesso de noticias através das Redes Sociais, destaca-se a
Alfabetizacdo Midiatica como uma caminho para leitura critica da midia e para o
combate a desinformacdo. Como Bauer (2011 — p. 16) explica: “[...] ndo é a midia



../../../../../../../../../../../../@verifatodigital

M 82 SEMANA

INTEGRADA IX CEC — CONGRESSO DE EXTENSAO E CULTURA
; ‘ UFPEL 2022

gue muda a cultura, mas a cultura que se transforma no contexto de utilizacédo de
suas midias como uma pratica social concreta”.

Ainda conforme Bauer, sobre a alfabetizacdo midiatica, ndo é possivel
resumir a uma capacitagdo para o uso responsavel da midia — em outras
palavras, a instrucdo de questbes éticas —, ele ainda descreve a alfabetizacao
como um conceito ligado ao “sucesso social” que a compreensédo e o uso das
estruturas midiaticas representam, mas ressalta a relacdo direta de dependéncia
com a acessibilidade e o acesso a educacdo. Compreende-se, entdo, que a
alfabetizacdo midiatica desenvolve as habilidades individuais de analise da
informacgé&o recebida, independente da linguagem aplicada.

Pensando no conceito da alfabetizacdo midiatica e no acesso da audiéncia
jovem a contetdos noticiosos, a alimentacdo dos perfis do Verifato tem como
base a simplificacdo de contelddos de interesse publico, para desde ja criar uma
capacidade de compreensédo da informacao jornalistica para o jovem.

2. METODOLOGIA

Em relacdo a aspectos técnicos, o formato determinado para os videos
segue o modelo compativel com TikTok e Reels do Instagram, devendo ser
gravado na vertical com um limite de 90 segundos para, além de respeitar o
tempo maximo do Instagram, trabalhar com a breve atencdo do publico, que
atualmente tem facil disperséo. Ainda pensando no foco limitado e na dispersao,
foi determinado um dos elementos centrais da identidade visual do VeriFato: a
logo € inserida ao final do video por um total de dois segundos, considerando que
esse momento, caso inserido no inicio do video, poderia ocupar um espaco
fundamental no breve periodo inicial em que o usuario geralmente escolhe se
permanecera no contetido ou entdo ira dispersar seu foco.

Considerando os pontos técnicos de tempo, objetividade e formato de tela
para as plataformas, e ainda o publico jovem (aspecto central do projeto Verifato),
0s videos consistem em conteudos jornalisticos breves, de linguagem simplificada
e que explicam temas debatidos pelos jovens nas redes sociais. Pensando nisso
como uma primeira conexdo factual entre adolescentes e o consumo de
contetdos de interesse publico, esse primeiro contato, além de oferecer facil
entendimento de temas relevantes para a sociedade, deveria ser atrativo.

Deste modo, as tematicas determinadas para cada video foram pensadas de
acordo com assuntos em evidéncia no momento, e ainda gque apresentassem
relevancia, sobretudo, para a audiéncia jovem. Para tanto, considerou-se: idade
escolar (0 ensino médio e a preparacdo para 0 ingresso no ensino superior), a
insercéo na vida politica (o direito ao voto facultativo aos 16 anos), o exercicio e
respeito da cidadania (a ciéncia de direitos basicos ou incentivos
governamentais), temas de importancia sanitaria e ainda o repertério socio-
cultural (em termos histdricos, politicos e econémicos, também pensando em seu
uso em processos seletivos da graduacéo).

A producgdo dos videos segue um padrdo: estudo do conteudo e escrita do
roteiro de modo a simplificar a mensagem. Entdo € feita a gravacdo e
posteriormente a edi¢do, inserindo recursos graficos como imagens e videos
paralelos, se necessario, para a exemplificacdo do conteido. Nos primeiros
videos eram inseridas legendas manualmente, porém mais tarde foi aderido o
recurso de legendas automaticas nas plataformas, levando em consideragédo o
publico com deficiéncia auditiva e ainda para locais onde ndo se é possivel
compreender o audio ou ainda se deve fazer uso do celular sem som. No
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momento da publicacdo, no TikTok, é utilizado o recurso de adicionar masica, em
um volume de aproximadamente 5% para nao ocorrer conflito com a fala. Esse
recurso é util qguando um instrumental viralizado é selecionado para o video, pois
deste modo mais usuarios localizam o contetdo a partir da prépria masica. Apés
isso, sdo inseridas as hashtags, sdo escolhidas palavras-chave relacionadas ao
contetdo do video pensando nas visualizagbes que o0 assunto possui dentro do
TikTok, para assim atrair mais usuarios. O video, em seguida, € publicado no
Instagram, seguindo as hashtags do TikTok.

Exemplificando a selecdo da tematica em fatores mencionados
anteriormente, é possivel destacar o video sobre a Lei Rouanet. A escolha do
tema se deu em um cenario de repercussao das noticias ligadas ao escandalo de
artistas sertanejos sendo pagos diretamente por prefeituras, e a falsa equivaléncia
feita em relacdo a Lei Rouanet. Considerou-se que muitos jovens poderiam
acessar informacbes sobre o0 assunto que estava em evidéncia e que
mencionavam de forma recorrente a lei federal de incentivo a cultura. A fim de
minimizar uma confuséo entre 0os assuntos, o objetivo do video era explicar o que
era a Lei Rouanet e destacar a inexisténcia de repasse de verbas estatais para
artistas através desse programa. Além de representar importancia como
repertério socio-cultural, a tematica ainda se configura como conscientizacao a
respeito da cidadania.

Do mesmo modo, o video sobre o SiSU considera a idade escolar e o
processo de preparagao para a graduagao ao apresentar uma forma de acessar o
ensino superior publico. JA os dois videos em que foram apresentados os pré
candidatos a presidéncia da republica consideravam o ingresso na vida politica
dos jovens que passam a ter direito ao voto facultativo.

Neste momento de retorno integral da UFPel as atividades presenciais, 0
projeto realizard atividades em escolas de ensino médio, trabalhando a
diversidade de abordagens entre matérias acerca de um mesmo assunto. Para
isso, serd apresentada uma noticia de veiculos tradicionais, uma noticia oriunda
de portais de jornalismo independente, e uma matéria sem credibilidade ou
desinformativa, justamente para que o jovem se familiarize com as diferentes
abordagens dentro do mesmo tema, e entdo saiba reconhecer aquilo que deve
ser assimilado como informagao.

A partir do que for trabalhado em sala de aula e das discussdes alimentadas
pelos estudantes, com suas contribuicdes pertinentes ao assunto, sera produzido
um video para publicacdo no Instagram e no TikTok.

A pauta do primeiro encontro tera um tema delimitado pelo projeto, a
desinformacdo, mas o que sera abordado em proximos encontros levara em
consideracdo, principalmente, as sugestdes dos proprios alunos, para que a
insercédo dos jovens ao consumo jornalistico respeite seus assuntos de interesse
e instigue sua vontade de pesquisar.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Considerando a polémica que envolvia os dois primeiros temas selecionados
para os videos (pré-candidatos a presidéncia e a Lei Rouanet) e como possuiam
forte ligacdo com os conflitos politicos momentaneos no cenario brasileiro, o perfil
recebeu comentéarios hostis de apoiadores do presidente Bolsonaro, alguns até
eram ofensivos (em relagdo a aparéncia, indole e o intelecto) e foram deletados,
outros apresentavam comportamento de robds, com repeticdo de termos e
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emoticons, 0s que deixavam margem para essa suspeita também foram
apagados. Também foi devido & polémica acerca dos assuntos que as
visualizagdes do projeto cresceram de uma média de 100 para mais de 200 mil
em um unico video (no TikTok), e assim o projeto foi de 20 seguidores para mais
de 3 mil.

Em meio aos comentérios negativos, notou-se um resultado positivo em
diversos comentarios que, além de agradecer, elogiavam e ressaltavam a
necessidade do conteddo nas plataformas, assim como determinados internautas
que passaram a ser consumidores regulares dos videos do Verifato, ainda que
com o afastamento de conteldos polémicos as visualizagbes tenham sido
reduzidas.

Vale apontar que ha uma discrepancia entre os numeros do TikTok e do
Instagram. Geralmente as visualiza¢cdes no TikTok sdo massivamente maiores,
assim como curtidas e comentarios.

4. CONCLUSOES

Levando em conta os resultados ja apresentados anteriormente e do que foi
observado nas redes sociais, € possivel afirmar que a atuagdo do Verifato é
positiva enquanto proposta informativa, o que contribui para o trabalho presencial
com estudantes do Ensino Médio. Também destaca-se a importancia da segunda
etapa do projeto, quando os adolescentes indicardo os temas de interesse para a
producédo de videos e para as atividades de intervencao nas escolas.

Dentro do objetivo da alfabetizacdo midiatica, o projeto se mostra
consistente na apresentacdo de temas de interesse publico e recorréncia no
cenario jornalistico em uma linguagem de facil compreensao, considerando 0s
comentarios apresentados como os resultados do trabalho que ndo apenas
agradeciam pelo conteludo sintetizado como também apontavam a importancia do
trabalho do projeto.
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