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A LEITURA SENSIVEL NO TRABALHO DO REVISOR DE TEXTOS: DA
REFLEXAO A PRATICA

LETICIA CHRISOSTOMO BORTT MOREIRA!; HELOISA HELENA DUVAL DE
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1. INTRODUGCAO

Este trabalho tem como objetivo apresentar a estratégia de leitura chamada
leitura sensivel. Essa estratégia € comumente difundida no mercado editorial e
nos estudos literarios, Segundo NAPARO (2023), em “Praticas de leitura sensivel
na revisdo de textos literarios”, a leitura sensivel tem como finalidade corrigir
incongruéncias lexicais e estruturas problematicas que resultam em expressoes
e/ou termos preconceituosos, relativos a pessoas ou grupos minoritarios. No
entanto, aqui, por acreditarmos que a leitura sensivel ndo pode e nem deve ser
apenas instrumento pratico na revisdo de textos literarios, nds iremos discuti-la
ligada ao campo da linguagem, especialmente no campo da pratica da revisdo de
textos, utilizando as perspectivas semanticas e discursivas da Analise de Discurso
(AD), propostas por Eni Puccinelli Orlandi, no livro Analise de Discurso: Principios
e procedimentos (2012).

Para Orlandi (2012), no que diz respeito a teoria da AD, todo discurso
apresenta interpelagdes ideoldgicas do sujeito produtor/autor, uma vez que, para
ela, todo individuo se caracteriza como sujeito no mundo quando manifesta, na
lingua, sua formagao discursiva — acometida, inconscientemente, pela construgao
de uma estrutura social a qual o sujeito esta condicionado na sociedade. Partindo
desse ponto, podemos dizer que toda produgao discursiva apresenta tracos e
valores ideolégicos dentro de sua manifestacédo. Dai, vem a relevancia da Analise
de Discurso para a revisdo de textos, pois o trabalho da revisdo é a tentativa de
uniformizar' possiveis problemas da lingua — comumente, como se conhece:
desvios ortograficos e gramaticais —, mas também problemas de linguagem, que
podemos caracterizar como as inumeras possibilidades do individuo em transmitir
ideias a partir da estrutura da lingua. Problemas desse campo séo, obviamente,
indetectaveis por programas de edicdo de textos (IA), uma vez que produzem
sentidos ideologicamente construidos, e entram também para o campo da
interpretacédo humana.

Explicadas nossas premissas para este trabalho, mostraremos, a seguir, o
efeito da realizacao da leitura sensivel na pratica de revisao de textos.

' Diferentemente do trabalho do que € a pratica de revisdo de textos, que tem como principio a
uniformidade, concretude e padronizagao do texto, a teoria de AD nao considera que seja possivel
uniformizar qualquer texto/discurso, ou sequer cré na possibilidade ou tentativa de transformar
qualquer texto nulo de qualquer valor ideoldgico. Isso porque essa teoria parte da ideia de que
toda manifestagdo materializada da lingua produz sentidos/discursos ideoldgicos. No entanto,
aqui, utilizamos as premissas da AD para solucionar contradi¢bes discursivas que podem produzir
formas discriminatérias ou preconceituosas dentro de um texto/discurso.
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2. METODOLOGIA

O trabalho do revisor atual da-se ndo mais pelo meio impresso, mas sim pelo
meio digital. Devido a esse fato, nao diferentemente, a pratica de revisdo de texto
que sera apresentada neste trabalho também ocorreu de forma digital, via
programa de edigdo de textos; nesse caso, exclusivamente no Google Docs. A
revisdo aconteceu depois do texto estar devidamente finalizado por parte dos
autores. A partir disso, a revisao ocorreu via “controle de alteragdes/edicao”,
ferramenta comumente usada para efetuar todo e qualquer trabalho de reviséo
textual para que haja distingdo entre o texto original e as sugestdes realizadas
pelo profissional de revisdo. Houve também a revisdo através das artes
produzidas para o evento. Nesse caso, a revisao ocorreu via imagem, utilizando a
opcgao “fazer sugestdes” diretamente na imagem armazenada em formato PDF.

Depois de apresentarmos a leitura sensivel e o pensar discursivo, a
pergunta ainda fica: como efetuar essa abordagem? Qual a forma mais adequada
de pdr no papel essa pratica? Para responder isso, a seguir, apresentamos alguns
excertos de uma revisao de textos realizada para divulgar um evento voltado aos
povos originarios dentro da Universidade Federal de Pelotas. Apontamos que
todos os textos revisados continham dois propdsitos enunciativos: fins
informativos e fins didaticos. Os informativos eram posters que seriam divulgados
nas redes sociais do Grupo de Acgdo e Pesquisa em Educagdo Popular® e
distribuidos em outros campi da Universidade para a divulgagao do evento. Ja o
didatico, tratava-se de um infografico com a finalidade de expor a histéria da
mandioca. Todos os textos revisados foram escritos por uma parcela dos bolsistas
do Programa de Educacédo Tutorial — Grupo de Acgédo e Pesquisa em Educagao
Popular. Ou seja, os textos foram escritos por pessoas néo indigenas e pessoas
que nao sao especializadas em algum curso de comunicagdo. Apenas o revisor
dos textos, e autor principal deste trabalho, possui graduagao na area de Letras —
Redacéao e Revisao de Textos.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Antes de exemplificarmos o efeito da estratégia de leitura sensivel na
pratica, sinalizamos que, por este trabalho se tratar de um resumo expandido, nao
sera possivel inserir todas as revisdes e sugestdes feitas, seja a nivel ortografico,
lexical e linguistico, quanto todas as revisdes realizadas pensando nas
contradigbes e topicos ideoldgicos no que tange o aspecto da leitura sensivel.
Portanto, para fins de exemplificagdo, selecionamos apenas dois fendbmenos
presentes nos textos revisados.

Ademais, a atividade de revisdo foi concluida antes do dia 19 de abril de
2023, dia em que ocorreu o evento promovido e todas as sugestdes de alteragao
foram aceitas pelo grupo, logo o trabalho de reviséo foi concluido. Nosso objetivo
aqui € o de elucidar como se da/deu, na pratica, o ato de revisar levando em
conta as premissas da leitura sensivel e da Analise de Discurso Francesa.

A seguir, mostraremos a figura 1, que apresenta a arte e o texto informativo
original (sem intervencao do revisor), e a figura 2, relativa a mesma arte e ao
mesmo texto informativo (apds a intervencéo do revisor):

2 Grupo multidisciplinar que integra o Programa de Educagio Tutorial na Universidade Federal de Pelotas.
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Sdo tidas como
marcas de protecdo
fisica e espiritual,
assim como formas
de identificacdo
entre os membros
das aldeias e de.
outras etnias.

Sé&o tidas como
marcas de protecdo
fisica e espiritual.
Assim como de
identificacao, entre
os membros da tribo.
-eentre as tribos.

Cada grafia traz um
significado que
variam muito de
pOVO para povo.

Cada grafia traz um
significado que
variam muito de
povo para povo.

Figura 1: arte e texto iniciais, sem revisdo, com destaques em vermelho.
Figura 2: arte e texto finais, revisados, com destaques em verde.

Segundo as informagdes contidas no site da Secretaria de Cultura do Rio
Grande do Sul e as recomendacoes feitas no site da Secretaria de Comunicacao
Social do Senado Federal, deve-se ter o cuidado para nao utilizar o termo tribo,
uma vez que, assim como o termo indio, manifesta tom pejorativo e estereotipado
em torno dos povos originarios. Além de desaconselhar o uso, ambos os sites
apresentam as formas adequadas de denominar tanto os territérios ocupados
pelos indigenas quanto as formas de tratamento para denominar esses grupos.
No que diz respeito ao site da Secretaria de Cultura do Estado, ao invés do uso
de tribo, indica-se o uso de territorio indigena (Tl) ou aldeia. Ja pela Secom, os
usos recomendados sao: aldeia, terra ou territério indigena. Pois bem, de acordo
com essas duas fontes referenciais, podemos confirmar que o termo tribo néo é
um termo adequado para se referir nem aos Tls e nem aos povos originarios.
Partiremos para a outra intervengao:

*elima das lendas do folclore indigena-, haumrstendague-diz que um Bppaje.
enlutado pela morte de sua filha, enterrou uma raiz de mandioca em sua homenagem; o

Figura 3: Recorte da revisao feita para o infografico sobre a histéria da mandioca
nas culinarias indigenas.

Aqui, trata-se da revisao feita para o infografico da histéria da mandioca.
Aqui, o problema de contradicdo que notamos € mais sutil. Para contextualizar: o
texto trata da histéria da mandioca e dos diversos povos originarios que usavam
esse alimento, chegando a menciona-los no texto. No entanto, nesse trecho,
notamos um problema de generalizagdo do que € cultura indigena, que resulta
numa generalizagdo categorizada de folclore indigena. Vejamos, se
anteriormente, no texto revisado, foi mencionado seis povos diferentes que
usavam a mandioca — e partindo do pressuposto que todo grupo indigena possui
sua propria cultura e especificidades — como podemos resumi-los a um folclore
indigena? E se, caso ainda isso n&o seja o ponto alto da discusséo: de que
cultura indigena esse folclore vem? Por essa intervengcdo ser mais profunda e
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necessitar das referéncias usadas pelos autores, o revisor comunicou o tipo de
contradicdo aos autores do texto. Nesse caso, eles optaram por manter a forma,
devido a incerteza da informagdo que tinham e em razdo da unica fonte que
tinham encontrado sobre o assunto. No mais, eles aceitaram a sugestao escrita
do revisor para tentar, ao menos, diminuir a forma generalizada da histéria dos
povos, para uma generalizagédo ampla da lenda folclérica em questao, através do
deslocamento do artigo indefinido e do uso de plural, proporcionando vagueza e
impreciséo para o texto.

Mas a pergunta que fica é: como o revisor esta apto para notar e resolver
esses tipos de contradicbes e incongruéncias em um texto? Além do revisor ter
contato direto com manuais, glossarios e dicionarios, a aptidao na tarefa surge, na
visao dos autores deste trabalho, a partir do conhecimento das areas linguisticas
e gramaticais que o profissional do texto possui. Isso inclui desde estruturas
lexicais até estruturas discursivas. Além disso, o conhecimento no campo das
ciéncias humanas e sociais, os conhecimentos de estratégias de leitura e também
de compreensao textual sdo instrumentos que propiciam que o revisor esteja apto
para reconhecer esses desvios na area da discursividade e, por fim, minimiza-los.

4. CONCLUSOES

Podemos concluir que, tanto o uso de estratégias de leitura — aqui, no
entanto, tratando exclusivamente da estratégia de leitura sensivel —, quanto a
consciéncia dos conceitos propostos pela teoria da Analise de Discurso Francesa,
sao fundamentais para o profissional que trabalha com revisdo de textos. Além
disso, podemos supor que a leitura sensivel acarreta numa revisao sensivel para
o texto revisado, uma vez que essa leitura resulta numa conformidade discursiva
textual com a finalidade de atingir o propdsito comunicativo desejado: o de
minimizar contradigbes ideologicas presentes no texto original, que s&o
caracterizados como desvios oriundos das relagbes de poder presentes na
estrutura social que causam efeitos no sujeito. Bem da maneira como até mesmo
a posigao social que ele ocupa nesse sistema afeta seu discurso sem que ele
tenha consciéncia, mas sim sendo interpelado inconscientemente pela estrutura
que o cerca.
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RAFAELA STARK VIEIRA!; CARLOS ANDRE DOMINGUEZ?;

"Universidade Federal de Pelotas — rafa_02@live.com
2Universidade Federal de Pelotas — cadredominguez@gmail.com

1. INTRODUCAO

O projeto de extensédo do Curso de Jornalismo da Universidade Federal de
Pelotas (UFPel), Em Pauta, € uma agéncia experimental de noticias que permite
a seus alunos a experiéncia de uma redacao real. Os estudantes vivenciam todas
as partes de uma produgdo jornalistica, que é publicada no site e nas redes
sociais X(Twitter) e Instagram. As reunibes ocorrem no campus Anglo, todas as
quarta-feiras as 18h. Sdo nelas que os futuros jornalistas podem trazer suas
pautas e ideias para dividir com os colegas, além de receberem comentarios
agregadores a seus trabalhos.

Como dito previamente, a agéncia tem como proposito maximo a imerséo
em uma realidade de redagado, inspiradas nas ja conhecidas dos veiculos
impressos, televisivos, radiofénicos e, claro, onlines. Os integrantes do Em Pauta
se comprometem com a ética do jornalismo, procurando sempre fazer um
jornalismo humano e de qualidade e que privilegia o interesse publico.

No processo de produgéo jornalistico o momento decisivo é a da definicéo
das pautas, ou seja, os assuntos relevantes para a comunidade que seréo objeto
da producéo jornalistica pelos alunos. Neste momento, os temas s&o discutidos e
definidos os enfoques que as noticias terdo, bem como €& debatida a relevancia da
escolha. O jornalismo € uma atividade de extensao por definigdo, pois aproxima
os académicos de diferentes setores sociais, buscando fomentar a cidadania e
reforcando a identidade cultural de grupos que ndo encontram visibilidade na
midia hegemédnica, comercial e pautada pelo enfoque econdémico.

As editorias se dividem em Geral, Cultura e Entretenimento, Esportes,
Criticas e Resenhas, Educagao, Economia e Politica, além da possibilidade de
Podcasts. Apesar de no inicio do semestre os alunos serem orientados a escolher
uma editoria, eles tém a plena liberdade de transitar entre diferentes categorias,
podendo assim aprimorar sua escrita e dominio de area.

O site do Em Pauta UFPel esta disponivel na plataforma WordPress
Institucional da universidades, sendo acessado por meio do endereco
wp.ufpel.edu.br/fempauta. As reportagens publicadas sao divulgadas de maneira
automatica no X (twitter.com/EmPautaWeb) e trabalhados manualmente no
Instagram (instagram.com/empautaweb.ufpel). Segundo Canavilhas (HORN, A. T.
A., & LIMA, M. R. D. V.), é preciso produzir um conteudo mais elaborado, visto
que ha uma parcela de publico cada vez mais exigente.

Considerando o exposto, o presente trabalho exibe objetivos e resultados do
projeto de extensdo, que ha quase dez anos proporciona para seus participantes
um lugar de discussdo e exposicao de materiais. Ao longo da participagdo do
aluno, ele pode colocar em pratica seus aprendizados de aula, construindo pautas
necessarias, que contribuem com a comunidade que ele esta inserido e seu
crescimento profissional.
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2. METODOLOGIA

O referido projeto realiza uma reunido de pauta por semana, na qual os
integrantes expressam suas ideias e vontades de escrita, além de discutir a
melhor maneira de as concretizar. De maneira democratica, cada aluno comenta
sua pauta, que € ouvida e acatada pelos colegas. Caso haja alguma discordancia
ou mais de uma pessoa interessada no tema, eles conversam e chegam a um
consenso. O quadro de funcionarios da agéncia €& composto por alunos
matriculados nas disciplinas de Praticas Laboratoriais do Curso de Jornalismo,
alunos voluntarios e estagiarios.

Apos a definicdo das pautas de cada estudante, eles comecam suas
apuracgoes, para depois finaliza-las e enviarem para o e-mail da agéncia. Logo
que recebem, os editores partem para a revisdo minuciosa dos textos, podendo
realizar possiveis mudancgas e ajustes para a melhoria das noticias e reportagens.
Seguidamente, o material é postado no site, replicado automaticamente no X e
preparado uma sinopse e arte grafica para a divulgacdo no Instagram. E
importante lembrar que a universidade dispde de computadores no Laboratério de
Webjornalismo, localizado no Campus Anglo, e de cémeras fotograficas
semi-profissionais para a melhor execugao dos trabalhos, sempre auxiliados pelo
professor coordenador do projeto de extenséo.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Em 2023, até agosto, cerca de 169 artigos foram publicados no site do Em
Pauta, englobando as editorias ja citadas. Entre as produ¢cdes mais elaboradas,
esta a cobertura de dois eventos importantes para Pelotas: Festival Cabobu e
Fenadoce. No primeiro, uma das redatoras cobriu 0 evento com uma série de seis
reportagens, nas quais foram descritas a historia do festival, o sucesso de publico
e as rodas de conversa. Ja a Fenadoce foram quatro matérias, relatando a
abertura da feira, assim como novos estandes e atragdes inéditas.

Assuntos de relevancia nacional também sao objeto do trabalho jornalistico
dos alunos. Temas como a votagdo do Marco Temporal pelo STF
(https://wp.ufpel.edu.br/empauta/marco-temporal-julgamento-do-stf-e-suspenso-o-
placar-atual-de-4-a-2-e-contrario-a-tese/), questées relativas a crise climatica
(https://wp.ufpel.edu.br/empauta/o-fenomeno-que-tem-tirado-o-sono-dos-gauchos/
) € a criagdo de curso de Medicina para assentados na UFPEL
(https://wp.ufpel.edu.br/empauta/proposta-de-inclusao-de-assentados-em-curso-d
e-medicina-gera-debate/), entre muitas outras foram tratadas com o rigor
jornalistico necessario.

Neste semestre uma dupla de alunos iniciou um trabalho de jornalismo
investigativo com duas coberturas ainda em andamento. Uma revelando o
crescimento da ideologia de extrema direita e discurso do édio por meio de redes
sociais e, e outra sobre a privatizagdo da CEEE.

Uma parceria foi feita com o projeto de extensdo EM PAUTA TV, também do
Curso de Jornalismo UFPEL, inserindo na pagina do Em Pauta Web as
producdes do projeto irmdo em audiovisual. Foram criados trés espagos na
pagina: Drops Em Pauta, Minuto Cultural e Em Pauta TV. O material € publicado
semanalmente, aumentando a visibilidade dos conteudos e qualificando o material
oferecido pelo site do Em Pauta Web.

Além das coberturas, a editoria de criticas e resenhas obteve textos
interessantes, que sairam do obvio e tradicional. Os redatores buscaram associar
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0 objeto de resenha (filme ou série) com elementos do dia a dia, como a rede
social Tik Tok, e também a problemas e dilemas humanos, dando um tom mais
intimista as producoes.

Diversos redatores entraram para o projeto em 2023, entre matriculados e
voluntarios, a equipe conta com mais de trinta pessoas. Os novos integrantes - e
os antigos também - se aventuraram pelas editorias, e estilos de escrita néo
explorados por eles. Destaque para duas matérias em perspectiva pessoal, a
primeira sendo “The Beetles Band: Uma experiéncia de sensibilidade” e depois “O
vinho como coadjuvante na refeigdo: o relato de uma pessoa ‘chata para comer™.
Em ambas, a redatora relata as experiéncias que vivenciou acerca dos temas
escolhidos, algo que ainda n&o havia feito até o momento.

Outro ponto que comecgou a ser trabalhado recentemente foi o perfil no
Instagram. Parte dos integrantes do projeto de extensdo criaram um novo perfil
para o Em Pauta, que havia perdido o acesso ao perfil antigo, assim como uma
identidade visual. Como pode ser visto na Figura 1, a arte contempla uma sinopse
da reportagem publicada no site, e conversa perfeitamente com a paleta de cores
e conceito ja existentes no projeto.

empautaweb.ufpel

T
! .

Instituto de menores: quase um
século de historias e solidariedade

Em quase um século de existéncia, o Instituto de Menores Dom
Antonio Zattera se tornou um lugar de acolhimento e memérias
para criangas e jovens pelotenses.

Qv W
-

empautaweb.ufpel @ Um lugar de transformacéo e
amor: o Instituto de Menores, em quase um século de
dedicagdo filantrépica em prol de criangas e
adolescentes, se tornou um espago repleto de
memoérias para quem frequentou e ainda frequenta
seus corredores.

Por: Jodo Victor Rodrigues

Figura 1: Identidade visual do Instagram

O novo perfil do Instagram ja possui 147 seguidores e 63 publicagbes. Entre
o més de julho e agosto, foram cerca de 1.666 contas alcangadas, sendo 1.533
ndo seguidores. A média de visualizagdes dos stories fica em 240 acessos. Ja o
numero de interagdes com o conteudo postado vai a 743, e um total de 738
curtidas nas 43 publicacdes sob nova identidade visual.

Em comparagdo com anos anteriores, o Em Pauta UFPel esta crescendo
cada vez mais. No ano de 2021, durante a pandemia, foram 91 artigos
publicados, com 504 mil visualizacbes. Em 2022, foram 216 artigos com 616 mil
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visualizagdes. Enquanto até agosto de 2023, foram publicados 169 artigos, com
489 mil visualizagoes.

4. CONCLUSOES

Ao participar da Agéncia Experimental de Noticias Em Pauta UFPel, os
alunos tém a oportunidade de vivenciar a realidade de uma redacéo jornalistica.
Viver momentos como esse é fundamental na formagao dos futuros profissionais,
que chegardo ao mercado de trabalho mais preparados, seguros e com
pensamento critico. Os jornalistas do amanha poderdo prestar um servigo
humano, através de uma comunicagao cidada, que a partir do potencial da
internet e das redes sociais, articula manifestagbes publicas (PERUZZO) que
antes s6 eram possiveis presencialmente.

O projeto visa trazer para a comunidade, informacdes e agdes de interesse
publico, através dos critérios de noticiabilidade e outras técnicas e teorias do
jornalismo aprendidas ao longo do curso. Na mesma medida do crescimento
profissional, ha também o pessoal, pois os alunos exercitam sua capacidade de
inclusdo e cidadania. Por fim, o Em Pauta UFPel se mantém como uma
oportunidade de comunicagao alternativa, na qual os estudantes do mundo
académico podem aprimorar seus talentos.
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1. INTRODUCAO

O presente trabalho visa apresentar as atividades do projeto Equipe de Futsal
Masculino da Universidade Federal de Pelotas (UFPel) a partir de uma nova
abordagem midiatica, assim como expor o plano de assessoria de comunicacao feito
para a equipe.

Nas ultimas décadas, a sociedade deparou-se com mudancas substanciais no
modo comunicacional em todas as suas dimensfes, desde o nivel intrapessoal,
interpessoal, passando pela comunicagdo organizacional até a social. Além do
surgimento de novas formas de sociabilidade, esta nova condicédo tem provocado a
criacao de novos saberes que orientam os trabalhos de assessoria de comunicacéo.

Ao examinar a natureza dos meios de comunicacao e suas transformacées nos
anos 90, THOMPSON; J.B (2009), por exemplo, chama atencéao para dois tipos de
interacdo surgidas e que diferem da tradicional interacdo face a face, que, segundo
ele, constitui grande parte da vida social cotidiana. Refere-se da interacdo mediada,
aguela em que se usa um meio técnico (como o telefone) para interagir a distancia
com outras pessoas situadas remotamente no espaco e no tempo, (ou em ambos) e
que implicam um certo estreitamento na possibilidade de deixas simbolicas
disponiveis aos participantes; e a quase-interacdo mediada. Neste caso, 0s tipos de
relacionamentos sociais é estabelecido pelo uso de meios de massa e implica uma
extensa disponibilidade de informacéo e contetdo simbdlico no espaco e no tempo.

E nesse desenvolvimento histérico contemporaneo, mediado por teias de
relacbes forjadas naquilo que alguns autores denominariam de ciberespaco LEVY;
PIERRE (2000) e outros blogosfera RECUERO; RAQUEL (2004), que a comunicacao
desponta como grande questdo para a sociabilidade atual. Isto porque ela — a
comunicacao — é o agente construtor da realidade medida que produz e interfere nas
percepcdes de mundo. E é nesse espaco que as novas bases das relacdes sociais se
concretizam, fundando uma ecologia comunicacional, uma nova sociabilidade,
caracterizada por circuitos informativos, interativos e voltada para a execucao de
tarefas ou perseguir interesses comuns.

Conforme argumenta DUARTE (2018), o desenvolvimento e a complexidade do
papel da comunicagcdo nas organizacdes transformou as atribuicbes e o papel do
profissional jornalista, sendo a assessoria de comunicacao a porta de entrada para
isso. Em virtude da pandemia do Coronavirus em 2020 que afligiu o mundo, foi
necessario se reinventar mais uma vez, pois diversas atividades passaram a ser
realizadas de forma remota, e na academia nédo foi diferente. Assim, a experiéncia
extensionista se deu através das midias sociais e plataformas digitais, buscando
integrar a producdo de conhecimento necessario a formacdo profissional com a
pratica discente, além da aproximacdo entre a universidade e a sociedade.
(MARTINS, 2014).
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2. METODOLOGIA

Visando atender ao objetivo especifico de realizar a Assessoria de Comunicacao
junto a Equipe de Futsal, com a gestdo da Escola Superior de Educacao Fisica da
Universidade Federal de Pelotas/RS, e sua comunidade académica, o Futsal UFPel,
ligada ao curso de Educacgéo Fisica do campus da Universidade, reativou, em maio
de 2023, o perfil Futsal UFPel, na plataforma Instagram. De carater institucional, o
perfil constitui um suporte midiatico com a finalidade de informar aos corpos docente
e discente, colaboradores, parceiros e o0 publico externo sobre as atividades
desenvolvidas no campus da Universidade. O nome Futsal UFPel foi escolhido pela
equipe, com a colaboracdo do Diretor de Esportes da Universidade, para reforcar o
vinculo do perfil com a unidade académica (“UFPel”) e transmitir de forma direta seu
objetivo, de ser uma equipe de futsal académica da UFPel.

A escolha da plataforma Instagram justificou-se pelas varias funcionalidades e
caracteristicas que podem ser exploradas jornalisticamente; além de ser uma das
plataformas de maior populariedade entre os usuarios de midias sociais. O presente
traballho faz uso em primeiro momento de recursos como Storytelling (capacidade de
contar histérias relevantes por meio de palavras ou recursos audiovisuais) assim
podendo conquistar seguidores, além de criar lacos de aproximacao com eles. Outro
recurso € o uso de hashtags, que sédo palavras-chave usadas seguidamente do
simbolo do jogo da velha (#) e funcionam como marcacdo de assuntos para buscas
posteriores. Ou seja, além de curtir e comentar as publicacdes do perfil da equipe, os
seguidores podem encontrar publicacfes relacionadas a um mesmo assunto de
hashtag, mesmo que nao faca parte da rede de relacionamento do nosso time de
futsal.

No Instagram ao mesmo tempo em que é possivel compartilhar fotos, videos e
informacdes, com sua rede de contatos, hd uma integracao entre diferentes redes
sociais. Ou seja, quando se posta alguma informacédo no Instagram, ela pode ser
imediatamente compartilhada com outras redes, logo foi explorado como ferramenta
estratégica de comunicacao organizacional e um perfil para divulgar a marca, produtos
e até servicos de uma maneira mais interativa com a comunidade académica. Neste
sentido, é usado o perfil profissional, que é dirigido a organizacdes e permite acesso
a multiplas estatisticas e dados, como as horas em que 0s respectivos seguidores
estdo mais ativos na rede, assim como perceber quantos utilizadores viram a sua
publicacéo.

O foco editorial do Futsal UFPel é justamente o da prestacdo de servigo. Através
das postagens nesse aplicativo, busca-se promover os treinos e disputas de
campeonatos da equipe universitaria e, assim, estreitar os lagos de pertencimento. As
postagens no perfil sdo produzidas e administradas por um aluno do curso de
Jornalismo, sob a supervisdo do Diretor de Esportes da UFPel. E uma atividade em
midia social, que envolve o exercicio da criatividade, marketing, relacionamento direto
com o publico-alvo, producdo de materiais para divulgagdo, manuseio do
equipamento fotografico e o uso de imagem e texto adequado a plataforma, ao publico
alvo e aos objetivos do perfil. Além disso, montou-se uma rede de fontes de
informacéo, que reune coordenadores, professores e membros da gestdo do campus,
gue informam sobre reunides, campeonatos, treinos e logistica.
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3. RESULTADOS E DISCUSSAO

O Instagram é uma midia que tem o uso da imagem (foto e video) como
fundamento. Nas publicagbes da equipe de Futsal o editor utiliza as imagens
produzidas por ele, como ocorre na divulgacdo de treinos, avisos importantes,
novidades; e nos casos em que ndo ha imagem disponivel (como, por exemplo, nas
informacbes sobre seletivas) elas foram criadas pelo assessor que se utiliza dos
recursos graficos do Instagram para dar visibilidade e destaque ao conteudo que é
postado.

As principais acodes realizadas pelo assessor de comunicacdo da equipe nos
ultimos meses, envolvem ferramentas de assessoria citadas por DUARTE (2018)
como planejamento, reposicionamento, briefing e estratégia nas redes sociais. A
equipe de Futsal passou pelo processo inicial de realizacdo de um briefing e, em
seguida foi realizada uma reunido onde as propostas sao apresentadas e, a partir da
aprovacgado passa-se para a etapa da acéo.

Pegando como exemplo prético o time de Futsal da UFPel, os resultados obtidos
através do Plano de Acao elaborado pelo Assessor de Comunicacdo, ha quase 5
meses desde a sua implementacéo, ja é possivel realizar uma analise.

Figura 1: Andlise postagens Instagram Futsal UFPel

sodesameioes  Uhimos 0 dias I

Fote: Propria do T;abalho/2023 ”

De acordo com DUARTE (2018), a gestdo das midias sociais € uma forma de
admitir o impacto da nova infraestrutura informativa a partir da oferta, portanto, grande
parte das acdes internas da equipe técnica se dao através das midias em busca de
facilitar o relacionamento da organizacdo com seu publico.

Em agbes a curto prazo, foi obtido um alcance relevante nas midias sociais,
resultado das estratégias de engajamento, posts e stories semanais. Com isso,
chamando a atencdo da comunidade externa e somando mais seguidores ao time e
atletas da equipe.

Segundo DUARTE (2018), o uso das midias socias possibilita maior velocidade
ao ato de compartilhar informages. Conforme o pensamento do autor, utilizar as
midias socias exige uma estratégia bem definida por parte da assessorial de
comunicacdo, que precisa atentar para o relacionamento adequado com o0s
interlocutores na gestao profissional e especializada.

4. CONCLUSOES

O presente trabalho ainda esta em fase de implementacdo, mas ja é possivel
notar a sua utilizagcdo enquanto ferramenta estratégica de criacdo de vinculos da
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universidade com sua comunidade académica. E natural que ocorram ajustes e a
criagdo de novas iniciativas a partir das experéncias vividas. H4 muito o que fazer,
como: ampliar o numero de seguidores (que hoje conta com 332 contatos); seguir e
interagir com perfis relevantes para divulgacdo do projeto e dos cursos no campus;
intensificar a participacdo da comunidade académica na divulgacdo de seus eventos;
e otimizar o uso das diversas ferramentas disponiveis na Plataforma (como o story, 0
IGTV e os recursos graficos).

Até o0 momento a experiéncia mostra que o trabalho esta sendo bem recebido
pela comunidade académica e tem potencial de crescimento. Além de ser um espaco
de desenvolvimento académico para o0s alunos-colaboradores que podem
experimentar a pratica. Portanto, a tuacao da Assessoria de Comunicagao na equipe
de Futsal UFPel, age de forma complementar nas atividades do elenco e conecta a
equipe a comunidade académica através da integracdo das midias sociais entre a
Equipe a Institui¢&o.
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1. INTRODUGAO

O presente trabalho tem como objetivo mostrar o funcionamento do projeto
de extensdo Marte UFPel (agéncia experimental de assessoria de imprensa
institucional), destacando a sua importancia no fortalecimento das relagdes entre
a universidade e seus diferentes atores: estudantes, professores e demais
membros da comunidade externa. Ademais, serdo explicitadas as principais
estratégias e ferramentas de Assessoria de Imprensa (Al) utilizadas pela Marte
para o cliente Museu Diarios de Isolamento (MuDI) bem como os impactos
positivos observados ao longo do trabalho produzido no periodo em destaque.

A assessoria de imprensa desempenha um papel crucial na divulgacao e
construgdo da imagem de uma instituicdo, pois a comunicagdo € um elemento
vital para o seu funcionamento. A pesquisadora Margarida Kunsch (2003) destaca
que tanto a comunicagado interna dentro da organizagdo quanto a comunicagao
externa com o ambiente ao seu redor definem suas condigdes de existéncia e a
diregdo de seu progresso (KUNSCH, 2003, p.69). Nesse contexto, reconhece-se
a importancia da comunicagao efetiva e transparente entre instituicdbes de ensino
superior e suas comunidades para promover o desenvolvimento académico e o
engajamento estudantil. E nesse sentido que a Marte surge como uma iniciativa
que visa estabelecer uma interagdo solida e significativa com a comunidade
universitaria.

De acordo com (GIL, 2008) para que um texto possa ser considerado
cientifico é necessario que haja um conhecimento que requer a identificacao das
técnicas que possibilitam ser verificadas e comprovadas. Por esse motivo, o
presente trabalho tem a fundamentacdo tedrica baseada em pesquisas
documentais que abrangem a anadlise de artigos em areas do conhecimento
relacionadas a comunicagdo. Além disso, para comprovar a aplicagao
metodoldgica escolhida, sera apresentado o método de estudo de caso de (YIN,
2001) como forma de verificar caracteristicas e processos do objeto de pesquisa
“Museu Diarios de Isolamento (MuDl)”, o novo cliente que esta passando por um
processo de Rebranding dentro da Marte.

2. METODOLOGIA
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Com o objetivo de investigar e explorar o funcionamento do projeto de
extensdo Marte UFPel e as estratégias de Assessoria de Imprensa (Al) utilizadas
em relagcdo ao cliente Museu Diarios de Isolamento (MuDl), este artigo adota a
abordagem de estudo de caso. Segundo YIN (2001) o estudo de caso é uma
metodologia que permite uma analise aprofundada de um fenédmeno especifico
em seu contexto real, buscando compreender as interacdes e processos
envolvidos com o ambiente. Neste caso, o objeto de estudo é o MuDl, cliente do
projeto Marte UFPel, que estabelece uma relagao cliente-prestador de servigos de
Al.

O Museu Diarios de Isolamento (MuDI) € uma iniciativa cultural que surgiu
durante o periodo de isolamento social. Seu principal objetivo € documentar e
preservar historias, sentimentos e experiéncias vivenciadas durante momentos
desafiadores, como a pandemia da covid—19 e outros eventos que impactaram a
sociedade. O MuDI buscou a Marte com a perspectiva de ampliar sua visibilidade
com a comunidade externa, divulgar suas atividades e atrair mais contribuicbes
para o acervo digital.

A andlise inicial para o projeto MuDIl foi conduzida em etapas.
Primeiramente, a Marte observou os objetivos pretendidos pelo MuDl, utilizando o
Briefing desenvolvido por eles como ponto de partida. Com base nesse Briefing, a
agéncia compreendeu as necessidades do MuDI e identificou o publico-alvo do
projeto. Em seguida, foram realizadas reunidées com os representantes do MuDl,
com o proposito de coletar informagdes relevantes para o desenvolvimento de
estratégias de Assessoria de Imprensa.

Para guiar esse processo, a agéncia Marte aplicou o modelo DPIM
(Diagnosticar, Planejar, Implementar e Medir) de Suzel Figueiredo (2020). Esse
modelo sugere que a primeira fase é "Diagnosticar", ou seja, determinar o estagio
em que o cliente (MuDI) se encontra. A partir dessa compreensao, tornou-se
possivel tracar estratégias customizadas adaptadas a singularidade do MuDl, o
que incluiu a identificacdo de temas-chave, valores, mensagens e perspectivas
potenciais de abordagem para a divulgacao do projeto.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A estratégia de comunicagdo adotada pela Marte - Modelo DPIM -
desempenhou um papel crucial na promogéao e alcance do projeto junto ao publico
universitario. Um marco importante foi a primeira avaliagdo mensal realizada no
més de Julho, que ressaltou o crescimento notavel do perfil @mudiufpel no
Instagram.

Nessa analise, evidenciou-se que durante o més de Julho, a conta
conquistou 36 novos seguidores, representando um aumento significativo. Além
desse ganho, o engajamento das postagens também experimentou um aumento
notavel. Esses indicadores apontam evidentemente que a estratégia elaborada
pela Marte alcangou o objetivo de promover um amplo alcance e estimular a
interacao dentro da comunidade universitaria de maneira consistente e sdlida.
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de hashtag, reorganizacdo da desejudo maior visibilidade, maior

biografia, contetdos mais completos e compartilhamento, conta com
mais utilizagd@o dos stories. engajamento bom

Figura 1 - Imagem disponibilizada no relatério do més de Julho.
Fonte: Arquivo da Agéncia Marte.

Uma das principais abordagens adotadas foi a inclusdo estratégica de
hashtags nas publicagdes. No contexto do estudo de caso, a Marte utilizou
técnicas de Search Engine Optimization (SEQO) para melhorar o alcance e o
engajamento do MuDI no Instagram. A decisao de implementagdo dessa técnica
se baseia na capacidade das Hashtags pra facilitar a categorizagdo e
identificacdo dos conteudos publicados na plataforma

As Hashtags foram originalmente criadas para categorizar mensagens
postadas na midia social Twitter, mas posteriormente se estendeu para as demais
plataformas, sendo algumas delas Facebook, Youtube e Instagram (Mahfouz.
2020).

Segundo Zappavigna (2015, apud MAHFOUZ, 2020, p. 2) o uso de hashtags
marcou uma grande mudanga no meio digital, desde a necessidade das pessoas
de procurar um conteudo especifico até a procura de outras comunidades.
Partindo dessa afirmacéo, implementamos o uso das hashtags como estratégia
experimental de entrega de conteudo para as comunidades que queriamos
alcancar.

Segundo Amaral (2018) ao empregarmos hashtags que “conversem” com a
tematica da postagem, o conteudo se torna acessivel a todos que buscam pela
mesma hashtag associada ao tema. Isso cria uma maneira eficiente de conectar
as mensagens a um publico amplo e engajado, pois associamos palavras mais
populares para ter mais views. Essa tatica mostrou-se eficaz na captagdo dos
novos seguidores, ja que as hashtags tiveram o poder de ampliar o alcance do
conteudo e conectar a conta com um publico mais amplo e segmentado.

< Insights da
< Insights da publicagdo

4 Alcance

Alcance ®

261

ws ()«

Figura 2 - Métricas do instagram apos a implementacao do uso das
hashtags no més de Julho. Fonte: Arquivo da Agéncia Marte.

Outro aspecto importante analisado foi a producdo da release para divulgar
o edital de selecao para novos membros. A adogao da ferramenta de Assessoria
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de imprensa para divulgar o edital se mostrou crucial para promover o projeto com
a comunidade externa. Além de aumentar significativamente a visibilidade, essa
abordagem também revelou um aumento significativo no engajamento da conta
no més de Julho comparado aos outros meses, pois atraiu pessoas interessadas
no edital.

4. CONCLUSOES

A partir desta analise conclui-se que, a comunicagdo desempenha um papel
crucial na promogao e consolidagao de instituicbes académicas, exemplificada
neste trabalho pelo Museu Diarios de Isolamento (MuDlI) da Universidade Federal
de Pelotas (UFPel) e pela atuagao do projeto Marte UFPel. A implementacao de
uma politica de comunicagéo bem planejada, incluindo estratégias de assessoria
de imprensa e otimizagdo para mecanismos de busca (SEO), revelou-se
altamente eficaz na divulgagao e no estabelecimento de uma imagem positiva do
MuDI junto a comunidade universitaria.

Nesta ultima analise, a Marte UFPel desempenhou um papel relevante na
promog¢ao do MuDl, facilitando uma comunicacado eficaz entre o projeto e a
comunidade académica. A assessoria de imprensa emerge como uma ferramenta
necessaria para fortalecer os lagos entre a universidade e seus diversos publicos.
Em resumo, este trabalho reforgca que investir em comunicagdo estratégica é
fundamental para o sucesso e a visibilidade das instituicdes de ensino superior,
como demonstrado pelo caso do MuDI e a atuagao da Marte UFPel.
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1. INTRODUCAO

A Maloca era uma revista editada pelo PET Arquitetura (Programa de
Educacdo Tutorial - Nucleo Arquitetura e Urbanismo) desde 2020, uma das
atividades desenvolvidas pelo grupo dentro da Universidade Federal de Pelotas.
Maloca, nome derivado do Tupi-guarani “méa-r-oca”, significa “casa forte para a
luta”. A revista teve desde sua concepgao como objetivo a divulgacao da produgao
discente em suas diversas manifestacoes: textos, fotografias, desenhos, projetos,
trabalhos finais de graduacéo, entrevistas, dentre outros (CUNHA et al, 2020).

Com o processo de suspenséo das atividades presenciais devido a pandemia
de Covid 19, a revista Maloca surgiu da identificacéo da necessidade de um espaco
onde estudantes de graduacdo em arquitetura e urbanismo pudessem publicar
suas reflexdes e producédo. Em geral, os académicos dessa area do conhecimento
encontram dificuldades para divulgar/publicar seus trabalhos em periédicos
académicos, principalmente pelo perfil e objetivos destas publicagbes. Desta forma,
a Maloca surgiu para ser o lar da producao estudantil, para ser esse espaco de
apropriagao, a “casa forte”, onde fosse possivel divulgar os mais diversos trabalhos,
producdes, inquietacdes e pensamentos desses discentes (CUNHA et al, 2020).

Figura 1: Capas resultantes da oficina para a 12 edicao.
Fonte: Acervo PET Arquitetura.

Foram produzidas duas edi¢des da revista: a primeira foi A Vida Cotidiana em
Tempos de Distanciamento Social (2020), como meio de registrar como as pessoas
viveram a situacao inesperada; a segunda edi¢cdo, também langada em tempos de
pandemia, teve como tema O que Acontece no PET (2021), com a intencdo de
mostrar um pouco mais sobre o trabalho interno desenvolvido no PET Arquitetura
(PETFAURB, 2023).
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Figura 2: llustragéo do editorial e das atividades coletivas Quartas com a

Faurb e Virada Sputnik, publicadas na 22 edi¢édo da revista.
Fonte: Acervo PET Arquitetura.

No entanto, apds o retorno das atividades presenciais em 2022, ao se abrir
para participacdo de uma 32 edicdo da revista, notou-se uma baixa adesdo dos
alunos. Assim, se viu a necessidade de repensar o que se vinha fazendo e
guestionar o formato como o grupo estava partilhando a producdo académica de
arquitetura.

Nesse sentido, foi importante observar a questdo ocularcentrista que envolve
0 meio e recordar que existem outras formas de apreender a arquitetura, que nao
apenas a experiéncia visual (PALLASMAA, 2011). Assim, ap0s varias discussoes
entre o grupo, decidiu-se construir a ideia de transformar a Maloca em um projeto
multiplataformas, onde além da revista, houvesse a producédo de video e audio. O
primeiro passo desse processo tem sido a construgcédo do Podcast da Maloca.

2. METODOLOGIA

Diante do processo de criagcdo de um novo formato de compartilhar o saber
construido na Faculdade de Arquitetura e Urbanismo, buscou-se auxilio
interdisciplinar para a consolidacdo da ideia. Ao procurar apoio dentro da prépria
instituicdo da UFPEL, encontrou-se o projeto de Educomunicagéo em Foco, gerido
pelo Curso de Jornalismo e sob coordenacédo das professoras Marislei Ribeiro e
Michele Negrini.

O Projeto Educomunicacdo em Foco promove a iniciativa de auxiliar na
utilizagdo do ambiente e estrutura da Radio UFPEL, construindo essa ponte entre
aqueles que possuem um conteudo para partilhar com a populagdo em geral e 0
meio de produzi-lo. A assessoria é ofertada de forma integral, desde o processo de
producdo dos roteiros dos episédios até a edi¢cdo pds gravacdo, com a intencdo de
entregar o melhor resultado possivel para a sociedade.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

O trabalho se encontra em construgéo, sendo assim seus resultados parciais.
Até o momento, o resultado principal foi a parceria construida entre esses dois
projetos, PET Arquitetura e Projeto de Educomunicacdo em Foco, de forma
interdisciplinar. Um roteiro para o episddio piloto ja foi construido, com a
participacdo confirmada de uma docente da Faculdade de Arquitetura e Urbanismo
e dois petianos do PET Arquitetura, e jA possui data marcada para execucao no
més de setembro.
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Os préximos passos sao realizar o episodio piloto, coloca-lo no ar e analisar o
resultado, para conferir se aquilo que se espera de fato ocorre - que é a adeséo de
mais ouvintes que se teve com a continuidade de edicdes da revista. Para além
disso, sera analisada também a capacidade de impacto desse conteddo na
populacao ndo vinculada a area da arquitetura e urbanismo.

4. CONCLUSOES

Para além das expectativas quanto a adesdo ao novo formato, se prevé
também desafios quanto a producdo do mesmo. O processo de transposi¢cdo do
repertdrio da arquitetura e urbanismo, predominantemente visual, para o meio do
audio se mostra um dos temas a serem explorados nesse processo. Outro desafio,
que jA tem se apresentado, é trabalhar com uma equipe interdisciplinar,
coordenando diferentes dindmicas de trabalho e linhas de raciocinio quanto a
construcdo do material. No entanto, esses pontos tém instigado os pesquisadores
a descobrir novas formas de abordar as questdées mencionadas.
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1. INTRODUCAO

No Brasil, grande parte da populacdo tem acesso a redes sociais, dentre
elas destaca-se o instagram, objeto de disseminagdo de conhecimento e noticias,
este meio tem intensificado a utilizacdo de redes sociais para a divulgacao
cientifica. Esse tipo de atividade nos ambientes virtuais pode favorecer uma maior
propagacdo de informacfes confidveis, contribuindo para uma maior difusdo da
ciéncia e tecnologia (CUNHA 2009).

Segundo o filésofo inglés John Locke, a mente €, inicialmente, como uma
"folha em branco” e todo o processo do conhecer, do saber e do agir € aprendido
através da experiéncia. Dessa maneira, o trabalho “O alcance da Quimica Forense
em Investigagcdes” é uma acdo que faz parte do projeto de extensédo “Abordagens
tedricas e praticas da Quimica Forense no ambito pericial” tem como objetivo
disseminar o conhecimento sobre a quimica forense para a comunidade através
de publicagdes e enquetes na rede social Instagram, para que a “folha”, segundo
John Locke, seja preenchida com um conhecimento cientifico que nas ultimas
décadas vem sendo usado como ferramenta ndo apenas coadjuvante, porém
muitas vezes decisivas na elucidacdo de crimes. Assim, a chamada Ciéncias
Forenses estabeleceu-se como uma area interdisciplinar envolvendo fisica,
guimica, biologia e matemética, com o objetivo de dar suporte as investigacoes.
(FARIAS, 2017).

Diante desse contexto, a Universidade, por ser um ambiente voltado n&o so
no ensino, mas em atividades de pesquisa e extensdo, tem o dever de promover
acOes voltadas a populacdo. Sendo assim, objetivou-se possibilitar uma maior
integracdo da Universidade com o publico externo através da divulgacéo cientifica
por meio da rede social Instagram.

2. METODOLOGIA
O presente trabalho ird expor as a¢des da rede social , instagram, “O Alcance da
Quimica Forense em Investigacdes” (Figura 1), realizadas no periodo de maio a
novembro de 2023. Sua organiza¢ado é composta por uma discente do curso de
Quimica Forense.

of_eminvestigacoes v =

12 100 72
Publicagées Seguidores Seguindo

0 alcance da Quimica Forense em Investigagdes
Vinculado ao Projeto de extensdo"Abordagens
tedricas e praticas da Quimica Forense no ambito
pericial “.Orientado pela Prof? . Dr®.Clarissa M.
Moreira

Ver tradugao

Figura 1. Pagina criada no Instagram para divulgacao cientifica.
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Para a elaboragéo do trabalho foram realizadas reunides presenciais entre
a discente e a coordenadora do projeto para definir assuntos em que eles seriam
abordados. Apos definicdo desses aspectos, a discente, semanalmente, elaborava
um material contendo um assunto a ser abordado e enviava para a coordenadora
responsavel, a qual analisava o material e, caso fosse sugerida alguma alteragéo,
a aluna deveria realizar as devidas correcdes e s6 assim o conteudo confeccionado
seria liberado para publicacdo. Para a elaboracéo das postagens, a aluna contava
com recursos disponiveis no préprio aplicativo, como elaboracdo de stories e
Imagens, e de outros aplicativos como o Canva.

Para a coleta de dados quantitativos, elaborou-se 2 (dois) formularios na
plataforma Google Formularios, o primeiro foi realizado através do evento “MUNDO
UFPEL: DE PORTAS ABERTAS PRA TI” o qual por meio da coleta de email do
publico que se interessou pelo curso tinha como objetivo buscar informacdes
referentes ao interesse pela Quimica Forense e o feedback apds a apresentacao
do curso. O segundo questionario foi efetuado mediante a postagem de story no
Instagram para analisar o desempenho do projeto pela ética dos seguidores.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

No total, foram alcancadas 220 (duzentos e vinte) visualizacoes,
conquistados 100 seguidores, com uma média de interacdo de 45%. A primeira
publicacéo no instagram foi realizada dia 24 de maio de 2023 com a tematica de
apresentacao do projeto.

Com a continuidade das publicacdes, seria interessante obter um feedback
dos seguidores para que ficassemos cientes do que a populacéo tinha de opinido
sobre o projeto e o alcance do mesmo. Através do formulario realizado através da
plataforma obtivemos algumas informacdes como 0 nosso publico estava
majoritariamente residindo na cidade de Pelotas (Gréafico 1), estava na faixa etéria
entre 18 a 25 anos (Gréfico 2) e possui conhecimentos anteriores as postagens por
serem estudantes do curso de Quimica Forense (Grafico 3).

Qual a sua cidade? O copiar

20 respostas

Gréfico 1. Resultado referente a cidade dos seguidores.

Qual a sua idade? IO copiar

20 respostas

@ menor de 18 anos
@ enire 18 a 25 anos
maior de 25 anos

Grafico 2. Resultado referente idade dos seguidores.
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Qual o seu conhecimento anterior as postagens, sobre os contetdos: ||_:| Copiar

20 respostas

@ midia efou séries documentadas

@ participa de alguma atividade de ensino,
pesquisa ou extens3o em Quimica
Forense;
estudante do Curso de Bacharelade em

A Quimica Forense;
@ professor na drea da Quimica ou
Quimica Forense;
@ nenhum conhacimento

Gréfico 3 . Resultado referente aos conhecimentos anterior as postagens.

Sobre a atividade executada no evento “MUNDO UFPEL: DE PORTAS
ABERTAS PRA TI”, obtivemos um pequeno retorno do publico mas que nos trouxe
informacdes como os interessados residiam majoritariamente em cidades ao redor
de Pelotas (Gréafico 4), possuiam idade superior a 18 anos (Grafico 5), se
encontravam principalmente no 2° ano do ensino médio (Gréfico 6), 80% tinham
interesse no curso (Gréfico 7) e o interesse era devido ao fato de gostar do assunto
(Grafico 8).

Qual a sua cidade? IO copiar
5 respostas
@ Pelotas
@ Rio Grande
Municipios ac redor de Pelotas
@ Outro

4

Gréfico 4 . Referente a cidade do publico presente no MUNDO UFPEL.

Qual a sua idade? 10 copiar

5respostas

@ menor de 18 anos
@ maior de 18 anos

\ 4

Grafico 5 . Referente a idade do publico presente no MUNDO UFPEL.

Qual a sua escolaridade? O copiar

5 respostas

@ 1° ano do ensino médio
@ 2° ano do ensino médie

37 ano do ensino médio
® Ensino superior completo
@ Ensino superior incompleto

Gréfico 6 . Referente a escolaridade do publico presente no MUNDO UFPEL.

Tem interesse em cursar Quimica forense ou indicar o curso? |_|:| Copiar

@ sim
ﬁ @ Nao

5 respostas
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Grafico 7 . Referente ao interesse no curso do publico presente no MUNDO
UFPEL.

De onde surgiu o interesse pela Quimica forense? |_|:| Copiar

5respostas

@ Seriados

@ Widias sociais
Gostar do assunto

@ Outro

v

Gréfico 8. Referente ao motivo do interesse no curso do publico presente no
MUNDO UFPEL.

4. CONCLUSOES

Diante dos resultados supracitados do projeto de extenséo, conclui-se que
a acao "O Alcance da Quimica Forense em Investiga¢gdes" apresentou uma enorme
divulgacédo sobre os diferentes temas no ambito forense, mesmo que ainda esteja
em andamento, foi possivel observar a interacdo satisfatoria com os seguidores e
0S mesmos se mostraram bastante contemplados com as informacbes e
conhecimentos de relevancia nos temas periciais. Entende-se que esta acéo tem
difundido o conhecimento da Quimica Forense no Ambito Pericial de forma
cientifica e técnica para que todos tenham a oportunidade de conhecer e
aprofundar seus conhecimentos.
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PROJETO PAPO DE GESTAO: UMA ANALISE DAS PRIMEIRAS ACOES E
RESULTADOS
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1. INTRODUCAO

Gestores e trabalhadores em geral nem sempre dispdem das melhores
fontes de informagdo para a tomada de decisbes. Ha inumeras fontes de
informacé&o com conteudo sobre gestéo e financas, mas muito dessas necessitam
de pagamento de assinatura para seu acesso. Aliado a isso, nem sempre 0S
trabalhadores da area de gestdo possuem acesso a conhecimentos novos e
importantes produzidos na academia. A principal forma de divulgacdo cientifica
nas universidades, em especial em seus cursos de graduacao e pos-graduacao,
sao trabalhos de conclusdo de curso, como monografias, teses e dissertacoes
(PAPO de GESTAO, 2023). Assim, com vistas a divulgar o conhecimento
cientifico produzido na area de gestao e o apresentar de forma acessivel o Curso
de Tecnologia em Processos Gerenciais desenvolveu um site em forma de blog
com conteudo atualizados nos temas da economia, gestdo, financas, marketing,
gestdo de pessoas entre outros. O site apresenta entrevistas com professores,
pesquisadores e gestores do mercado; reportagens; resultados de pesquisas;
resumos de teses e dissertacbes e insights modernos sobre as tematicas,
produzido por alunos, professores e técnicos em educagao.

Assim, o0 objetivo deste resumo expandido é apresentar 0s primeiros
resultados do projeto de extensao “Blog Papo de Gestéo”.

2. METODOLOGIA

O trabalho em questdo tem uma abordagem qualitativa com método de
pesquisa documental (GIL, 2019). Foram analisados documentos como 0 projeto
de extensdo “Papo de gestdo”, registrado no sistema Cobalto da UFPel e
aprovado pelo COCEPE da universidade, bem como a analise do site em si e
seus resultados em termos de acessos e divulgacéao.

O projeto foi dividido em dois processos metodoldgicos para sua
elaboracao:

- criacdo e atualizacdo de site em forma de blog, por meio da ferramenta
wordpress institucional da UFPel, plataforma essa livre para criacdo de sites
institucionais; e coleta e producao de conteudo, atraves de realizacdo de reunides
quinzenais para definicdo de pautas e temas a serem tratados no periodo;
realizacdo de entrevistas presenciais e a distancia com profissionais da area de
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economia e gestdo; escrita de matérias, reportagens e entrevistas e elaboracdo
de resenhas sobre livros académicos da &rea de gestéo.

Os dados foram analisados em setembro de 2023. Usou-se a analise
interpretativa do autor (TRIVINHOS, 2015) para anélise dos textos.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

O projeto teve inicio em 20 de mar¢co de 2023, quando o site foi lancado e
tornado publico pela primeira vez. Desde entdo, a equipe, formada por docentes
dos cursos de Processos gerenciais e Jornalismo bem alunos de Administracéo,
Processos Gerenciais, Turismo e Gestdo Publica rednem-se a cada duas
semanas para debater as pautas, indicar entrevistados, atualizar o site e debater
sua divulgacao e agoes futuras.

O site usa a ferramenta Wordpress e estd disponivel pelo acesso
https://wp.ufpel.edu.br/papodegestao/ . Ele usa um design padrdo e possui
diversas abas com informacdes. A Figura 1 a seguir apresenta o site:

. . “ -
Sl ) Projebo (Papo de Gestio
DEPE I i
. -’ Unri\.rersidade Federal de Pelotas
n b e |

7 Edigao da Mostra de Papo de gestao na I XXI CIDEAD em Pelotas
Cursos da UFPel Semana Integrada do
acontece em setembro CCS0

Figura 1: Print do site
Fonte: Blog Papo de Gestéo (2023)

As abas contém informagOes como: artigos, acontece na UFPel, dicas de
qualificacdo, entrevistas, equipe, opinido e perfil gestor. Até o momento, foram
realizadas 2 entrevistas com docentes de diferentes areas da Ufpel; uma
entrevista no Perfil gestor e varias atualizacbes de conteudos, como as dicas de
qualificagcéo e eventos que acontecem na UFPel.

O projeto participou do primeiro evento em agosto, que foi a | Semana
Integrada de Empreendedorismo e Inovagdo do CCSO, que aconteceu entre 0s
dias 08 e 11 de agosto de 2023 no Pelotas Parque Tecnoldgico. A equipe do
projeto elaborou um banner que ficou exposto na mostra de projetos da Semana
Integrada. Foi um momento de grande troca e divulgacdo do projeto para a
comunidade da Ufpel e de fora dela.

Em termos de acessos, segundo estatisticas do site, obteve-se até a data de
08 de setembro, 131 visitantes no site, com 568 visualiza¢bes de conteudo, com
nenhum comentéario. Os visitantes sdo todos do Brasil e encontram o0 site em
grande parte por meio de ferramentas de pesquisa e pela divulgacdo no sistema
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Cobalto da Ufpel. As abas que mais tiveram visualizacdes foram: 1) perfil gestor;
2) dicas de qualificacao; 3) equipe e 4) entrevistas e 5) acontece na UFPel. Os
meses com maiores visualizacdes do site foram abril, maio e setembro.

Foi criada por uma aluna do grupo a Logomarca do Projeto, que confere
identidade visual e profissionalismo ao projeto. A partir disso também se criou,
como uma evolucao do projeto foi a criagdo do Perfil na Plataforma Instagram,
dando maior visibilidade e engajamento ao projeto.

e

papodegestaoufpel

Figura 2: Logomarca do Projeto
Fonte: Instagram (2023)

O endereco pode ser conferido em @papodegestaoufpel e esta ainda em
desenvolvimento e divulgacéao.

4. CONCLUSOES

O Projeto Papo de Gestdo tem cumprido os seus objetivos e superado as
expectativas em termos de acessos e visualizagbes. Véarias acdes ja foram
realizadas e muitas outras ainda estdo previstas. A criacdo do perfil do Instagram
foi um desdobramento do projeto ndo previsto, mas que da maior alcance e
visibilidade aos temas tratados no site.

O projeto além de permitir aos estudantes de diferentes cursos da UFPel um
maior conhecimento sobre midia, tecnologia, elaboracéao de sites e realizacdo de
entrevistas e fotografias, permite também aproximar a comunidade externa da
Ufpel conheca o que se esta trabalhando e pesquisando nos cursos de gestdo da
universidade; tenha acesso a conteudo relevantes e atualizados de gestédo; saiba
dos eventos e também possa entrar em contato direto com professores e alunos
do projeto para tirar duvidas e buscar informacdes, além de opinar sobre o que
gostaria de saber sobre gestéo.

A internet e as redes sociais passam a ser ferramentas de baixo custo e
democratica para ampliacdo do conhecimento produzido na universidade, numa
linha de divulgacéo cientifica e tecnologica, com ampla participagdo discente em
sua concepc¢do e atuacdo. Como agdes futuras a equipe esperar abrir espaco em
novas plataformas, como Youtube®© e criacdo de podcasts sobre os temas da
gestdo. Como limitacdo destaca-se o curto periodo de analise (menos de 1 ano) e
a necessidade de maior divulgacao fora da universidade.
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1. INTRODUGAO

O presente trabalho visa apresentar uma analise da comunicagéo estratégica
das ferramentas de Assessoria de Imprensa, assimilados ao longo do curso de
Jornalismo, aplicada as midias sociais do Programa de Pds-Graduagao em Letras
da Universidade Federal de Pelotas (PPGL/UFPel), através das atividades exercidas
pelo projeto de extensdo do curso de Jornalismo da UFPel: Marte- Agéncia de
Conteudo.

O advento da Internet e, principalmente, dos sites de redes sociais, surgiram
com o objetivo de facilitar a vida em sociedade, segundo CAPELLA; FARIA;
DUARTE (2018, p. 369), uma das principais necessidades de um Assessor de
Imprensa é a adaptacdo aos novos meios de exercer a profissao. “Para isso, a
gestdo das midias sociais em assessoria de imprensa significa admitir o impacto que
a nova forma de informacao proporcionou a oferta de conteudos e engajamento de
publico”.

Nessa Otica, as atividades feitas pela Marte ndo se limitam somente a
manutencdo e administragdo de redes, assim como indica MAFEI (2015, p. 14), “a
Assessoria de Imprensa domina uma rigida metodologia de trabalho, planejando e
gerenciando os custos de suas atividades, bem como pensando em produtividade e
novos produtos e servicos a serem oferecidos ao cliente. O assessor € um gestor de
pessoas e orcamentos”.

2. METODOLOGIA

As metodologias aplicadas neste artigo sédo, essencialmente, a Pesquisa
Documental (GIL, 2008), o Estudo de Caso, conforme indicado por YIN (2001, p. 21)
‘em resumo, o estudo de caso permite uma investigagdo para se preservar as
caracteristicas holisticas e significativas dos eventos da vida real — tais como ciclos
de vida individuais, processos organizacionais e administrativos, mudangas
ocorridas em regides urbanas, relagdes internacionais e a maturagao de alguns
setores”, também foi aplicado o modelo DPIM (Diagnosticar, Planejar, Implementar e
Medir) (FIGUEIREDO, 2020, p. 55).

Inicialmente, utilizou-se da pesquisa documental e do Estudo de Caso para
entender os principais pontos abordados pelo cliente (PPGL/UFPel), conhecer seu
publico e sua forma de atuar nas midias sociais — trata-se de um assessorado com
alta visibilidade publica, quer divulgar seu trabalho e as contribuicbes dadas, quer se
posicionar publicamente para defender causas e interesses de grupos especificos
ou da sociedade em geral ou gostaria que a propria empresa, instituicdao, familia e
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amigos fossem totalmente esquecidos pela imprensa (MAFEI, 2015) —. Com base
nisso, foi feito o diagndstico da instituigcao, utilizando-se a Analise SWOT, do inglés
Strengths (for¢a), Weaknesses (fraquezas), Opportunities (oportunidades) e Threats
(ameacas) (KUNSCH, 2003).

De posse do historico e do diagndstico, foi realizado um planejamento que
possibilitou a criagdo de um cronograma de postagens, discutido pela equipe em
suas reunides semanais e repassado aos clientes, visando priorizar suas
necessidades, como informar o publico acerca de eventos, palestras e bancas de
defesa, dentro da plataforma online Instagram. Com relagdo ao site institucional,
segunda forma de contato mais utilizada pelo Programa, seguiu-se o modelo
adotado anteriormente, priorizando os eventos e bancas. Ademais, foram publicadas
entrevistas com coordenadores e alunos no YouTube, como uma forma de atrair um
novo tipo de publico para o servigo feito pelo PPGL, assim como o envio de releases
a Coordenacédo de Comunicacgao Social (CCS) da UFPel sobre questdes pertinentes
a comunidade.

Por fim, apds a implementacao das ferramentas supracitadas, a Marte também
responsabilizou-se pelo envio, a cada final de més, de relatérios completos sobre o
engajamento das midias, como uma forma de proporcionar servico completo e de
qualidade aos assessorados, bem como mostrar como as praticas de Al sao
implementadas no dia a dia.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A Marte surgiu como forma de aproximar os alunos do mercado de trabalho,
em especial das areas de assessoria de imprensa, marketing digital e produgao de
conteudo escrito e audiovisual. Atualmente, o projeto desenvolve servigos para
clientes em mais de uma area, dentre os quais estéo inseridos os seguintes projetos
da propria Universidade Federal de Pelotas: o Grupo Brasileiro de Estudos sobre
Multimorbidade (GBEM), o Hospital Escola da Universidade Federal de Pelotas
(HE-UFPel), o Museu Diarios do Isolamento (MuDl), o Programa de Pds-Graduagao
em Biodiversidade Animal (PPGBio) e o Programa de Pds-Graduagado em Letras
(PPGL). Além disso, também esta presente na lista de assessorados a Pesquisa
Termdmetro Social Brasil, que visa medir os impactos da pandemia de COVID-19 na
vida dos brasileiros a partir de aspectos sociais.

A aplicagdo de ferramentas de Assessoria de Imprensa as redes sociais do
Programa de Pdés-Graduagdo em Letras da Universidade Federal de Pelotas
(PPGL/UFPel) foram parte fundamental do trabalho exercido pela equipe. A
apresentagcao de briefings como forma de instruir os assessorados a respeito da
midia e seu funcionamento, bem como a Analise SWOT apéds a finalizagdo dos
semestres letivos, como forma de trazer um levantamento dos resultados obtidos,
sdo parte das atividades desempenhadas.

No entanto, a Marte também preocupou-se com a questao estética das midias
sociais do Programa, e o estabelecimento de uma identidade visual foi fundamental
para trazer visibilidade e reconhecimento para o Programa fora de sua bolha de
atuagdo — um grupo de pessoas que se unem através de um interesse mutuo,
nesse caso, o PPGL —. Com base nisso, pode-se perceber como a equipe atuou
para modificar a visdo geral da conta, através da comparagéo abaixo.

Figura 1- Antes e depois do perfil no Instagram (@ppglufpel)
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Fonte: Propria do Trabalho/ 2023

Além disso, é possivel perceber, também, um aumento tanto no engajamento
quanto no numero de seguidores do Programa, nos ultimos seis meses. Para
DUARTE (2018), a utilizagao das midias sociais € responsavel por possibilitar maior
velocidade no compartilhamento de informagdes. Ou seja, torna-se parte do trabalho
a ser desempenhado pela assessoria de comunicagao ter um bom planejamento de
horarios, conteudos e dias a serem utilizados para que determinada publicagao
alcance seu publico alvo. No caso do Programa de Pdés-Graduacao, tanto os
seguidores quanto as publicagdes obtiveram um aumento nos ultimos trés e seis
meses, a partir da adogao das medidas supracitadas.

Figura 2- Analise do numero de seguidores e engajamento das publicacbes
feitas nos ultimos trés e seis meses, respectivamente.

&  Conteldo

& Seguidores [6)

P N Tudo  Ultimos6meses 25
Ultimos 90 dias v 12jun - 9 set

Contas alcangadas

1.438

Seguidores
GRADUACAO
EMLETRAS
DA UFPEL

Crescimento

Total

Fonte: Prépria do Trabalho/ 2023

Segundo MAFEI (2015), o ato de assessorar ndo se trata apenas de reafirmar
as instituicdes, mas, diante do periodo em que a imprensa encontra-se, conversa
diretamente com as mudangas sociais e culturais, com a integracdo de pessoas e
comunidades, com a busca de visibilidade para projetos. O assessor desempenha
um papel de gestor estratégico, onde dele dependera a imagem da organizacéo.
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4. CONCLUSOES

Partindo dos conceitos abordados, nota-se que muitos segmentos ja
perceberam a importancia de contar com um profissional de comunicagao para
estabelecer as relacdes entre a instituicdo e seu publico de interesse. Cada vez mais
um trabalho organizado e planejado na area de Assessoria de Imprensa traz
visibilidade e uma construgdo da imagem positiva entre 0 assessorado e a opinido
publica.

Por fim, percebe-se também a importancia de, cada vez mais, profissionais da
area da comunicagao multifacetados, ou seja, preparados para lidar desde o dia a
dia habitual da instituicdo que representa, as crises decorrentes de inumeras
situagdes. Para isso, a importancia do desenvolvimento de projetos de extensao que
visem preparar os alunos para o mercado de trabalho sdo fundamentais, pois os
ensinam nao somente como aplicar as ferramentas obtidas ao longo do curso, mas
como agir sob pressdo e desenvolver raciocinio légico e criativo com rapidez e
eficiéncia.
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1. INTRODUCAO

Este resumo tem como objetivo apresentar o projeto de extenséo Praticas de
Revisdo de Textos, seu processo de recebimento, o processo da pratica de
revisao, os tipos de textos revisados e o impacto desse trabalho na comunidade.
Esse projeto, que também caracteriza-se no ambito do ensino, uma vez que
possibilita a oportunidade de aprendizagem na pratica de revisdo para os alunos
do curso de Letras — Redacédo e Revisdo de Textos da Universidade Federal de
Pelotas, propicia o trabalho de revisdo de textos para a populagdo externa a
Universidade Federal de Pelotas, de forma gratuita e de qualidade. O trabalho
oferecido promove, nos textos, a revisao textual em nivel ortografico, gramatical e
linguistico, com base em gramaticas tradicionais como Cegalla (2008) e Cunha e
Cintra (2016), Ataliba Castilho (2012) e Azevedo (2012) e, também, dicionarios
como Priberam e manuais de revisdes especificas.

Antes de detalhar o processo de revisao e os tipos de textos revisados,
vamos descrever como ocorre o processo da chegada dos textos. Para que a
atividade pratica do Nucleo de Revisdo de Textos' funcione, o Nucleo faz uma
divulgacédo do servico no seu Instagram, no site do Centro de Letras e
Comunicagédo (CLC) e no site da Universidade Federal de Pelotas (UFPel),
disponibiliza seu e-mail a fim de que todos os interessados enviem os pedidos de
revisdo, e solicita sempre que, ja no e-mail, o solicitante diga qual o prazo limite
gue necessita da revisao concluida — para ver se cabe na nossa agenda — e que
encaminhe o texto em formato Word para que seja possivel que a revisao ocorra
via programas de edigdo de textos. Depois de apresentar a etapa de recebimento
dos textos, passamos a descrever a etapa da revisdo, que sera apresentada na
metodologia, de forma a descrever também como se da o processo da revisao por
partes dos integrantes do projeto, e, nos resultados e discussdo, vamos mostrar,
os tipos de géneros textuais que chegam ao Nucleo de Revisdo de Textos e
expressar em numeros, a partir dos textos ja revisados entre os anos de 2018 a
2023, o impacto do servigo do Nucleo de Revisdo na comunidade.

2. METODOLOGIA

O processo de revisdo ocorre, como ja mencionado anteriormente, via
programas de edigdo de textos. Os integrantes do Nucleo de Reviséo de Textos -
estudantes do curso de Letras — Redagao e Revisdo de Textos - revisam os textos
recebidos em conjunto, geralmente dividido por numero de paginas ou capitulos,

! Nucleo de Revisdo de Textos trata-se do local onde ocorrem as reunides com os integrantes do projeto, pois
o trabalho propriamente dito ¢ feito online.
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quando trata-se de textos extensos. O trabalho € uma atividade coletiva e é
inspecionado sempre pela professora responsavel pelo projeto, e também
orientadora deste resumo, Sandra Maria Leal Alves. Atualmente, os membros do
projeto sdo estudantes entre o 5° e o 8° semestre do curso de Letras — RRT. Sao
estudantes que ja estdo acostumados com as atividades praticas no laboratério
do Nucleo, no entanto, sempre quando ha novos ingressantes, os membros mais
experientes recepcionam e orientam os novos colegas. Vale lembrar que, além
dos membros utilizarem programas de edi¢ao de textos, eles utilizam o recurso de
“edigao/controle de alteragdes”, para diferenciar o texto original do texto revisado.
Entendida a forma de trabalho dos estudantes revisores e membros do Nucleo de
Revisdo de Textos, a seguir, vamos mostrar quantos textos ja foram revisados
pelo Nucleo entre os anos de 2018 e 2023, data atual deste resumo.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

O grafico a seguir detalha quantas revisdes foram realizadas pelo NRT nos
anos de 20182 a 2023. Vale ressaltar que entre os anos de 2020/1 a 2022/2
houve o periodo pandémico e, assim, o Nucleo de Revisdo de Textos reduziu
drasticamente suas atividades, as quais foram realizadas somente pelos
estudantes do curso de Bacharelado em Letras — Redacgao e Revisdo de Textos
em periodo de estagio curricular obrigatério. Apenas no ano atual, 2023, as
atividades de revisdo — presenciais e remotas — foram retomadas de modo a
atender, sempre que possivel, a integralidade da demanda.

Textos revisados

250

200

150

100

50

2018 2019 202011 2021 2022 2023

2 O NRT iniciou suas atividades em 2017 e os trabalhos realizados naquele ano foram quantificados
juntamente com os trabalhos realizados em 2018, por isso a discrepancia da coluna (2018) em relagdo aos
demais anos.
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De acordo com os numeros das revisdbes e um levantamento feito no
acervo documental do projeto, tem-se que a maioria dos textos revisados (cerca
de 80%) sao textos do género académico, somando-se em monografias,
dissertagdes, teses e artigos. Os demais textos recebidos e revisados pelo Nucleo
tratam-se de textos ficcionais e de textos instrucionais, como manuais, por
exemplo.

4. CONCLUSOES

Concluimos que o trabalho proposto no projeto de extensédo, denominado
Préticas de Revisdo de Textos, além de proporcionar aos estudantes do curso de
Bacharelado em Letras — Redacgao e Revisao de Textos a oportunidade de atuar,
ja durante os anos de formacgao, diretamente na atividade pratica de revisao,
também tem grande relevancia para a comunidade em geral - filiados ou ndo a
universidades, atingindo colegas de outras instituicdes, como IFs e outras UFs, e
também alunos e cidaddos do Brasil, dos mais diversos niveis de escolaridade,
que solicitam revisdes textuais de outros géneros textuais, uma vez que o projeto
beneficia pessoas de todos os estados do Brasil e torna o servico de revisao
textual acessivel, de qualidade e gratuito para todos os cidadaos brasileiros.
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PROGRAMA VOZES DO MUNDO
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1. INTRODUGAO

O projeto de extensdo Vozes do Mundo refere-se ao programa de radio
homénimo que sera levado ao ar nas quartas-feiras, das 15 as 16:00 horas, pela
RadioCom Pelotas, 104.5 FM. O programa de radio Vozes do Mundo foi ao ar
pela primeira vez em margo de 2018, ainda vinculado a outro projeto de extenséao,
o ConjuntuRl, sob minha coordenagdao. Em 2019 e 2020, mesmo durante a
pandemia, o programa de radio funcionou como projeto de extensdo autbnomo no
ambito da UFPel.

Esta proposta de projeto de extensdo visa a retomar as atividades do
referido programa de radio. O programa Vozes do Mundo tem como objetivo
apresentar para a comunidade em geral, da cidade de Pelotas, adjacéncias e
nacionalmente, os temas relacionados a politica internacional, em uma linguagem
acessivel e palatavel ao grande publico. Ademais, o projeto tem como objetivo,
também, proporcionar aos alunos a formacao necessaria e a experiéncia na fala
publica e em veiculos midiaticos.

Igualmente, o projeto também visa a, complementarmente, tornar o campo
de estudos das Relagdes Internacionais e o curso de Relagdes Internacionais da
UFPel conhecidos do grande publico, de modo contribuir para tornar este uma
referéncia regional e nacional nos temas afeitos a politica internacional. Além
disso, tem o objetivo de produzir um programa de radio semanal, de uma hora de
duragéo, ao vivo e posteriormente disponibilizado nas midias e redes do projeto e
da RadioCom FM Pelotas e assim difundir o conhecimento através do radio.

2. METODOLOGIA

O programa Vozes do Mundo € veiculado semanalmente, as quartas-feiras
das 15 as 16:00 horas, pela RadioCom Pelotas 104.5 FM. O programa é dividido
em dois blocos de aproximadamente meia hora, nos quais sao feitas analises de
temas pontuais da politica internacional previamente combinados e preparados na
semana que antecede o programa.

Os programas sé&o realizados ao vivo nos estudios da RadioCom Pelotas e
difundidos pelas ondas da 104.5 FM. Adicionalmente os programas sao gravados
e disponibilizados via Spotify do Programa e nas midias eletrénicas da RadioCom
Pelotas, de modo a ampliar o alcance do programa a um publico virtualmente
irrestrito.
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3. RESULTADOS E DISCUSSAO

O projeto apresentou para a comunidade em geral (da cidade de Pelotas,
adjacéncias e nacionalmente) os temas relacionados a politica internacional, em
uma linguagem acessivel e palatavel ao grande publico, de modo a capacitar os
alunos a atuarem em veiculos midiaticos, e ampliando o conhecimento sobre o
campo de estudos das relacdes Internacionais e a contribuindo para tornar o
curso de Relagdes Internacionais da UFPel uma referéncia na area. Somado a
isso, o projeto faz com que o campo de estudos das Relag¢des Internacionais e o
curso de Relagdes Internacionais sejam conhecidos do grande publico,
fornecendo-lhe analises de questbes complexas da politica internacional em uma
linguagem acessivel ao publico leigo, na medida em que estas questdes afetam
suas vidas cotidianas, de forma direta ou indireta.

4. CONCLUSOES

Além de apenas outro noticiario que se resume a uma compilagao de fatos
daquilo que acontece além das nossas fronteiras, o programa Vozes do Mundo
empenha-se em desdobrar criticamente os diferentes aspectos da vida
internacional, buscando unificar teoria e pratica de forma tangivel ao interlocutor.

Por fim, o trabalho se destaca em posterior das tentativas de compreensao
dos complexos movimentos geopoliticos que acontecem, as vezes, a oceanos de
distancia, demonstrar ao publico como somos parte indissociavel deste todo, e as
consequéncias a vida cotidiana por ele apresentada.
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1. INTRODUCAO

O Grupo de Acéao e Pesquisa em Educacao Popular abracado pelo Programa
de Ensino Tutorial (PET GAPE) € um grupo multidisciplinar integrado ao curso de
Pedagogia da UFPel. Seus integrantes sao oriundos de cursos de diversas areas
do conhecimento (como Design Grafico, Nutricdo, Biologia, entre outros), o que
permite acdes interdisciplinares a partir de diferentes teméaticas. Com foco na
educacdo popular, o GAPE tem forte atuacdo nas acbes extensionistas com a
comunidade de Pelotas e regido, utilizando de abordagens essencialmente
participativas que visam o empoderamento da comunidade como meio de
transformacao social.

Dentre as a¢fes do grupo promovidas no ultimo ano, esta incluido o projeto
“Zine-se”, que pretende, a partir da aplicagao de conceitos e técnicas do design
grafico, promover a divulgacdo e producdo de conteddo do grupo para a
comunidade e da comunidade para o grupo através de fanzines! e outros materiais
graficos editoriais. Assim, ele pode ser considerado, assim como o proprio Design,
um projeto “guarda-chuva?’ por servir como um canal de divulgagdo do contetdo
que o grupo desenvolve tanto para seus proprios membros quanto para e com a
comunidade.

Alguns dos materiais desenvolvidos foram as fanzines “08.03.2023”, uma
producao colaborativa entre as integrantes dos cursos de Design Grafico e Nutricdo
do grupo por oportunidade do Dia da Mulher, que foi distribuida nos banheiros dos
Campus ICH e Centro de Artes da UFPel no dia 08 de maio. Outro exemplo sédo as
fanzines “Come, bem!”, idealizadas para a promoc¢ao do ebook com mesmo nome
gue esta sendo confeccionado pelo grupo; e finalmente as fanzines “Xepa do
GAPE: Sabor, simplicidade e nutricao!”, feitas para o projeto ECOGAPE.

O objetivo deste trabalho, portanto, € descrever a construcdo visual do
material desenvolvido para o projeto ECOGAPE, criado para a promocao da
sustentabilidade por meio do consumo consciente de alimentos e através da
producao ecoldgica de hortalicas. Criado de forma colaborativa com as integrantes
dos cursos de Design Grafico, Nutricdo e Biologia do grupo, as acfes foram
planejadas para acontecer nas feiras livres de Pelotas e na feira do produtor de S&o
José do Norte.

! Revistas de producéo independente e/ou autoral com formato variados que podem integrar textos
de tamanhos intermediarios com tematicas efémeras (opinides e abordagem de objetos sazonais),
mas que agregam valores perenes (acdes culturais, politicas e sociais). Fonte:
journals.openedition.org/spp/2088. Acesso em: 02 set. 2023.

2 Termo conhecido para designar projetos que abarcam outros subprojetos desenvolvidos de forma
colaborativa com areas ou instituicdes diversas. Fonte: https://encurtador.com.br/yJU39. Acesso
em: 02 set. 2023.
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2. METODOLOGIA

O projeto foi construido a partir de uma pesquisa exploratéria e documental
que utiliza revisao bibliografica acerca dos temas sustentabilidade, alimentacdo e
design gréafico vernacular® que foram propostos conforme a area trabalhada por
cada uma das integrantes do projeto.

A producédo do material visual se da por meio de uma metodologia projetual
adaptada de Design Thinking a partir de Cavalcanti e Filatro (2017), que a
desenvolvem especificamente para a area da educacédo. As autoras apontam a
pratica do design como colaborativa e interdisciplinar, gerando inovacgéo e o ensino-
aprendizagem. Além disso, desde as primeiras concepc¢des de ideias também foi
levado em consideracdo a empatia com o publico com o qual nos propusemos
trabalhar.

De modo geral, o projeto foi proposto para ser desenvolvido a partir de trés
principais etapas que envolvem a inspiracao, ideacao e implementacdo (BROWN,
2009), com um desenvolvimento mais apurado a fase de implementacdo, que
envolveu também uma fase de andlise dos produtos graficos produzidos e do
contelido abordado durante as acdes.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

De acordo com Cavalcanti e Filatro (2017), a primeira etapa projetual € aquela
gue envolve a contextualiza¢do do problema e busca por inspiracdo que motive
solucdes. Desse modo, o grupo fez um levantamento das possiveis abordagens e
conteudos a serem desenvolvidos para a acdo levando em consideracdo o
ambiente e o publico-alvo que a acao pretendia. Sendo assim, foram planejadas
demonstracdes dos processos de limpeza dos alimentos, mostras de possiveis
plantios de cultivo doméstico e degustacdes de receitas de aproveitamento integral
de alimentos, contando com o apoio de um material grafico especificamente criado
para tal. Com os contetdos estabelecidos, uma pesquisa exploratéria, tedrica e
visual foi redigida considerando ainda o contexto social no qual as acodes
ocorreriam.

Uma vez estabelecida a imersdo ao tema, se iniciou a segunda etapa do
projeto que consiste na projetacdo de solu¢des ponderadas pela empatia com o
publico alvo e também, pelos recursos de que o grupo dispunha. Desse modo,
foram decididos os formatos dos materiais graficos como panfletos projetados para
abarcar os conteudos de limpeza das frutas e vegetais e cultivo de hortas urbanas,
atentando a eficiente navegacédo e seu facil transporte que material dispde, além
de ter um baixo custo de produgéo. Ja o material relativo ao aproveitamento integral
dos alimentos é apresentado em formato de fanzine, que permite uma maior
variabilidade de formatos com mdltiplas paginas, pluralidade de contetdos e ainda
a possibilidade de periodicidade.

Além do material fisico, sentiu-se a necessidade de produzir um material para
a divulgacgéao, promoc¢ao e documentagéo do projeto nas plataformas digitais e de
redes sociais do grupo como o Instagram e o Wordpress, que sao tidos como
espacos virtuais propicios aos objetivos descritos devido sua ampla visibilidade e
acessibilidade pela comunidade. No primeiro momento, as pecgas digitais

3Eo design grafico popular, provido e criado por aqueles que ndo possuem estudos especificos
da area de design para sanar suas proprias necessidades. Fonte: encurtador.com.br/esGPR.
Acesso em: 02 set. 2023.
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elaboradas foram stories de chamadas individuais e cronograma das acdes e
publicacdes no formato de carrosséis®.

A identidade visual dos materiais do projeto tem base na estética do design
vernacular, comumente encontrado em ambientes de vendas populares locais,
feiras e outros materiais promocionais de producdo independente. Suas
caracteristicas sao incorporadas ao material a partir da tipografia, imagens e cores,
elementos fundamentais do design grafico (AMBROSE; HARRIS, 2009).

Para os titulos e subtitulos, foram usadas tipografias com caracteristicas
manuscritas e caligraficas, semelhantes as de letreiros de ofertas ou de letterings
urbanos. Ja as imagens, que abarcam a func¢éo de auxiliar nas informacdes escritas
e atrair a atencao do espectador, sdo desenvolvidas por ilustracdes de estética que
dialogam com as tipografias escolhidas. JA4 a paleta de cor foi feita utilizando
referéncias do design vernacular que, por questdes orcamentarias, se restringiu
somente ao meio digital.

Antes de seguir com a implementacdo e producdo dos materiais, 0 grupo se
debrucou sobre a definicdo do nome do projeto e da fanzine, que € tratado como
um periddico. As escolhas foram feitas a partir da area de conhecimento,
possibilidades de atuacdo do projeto e pregnancia® da escrita e do som das
palavras, sendo definido “EcoGAPE” (jung¢ao da palavra “Ecologia” com “GAPE”)
para o projeto e “Xepa do Gape” para a fanzine com as receitas de aproveitamento
de alimentos.

A proxima etapa aborda a execucdo e producdo das ideias propostas. Os
materiais graficos tiveram o layout definido, com a funcdo de intensificar a
pregnancia da identidade dos panfletos. A zine tem seu formato definido a partir do
conteudo que foi selecionado e, principalmente, pela simplicidade de manejo,
navegacdo e producdo. Quando finalizados, os materiais graficos foram
submetidos a testes de impressdo para a apuracdo da sua visualidade e
adequacao. Apoés as acoes, ele também é recorrentemente revisado conforme a
recepcao do conteudo pelo publico:

Figura 1 e 2: Panfleto sobre higienizacao correta de frutas e verduras; segunda edi¢do da zine
“Xepa do Gape”.
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Fonte: Elaborado pelas autoras.

Como forma de extensao das promocodes do projeto, houve a adaptacéo dos
materiais impressos para os meios digitais, que foram feitos no formato de stories

4 Publicacdes do Instagram que apresentam mais de uma imagem.

® Diz respeito a percepgédo das formas e figuras de um elemento visual. A alta pregnancia é
caracterizada pela harmonia e facil compresséo.
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para publicacdo no Instagram do GAPE. Conforme a realizac&o das acoes, se teve
uma demanda da produc¢éo de adesivos, que como um meio provisorio, serviu para
a identificacao das integrantes do grupo. Além disso, também surgiu a necessidade
de um material visual para atrair a atencao do publico que informasse sobre os
materiais ofertados e o local exato em que o0 grupo estaria na feira. Dai surgiram
cartazes que sao colados entre as barraquinhas dos feirantes. Em razao das baixas
tiragens de impressos desses materiais, eles puderam ser impressos em cores,
gue seguiram a mesma paleta dos materiais digitais.

4. CONCLUSOES

O projeto teve ao todo quatro acdes, sendo trés no municipio de Pelotas e
uma no municipio de S&o José do Norte, onde foram distribuidos a comunidade
cerca de 150 zines e mais de 80 panfletos. Portanto pode-se dizer que o projeto
obteve uma ampla aceitacdo e acolhimento do publico, em especial o contetdo
sobre aproveitamento integral dos alimentos, que pode se justificar pelo modo da
sua abordagem durante a acéo (apresentado junto a degustacdes) e também, pelo
seu formato e conteddo que incita a interacao de forma mais objetiva. E apesar das
teméaticas serem pensadas e abordadas como método de educacdo rapida, os
materiais graficos possibilitaram um maior envolvimento do publico justamente pela
facilidade e fluidez da transmissao da informacao.

Durante a execuc¢do do projeto foi possivel experienciar duas maneiras de se
fazer a educacgéo popular, uma que aborda um publico-alvo com maior acesso de
informacdes e outra, que é feita com um publico de menor acesso, leigo. Em ambos
0S casos, a troca de aprendizagens é feita de maneira horizontal, na qual o
educador assume um papel de igualdade frente ao educando, instigando a
participacdo mutua e validando toda informacao que retorna.

Com a devida exposicdo do processo de constru¢cdo do projeto e seus
materiais graficos postos neste trabalho, € evidente a desenvoltura do design como
um eixo interdisciplinar e colaborativo que estimula a inovacdo e enriquece a
aprendizagem, acdes primordiais para a educacdo popular que constroi o
conhecimento junto a comunidade (BRANDAO, 1986), assim como a extensao.

Ter a oportunidade de estar presente como educador em ambientes tao
volateis e suscetiveis ao imprevisivel, como as feiras livres, garantiu as autoras
deste trabalho a vivéncia de toda a filosofia e teoria da educac&o popular. E a
chance de levar o conhecimento cientifico, e muitas vezes rigido, da universidade
para o publico que a constroi.
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1. INTRODUGAO

Este resumo tem como objetivo apresentar a vivéncia experienciada como
bolsista de extensdo no ambito do projeto intitulado "Falando em Educagéao:
Fazendo Histéria na e com a FaE". O mencionado projeto tem como finalidade
estabelecer um cenario propicio para o debate e a analise de temas atuais
concernentes a educacdo brasileira, em consonancia com as atividades de
ensino, pesquisa e extensdo realizadas na Faculdade de Educacdo da
Universidade Federal de Pelotas (FaE/UFPel).

Integrei o projeto de extensdo 'Falando em Educagao' no inicio do ano
corrente. Trata-se de um projeto com uma longa trajetéria, com mais de 30 anos
de existéncia, que se propde a debater questdes contemporéneas na area da
educacdo. Para isso, desenvolve agbes por meio de dialogos, reunindo
professores, estudantes, pesquisadores e a comunidade em geral, para abordar
uma ampla gama de topicos.

Devido a pandemia e a necessidade de distanciamento social, foi
imperativo desenvolver um novo método para realizar essas discussées. Como
resultado, as reunides quinzenais foram adaptadas para o ambiente virtual. Nesse
periodo, que se estende até o ano de 2023, o projeto se reorganizou,
alinhando-se com as mudangas ocorridas no contexto pos-pandemia e com as
proposigoes de curricularizagao da extens&do nos cursos de pedagogia.

Foi nesse cenario que minha contribuigdo como bolsista tornou-se
relevante. Juntei-me ao projeto em um momento de renovagdo, quando ele
estava se adaptando as novas circunstancias pds-pandemia e de curricularizagao.
Como bolsista, participei da formulagcdo de estratégias e métodos destinados a
aumentar a visibilidade do projeto e a atualiza-lo para atender as demandas do
momento presente. Surgiu, entdo, a iniciativa de conceber uma nova identidade
visual e criar materiais que revitalizassem o projeto.

Para apresentar essa nova identidade visual e atrair novos interessados
para nossos debates, decidimos aproveitar o evento "Mundo UFPel - Portas
Abertas para Ti".

2. METODOLOGIA

O objetivo primordial reside na retomada da audiéncia dos encontros
quinzenais, a0 mesmo tempo em que se busca estabelecer um espago mais
inclusivo para que a comunidade académica tenha acesso ao projeto de maneira
intuitiva. Para alcangar essa meta, adotou-se uma abordagem fundamentada nas
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premissas do design, resultando na concepgdo de uma identidade visual
completamente renovada para o projeto.

A definicgdo do propédsito e da mensagem central do projeto foi obtida
através de dialogos com a professora orientadora. Reconhecendo a necessidade
de adaptagdo em um cenario em constante evolugéo, delineou-se uma estratégia
digital com o objetivo de ampliar a visibilidade do projeto. Esta estratégia
compreendeu uma revitalizacido das presencas nas redes sociais, a criacdo de
uma nova marca distintiva e o desenvolvimento de abordagens inovadoras para
promover os eventos futuros.

Recorrendo a teoria da Gestalt (Wertheimer, 1923), foi concebida uma
nova logomarca, caracterizada por um design contempordneo que
simultaneamente atrai e comunica claramente os objetivos do projeto de forma
simplificada. A partir dessa logomarca, foram elaborados novos materiais graficos,
os quais foram apresentados ao publico durante o evento "Mundo UFPel - Portas
Abertas para Ti".

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

No evento, adotou-se uma abordagem expositiva para apresentar o
projeto, recebendo os convidados e incentivando discussdes presenciais. Além
disso, convidou-se os participantes a explorarem as plataformas do projeto nas
redes sociais, com o objetivo de ampliar a audiéncia para eventos futuros. Nele,
os convidados foram calorosamente acolhidos com a finalidade de criar um
ambiente propicio para debates construtivos. Foram oferecidas sugestbes de
tépicos relacionados a educagao global, a fim de estimular analises e interagbes
entre os presentes. O novo material grafico desempenhou um papel de apoio,
proporcionando um espaco de facil navegagao e compreensao.

Atualmente, as redes sociais, mantidas em estado de constante
atualizagcdo, representam um meio pratico e eficaz para promover futuros
encontros do projeto. A manutengdo de uma presencga ativa nessas plataformas,
com a publicagao regular de conteudo, contribui para alimentar os algoritmos das
redes sociais, impulsionando, assim, o desempenho € a visibilidade dos eventos
programados.

De fato, o desafio que o presente momento nos apresenta € a
curricularizacdo da extensdo. Conforme o guia de integragdo da extensdo nos
curriculos dos cursos de graduacgao da Universidade Federal de Pelotas (UFPel)
em 2019, a atividade que pode ser incorporada ao curriculo € aquela em que o
estudante desempenha o papel central na execugdo da atividade (pagina 20).
Nesse sentido, € a partir dessa perspectiva que um novo ciclo do projeto vem
sendo concebido, com o intuito de enriquecer a formacao inicial dos futuros
professores.

Neste sentido, tem havido uma grande contribuicdo dos docentes
envolvidos na implementagdo do novo curriculo do curso de Pedagogia para
coordenar agbes que estejam alinhadas com essa perspectiva. Com esse
propésito, os encontros estdo sendo planejados de modo a permitir que
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possamos fazer esse movimento juntamente com os estudantes envolvidos nos
diferentes semestres do curso de Pedagogia Vespertino e Noturno, mais
especificamente, nas disciplinas de Pratica Orientada.

4. CONCLUSOES

O projeto se encontra em um estagio de revitalizagdo, um fendbmeno que tem
afetado muitas iniciativas apdés o periodo de pandemia. As pecas graficas
desempenham um papel fundamental como ferramentas destinadas a criar um
ambiente mais intuitivo para a sua implementacdo. Neste contexto, o projeto
adota uma nova abordagem para a exposi¢do de suas ideias, destacando-se,
sobretudo, por sua capacidade de atrair novos publicos, engajando tanto
individuos curiosos quanto estudiosos em debates construtivos.
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1. INTRODUCAO

O presente trabalho tem como objetivo discutir a importancia da atuagao do
Grupo Brasileiro de Estudos sobre Multimorbidade (GBEM) nas midias sociais como
Instagram e Facebook, a fim de atrair visibilidade e engajamento para as produgdes
cientificas e artigos académicos desenvolvidos na area de doencgas cronicas e
multimorbidade. Em 2021, iniciou-se a parceria com a Marte, uma agéncia
experimental de assessoria de imprensa vinculada ao curso de Jornalismo da
UFPel, com a intengdo de administrar as midias e utilizar estratégias efetivas de
comunicacgao na saude.

Uma das grandes barreiras na transmissdo de informagdes entre a
academia e o publico acontece no desencontro entre linguagem e abordagem do
tema em questdao (MENDES e col., 1987). A definicdo das ferramentas e métodos
utilizados durante o processo precisam passar por uma analise que leve em conta o
comportamento do publico-alvo das interagdes, bem como sua disponibilidade de
aceitacdo e entendimento sobre o assunto. Além disso, outro aspecto importante na
constru¢ao da informacéao, conecta-se com a reputacdo da marca e com os modelos
escolhidos para criacdo e divulgacdo dos conteudos produzidos para os canais de
informagdo. Neste caso, as redes sociais Facebook e Instagram.

Sendo assim, a intengdo final do projeto constitui-se na promogédo de
conteudos acessiveis e que possam ser de facil interpretacdo para todos os
publicos, com a ideia de promover divulgagdes cientificas mais simplificadas,
democraticas e inclusivas. Destaca-se que boa parte da produgdo do grupo
concentra-se na avaliagado de desigualdades sociais com achados evidenciando a
maior carga de doengas crbnicas e multimorbidade entre grupos social e
economicamente menos favorecidos. Assim, a divulgacao cientifica adequada é
fundamental para atingir os diferentes atores sociais envolvidos na elaboragao de
politicas publicas capazes de melhorar esse cenario. O ato de informar deve ser
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irrestrito e de facil compreensdo, visto que nem todos estdo sob os mesmo
parametros de conhecimento da linguagem cientifica (CARVALHO, 2009).

2. METODOLOGIA

Este trabalho analisa o modo como um projeto de saude comunica-se com
seu publico, a fim de entender os modelos de assessoria de imprensa e suas
finalidades estratégicas na criagdo de conteudo para as midias sociais. A
simultaneidade da informacédo implica em novos dinamismos nas relagbes entre
emissor e receptor, mas os ruidos entre a transmissdo da mensagem (sinal) ainda
sdo presentes e podem acarretar danos severos a compreensdo. Para isso,
utiliza-se o método de “observacao participante”, em que o sujeito observador
assume o papel, até certo ponto, de membro do grupo . A intengdo é conhecer e
compreender o grupo de estudo, a partir dele mesmo (GIL, 2008).

O aumento na velocidade e alcance das informagdes impdem um novo
dinamismo no formato de fornecer pautas e cobrir assuntos delicados a marca em
questao. Este fenbmeno pode servir de forma benéfica ou ndo, a depender do modo
como o assessorado ira se posicionar, seja dentro ou fora das redes. O
planejamento dos conteudos é construido a partir da analise de relevancia do tema.
E preciso balancear entre “viralidade” do contetido e o qudo benéfico sera para a
visibilidade do projeto. Visto que ndo sera somente as redes sociais do grupo que
poderdo prejudica-lo. Essa analise parte de um julgamento geral sobre como
determinado assunto ira impactar na reputagcdo do grupo, levando em conta, sua
imagem online e offline (DUARTE, 2018).

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

O GBEM atua diretamente na pesquisa e divulgagao de artigos e pesquisas
ligados diretamente a area da saude, mais precisamente sobre doengas crénicas e
multimorbidade, com foco em trabalhos realizados em Pelotas/RS. Inicialmente, o
modelo de postagem era feito de acordo com um calendario desenvolvido entre o
GBEM e a Marte. Os temas utilizados para as producdes eram baseados nas
publicacdes de teses, artigos e pesquisas feitas pelos pesquisadores do grupo, que
somam cerca de 73 publicagdes feitas desde o inicio da parceria.

Além disso, as midias sociais do grupo sofriam de uma certa incoeréncia no
processo comunicativo. O aspecto visual era pouco trabalhado e contava com uma
identidade infantilizada, enquanto a linguagem dos textos era mais formal e de dificil
compreensao, 0 que gerava um estranhamento na compreensao do leitor.

No entanto, 0 modelo passou por uma remodelacdo no comeco de 2023.
Agora, as postagens sao feitas a partir de datas de celebragédo ou conscientizagao,
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como o “Dia do Nutricionista” ou “Dia Nacional de Enfrentamento ao Fumo”, que
possibilitam a unido entre a conscientizagao da populacdo sobre o tema que esta
sendo discutido, através dos estudos produzidos pelo grupo de pesquisa.

Abaixo, segue a apresentacdo das figuras que ilustram a mudanga da
linguagem visual e textual do projeto, a partir de postagens do Instagram do GBEM.

gbemulti DIVULGAGBEM: Multimorbidade e
populagao em risco para COVID-19 grave no Estudo
#divulgaghem Longitudinal da Satde dos Idosos Brasileiros.
A divulgag@o de hoje tem como objetivo a
divulgagao do artigo publicado pelos colaboradores
para COVID-I9 grave no Estudo do GI%EM.. o trabalho tevg como ﬁne.zlidade medir a
ocorréncia da multimorbidade e estimar o nimero
Longifudinal da Saide dos de individuos na populagéao brasileira com
Idosos Brasileiros cinquenta anos ou mais com risco para a COVID-19
em estado grave.

Multimorbidade e populag@o em risco

0 estudo contou com a participagdo de mais de
nove mil individuos, com anélises que incluiram
célculo de prevaléncia e estimativa do nimero
absoluto de pessoas na populagéo de risco.

Confira o artigo publicado através do link:
https://www.scielo.br/j/csp/a
/VKKfX3gWgfTjNnvMtQwrgNy/?lang=pt

#DivulgaGBEM #Multimorbidade #covid19
6 de dezembro de 2022 + Ver tradugao

gbemulti A multimorbidade, que envolve vérias
doengas cronicas simultaneas, afeta a qualidade de
vida e exige cuidados em salde. Entre suas causas
esta a obesidade, condig&o atualmente frequente
no mundo e no Brasil. Com dados fornecidos por
Karla Machado, doutora em Ciéncias pela UFPel, &
possivel ter um conhecimento mais aprofundado
sobre essa relagéo a partir de uma reviséo
sistemdtica sobre o efeito do sobrepeso e da
obesidade no risco de multimorbidade.

#DIVULGAGBEM

Foi descoberto que o risco de multimorbidade
aumenta significativamente com o excesso de
{ peso. O risco de multimorbidade foi 26% maior
- entre individuos com sobrepeso em comparagao

- aqueles com peso normal. Para pessoas com
' obesidade, esse risco foi de 99%.
0 estudo destaca a necessidade de politicas de
saude para combater a obesidade e suas
complicagdes, ressaltando seu papel como fator de
! risco para a multimorbidade. Juntos, podemos
O Impacto do SObrepes? e da} Obesidade promover a prevengédo e melhorar a qualidade de
em Casos de Multimorbidade vida.
. ‘ ' I . Colaborag&o: Karla Machado
i #GBEM #saude #nutricionista #pelotas #sus

Qgpemutti . . . L} #multimorbidade #pesquisa

Figuras 1 e 2: Postagem do Projeto GBEM que representam, respectivamente, a mudanca
da identidade visual proposta pela Agéncia Marte.

Este novo modelo cria um maior dinamismo e uma maior preocupacao
quanto ao prazo de cada producédo, visto que todas precisam ser pré-aprovadas
pela coordenagao do projeto. Além disso, utilizar do método de datas significativas,
aumenta a quantidade de engajamento e alcance das postagens, além de
possibilitar que um determinado assunto global ou nacional, seja discutido a partir
das descobertas obtidas pelo GBEM e, assim, contribuir positivamente para sua
comunidade e para aqueles diretamente impactados pela pesquisa, neste caso, a
populagao de Pelotas.
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4. CONCLUSOES

Nota-se cada vez mais a urgéncia e necessidade de estar presente nas
redes sociais, através de conteudos atrativos e bem apresentados. Uma produgao
estratégica de conteudos, que atua com base nas analises acerca dos resultados
das interagdes, gera uma aproximagcdo com aqueles que recebem o conteudo.
Como o GBEM é um projeto ligado diretamente a saude, o publico a quem se
referem as produgdes desperta um senso de identificagdo e acolhimento. Este elo
precisa ser mantido por meio de responsabilidade e ética das informacgdes
produzidas.

Assim, fica evidente a importancia do processo de assessoria realizado pela
Marte, na fungdo de manutengdo da imagem e reputagdo da marca através das
ferramentas da fungdo. Concomitante a isso, esta necessidade liga-se a urgéncia
da atencdo aos principios éticos e morais do jornalismo. A ética jornalistica € um
carater fundamental para qualquer produgdo, no entanto, em trabalhos que
divulgam resultados e discussdes sobre a saude de diversos individuos, o cuidado e
atencdo precisam ser ainda maiores (BRANCO, 2009). E crucial que produtos
veridicos sejam construidos, a fim de estabelecer-se como um veiculo confiavel e
com credibilidade.
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1. INTRODUGAO

O presente trabalho visa mostrar a importancia do site Arte no Sul
(https://wp.ufpel.edu.br/artenosul/) para a produgdo do Jornalismo Cultural em
meio académico na Universidade Federal de Pelotas (UFPel). Com mais de cinco
anos de atividades desenvolvidas, o site foi criado em 2015 e registrado como
projeto de extensdao em 2019. Vem desenvolvendo, desde entdo, a habilidade da
escrita jornalistica na area a que se propde, comunicagéo da cultura.

Caracterizado por sua heterogeneidade, é dificil conceituar o que é,
especificamente, o Jornalismo Cultural. Este género hibrido, que é capaz de
agregar informacéao, interpretacédo, opinido e analise em seu conteudo, também
tem o desafio de fazé-lo sem emitir juizo contra o que esta sendo produzido, mas
sobretudo levar a indagagao sobre o processo criativo das produgdes. O jornalista
cultural tem a missao de incitar o questionamento do leitor e consumidor, fazendo
com que este reflita sobre o que estd em voga atualmente. E preciso ter em
mente que este trabalho acabara por exercer influéncia diante do publico, tanto de
maneira positiva quanto negativa, portanto o Jornalismo Cultural vai muito além
de divulgar uma producéo ou atragao.

Mas afinal, qual € o papel do Jornalismo Cultural? Criticar producdes?
Divulgar eventos? Quais sao as abordagens e assuntos tratados? Para o
professor José Luiz Braga, ele “ndo sé relata, mas interpreta, comenta, é
estruturalmente solicitado a se manifestar com relacao a valor [...] abre ou fecha
caminhos, aprecia, apreende (ou ndao consegue apreender)”. Ainda que diferente
do jornalismo factual tradicional, a vertente cultural também traz processos e
informativos que o caracterizam como “fato da cultura” (BRAGA in GADINI, 2009
p.12). Além disso, para o pesquisador, “o gesto de informar, interpretar, criticar e
divulgar" € uma atividade jornalistica em que também se faz cultura (BRAGA in
GADINI, 2009, p.12).

O cenario cultural no mundo esta intrinsecamente ligado ao surgimento da
imprensa, porém sem necessariamente depender desta. As atividades artisticas,
sejam elas encenadas em palcos ou expressas em telas, nasceram e se
desenvolveram por conta propria, ao longo do processo historico, constituindo
varias especificidades. Com a imprensa, ha um fortalecimento do que se entende
por campo cultural, a partir da procura ampla do publico motivado pela ideia de se
situar no que estava em voga.

A critica e a divulgagao passam, assim, a adquirir visibilidade e, de certo
modo, também reconhecimento publico, deixando os limites dos encontros de
escritores em alamedas centrais e dos restritos circulos nobres, para se tornarem
uma espécie de extensao dos saldes franceses, cafés britanicos, teatros ou vias
italianas, sociedades e associagdes germanicas, além de outros espacgos onde ja
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se podia falar em “vida cultural” mais fortalecida, e ndo apenas a uma restrita
aristocracia (GADINI, 2009, p.127).

E quase um paradoxo analisar o jornalismo como um campo criado para
democratizar a cultura, tira-la do circulo restrito dos cafés e pontos de encontro
dos tedricos e leva-la para as ruas e fortalecé-la. Este papel é algo que todo
jornalista cultural deveria pregar, defender a sua missao de falar sobre as artes. O
jornalista deve fazer um esforgo tanto para que a produgao erudita seja acessivel
a cada vez mais leitores, como também valorizar as expressdes auténticas que
tém origem nas comunidades.

Com a chegada da internet houve uma popularizagao de todos os ambitos,
em especial o entretenimento. Isso ndo apenas provocou a necessidade de
transformacao do Jornalismo Cultural como se tornou sua prova mais dificil, a de
se manter atual e influente, sem perder suas principais caracteristicas. Com a
internet “as demandas do publico interessado tém sido exponencialmente
ampliadas” (FARO, 2014, p.146), fazendo com que o trabalho do jornalista cultural
nao apenas aumente como também se diversifique ainda mais. Para Piza, este
desafio € também uma oportunidade para os profissionais da area, visto que “[..] o
bombardeio de dados e informagdes da era eletrbnica criou uma caréncia ainda
maior de analises e comentarios, que suplementem argumentos, perspectivas e
contextos para o cidadao desenvolver senso critico e conectar disciplinas.” (PIZA,
2003, p.32)

Pelos argumentos apresentados, o site Arte no Sul entra como um estudo
experimental da producdo cultural desenvolvido por estudantes do curso de
Jornalismo da UFPel.

2. METODOLOGIA

Por se tratar de um projeto experimental, o Arte no Sul se vale de uma
extensa bibliografia que denota a importancia da cultura para a sociedade, mas é
com a escrita em pratica que tudo acontece.

Fazendo uso de disciplinas como Jornalismo Cultural e Praticas
Laboratoriais, o site recebe, todos os semestres, diversas reportagens de alunos
da Universidade. As publicagdes, no entanto, podem ser feitas
independentemente das disciplinas cursadas, bastando que o aluno demonstre
interesse em participar do projeto, cujas produgdes possuem o objetivo de
divulgar acdes, artistas e eventos em sua maioria da regiao Sul do Estado.

E importante ressaltar que o projeto considera a importancia do portfélio para
os alunos do curso, uma vez que a area valoriza experiéncia em trabalhos
praticos. A criacao deste site, dentre as atividades da Universidade, possibilita os
primeiros passos do aluno no campo profissional, além de levar a uma maior
integragdo com a vida cultural da comunidade.

Visando conseguir ainda mais alcance nas produgdes, o site agora conta
com um perfil na rede social Instagram, divulgando através de artes publicadas os
escritos publicados pelos alunos para que estes também possam compartilha-los.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO
Cumprindo o objetivo ao qual se propde, o site ja soma oito anos de

funcionamento tendo, até o inicio de agosto de 2023, publicado 510 artigos
produzidos pelo corpo discente. Com a primeira matéria publicada em 8 de
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outubro de 2015, no ano de seu surgimento, o site Arte no Sul contou com 50
artigos publicados, 1740 visualiza¢des e 712 visitantes.

Com o passar dos anos, a aceitagdo do veiculo entre a comunidade
académica e publico em geral s6 fez aumentar. Apenas em 2022 foram
publicados 96 conteudos e o portal contabilizou mais de 100 mil visualiza¢des de
83.030 visitantes. Atualmente, o site possui uma média de 300 visualizagdes
diarias. Ou seja, considerando o aumento em visualizagdes entre o primeiro ano
de publicagdes e 2022, o site Arte no Sul teve um crescimento expressivo.
Crescimento este que se pretende ampliar ainda mais a partir da insergcéo do site
nas redes sociais.

Criada em 31 de julho de 2023, a conta no Instagram do site ja conta com
54 seguidores (atualizado em 15 de agosto) e os alunos que participam das
postagens do site a tém utilizado como forma de compartilhar as suas produgdes
para mais pessoas.

Criacao de conta na rede social Instagram:

artenosul v * —
A[' :l 6 54 43
norseu] Publicagbes Seguidores  Seguindo
Arte no Sul

O Arte no Sul € um projeto experimental que oportuniza
a publicagdo de matérias de Jornalismo Cultural dos
alunos do curso de Jornal... mais

2 wp.ufpel.edu.br/artenosul/

Painel profissional
Ferramentas e recursos so para criadores de contelido

Editar perfil Compartilhar perfil

Banda Doctor Dog faz agenda 3° Festival de Inverno comega
B

“Cine Repulsa”: cineclube de shows e ajuda a contar em S&o Lourengo do Sul com

de horror estreia na UFPel histéria do rock diversas atragges culturais

danga rio-grandina Barbie”: A vida em Jornalista e professor da

nga na 40° edicio plastico nao é fantastica UFPel langa livro reportagem
Danga de Joinville no mundo real . sobre Caminho do Peabiru

4. CONCLUSOES

Além da melhoria do processo de produgéao jornalistica por parte dos alunos
que passam pelo projeto de extensdo, nota-se uma clara adesdo ao fazer
jornalismo cultural no ambiente académico. Com a crescente das métricas de
visualizagbes garantimos que cada vez mais pessoas tenham acesso a cultura de
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forma gratuita, valorizando ndo apenas a arte local, mas também oportunizando o
desenvolvimento destes alunos no meio.

Posto isto, pretende-se alcancar ainda mais apoio dentro da comunidade
académica, fomentando a participacdo dos estudantes do curso de Jornalismo no
projeto em questéo, através da maior participagdo nas redes sociais e divulgagéo
realizadas em aula.

5. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS
PIZA, Daniel. Jornalismo Cultural. Sdo Paulo, Contexto, 2003

FARO, José Salvador. Nem tudo que reluz é ouro: contribuicdo para uma reflexao
tedrica sobre o jornalismo cultural. In: Comunicagao e Sociedade. Sdo Bernardo
do Campo, v.28, p.143-163, 2006.

GADINI, Sérgio Luiz. Interesses Cruzados: a produgdao da cultura no
jornalismo brasileiro. Sdo Paulo: Paulus, 2009.

AZZOLINO, Adriana Pessatte (org.). 7 Propostas para o Jornalismo Cultural.
Sao Paulo: Miré Editorial, 2009.

HERMES, Gilmar. Jornalismo cultural: Uma concepg¢ao dinamica. In: NEGRINI,
Michele; FIEGENBAUM, Ricardo Z. (org.) Olhares sobre jornalismo:
concepgoes, processos e insercao social. Floriandpolis, Insular, 2015,
p.149-174.

67




9¢ SEMANA .
INTEGRADA X CEC — CONGRESSO DE EXTENSAQO E CULTURA

UERES20 23

O TRABALHO DE COMUNICAGAO REALIZADO NA DIVISAO DE ESPORTES
(DIESP) DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE PELOTAS: UM RELATO DAS
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1. INTRODUGAO

O presente trabalho tem como objetivo apresentar as atividades
desenvolvidas no setor de comunicagdo da Divisdo de Esportes (DIESP) da
Universidade Federal de Pelotas (UFPel) mediante conteudos produzidos para o
Instagram e ainda, producéo de técnicas relacionadas a assessoria de imprensa.

E inegavel a ascensdo do uso das midias sociais para informar algo a
sociedades nos ultimos anos. No que tange as ferramentas digitais utilizadas para
isto, principalmente com relagdo a trabalhos de assessoria de imprensa e social
media, a plataforma do Instagram domina entre as midias utilizadas para fins de
comunicacao. “As proéprias ferramentas da rede social mostram que a audiéncia
de publicidade do Instagram cresceu mais de 76 milhdes entre julho e setembro
de 2020, atingindo um total de 1,16 bilhdo de pessoas no inicio de outubro de
2020” (MENDONCA, 2022, p. 11).

Levando em consideragao o presente trabalho, o perfil @esporte. ufpel foi
criado com intuito de informar a comunidade académica acerca de assuntos
relacionados as categorias, modalidades e equipes esportivas da Universidade,
bem como promover integragdo entre os cursos através do esporte e ainda,
comunicar acerca de eventos especificos com os Jogos da UFPel, realizado
anualmente.

A divisdo de Esportes da UFPel conta com equipes de basquete, futsal,
voleibol, ténis de mesa, rugby, handebol, entre outros esportes/modalidade nos
naipes masculino e feminino. Por ter uma leva extensa de atletas, um meio de
comunicagado para comunicar a comunidade académica sobre os feitos e demais
informacdes acerca das equipes, faz-se de suma importancia.

Tendo em vista a forga da plataforma do Instagram, portanto, desde a
criacao do perfil especifico do esporte da Universidade passou-se a centralizar a
comunicacgao acerca do tema entre os académicos a partir de posts no Instagram.
Um trabalho comunicacional de assessoria midiatica realizado desde dezembro
de 2022. A importancia do trabalho de comunicacéo dentro da Divisao de Esporte
da UFPel pauta-se nos objetivos e lemas da DIESP cujo buscam promover a
integracéo entre equipes e cursos, aumentando a visibilidade dos times formados
dentro da Universidade.

Por isso, a utilizagdo do Instagram para desenvolver uma comunicagao mais
assertiva e coesa, baseia-se em fatores como publico alvo e forma como os
individuos buscam informacdes acerca do tema.

A comunicagdo dentro do ambito esportivo da Universidade é capaz de
fomentar os valores esportivos entre os interessados, bem como fortalecer o
ambiente académico no qual buscam por conteudos especificos e ramificados
acerca do esporte na Universidade.

No que diz respeito especificamente ao perfil da DIESP criado no final 2022, 68
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compreende-se que mais do que resultados me numeros, se faz de suma
importancia compreender os resultados comunicacionais de forma de geral, uma
vez que o mesmo estimula a busca por informacdes no presente perfil, quando ha
duvida acerca de algum esporte relacionado a universidade.

2. METODOLOGIA

Visando o alcance do maior numero de académicos através do perfil
especifico de esportes da Universidade, utilizou-se, portanto, a plataforma do
Instagram, bem como técnicas especificas relacionadas a Assessoria de
Imprensa. Com base nos conceitos prévios de comunicagdo, a cada evento
relacionando equipes esportivas eram produzidos releases nao especificamente
para a imprensa local, mas sim, como maior foco e centralizagcdo nos meios de
comunicacao da propria universidade.

Para isso, compreende-se que a metodologia utilizada para desenvolvimento
dos trabalhos de comunicagao ligados a DIESP trata-se de pesquisa de acéo e
comunicagdo que uma vez desenvolvida, proporciona o conhecimento acerca do
assunto para conseguinte o desenvolvimento de agbes que envolvam a
comunicagéo com intuito de resolver o problema apresentado (GIL, 2008). Neste
caos, técnicas de comunicagao a serem utilizadas como forma de agao apés um
longo periodo de pesquisa sobre o tema.

A pesquisa seguida da acgao, condiz com as atividades realizadas ao longo
dos trabalhos desenvolvidos no setor de Comunicagcao da DIESP uma vez que
sao acdes efetuadas por etapas de acordo com uma pesquisa realizada anterior a
qualquer tipo de atividade (THIOLLENT, 2008).

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

De dezembro de 2023 até setembro de 2023, o perfil da Divisdo de Esportes
da UFPel no Instagram conquistou mais de 600 seguidores. Um trabalho
realizado como assessoria de imprensa do setor, o qual pautou-se em uma
identidade visual bem definida e delineada, traves da exploragao de aterias como
fotos originais das equipes, bem como criag&o original de cards informativos.

Compreende-se que com a definicdo de uma imagem mais centralizadas e
definida como a presenca de cores considerados padrao dentro da DIESP e
ainda, fontes e estilos, ressaltam-se as atividades desenvolvidas ao longo do
periodo.

Além de uma maior centralizacdo nas informagdes e comunicados acerca
dos Jogos Universitarios da UFPel 2023, é perceptivel a produ¢cdo de conteudo
acerca de times especificos da Universidade, bem como o desempenho e
participacdo destas equipes em competicdes como os Jogos Universitarios
Gauchos (JUGS).
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Fonte: Instagram @esporte.ufpel

Percebe-se diante da imagem apresentada acima que ja nos cinco primeiros
meses de perfil no Instagram, o trabalho realizado pautou-se em uma
comunicacao diversificada, mas, seguindo o padrao pré-estabelecido e bem
definido como a utilizagdo das cores azul, laranja e branco. A pluralidade de
conteudo e perceptivel no que tange aos elementos visuais apresentados, uma
vez que além de fotos dos atletas, sdo divulgados card com informagdes em
texto, tipografias e logomarca da Divisdo de Esportes.

— o — =

Fonte: Instagram @esporte. UFPEL Fonte: Instagram @esporte. UFPEL

Ja no periodo que pauta as equipes nos Jogos Universitarios Gauchos
(JUGS) realizou-se uma abordagem mais humanizada na producéo de conteudos,
buscando uma maior interagcdo entre os académicos. Além da utilizagcdo de
ferramentas da plataforma como a criagao de “rells”, buscou-se manter um padrao
para divulgacdo dos times da Universidade com foto dos mesmos dentro de
quadra e/ou ambiente de sua modalidade.

Compreende-se que a comunicagcdo desenvolvida no perfil da DIESP da
UFPel levou em consideragdes diferentes focos para diferentes épocas do ano.

Como mostra a imagem acima, no segundo semestres de 2023 o tema
abordado e pautado no Instagram foi acerca da nona edigdo dos Jogos da UFPel.
Neste caso, entende-se que as publicagdes e matérias desenvolvidos nao
buscavam objetivos de interagdo e humanizacéo de conteudo, mas sim, intengao
informativa tendo em vista que as postagens faziam relagdo com informacdes
importantes as equipes e atletas da universidade interessados no campeonato. 70

E de suma importéncia, portanto, compreender os diferentes focos e o
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segmento a ser dado ao longo do ano em uma assessoria de imprensa,
principalmente no que tange a realizacdo de tarefas de social “media” uma vez
que, o0 que se apresenta no Instagram “@esporte.UFPEL” & pubico e com isso e
busca interagir e integrar com a comunidade académica da Universidade.

4. CONCLUSOES

O presente trabalho encontra-se ainda me fase de desenvolvimento, uma
vez que, o perfil de esporte da UFPel segue sendo alimentado semanalmente
com produgdes de conteudos acerca das competicoes, equipes e informacdes
gerais do esporte da Universidade. Apesar disto, compreende-se que a
experiéncia adquirida ao longo contribui imensamente para aprendizados no que
tange a gestdo de midias sociais, bem como, produg¢des de conteudos midiaticos
com foco em uma comunicagao esportiva.

Destaca-se ainda que ao longo do processo de comunicagédo no Instagram,
foram utilizadas diversas ferramentas da plataforma, as quais possibilitaram maior
engajamento com os conteudos expostos. Apesar do numero de seguidores nao
parecer tado expressivo, sendo este até o inicio de setembro 638, compreende-se
que o trabalho tem sido bem-visto e recebido pela comunidade académica da
UFPel, mas especificam-te por aqueles que vivem o esporte universitario.

Por fim, as atividades desenvolvidas até o momento foram de suam
importancia para formagao académica na area da comunicagao, tendo em vista
as publicagdes e ag¢des desenvolvidas ao longo de 2023.
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1. INTRODUGAO

Atualmente, é sabido do crescente uso das redes sociais resultando em
uma maior facilidade de criagdo e propagacgao exponencial de conteudos online,
tornando-se ferramentas de grande alcance para a sociedade (Pretto, Lapa e
Coelho, 2021). Dessa forma, as universidades também se beneficiam ao
disseminarem seus conteudos e divulgarem a ciéncia nestes ambientes, pois
além de possibilitarem a disseminagdo de entretenimento, as redes sociais tém o
potencial de facilitarem a comunicagao profissional e académica na sociedade
(Wiechetek, L. et al, 2022).

A divulgacao cientifica para publicos leigos exerce um papel fundamental
na democratizagdo do conhecimento. Ela cria uma ponte essencial entre a ciéncia
e as diversas esferas da sociedade, permitindo uma compreensao mais profunda
de distintos aspectos cotidianos que frequentemente parecem desconectados da
ciéncia ou da biotecnologia. Especificamente, direcionar a divulgagdao para a
classe leiga é crucial para esclarecer informacgdes cientificas que, de fato, afetam
todas as parcelas da sociedade. Isso proporciona a oportunidade para esse grupo
compreender o que esta acontecendo e por que certos eventos ocorrem, em vez
de restringir esse conhecimento apenas a comunidade cientifica. A disseminagao
do conhecimento cientifico para o publico em geral contribui significativamente
para uma sociedade mais informada e capacitada a tomar decisbes embasadas
em evidéncias (Christian V. et al, 2018).

Nesse sentido, criou-se em julho de 2022, na rede social Instagram, o perfil
do Laboratorio de Gendmica Estrutural (GenEstrut) do Nucleo de Biotecnologia do
Centro de Desenvolvimento Tecnolégico (CDTec) da Universidade Federal de
Pelotas (UFPel). O perfil @genestrut tem como objetivo divulgar, de forma
acessivel, as inovagodes cientificas e tecnoldgicas do grupo para a comunidade.
Tal projeto de extensao traz conteudos como produgdes do grupo, noticias de
cunho cientifico, divulgacdo dos membros da equipe, registros da rotina no
laboratério e apresentagao das linhas de pesquisa e produgdes envolvidas com o
GenEstrut.

Com a finalidade de estar cada vez mais proximo da populagao e de suas
preferéncias, a equipe do projeto tem buscado aplicar estratégias que atraiam
novos seguidores, bem como que chamem a atencao daqueles que ja seguem o
perfil. Sendo assim, o objetivo do trabalho é apresentar tais estratégias e trazer os
resultados obtidos até o momento desde a criagdo do perfil @genestrut.
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2. METODOLOGIA
2.1 Delineamento do projeto

O projeto de criagao do perfil @genestrut tem como titulo “@genestrut: um
perfil de divulgacao cientifica e tecnoldgica” e esta depositado junto ao Conselho
Coordenador do Ensino, da Pesquisa e da Extensdo sob numero 5775. A equipe
do projeto € composta por sete integrantes, sendo: duas graduandas, duas
mestrandas, um doutorando e dois professores. O publico-alvo do projeto é a
comunidade em geral, com enfoque naquelas interessadas pela ciéncia e pelas
atividades que ocorrem no GenEstrut.

Para execucdo das atividades relacionadas ao projeto sdo realizadas
acdes como: elaboragcdo de conteudo para divulgacdo cientifica; postagens e
interacdo com o publico nas redes sociais; e avaliagao dos indices e resultados
do projeto. Foi estabelecido um compromisso de realizar reunides mensais para
estabelecer metas e prazos sobre as publicagbes a serem feitas. E importante
destacar que o fato de todos os integrantes do projeto serem componentes do
Laboratério GenEstrut faz com que o convivio diario alimente novas ideias que
acabam por serem discutidas livremente, diariamente.

2.2 Estratégias

A fim de buscar novos seguidores e tornar mais atrativo o perfil para os
usuarios, a equipe decidiu utilizar algumas estratégias que serdo aqui listadas.
Uma delas é a colaboragcdo e o compartilhamento de conhecimento por meio de
postagens conjuntas com outros perfis relacionados a area de pesquisa do
laboratério. Essa pratica amplia a rede de contatos e oferece perspectivas
diversificadas sobre os mais diversos topicos, além de potencializar o alcance das
informacgdes ali contidas.

Outra abordagem € a de estar sempre atento as tendéncias do momento
na internet. Ao acompanha-las, torna-se possivel relacionar as “frends” com as
atividades laboratoriais do grupo, podendo assim contextualizar as pesquisas e
projetos, tornando-os mais interessantes para o publico. A ferramenta “reels” do
Instagram tem sido utilizada muitas vezes para esta abordagem, bem como para
demonstrar de forma rapida e direta algumas das rotinas laboratoriais. A aba
“stories” do Instagram também é constantemente atualizada com diversas
publicagbes atrativas que relacionam a rotina do biotecnologista e situagbes do
dia a dia, como no quadro “dica do findi”, publicado uma vez por semana trazendo
indicagdes de conteudos de entretenimento, como filmes, séries e animes.

Quanto as interagbes com os seguidores, € de suma importancia criar
espagos em que o engajamento ativo se torne mais propicio de acontecer de uma
forma fluida. Isso inclui fazer perguntas, incentivar comentarios, e até mesmo criar
enquetes que incentivem a participagdo. Além do envolvimento positivo entre os
seguidores e a pagina, as contribuicdes e feedbacks dos seguidores podem gerar
novas ideias e perspectivas para futuras publicacdes.

2.3 Ferramentas
Em relagcdo as ferramentas utilizadas para elaborar as postagens, a

plataforma Canva (www.canva.com) € utilizada para edi¢ées de imagem e criagao
de postagens descritivas. Para a producdo de videos, utiliza-se o aplicativo
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capcut, pois possibilita tanto a edicdo quanto a adigdo de legendas. Além disso, é
fundamental que todas as publicagdes passem pela revisdo dos membros do
projeto, evitando assim falhas de redagdo ou no conteudo. Responder
atentamente aos comentarios e mensagens diretas nas midias sociais também é
de extrema importancia para o trabalho académico, pois fortalece o engajamento
e a relagdo com os seguidores. Isso cria um ambiente positivo de interagéo e
proporciona oportunidades para esclarecer duvidas e coletar feedbacks.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

O @genestrut, até o dia 08/09/2023, com 1 ano e dois meses de criagao,
possui 359 perfis seguidores e 67 publicacbes. Ao longo dessas publicagdes,
algumas delas foram estrategicamente elaboradas para atingir um maior numero
de perfis seguidores ou interativos (Figura 1). Os dados apresentados na Tabela
1, mostram o numero de alcances, shares, comentarios, likes, impressoes,
interacdes, salvamentos e seguidores que apenas sete dessas publicacbes
estratégicas alcangcaram em comparagdo com outras sete publica¢gdes padrao do

perfil.
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Figura 1: Postagens estratégicas com suas diferentes abordagens, sendo: 1) reels; 2)
trends; 3) interacdes; e 4) em colaboragao.

Tabela 1: Comparagao entre sete postagens utilizando ferramentas
estratégicas e sete postagens padrao do perfil @genestrut.
Postagens Alcance Comentarios | Shares | Likes | Impressdes | Interagdes | Salvamentos | Seguidores
Estratégicas 703,7 8,4 (0-22) 26,4 70,5 977,8 108,1 2,7 (1-6) 3,1 (1-9)
(229-2.196) (18-54) | (29-127) | (312-3.007) (68-166)
Padres 270,5 2,5 (0-10) 17,1 35,4 402,5 57,2 (40-79) | 2,1 (0-10) 1,7 (0-8)
(189-342) (8-36) | (27-44) | (283-497)

Valores representados em média (valor minimo a valor maximo observado).

Analisando mais atentamente estes dados, observa-se que das nove
postagens com maior alcance, todas elas foram abordagens estratégicas, sendo
os quatro reels disponiveis no perfil (Figura 2a). Estes reels possuem uma média
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de 1.223 visualizagdes cada e isso corresponde ao triplo do numero de contas
que seguem o perfil. A postagem mais comentada foi uma que utilizou-se da
abordagem estratégica de trazer interagdes, induzindo o publico a responder nos
comentarios (Figura 2b). J4 a postagem mais compartilhada, em 54 vezes, foi
uma combinagéo de trend + interagéo (Figura 2c). No top trés de postagens mais
curtidas estdo postagens que utilizaram-se de abordagens estratégicas como:
parcerias, trends e interagao (Figura 2d). Estas mesmas postagens mais curtidas
também sdo as com maiores interagdes (Figura 2e). Em relagcdo as impressoes,
as trés postagens com maiores impressdes s&do em colaboragdo do perfil com
outros perfis também da UFPel ou egressos da Universidade (Figura 2f).

Contas alcangadas ' 22 Comentarios | 2b Curtidas  2d

WY IR
” HTBT BENESIRST | >

#BBBGENESTRUT

>

Interagdes com publicagdes | 2€

¢ P50 ) o A,
% . T [EH -
i et 2 #BBBGENESTRUT
poe ~ 3

A = C
Impressdes = 2f
- W 1) Y .‘. AN

¢/ mw!, « v: VWK)

Figura 2: Capturas de tela com distintas postagens estratégicas e seus respectivos niumeros de:
a) alcances; b) comentarios; c) shares; d) likes; e) interagdes; e f) impressdes.

4. CONCLUSOES

O presente estudo buscou apresentar estratégias para alcangar novos perfis
e expandir o engajamento do perfil @genestrut, utilizando diferentes formatos,
como textos, imagens, recursos audiovisuais e até recomendacdes de filmes e
séries. Os insights disponibilizados pelo Instagram mostram que a utilizagcédo
dessas ferramentas estratégicas foram as mais acessadas pelo publico. Por fim,
acredita-se que € de extrema relevancia dar continuidade as postagens com
essas abordagens de colaboragéo, trends, reels e interativas para manter os
dados de movimentagao do publico com a conta cada vez mais ativos.
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1. INTRODUGCAO

A partir do inicio da modernidade, a ciéncia comega a ser vista como um
motor de desenvolvimento para a sociedade. Sendo assim, a universidade passa
a ser vista como uma incorporadora do sentido pratico de saberes a partir da
producdo de conhecimentos e também de formacgdo de pessoas capacitadas a
atender as demandas cientificas e tecnoldgicas da sociedade (GOERGEN, 1998).
Entretanto, apesar de sabermos que a universidade tem um papel muito
importante para o desenvolvimento do pais, existe uma precariedade na
democratizagdo de conhecimentos cientificos e tecnoldgicos para a sociedade.
Ademais, isso se torna problematico pois 0 acesso as informagdes acerca da
tecnologia e ciéncia sdo fundamentais para uma educagao emancipatoria e para o
exercicio pleno da cidadania de todos visando estabelecer uma democracia plena
e participativa (OLIVEIRA, 2001).

Ao ponderarmos sobre o papel da pesquisa cientifica e tecnoldgica na
sociedade, em relagdo as agdes nacionais e regionais, surge o projeto de
extensdo denominado “@genestrut: um perfil de divulgagdo cientifica e
tecnolégica” que esta depositado junto ao Conselho Coordenador do Ensino, da
Pesquisa e da Extensdo sob numero 5775. Fruto deste projeto, o perfil
@genestrut na rede social Instagram tem como intuito a divulgagao cientifica
tanto de atividades realizadas no laboratério e contribuicbes com a sociedade,
quanto de literacia cientifica em conteudos estudados e pesquisados pelos
integrantes do Laboratorio de Genbdmica Estrutural localizado no Nucleo de
Biotecnologia do Centro de Desenvolvimento Tecnolégico.

Com isso, os objetivos do trabalho sdo apresentar as atividades de extensao
que o perfil @genestrut vem realizando desde a sua criagdo, em 2022, bem como
destacar os impactos decorrentes da producdo continua de conteudos
relacionados a divulgagao cientifica. Essas atividades de extensdo demonstram a
importédncia de divulgar a ciéncia de maneira eficaz e, ao mesmo tempo,
ressaltam o papel vital de iniciativas na disseminag¢ao do saber e na formacao de
uma sociedade mais informada e engajada com a pesquisa cientifica.
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2. METODOLOGIA

Atualmente, a equipe do projeto conta com sete participantes, sendo eles
dois da graduacao, trés da pos-graduacédo, e dois docentes do curso de
Biotecnologia. O grupo se reune mensalmente através da plataforma Google
Meet, ademais aos encontros presenciais semanais, para definir a organizagao
de postagens e futuros eventos.

Tendo como principal objetivo a divulgacao cientifica de maneira acessivel a
comunidade, bem como o estabelecimento de uma maior conexdo com a
populagdo, o grupo iniciou no dia 22/07/2022 a fazer postagens semanais
divulgando n&o somente as rotinas de trabalho, mas também posts educacionais,
acerca das tematicas e linhas de pesquisas realizadas no laboratério. Para isso, o
grupo sempre buscou com que as postagens elaboradas fossem atrativas,
informativas, simples, enxutas e, muitas vezes, interativas. Para isso, utilizou-se a
plataforma “Canva” (https://www.canva.com/) de edigdo grafica para construgao
dos slides, e o aplicativo Capcut para elaboracdo de videos. Ademais, todas as
postagens passam pela avaliagdo e correcdo dos docentes antes das
publicacdes.

Para contabilizar o retorno do publico, realizou-se uma série de perguntas
nos stories, através da ferramenta “enquete” que permite que o publico interaja e
engaje de maneira mais direta acerca de topicos especificos. As perguntas foram
divididas e realizadas em duas fases diferentes, cada uma contendo de 2 a 3
questionamentos cada. Na 1° fase as perguntas foram acerca das técnicas
apresentadas e se o publico ja havia utilizado o perfil @genestrut para auxiliar e
tirar duvidas sobre a tematica de biologia molecular. A segunda fase consistiu em
perguntas acerca das linhas de pesquisa do laboratério, bem como o
desenvolvimento de atividades de inovagao tecnolodgica.

O processo de arrecadagao das informagdes baseou-se na variagao das
respostas obtidas através das enquetes, as quais permitiam ao usuario marcar
sim ou ndo. Com isso, foram realizadas comparagdes entre os posts do projeto, a
fim de analisar, quais tematicas possuiam maior alcance ao publico, bem como, a
eficacia das publicagdes didaticas realizadas.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Atualmente, o perfil @genestrut conta com 361 seguidores e 67 publicagdes,
sendo 13 delas posts didaticos acerca das rotinas de trabalho e as tematicas
estudadas no laboratério. Deve-se enfatizar que a conta no Instagram, apesar de
contabilizar um menor numero de seguidores quando comparados a outros perfis
da mesma area, possui um maior alcance (Figura 1). A partir disso, é possivel
afirmar que as publicagdes apresentaram um bom desempenho para o tamanho
do perfil.

Ademais, como salientado anteriormente, as informacgdes sobre o alcance na
plataforma sdo de grande importancia. Portanto, para entender melhor o
comportamento do publico alvo, analisamos os resultados das enquetes (Tabela

e conseguimos observar o impacto que o perfil teve no publico alvo.
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Figura 1: Analise dos Insights do perfil pela ferramenta da Meta
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Seguidores do Instagram () Novos seguidores no Instagram (3) Interagdes com o conteido ()
Mais baixo do que os outros Semelhante a outros Mais alto do que os outros
Normalmente: 1,3 mil Normalmente: 20 Normalmente: 131

(Fonte: Insights Meta).

Tabela 1:
Pergunta Sim Nao
Vocé ja usou nossos 12 (71%) 5 (29%)
conteudos para estudar?
Vocé ja aprendeu 18 (100%) 0 (0%)
alguma técnica nova
conosco?
Nossos posts ja sanaram 17 (100%) 0 (0%)

alguma de suas duvidas
sobre genémica e
biologia molecular?

Vocé ja conhecia nossas 15 (68%) 7 (32%)
linhas de pesquisa antes
de sequir o perfil?

Vocé ja sabia que 14 (74%) 5 (26%)
desenvolvemos inovagao

tecnolégica além da

cientifica antes de seguir

o perfil?

A Figura 1 nos mostra que apesar de termos um numero de seguidores menor do
que outros perfis com a mesma classificagao, o perfil @genestrut apresenta um
valor de seguidores novos parecido com as outras contas. No entanto, ao
observarmos as interagdes com os conteudos, a conta @genestrut apresenta um
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numero maior em comparacdo aos outros perfis. Demonstrando que, mesmo
sendo uma conta relativamente pequena, ainda assim tem um bom desempenho
para o tamanho. Em relacido a analise da tabela 1, é possivel observar que sim, o
perfil teve um impacto no aprendizado sobre gendmica, biologia molecular,
técnicas laboratoriais etc. Ao observarmos as duas ultimas perguntas da tabela,
podemos ver que 68% e 74% dos respondentes ja conheciam o trabalho
desenvolvido pelo laboratério antes do perfil e 32% e 26% descobriram com a
divulgacao no perfil do instagram.

4. CONCLUSOES

Tendo em vista os resultados apresentados, pode-se concluir que o perfil
@genestrut possui um bom alcance a comunidade em geral, cumprindo assim
seu papel de projeto extensionista da UFPel. Uma vez que permite a criagéo e o
desenvolvimento de um elo entre o meio académico e a comunidade, através de
posts didaticos e ludicos, permite a fixagao dos conteudos por parte dos discentes
e a recepgao de novas informagdes por parte da populagdo. Ainda, acreditamos
que a criagao do perfil contribuiu com a divulgagao das atividades do Laboratorio
de Genbmica Estrutural, o que consequentemente, divulga parte das acdes da
UFPel e traz a sociedade para mais perto da academia.
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1. INTRODUCAO

O projeto LabCom Café é um dos projetos desenvolvidos pelo Laboratério de
Estudos Comportamentais (LabCom) da Faculdade de Arquitetura e Urbanismo
(FAUrDb), da Universidade Federal de Pelotas (UFPel). A fundacao do Laboratorio se
deu em 2016 motivado por um projeto internacional de estudo comportamental de
idosos e as cidades em que eles vivem, sendo o projeto financiado por Orgaos
britdnicos. Desde entéo, segue-se estudando temas que envolvem o usuario e suas
demandas sociais, nos campos da pesquisa e extensao, visando a inclusdo social e
bem-estar para todos.

O projeto iniciou em junho de 2020 tendo em vista a necessidade dos alunos e
professores se encontrarem para continuar estudando temas relacionados as
injusticas sociais que ficaram mais destacadas com o surgimento da pandemia do
COVID-109.

O projeto obtinha como propdsito reunir semanalmente, de modo on-line, através
da plataforma Google Meet, os participantes do Laboratério a fim de acolhe-los e
manter o convivio em comunidade em tempos de isolamento social. Essa estratégia
adotada foi planejar acdes de enfrentamento para fortalecer a saude mental dos
individuos (Ho et al., 2020).

Com o decorrer dos encontros, diversos temas passaram a serem abordados e
0 acesso foi ampliado a todo circulo académico, bem como a artistas, comunidades,
ONGs e quaisquer pessoas que quisessem participar. Em 2020 a 2021, momento o
gual a Universidade estava com suas atividades académicas remotas, 0s encontros
ocorriam on-line as sextas-feiras, as 16 horas.

Com a retomada das aulas de forma hibrida, no semestre de 2022/1, os
encontros adotaram tal formato e ocorriam nas quartas-feiras, as 18 horas. Durante
esse periodo, os palestrantes conectavam-se em chamada de video e o publico
concentrava-se nas dependéncias da Faculdade.

Uma vez do retorno integral das aulas presenciais da UFPel, nos semestres de
2022/2 e 2023/1, o LabCom café promoveu eventos presenciais quando havia
disponibilidade de locomoc¢éo dos palestrantes e manteve hibrido os encontros que
nao era possivel a presenca fisica dos mesmos.

O proposito do LabCom Café segue de ser um campo de troca de ideias e
conhecimento, um espaco que busca relacdes de intercambio de experiéncias,
inspirado na realidade globalizada, a fim de realizar incluséo e conexao dos agentes
da comunidade académica e profissionais de teméticas relacionados ao espaco
edificado e urbano, e ainda, aproximar assuntos nao debatidos usualmente durante o
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processo de graduagéo e construir “um saber independente e contextualizado que
impulsione o desenvolvimento da sociedade.” (Costa et al., 1994).

A partir disso, os assuntos a serem tratados no LabCom Café podem ser
sugeridos por participantes do Laboratério, bem como por pessoas que ndo possuem
qgualquer ligacdo com o mesmo, com a finalidade de democratizar as pautas a serem
debatidas. Além disso, 0s encontros ndo exigem inscricdes prévias, o publico é
cativado pelas divulgagcbes fisicas ou nas redes sociais, ou basta apenas o
interessado passar pelas dependéncias da FAUrb, avistar a ocorréncia do evento e
participar. Assim, reforca-se que o espaco da Universidade é para todos aqueles que
estiverem dispostos a construir um pensamento coletivo e visar o bem comum.

2. METODOLOGIA

A organizacao do projeto de extensdo LabCom Café é composta por equipes
formadas por académicos e docentes. A equipe de programacao € responsavel pela
escolha do tema e por contatar os palestrantes, além de definir a data do evento e
agendamento do espaco. Apos feitas essas definicdes, a equipe de divulgacéao realiza
o trabalho de criagcéo de arte digital para que o evento seja divulgado de modo on-line,
pelas redes sociais e pelo site do Laboratério, bem como fisicamente, com distribuicao
de panfletos informativos e fixacdo de cartazes pelas dependéncias da Faculdade e
divulgacdo oral durante as aulas, objetivando alcancar um leque abrangente de
semestres distintos no curso como publico externo. Posterior & isso, a equipe técnica
€ quem seleciona e confere equipamentos e materiais necessarios para a realizacéo
da palestra em boa qualidade, como microfones, caixas de som, projetores de imagem
e video, e também preparam e organizam o0s atrativos para a recepcao dos
convidados, disponibilizando agua, café, pipoca, biscoitos, etc.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Desde seu inicio, o projeto LabCom Café realizou 59 encontros no total. No dia
14/09/2022, as 18 horas ocorreu a palestra intitulada de LabCom Café Arquitetura
Hostil e Aporofobia, de maneira hibrida, ou seja, o palestrante por chamada de video
e 0 publico presencialmente. O religioso e ativista falou sobre sua experiéncia e
trabalho contextualizando sobre o que é arquitetura hostil e aparofobia e como ele luta
para superar essas barreiras. A conversa durou por volta de 40 minutos, além de 20
minutos para perguntas do publico e reuniu cerca de 90 pessoas. Foi fundamental
para a reflexdo dos académicos a respeito de como o trabalho desenvolvidos pelos
arquitetos e urbanistas influenciam ndo s6 o usuario da propria edificacdo, mas
também um contexto urbano social.

Ja no dia 16/11/2022, também as 18 horas, a Faculdade recebeu um arquiteto e
urbanista que atua na causa ambiental, o encontro foi presencial. A conversa
denominada de LabCom Café Cultura Criativa abordou a experiéncia do arquiteto em
desenvolvimento de trabalhos na regido amazénica em conjunto com o povo local. O
respeito e a valorizacdo da arquitetura local, considerando a utilizacdo de materiais
naturais locais, ambiente climatico especifico e a preservacdo da cultura foram
aspectos ressaltados pelo profissional.

E em 27/07/2023, as 18 horas, se deu lugar ao LabCom Café Amparho, uma
palestra ministrada pela neuro psicopedagoga, presidente da Associacao de Amigos,
Maes e Pais de Autistas e Relacionados com Enfoque Holistico (AMPARHO) e mae
de um jovem autista de 18 anos. A tematica abordou os diferentes niveis dentro do
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Transtorno do Espectro Autista (TEA) e como os individuos dentro desse espectro
recebem as diversas informacdes pelos cinco sentidos e reagem a elas. Destacou-se
a importancia do profissional de arquitetura e urbanismo em projetar espacos
dedicados a essas pessoas considerando a forma com que elas percebem o espaco
e a partir dele sao estimuladas. Também foi apresentado a comunidade, pelo diretor
fa FAUrb, o projeto arquitetonico em desenvolvimento, em parceria da Associagao
com o Laboratério, da nova sede da AMPARHO, um local mais amplo para receber o
publico que cresceu, com salas para consultas médicas, psicolégicas e demais areas
qgue contribuem na qualidade de vida dos autistas. Além disso, ambientes de lazer
para eles e também espacos para desenvolvimento de projetos de iniciativa da propria
Associacao.

4. CONCLUSOES

Pelo exposto, evidencia-se a importancia que o projeto de extensdo teve no
contexto de seu surgimento, ao criar uma rede de apoio afetivo em momento de
isolamento social que buscou mantar as relacdes respeitando as limitacdes vigentes
a fim de preservar a sanidade mental dos participantes do grupo.

Ainda, a nova formatacdo do LabCom Café reaproximou professores e alunos
gue por vezes conheciam-se apenas virtualmente, ademais, a reocupacdo das
instalacdes fisicas da Faculdade reforcou a relagdo dos académicos com 0 mesmo ao
ocupa-lo, realcando o sentimento de pertencimento. Para mais, as palestras provocam
reflexdes importantes para o processo de aprendizagem, de formacao profissionais,
guestionando o individuo do seu papel com futuro arquiteto(a) e urbanista e, ainda,
seus direitos e deveres como cidadao e, sobretudo tudo, ser humano inserido na
realidade da sociedade brasileira.
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1. INTRODUCAO

Este trabalho tem o objetivo de compartilhar uma experiéncia concebida em
minha jornada como ministrante do curso de Francés Basico |, durante o primeiro
semestre de 2023, no projeto de extensdo Cursos de Linguas, da UFPel, tendo
como modelo de ensino de lingua a abordagem acional.

A abordagem acional € uma continuidade da abordagem comunicativa. A
abordagem comunicativa se populariza nos anos 80 com o objetivo de fazer com
gue o estudante aprenda a se comunicar em lingua estrangeira, de forma que
consiga agir no ambiente externo atraves de suas palavras, sobretudo através dos
atos de fala (SAYDI, 2015).

A abordagem acional se constitui, entdo, para satisfazer as necessidades de
aprendizagem de lingua descritas pelo Quadro Europeu Comum de Referéncia
para as Linguas (PUREN, 2014). Ela se diferencia da abordagem comunicativa
principalmente pela atualizacdo da concepc¢éo de ato de fala para a de tarefa ou
projeto (CECRL, 2023). Dessa forma, as abordagens sdo semelhantes, porém
possuem suas particularidades e oposicoes.

No curso de Francés | do Curso de Linguas da UFPel, essas abordagens
linguisticas se manifestam no livro didatico Nickel ! 1 Livre de I'éleve, manual que
se apresenta como um método pratico dentro de uma perspectiva acional, visando
a aquisicao do nivel A1 do CECRL e do DELF e propondo que o aluno aprenda a
agir e interagir de forma eficaz em contexto francéfono (AUGE, 2014). Ainda assim,
dentro desse manual que baseia a elaboracdo e as aulas de francés, é possivel
encontrar claramente, além dos tracos da abordagem acional, tracos da abordagem
comunicativa. Esses tragcos, que serdo expostos ulteriormente, se complementam
e servem para alcancar propdsitos importantes que serdo discutidos mais adiante.

Sera feito um percurso para relacionar os trés pontos principais desse
trabalho: a abordagem de ensino de linguas, o material didatico e minhas
experiéncias nas aulas, respectivamente. O intuito é de interpretar a concepcéo
tedrica da abordagem acional, explicitada pelos tedricos aqui citados; encontrar
seus tracos no livro didatico que me norteia, e seus efeitos na minha pratica como
ministrante do curso de francés.

2. METODOLOGIA

No Curso de Francés | foi proposta, entdo, uma atividade centrada na perspectiva
acional, em que os 10 alunos que estavam em aula naquele dia deveriam redigir
um didlogo a partir de um plano de viagem, proposta dessa forma: escolher um
colega, formar uma dupla, escolher um lugar do mundo para onde gostariam de ir
e planejar uma viagem. Com base nesse plano de viagem, a dupla deveria elaborar
um didlogo para decidir, além do local de ida, em qual estacdo do ano viajariam,
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por qual meio de transporte chegariam ao local e quais atividades gostariam de
fazer 14. Essa atividade permitiu colocar em prética os pontos lexicais, gramaticais
e interculturais vistos no curso.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Para a abordagem comunicativa, o importante € que o aluno consiga se
comunicar num contexto especifico de uma situacdo da vida cotidiana. Dessa
forma, ndo é suficiente que o aluno conheca somente a estrutura da lingua, é
necessario que ele compreenda como e em qual momento usar um conjunto de
palavras ou de frases num determinado contexto. Para isso, na sala de aula, o
aluno é retirado do seu posto tradicional de espectador passivo que escuta e repete
0 que o professor diz e é colocado em contato com a lingua de forma mais direta,
através dos jeux de role, momento em que o aluno deve interpretar o papel de um
utilizador da lingua em uma dada situacéo (SAYDI, 2015). Esse tipo de exercicio é
encontrado no livro de didatico Nickel ! 1, como € possivel observar na Figura 1:

z Par groupes de quatre, mémorisez et jouez cette situation.

3 Repérez les expressions qui sont utilisées ) u Par groupes de trois, transformgz cette
dans le dialogue pour... situation pour présenter Catherine Hébert,
1. demander et donner des informations secrétaire du directeur.

Figura 1: Exercicio extraido do método Nickel ! 1

Essas atividades séo relacionadas a compreenséao oral de um dialogo sobre
0 cotidiano escolar. Apés as atividades de escuta, os alunos partiram para as
atividades de producéao oral, como no exercicio 2, onde eles deveriam, em grupo,
memorizar a situacao e interpreta-la, repetindo o didlogo em questdo. Esse tipo de
atividade é proveitoso tanto para que os alunos compreendam qual tipo de
expressao € usada nesse contexto, como para que eles tomem consciéncia da
fonética e da entonacdo da lingua francesa. Apos o0 exercicio de repeticdo, 0s
alunos criam diadlogos imaginando uma situacdo semelhante, como indica o
exercicio 4, para colocar em prética as novas informacdes que obtiveram ao longo
do curso.

No que concerne a abordagem acional, a que se refere o material didatico
Nickel ! 1, a intencdo da comunicacéo € voltada para as necessidades do Cadre
Européen Commun de Référence pour les langues (CECRL), documento que
descreve os resultados de aprendizagem de linguas estrangeiras europeias € € 0
gue norteia exames de proficiéncia como o DELF e o DALF. Nessa abordagem, o
objetivo é que o aluno se torne um ator social que consegue mobilizar suas
competéncias para realizar uma tarefa ou resolver um problema (SAYDI, 2015). Os
conteudos linguisticos serdo organizados, entdo, a fim de concretizar um projeto de
comunicacéao.
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Figura 2 — Esboco do plano de viagem
Fonte: Arquivo pessoal

Figura 3 - Didlogo elaborado pelos alunos
Fonte: Arquivo pessoal
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O plano de viagem deveria ser apresentado pelas duplas em forma de um
didlogo. Os alunos escolheram seus parceiros e colocaram no papel suas ideias.
Durante a preparacgao escrita, os alunos me pediam ajuda para construir suas falas,
perguntavam qual era a melhor forma de usar expressdées que ndo tem uma
traducédo exata do francés para o portugués ou vice-versa, além de tirarem dulvidas
de pronuncia. O resultado da resolu¢do das duvidas durante o processo de criacao
foi uma apresentacdo mais fluida do didlogo, pois os alunos estavam mais
confiantes e despreocupados com possiveis corre¢des inesperadas. Essa atividade
englobou os conhecimentos lexicais relacionados aos dias da semana, meses do
ano, estacbes do ano e férias. Ela serviu para colocar em préatica, também,
competéncias comunicativas tais como se cumprimentar, dar e pedir informacdes
sobre as pessoas e expressar seus gostos. Esse grupo de competéncias estava
previsto no quadro de conteddos do material didatico e tomaram forma nesse
projeto de comunicagao.

4. CONCLUSOES

Conforme o que foi apresentado, este trabalho mostra o processo de criagcéo
de duas atividades que ocorreram no curso de Francés | do Cursos de Linguas,
Projeto de Extensdo do Centro de Letras e Comunicacdo da UFPel. A referida
atividade, além de ter sido bem aceita pela turma, teve um resultado bastante
positivo em relacdo ao que era esperado, pois 0s alunos conseguiram mobilizar
seus conhecimentos linguisticos e interculturais para completar uma tarefa, da
forma que é esperado numa aula baseada na perspectiva acional. Essas atividades
ilustram o uso de duas abordagens importantes no ensino de linguas, ressaltando
gue a reflexdo sobre essas abordagens € extremamente importante para minha
formacéo como professora de linguas, fazendo com que eu me torne cada vez mais
consciente em como colocar em pratica estratégias de ensino que tornem a
aprendizagem de uma lingua um processo mais eficiente, proveitoso e agradavel
para os alunos.
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1. INTRODUCAO

O presente artigo tem como objetivo proporcionar uma visao detalhada do
processo de planejamento e criagdo do material instrucional elaborado para uma
futura oficina de construcdo de cartazes que sera promovida pela Empresa Junior
dos cursos de Design da UFPel: a Designeria. Tal oficina, que ocorrera junto ao
evento SulDesign, promovido pelos cursos de Design da UFPel, tera enfoque no
desenvolvimento criativo e técnico dos alunos que se encontram nos primeiros
semestres dos cursos de Design. O foco nesse publico ocorre em fungdo de nao
terem cursado ainda disciplinas projetuais, podendo estimular e propiciar que se
aproximem do campo para o qual iniciaram sua formacao. Além disso, a intengao
sera fornecer nogdes sobre fundamentos para criacido de cartazes e ferramentas
presentes em um software que os auxiliem futuramente.

A oficina sera ministrada por duas estudantes que estdo em semestres
mais avangados no curso de Design Grafico da UFPel, e ocorrerd& em um
laboratério do prédio dois do Centro de Artes, proporcionando um ambiente com
acesso aos recursos necessarios, como computadores e software, para a criagao
de cartazes. O software utilizado sera o Adobe lllustrator.

Ao longo deste artigo serdo destacados previamente os principais aspectos
do processo que envolveram a criagdo e producado do material; as estratégias
adotadas; as ferramentas utilizadas e as metodologias empregadas no
acompanhamento da elaboracao da Oficina de Cartaz.

2. METODOLOGIA

Trata-se de uma pesquisa qualitativa com carater exploratério e revisao
bibliografica que abrangeu os conceitos de Design da Informagéo, fundamentos
para a criagdo de cartaz, além de levantamento documental das obras do
designer e artista multimidia Ismael Monticelli, que também atua com criagcéo de
cartazes.

Além disso, na oficina pretende-se explorar uma metodologia projetual
adaptada de Rodolfo Fuentes (2009), que prevé trés grandes fases — problema,
criatividade e solugdo. Nessas, Fuentes (2009) define algumas etapas a serem
seguidas, contudo ndo sera enfocado o percurso completo dessas etapas, em
funcdo do tempo e do objetivo da oficina. Pretende-se seguir apenas alguns
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passos, que serao apresentados aos participantes por meio de slides, quais
sejam: 12 etapa — Definicdo do problema, sera a tarefa de criar um cartaz; 22
etapa — Compilagéo e anélise de dados, nesta sera abordada uma compilagao e
analise de referéncias e, por fim, a 3° etapa intitulada Materiais e tecnologias,
experimentagdo e desenhos construtivos, na qual sera proposto a criacdo do
cartaz utilizando o software vetorial Adobe lllustrator. Nesta fase sera exposto aos
participantes desde a criagao do arquivo até a sua finalizacao.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A oficina compreendera dois momentos distintos: um tedrico e outro
pratico. Na primeira fase sera abordada a justificativa da peca a ser produzida, o
fato de ser um cartaz. Na sequéncia serao explorados os conceitos que podem
ser empregados na criagéo, trabalhando os seguintes principios: Eye Tracking
(mapeamento do caminho do olhar); Grid (organizagdo e alinhamento) e
Hierarquia (valor e importancia). Esses principios em acordo com os ideais de
Ellen Lupton (2008) presentes no livro Novos Fundamentos do Design e também
de Jennifer Visocky e Ken Visocky (2008) no livro The Information Design
Handbook.

Essas definicbes também sao apresentadas aos académicos em
disciplinas como Fundamentos da Linguagem Visual | e Design da Informacao,
primeiro e terceiro semestre respectivamente, sob enfoques diferentes e tendo
por base bibliografia distintas.

Figuras 1 e 2 - Prancha 2 e 3 da apresentagéo da Oficina

Fonte: Dados da pesquisa

Os primeiros slides da Oficina serao ilustrados com cartazes criados para a
exposicao "Exercicio de Futurologia" de Ismael Monticelli (2018), objetivando
evidenciar os conceitos trabalhados em aplicacbes reais. Como pode-se
observar, na terceira, quarta e quinta pranchas serdo estudados o modo como
olhar rastreia o layout (Eye Tracking) e apresentados os conceitos de Grid e
Hierarquia, respectivamente, a partir de uma analise dos cartazes de Ismael
Monticelli (2018).
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Figuras 3, 4 e 5 - Pranchas 4, 5 e 6 da apresentagao da Oficina
Fonte: Dados da pesquisa

Na segunda fase da oficina, sera apresentado ao grupo o briefing, ou seja,
a solicitacdo para a confec¢ao dos cartazes. Esta fase tera inicio com a 12 etapa
da metodologia a Definigcdo do problema. A proposta foi pensada entendendo que
boa parte dos alunos que compdem o corpo estudantil da UFPel & natural de
cidades vizinhas de Pelotas e até mesmo de outros Estados do Brasil. Dessa
maneira, tendo como inspiragdo a musica “Meu Lugar”, composta e interpretada
pelo sambista brasileiro Arlindo Cruz, o tema da oficina estimulara que os alunos
criem cartazes tipograficos, com ou sem elementos de apoio’, utilizando frases ou
palavras que respondam a seguinte pergunta: o que faz do meu lugar ser o meu
lugar? A partir dessa pergunta, pretende-se estimular a criatividade e o
sentimento de regionalidade e pertencimento — bem como a valorizagao do local
de onde o participante € natural.

++
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Figuras 6 e 7 - Pranchas 7 e 8 da apresentacao da Oficina
Fonte: Acervo nosso

Apés explanar o briefing, os participantes avancarao para a 22 etapa,
Compilagdo e analise de referéncias. Nesta, criardo uma nuvem de palavras
contendo definicdes sobre sua cidade natal, estimulando que eles busquem por
referéncias visuais em outros cartazes para a definicdo e criagao da propria peca.

Por fim, na 32 e ultima etapa, os alunos terdo a oportunidade de aplicar os
conhecimentos desenvolvidos na oficina. Nesta fase serao estimulados a utilizar o
software Adobe lllustrator (Figuras 8 e 9). Este foi definido por se tratar de um
programa amplamente utilizado ao longo do curso e também no campo de
atuagao profissional do design, permitindo que os participantes compreendam o
passo a passo da criacdo de um novo arquivo a finalizagao do cartaz.

+
+

Figura 8 e 9 - Prancha 9 e 10 da apresentagéo da Oficina

! Componente visual secundario, usado para complementar o contetido principal e melhorar a
estética geral do projeto. Ajudam a direcionar a atencao e a transmitir informacdes adicionais.
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Fonte: Acervo nosso

Importa destacar que, especialmente durante a segunda etapa, as
ministrantes da oficina, integrantes da Designeria, estardo presentes para
oferecer orientagdes e direcionamentos, auxiliando os participantes em seu
processo criativo e no uso da ferramenta.

4. CONCLUSOES

Almeja-se que a Oficina de Cartaz proposta pela Designeria se destaque
por sua abordagem unificada e com o foco no ensino, oferecendo a oportunidade
para o desenvolvimento dessa competéncia por parte de sua equipe. Desse
modo, ao elaborar tal proposta, a Empresa Junior oportuniza que membros mais
experientes de sua equipe possam compartilhar conhecimentos com alunos
ingressantes, como uma forma de acolhimento no ambiente académico, inclusive
fomentando essa cultura didatico-pedagdgica entre os estudantes do curso.

Com um enfoque pratico, acredita-se que a Oficina sera um 6timo ensejo
para que os alunos, que recém ingressaram nos cursos de design, tenham um
complemento em sua formacéo para a construcao futura ndo apenas de cartazes,
mas das demais pecgas solicitadas em disciplinas, uma vez que ela abordara
conceitos que sao explorados em estagios posteriores do curso. Por isso,
acredita-se que se tornara uma experiéncia valiosa, proporcionando aos
participantes uma introdugao antecipada e aplicagdo de principios essenciais no
Design. Por fim, resta informar que se pretende coletar dados dessa experiéncia,
avaliando-a junto aos participantes e a equipe da Designeria, bem como
socializando seus resultados por meio de um artigo.
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1. INTRODUGCAO

Completando 4 anos de atividade - com sua origem em 2019 a partir da
comemoragao de 50 anos da Universidade -, o projeto unificado “Insergéo
Académica na produgédo, divulgacdo e comunicagdo de livros e produtos com a
marca Linha UFPel” ou, como € mais comumente conhecida, Linha UFPel, tem
sua equipe constituida, atualmente por um discente bolsista do Design (sendo o
terceiro e atual bolsista o autor deste artigo), servidoras técnico-administrativas
em educacgao e docentes da UFPel na conducéo de suas agdes. A cada ano, as
acdes do projeto sao revisadas e atualizadas, permitindo a colaboragdo de uma
fatia maior da comunidade académica como a participacdo de discentes e
docentes de cursos como Administracdo, Ciéncias da Computagao, Jornalismo,
Design Grafico e Digital, além de servidores de outros setores como o Suldesign
Estudio.

Com a recente parceria formada entre o Projeto Linha UFPel - criada no
ambito do Nucleo de Editora e Livraria UFPel (Nelu) e vinculada ao Gabinete da
Vice-Reitoria, sob coordenagdo da professora Ana da Rosa Bandeira -, e a
Divisdo de Esporte UFPel (DIESP) - vinculada ao Gabinete da Reitoria, sob
direcdo do professor Marcio Penha - para a criagdo de novos produtos que
contemplem e promovam a iniciagado desportiva da Universidade, surge também a
demanda por uma campanha de divulgagao de tal iniciativa. O desenvolvimento e
estruturagdo de tal campanha ocorre em conjunto com alunos matriculados na
disciplina de Direcado de Criacao - ministrada pela professora Nadia Leschko aos
cursos de Design Gréfico e Digital -, reforgando o carater colaborativo do projeto,
que possui a intencdo de servir como laboratorio para que os alunos de
graduacdo de diferentes areas possam atuar na produgdo, divulgagdo e
comunicacao de produtos com a identidade visual da Universidade.

Com isto, o presente artigo tem como objetivo descrever o processo criativo
da assinatura visual elaborada para a campanha de divulgagédo desta nova linha
de produtos, aplicadas em publicagdes de redes sociais e em flyers, utilizando o
processo de design para sistemas de folhetos e a criacdo de pontos de contato
apontados por WHEELER (2008).

2. METODOLOGIA

O artigo tem base em um estudo qualitativo, de carater exploratorio, com sua
pesquisa pautada na revisdo das assinaturas visuais de ambos projetos nas redes
sociais, onde sua geragao de resultados - a concepgao do objeto de estudo, uma
assinatura visual que sintetiza as identidades visuais ja estabelecidas de ambas
as marcas - parte de uma adaptagdo da metodologia projetual para criacédo de
sistemas de design de folhetos em 9 etapas apresentada por WHEELER (2008),
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assim como a criagdo de um novo ponto de contato para a campanha de
divulgacao dos novos produtos, os flyers.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Recorreu-se a metodologia projetual sobre design do sistema de folhetos
que possui 9 etapas, a saber: 1. Revisdo do quadro geral; 2. Desenho de um
sistema de capas; 3. Determinar o sistema tipografico; 4. Determinar a linguagem
visual; 5. Cores; 6. Estudar formatos e padrbes; 7. Escolher o papel; 8.
Desenvolver prototipos; 9. Desenvolver normatizagdes (WHEELER, 2008,
p.140-141) para a concepgao do objeto de estudo. Por ser um processo aplicado
especificamente para folhetos, decidiu-se adaptar a metodologia para criagao do
design das pecas graficas para redes sociais, seguindo apenas 0s seis primeiros
passos, ja que em esséncia o processo criativo é semelhante.

Seguindo uma breve revisdo do quadro geral, praticaram-se auditorias’
internas e de concorrentes; foram analisadas as identidades visuais ja
estabelecidas por ambos os projetos atrelados pela parceria e feita uma sintese
de seus elementos em uma assinatura visual unica que evidenciasse tanto a
Linha UFPel quanto o Esporte UFPel A partir dai determinou-se o sistema
tipografico a ser utilizado para as pecas, sendo elas: “Gotham” - familia tipografica
ja presente nas postagens do perfil da Linha UFPel -, “Work Sans” - por sua
leiturabilidade e legibilidade, servindo de fonte auxiliar em caso de textos mais
longos - e “Keep Calm” - fonte usada na marca e postagens do perfil da Divisdo
de Esportes UFPel (DIESP). Quanto a linguagem visual escolhida, optou-se por
colagem e fotografia, sendo o primeiro card do carrossel, uma colagem com
elementos ilustrativos e tipograficos - com identificacbes de prego, nome e
detalhes do produto - e os cards em sequéncia com fotografias pds-produzidas
para melhor visualizagdo das amostras do produto pelo consumidor. Ja na etapa
de escolha de cores, decidiu-se pela unido das paletas da DIESP e da Linha
UFPel - laranja, amarelo e azul marinho - além de preto e branco; sendo a
escolha de formato a ultima etapa, visto que os perfis de ambos os projetos se
encontram no Instagram, o formato padrao de publicagbes para feed deve ser na
proporcao 1:1 e, em caso de publicacbdes direcionadas aos stories, seu formato
deve ser de 16:9.

Tendo a arte final das pecas graficas aprovadas, foram publicadas nas
redes sociais do perfil da Linha UFPel em colaboragdo com o perfil do Esporte
UFPel. Apos implementar o processo metodologico que definiu grande parte do
projeto, como resultado da confec¢cdao de testes das pecgas graficas houve
ramificacbes que levaram também a produgédo de flyers em dois modelos -
criando assim um novo ponto de contato para as marcas, o que configura-se
como uma oportunidade para fortalecer uma marca e comunicar a sua esséncia,
segundo WHEELER (2008, p.13). A intencdo, com isso, € que pudessem ser
expostos em locais que atingissem o publico desportivo (mas ndo exclusivamente
ele) da Universidade, como ginasios vinculados a UFPel, corredores dos centros
de ensino e afins, com a ideia de levar novos consumidores a descobrir mais
sobre os novos produtos e como compra-los através da adicdo de um QR Code.
Com isto, foi necessario revisitar a sexta etapa da metodologia projetual e definir

' Auditoria € um processo sistematico em que todas as atividades desenvolvidas por uma empresa
sdo analisadas. Fonte: https://blog-pt.checklistfacil.com/auditorias/#O_que_sao_auditorias

92



M 9: SEMANA

W INTEGRADA X CEC — CONGRESSO DE EXTENSAO E CULTURA
4 A UERESS20 23

um formato padrdo também para esse ponto de contato, tendo sido escolhido o
tamanho A5, comumente usado para flyers (ver figura 1).

#unidosporumaunicachama

GARRAFAS T
SQUEEZE D N

[
$)

Azul & Branco W R$34,90 |\ aprox. 500ml esporte

Figura 1: Card confeccionado para redes sociais (esq.) e um dos modelos de
flyers impressos (dir.).
Fonte: Elaborado pelo autor.

Até o momento de finalizacido deste texto, a publicacdo envolvendo o
anuncio do novo produto, as garrafas squeeze em dois modelos, esta concluida,
enquanto a impressao e distribuicdo dos flyers esta sendo discutida.

4. CONCLUSOES

A co-criagcdo com discentes - matriculados na disciplina de Direcao de
Criagao, ministrada pela prof? Nadia Leschko -, visto pelos os olhos do autor, se
mostrou benéfica para todos os envolvidos.

Para a Linha, a concepgcdo de uma assinatura visual para produtos
concebidos pela parceria com o Esporte UFPel - que ao mesmo tempo agrega
caracteristicas da identidade visual de ambas as marcas evidenciando que a
construgdo de um projeto de design se da essencialmente a partir de estudos,
pesquisas e metodologias com o0 uso devido de instrumentos pertinentes
(KANTER, KAO, WIERSEMA, 1998 apud BUNILHA, 2020). Além disso,
estabelecer um novo ponto de contato para divulgagdo dos mesmos acaba por
atrair uma nova parcela de consumidores, que podem ou nao ter conhecimento
prévio sobre as marcas, assim renovando seus publicos e semeando o futuro
para o crescimento e novos desdobramentos da parceria entre elas.

Para os discentes, os alunos de graduagcdo em Design puderam ter um
contato direto com a experiéncia de trabalhar em conjunto com o projeto, visto
sua atuacao na divulgagao e comunicagao deste novos produtos que representam
a UFPel, ressaltando mais uma vez o carater formativo da Linha UFPel com a
comunidade académica e de servir como um laboratério criativo para diversas
areas da Universidade, assim permitindo o aprimoramento profissional dos
colaboradores através de praticas em conjunto como esta.
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1. INTRODUCAO

As informacdes disponiveis sobre os alimentos influenciam nas escolhas dos
consumidores, que buscam orientagdes em diversas fontes. Atualmente, a internet, a
televisdo e as informacgdes contidas nos rotulos dos produtos sdo 0s meios mais
procurados. As midias sociais promovem 0 acesso e troca de informacgdes,
contribuindo com a formacéo de novos habitos (COSTA, 2019). Entretanto, muitas
informacdes, sem embasamento cientifico, circulam pelos meios de comunicacéo,
influenciando negativamente nas escolhas dos consumidores (ALVARENGA et al.,
2015).

Sendo assim, este projeto tem como principal objetivo esclarecer mitos e
apresentar a verdade sobre alimentos industrializados de forma clara, divertida e
acessivel ao publico em geral, através da criacdo e divulgacao de videos nas midias
sociais e nos meios de comunicacdo convencionais. Espera-se com esse projeto
influenciar positivamente a tomada de decisbes e o comportamento dos
consumidores, e desta forma contribuir para minimizar, a longo prazo, o nimero de
problemas de saude publica relacionados a ma alimentacao.

2. METODOLOGIA

Inicialmente, foi realizado um levantamento dos assuntos de interesse do
publico-alvo, visando definir o tema do primeiro material a ser divulgado.

1. Pesquisade opinido: Foi elaborado um questionario em formato digital (via Google
Forms) contendo sete questdes, enviado por e-mail para servidores efetivos,
terceirizados e discentes da Universidade Federal de Rio Grande/FURG. Foram
contatadas 12 Unidades Académicas e 8 Pro-Reitorias nessa etapa.

2. Escalonamento dos assuntos a serem abordados: O escalonamento foi
realizado a partir da analise das respostas, agrupando-as de acordo com o tema em
comum. Na sequéncia, cada grupo teve suas respostas quantificadas e
categorizadas, em ordem decrescente, de acordo com a frequéncia em que foram
citadas. A analise estatistica foi realizada considerando os dados extraidos do Google
Forms, utilizando-se como ferramenta o programa Excel.

3. Revisdo cientifica: Foram utilizados artigos cientificos indexados e arbitrados,
livros, revistas técnicas e legislacfes para levantamento de todas as definicbes e
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aplicacoes técnicas sobre o tema. Assim, foi construido um texto técnico sobre o tema
preferido pelos participantes.

4. Estratégias de divulgacgéo cientifica: A primeira estratégia foi transpor a revisao
cientifica para um texto de linguagem acessivel ao publico em geral. A partir desse
texto, foi elaborado um argumento de video e um roteiro a ser aplicado em um video
para divulgacdo publica. Para a familiarizacdo do publico com as informacdes
técnicas, essas foram inseridas no video atraves de um dialogo entre os personagens.

A segunda estratégia foi o desenvolvimento do video a ser divulgado nos meios
de comunicagédo, com duragao inferior a 8 minutos. Os aspectos visuais, plano,
imagem e musica foram definidos de acordo com SANTIVERI (2014). A producéo do
video contou com a criacdo de diferentes elementos, os personagens foram
concebidos na forma de avatares - cartoon 2D, elaborados pelo programa Adobe
Photoshop 2022, as imagens foram obtidas de forma gratuita, via ferramenta Google
e as musicas foram selecionadas no site bensound.com. Como meio de divulgacéo
inicial, conta-se com a plataforma YouTube, através do canal: “Mitos e verdades sobre
alimentos industrializados” criado com o proposito exclusivo de divulgar todos os
videos elaborados de acordo com os temas de interesse do publico-alvo.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A Pesquisa coletou informagfes sobre o perfil do puablico-alvo e sobre seus
interesses sobre alimentos industrializados, contando com questfes objetivas e
discursivas, obtendo 74 participantes no primeiro bloco.

Nos resultados referentes ao perfil dos participantes da Pesquisa de opinido foi
observado que 64% dos participantes tem entre 26 e 50 anos, 65% sdo do sexo
feminino e que 46% desse publico trabalha como técnico administrativo na FURG.

Com relacdo as questdes sobre os alimentos industrializados, um resultado
importante da Pesquisa de opinido foi para a questdao “Quais sao seus principais
canais de informacfes sobre alimentos industrializados?”. Conforme a Figura 1 é
possivel observar que 64 das 74 pessoas tem como principal canal de informacéo
sobre alimentos industrializados a internet, reforcando a importancia e a necessidade
de criar conteudo confidvel que possa circular pela rede. Outra importante resposta
foi para a questdao “Em que grupos estdo suas maiores duvidas e/ou curiosidades
sobre alimentos industrializados?”, em que 52 pessoas possuem duvidas e/ou
curiosidades sobre “aditivos alimentares”, 39 pessoas apresentam duavidas e/ou
curiosidades sobre alimentos seguros e 29 pessoas tem davidas e/ou curiosidades
sobre carnes e derivados e sobre restricdes alimentares/saude.

Investigando individualmente as respostas discursivas, foi observado que entre
as pessoas que citaram “aditivos alimentares”, a maioria tem duvidas e/ou
curiosidades sobre “conservantes”. Assim, o tema “conservantes alimenticios” foi
identificado como o0 assunto de maior interesse do publico até o momento. Desta
forma, o texto técnico, o texto simplificado, o roteiro e o video abordaram os principais
conservantes alimenticios utilizados atualmente (acido sérbico e seus sais, acido
benzdico e seus sais, dioxido de enxofre e sulfitos), seus mecanismos de acao sobre
0S microrganismos, alimentos em que sao mais utilizados e seus limites de aplicacao,
ingestéo diaria segura e sua influéncia sobre a saude.
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Figura 1 - Principais canais de informacdes sobre alimentos industrializados
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Foi possivel agrupar as respostas da Figura 1 em 4 grupos abrangentes, como:
as informacdes de profissionais (rétulo do produto, livros, Podcast, nutricionista e
agrbnomo) (total de 66 pessoas); 0s meios de comunicagdo tradicionais,
especializados ou nao (jornais, televisdo, revistas, radio) (total de 51 pessoas); as
redes sociais (Instagram, Facebook, WhatsApp, TikTok e Twitter) (total de 50
pessoas) e a internet (internet e YouTube) (total de 83 pessoas). Destaca-se o0 amplo
acesso a informacdes através da internet, que pode facilitar a disseminacdo de
informacdes equivocadas sobre alimentos industrializados e héabitos alimentares.

Diante das respostas referentes as fontes de informacédo e assunto de maior
interesse, foi realizada a reviséo cientifica, o texto para popularizacdo das informacdes
técnicas e o roteiro do video. Durante a elaboracdo do roteiro, quatro personagens
foram criados: duas senhoras, chamadas Gorete e Maria José, e outros dois
personagens com os nomes dos discentes pertencentes ao grupo de pesquisa (Sarah,
estudante de Engenharia de alimentos e Adriano, estudante de Quimica). Foram
também definidas as dublagens: as personagens Gorete e Maria José foram dubladas
pelas professoras Marcia e Vania, enquanto Sarah e Adriano foram dublados pelos
discentes homénimos. A situacéo escolhida foi um encontro no supermercado, onde
as senhoras tirariam suas dividas com os estudantes. O cenario é realista enquanto
0s personagens sdo animacgdes cartoon 2D. Para isso, o texto em linguagem acessivel
foi convertido em um dialogo, visando uma interagdo mais leve e dinadmica entre os
personagens, dando origem ao video “Conservantes”. Além da estrutura do conteudo,
o tempo de video também foi limitado a aproximadamente 8 minutos, considerando o
tempo méaximo de atencado dos expectadores em videos do YouTube. Os avatares sdo
apresentados na Figura 2.

Figura 2 - Avatares dos personagens: A- Gorete; B- Maria
José; C- Sarah; D- Adriano
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4. CONCLUSOES

Foi possivel constatar que o publico-alvo tem como principal canal de
informacédo sobre alimentos industrializados a internet (internet+YouTube). Com
relacdo ao assunto em que o publico possui mais duvidas e/ou curiosidades sobre
alimentos industrializados esta em primeiro lugar os “aditivos alimentares”, mais
especificamente os “conservantes”. O video de 8 minutos sobre “conservantes”
produzido em linguagem acessivel e divertida € um material com potencial de alcancar
um grande numero de pessoas através do YouTube, eventos e outros meios de
comunicacao ja consolidados.

Na continuidade desse projeto serdo produzidos mais videos sobre o tema
"conservantes”, assim como para os demais temas elencados pelos respondentes da
pesquisa, no formato adequado para divulgacao nas redes sociais.
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1. INTRODUCAO

O presente espaco se trata do relato de um estudo de caso referente a
construgcéo do setor de comunicagao do projeto de extensdo do Tecsol. O Tecsol,
sigla para Nucleo Interdisciplinar de Tecnologias Sociais e Economia Solidaria, é
uma incubadora de empreendimentos de economia solidaria da Universidade
Federal de Pelotas (UFPEL), que trabalha atendendo demandas de
empreendimentos econd6micos solidarios com o objetivo de emancipar os
trabalhadores na construgdo de uma nova alternativa de economia.

A economia solidaria, conceito central para o projeto de extensdo ja
mencionado e para esse estudo de caso, € uma forma alternativa de economia,
focada na equidade e solidariedade. E um sistema onde ndo ha patrdes nem
empregados e que tem como objetivo a emancipag¢do do trabalhador através de
praticas auto sustentaveis, comercialmente justas, socialmente responsaveis e
em harmonia com a natureza.

A Economia Solidaria é, pois, um modo de organizar a produgédo, distribuicdo e
consumo, que tem por base a igualdade de direitos e responsabilidades de todos
os participantes dos empreendimentos econdmicos solidarios. Os meios de
producdo de cada empreendimento e os bens e/ou servigos neles produzidos
sdo de controle, gestdo e propriedade coletiva dos participantes do
empreendimento. Igualmente, ha associagdes, cooperativas e grupos informais
de consumidores, pequenos produtores ou prestadores de servigos, individuais
ou familiares, que trabalham em separado (cada qual em seu estabelecimento),
mas realizam em comum a compra de seus insumos, a comercializagao de seus
produtos ou o processamento dos mesmos. (GAIGER; FERRARINI;
VERONESE, 2017)

Para embasamento do projeto e do trabalho feito enquanto bolsista de
extensao do Tecsol, foram consultados autores da area da comunicacdo e do
design que ressaltam o trabalho do designer como comunicador social e a
importancia do seu trabalho para a construgéo de projetos sociais.

O presente resumo também apresentara o que foi produzido até o momento,
tanto para o nucleo de comunicagcao do Tecsol, quanto para os empreendimentos
solidarios incubados ou pés-incubados.

2. METODOLOGIA

Para o referencial tedrico, se usa como argumento o livro “The Debate: the
legendary contest of two giants of graphic design” (2015) de Rick Poynor, onde
Van Toorn defende a ideia que o designer ndo é uma figura anbénima entre a
mensagem e o publico, mas sim, o “link subjetivo” entre esses dois elementos
(nesse caso, o designer é também um agente social que deve ter consciéncia de
seu lugar como manipulador da informacao). Também trabalhou sob os conceitos
da economia solidaria como citados por Paul Singer (2002).
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Baseado nessa ideia da importancia do designer para a comunicagao social,
o Tecsol - Nucleo Interdisciplinar de Tecnologias Sociais € Economia Solidaria -
abriu, em janeiro de 2023, uma selegdo para bolsista com o objetivo de trazer
alguém da area. O objetivo era que o aluno selecionado ajudasse na construgao
da area da comunicagado e que produzisse pegas para a divulgagédo do projeto e
dos empreendimentos econdmicos solidarios (EES) participantes da incubadora.

As acdes de comunicag¢ao do TECSOL sempre foram realizadas, envolvendo
divulgacado de empreendimentos, eventos, editais de selegao de bolsistas e de
empreendimentos, banners, cartazes entre outros. Durante o periodo da
pandemia observou-se a necessidade de que essa comunicagao ocorresse de
forma mais orgénica através da criagdo de um GT (grupo de trabalho) interno
voltado a esse tema.

Cabe destacar que o TECSOL tem uma composigdo transdisciplinar
contando com a colaboragcdo de docentes de diversas areas, nenhuma das quais
relacionada a comunicagédo. Dessa forma, foi planejada para o ano de 2023 a
selecdo de um(a) estudante para ajudar no processo de implantacdo do GT,
também contemplada com uma bolsa de extensdo obtida via emenda
parlamentar. A selecédo ocorreu no inicio de 2023, sendo a aluna contemplada
pertencente a area de Design.

Apos o processo de selegao, a estudante passou por um ciclo de formagéao
em economia solidaria executado pelos docentes do proprio TECSOL e
imediatamente iniciou o trabalho em agdes que ja estavam embrionarias dentro
do projeto e outras demandas que surgiram ao longo do ano.

. Um primeiro grupo, formado por trés professores, dois do TECSOL e um do
NESOL (incubadora de economia solidaria do IFSUL - Instituto Federal do Rio
Grande do Sul - Campus Pelotas) e a bolsista de design foi formado para discutir
as primeiras demandas dos grupos atendidos pelas incubadoras. O dialogo é
parte importante em qualquer etapa dos processos de constru¢ao da economia
solidaria. Dentro dos principios da economia solidaria esta a autogestao, a qual
implica em comunicagao franca e aberta entre todos os participantes, de forma
horizontal, com igual poder de decisdo. Esses principios foram essenciais e
presentes em todas as etapas de criagao e desenvolvimento dos trabalhos.

A criagdo de material de divulgacgéo foi realizada em parceria com docentes
do IFSUL, via NESOL, uma incubadora de empreendimentos solidarios daquela
instituicdo, posto que os referidos empreendimentos sao incubados pelo TECSOL
mas uma das suas principais feiras ocorre no espago do IFSUL. As demais agdes
foram frutos dos processos de planejamento do TECSOL ou dos
empreendimentos econémicos solidarios, os quais ocorreram no ano de 2022. A
comunicacdo com os EES é parte essencial do processo de incubagao, sendo
que as metas, processos e produtos sdo sempre definidos em parceria com estes,
bem como as prioridades de agédo, conforme se vera adiante. O trabalho todo é
permeado pelos conceitos da economia solidaria, mencionados a seguir por Paul
Singer (2002):

A solidariedade na economia s6 pode se realizar se ela for organizada
igualitariamente pelos que se associam para produzir, comerciar, consumir ou
poupar. A chave dessa proposta € a associagao entre iguais em vez do contrato
entre desiguais. Na cooperativa de producdo, protétipo de empresa solidaria,
todos os socios tém a mesma parcela do capital e, por decorréncia, 0 mesmo
direito de voto em todas as decisbes. Este € o seu principio basico. Se a
cooperativa precisa de diretores, estes s&o eleitos por todos os sécios e sdo
responsaveis perante eles. Ninguém manda em ninguém. E ndo ha competicéo
entre os soOcios: se a cooperativa progredir, acumular capital, todos ganham por
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igual. (...) Se ela for mal, acumular dividas, todos participam por igual nos
prejuizos e nos esforgos para saldar os débitos assumidos. (SINGER, 2002)

Durante o periodo de trabalho, o TECSOL recebeu um grupo de estudantes
de jornalismo da UFPel para a realizagao de 4 meses de assessoria de imprensa,
0s quais participaram temporariamente do GT de comunicagdo que ora se
implantou.

As atividades desenvolvidas pela bolsista de Design foram: criagcdo de
material de divulgagdo do que é economia solidaria e de feiras ja estabelecidas de
empreendimentos de economia solidaria incubados; discussao de implantacdo do
GT, projeto de comunicagdo longitudinal do TECSOL com a comunidade
universitaria; projeto de divulgacdo dos empreendimentos e relagcdo com
assessoria de jornalismo.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Embora n&o exista um manual elaborado de identidade visual, nem do
TECSOL, nem da ABdT, ja existiam logos e cores bem estabelecidos que
continuaram sendo utilizados durante o desenvolvimento dos projetos.

O processo de producao dos banners, embora ja em andamento ha um ano,
nao tinha sido fechado por falta de um profissional do designer. Muitos elementos
ja foram aproveitados de decisdes anteriores, mas a presenca dos elementos do
design aceleraram o processo e modificaram as caracteristicas para melhor
aproveitamento de espaco e maior clareza das informagdes.

Outra agéo do grupo de comunicagao foi a elaboragao de um formulario para
avaliagao de possibilidades de divulgacéao e captacédo de possiveis parcerias com
projetos de extensdo dentro da Universidade. O objetivo € de aproximar de
projetos com forte cunho social. O formulario também tem o objetivo também de
divulgar a Associagao Bem da Terra, rede de economia solidaria que promove
E importante também observar que ap6s o processo de planejamento de um dos
empreendimentos incubados foi solicitada pelo empreendimento pds-incubacao
na area de comunicagao. Essa poés incubagao foi iniciada, porém no decorrer da
mesma, em fungao de forca de trabalho reduzida no TECSOL, o empreendimento
discutiu com a incubadora a necessidade de que o trabalho do TECSOL fosse
direcionado para outra necessidade mais urgente do grupo. Essa postura é
exemplificadora de como o processo de incubacado na economia solidaria envolve
0 grupo incubado, respeitando suas decisdes e suas necessidades e preparando
0 grupo para a fase de desincubacao. Espera-se no futuro que o nucleo possa
contar sempre com docentes, técnicos e/ou estudantes da area de comunicagao
para continuidade desses processos de facilitagcdo da comunicagao.

4. CONCLUSOES

Conclui-se que o trabalho de comunicagcdo nas incubacbes de
empreendimentos solidarios e na divulgagdo da economia solidaria é vital e
necessita ser cada vez mais cuidado nos processos. Ainda ndo € um movimento
fechado e encerrado, sendo que muitas colaboragbes ainda estdo sendo
estudadas e produzidas para diversos setores do projeto e das incubadoras.
Muito dos resultados das agdes de divulgagao so6 serédo percebidos a médio-longo
prazo, mas ja possivel perceber mudangas, como o aumento do numero de
seguidores da pagina do Instagram e maior participagdo dos participantes das
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incubagdes nas agdes, como observado pela demanda do uso dos banners de
divulgacao em feiras e eventos da Associacdo Bem da Terra.

Conclui-se também que a participacdo de estudantes desta area na
incubadora tém favorecido o desenvolvimento e a efetividade das agdes, além de
colaborar com o processo de formacao dos bolsistas, ndo apenas em suas futuras
areas de atuagao, mas também exercendo seus papéis de cidadaos.
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1. INTRODUGAO

A PIXO - Revista de Arquitetura, cidade e Contemporaneidade
(https://periodicos.ufpel.edu.br/ojs2/index.php/pixo/index) € uma revista digital
tridimensional sediada na Faculdade de Arquitetura e Urbanismo da Universidade
Federal de Pelotas. Iniciada em 2017, a revista surgiu como iniciativa dos Grupos
de Pesquisa CNPq Cidade+Contemporaneidade (PROGRAU/UFPel) e
Arquitetura, Derrida e Interconexdes (PROPAR/UFRGS). A revista tem como
objetivo a selecdo de artigos, ensaios, entrevistas e resenhas, redigidos em
portugués, inglés ou espanhol, em numeros tematicos, e com uma abordagem
multidisciplinar.

Hoje, com 25 edi¢gdes e cerca de 500 artigos e ensaios publicados, a
revista se mantém como instrumento de manifestagcdo, destacando arquitetos,
urbanistas, educadores, escritores e artistas independente do seu nivel de
formacgado. Resistindo sobre a industria produtivista dos periddicos, partindo da
finalidade de possibilitar multiplas vozes e diferentes olhares sobre as tematicas.
Atualmente a revista tem classificacgo CAPES QUALIS-peridédicos B1
(2017-2020), resultando da periodicidade da revista, que desde de 2017
consegue publicar quatro edigdes por ano e pela diversidade de autores e
instituicbes que estdo relacionados pela multidisciplinaridade. Tematicas com o
proposito de visibilizar assuntos como, a produg¢ao das cidades, conflitos urbanos,
desigualdades sociais, diferentes manifestacdes e intervengdes, mudangas
tecnologicas e experimentagdes no espaco urbano cotidiano.

Este resumo tem como objetivo a analise da descentralizagdo de
publicagdes do peridédico, uma vez que a Revista PIXO, sendo uma revista
inteiramente digital, possibilitou uma ampla rede de conex&o através das redes
sociais, fazendo com que seu publico variado se ampliasse ainda mais, até
chegar em camadas muitas vezes foram negligenciadas pela academia, pela
midia e pelas politicas publicas no Brasil. Dessa forma, os estudos urbanos
priorizavam pesquisas e publicagdes que se concentravam principalmente na
analise da escala metropolitana, especialmente a partir da compreensao das
metrépoles, por uma centralidade académica localizada na regido sudeste Brasil,
em detrimento dos interiores.

2. METODOLOGIA

De acordo com as reflexdes de Candello (2006), compreendemos que 0s
avancos nas tecnologias da informagdo abriram novas perspectivas para a
representacao e construgao do conhecimento, exercendo um profundo impacto na
evolucdo, estruturacdo e apreciacao da informacédo. Nesse contexto, as redes
sociais emergem como ferramentas primordiais, estendendo seu alcance de
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forma inestimavel. Elas possibilitam a revista ampliar sua audiéncia e, ao mesmo
tempo, explorar novas oportunidades de colaboragédo e discussao em torno dos
tépicos abordados.

Com o objetivo de aprimorar a comunicagao da revista com seu publico,

empreendemos esforcos no sentido de coletar dados acerca do alcance das
paginas da revista, utilizando a plataforma gratuita Meta Business Suite. Essa
ferramenta nos permite gerenciar os perfis da revista em plataformas como
Instagram e Facebook. Através dessa plataforma, conseguimos acessar tabelas
de desempenho do perfil, o que facilita nossa analise dos dados relacionados as
principais cidades onde o conteudo da revista € consumido, a faixa etaria e
género do publico, bem como o publico potencial (Fig.1).

Principais cidades Principais cidades
Pelotas, RS Pelotas, RS
Porto Alegre, RS Porto Alegre, RS
9.4% 10.5%
S3o Paulo, SP Rio de Janeiro, RJ
Rio de Janeiro, RJ Sdo Paulo, SP
3.7% 5.9%

Santa Maria, RS Santa Maria, RS

3 3.2%

Belo Horizonte, MG

2.6%

Comodoro Rivadavia, Argentina

2.5%

Rio Grande, RS

2.4%

Florianépolis, SC
2.3%

Fortaleza, CE

1.4%

Figura 1: Grafico sobre as principais cidades que acessaram as paginas da revista durante o
periodo de Janeiro a agosto de 2023. Fonte: https://business.facebook.com/revistapixo.

Com base nas informacdes coletadas sobre o comportamento da pagina,
reestruturamos o conteudo das publicagbes, seguindo os seguintes critérios: 1)
Publicacdo de artigos, resenhas, ensaios e entrevistas mais recentes, 2)
Chamadas para submissdo de artigos, resenhas, ensaios e entrevistas, 3)
Divulgagcdo de projetos de pesquisa e extensdo, 4) Revisitagdo de conteudo
previamente publicado na revista que seja relevante para o cenario atual.
Simultaneamente, estabelecemos os dias de publicagdo com base nos periodos
em que a pagina registra um maior volume de interagcdes ao longo da semana.

Em paralelo a isso, a Revista PIXO tomou a decisdo de dar voz aos
autores das obras, por meio da criagdo do evento "Editor@s+Autor@s
Encontros". O proposito deste evento €& fomentar debates e promover a
disseminacdo de escritos e pesquisas submetidos em cada novo volume da
revista. Esses encontros sao cuidadosamente planejados para acontecerem logo
apés a publicacdo mais recente, desempenhando também o papel de um
langcamento especial. As atividades de extensao associadas a esses eventos sao
coordenadas pela equipe da proépria revista, composta por professores, doutores,
mestrandos e graduandos. A promogao do evento é feita por meio de banners
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digitais amplamente divulgados nas redes sociais e no site da universidade,
fornecendo todas as informagdes necessarias para que o publico possa participar.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Desde o inicio do evento "Editor@s+Autor@s Encontros", foram realizados
sete encontros. O primeiro deles ocorreu em 24 de novembro de 2021, com o
tema "Pequenas Cidades: multiplas abordagens sobre esses ambientes e
experiéncias em espacos menores". O objetivo era estimular diversas
perspectivas sobre pequenas cidades e localidades, abordando intervencgdes e
ocupacgdes nesses ambientes de menor escala, com narrativas que dialogassem
com disciplinas como artes, filosofia, geografia e campos afins. Posteriormente os
encontros, que eram gravados, foram adicionados no canal do Youtube da revista
(https://www.youtube.com/@revistapixo9527), criando um acervo online com
todos os dialogos disponibilizados para o publico, que também possibilita dar mais
VOz aos autores.

Com o gerenciamento ativo das redes sociais da revista, observamos um
crescimento no alcance de publico, acreditamos que as frequentes publicagbes
possibilitaram a revista se manter em evidéncia por longos periodos, o que
resultou em um maior numero de interagdes, compartilhamentos e visualizagdes
(Fig. 2).

Alcance

Alcance no Facebook (3) Alcance do Instagram (i)

2623v‘30° 1.902"501%

600
400

400

200
200

0
21dejan 2demar 11deabr 21 de mai 30 dejun 9deago 21dejan 2demar 11 deabr 21 demai 30dejun 9deago

Figura 2: Grafico sobre o alcance de publico das paginas durante o periodo de Janeiro a agosto de
2023. Fonte: https://business.facebook.com/revistapixo.

As atividades de extensdao da Revista PIXO permitiram uma troca de
experiéncias que transcendem fronteiras, utilizando a tecnologia para promover o
que a revista valoriza em todos os seus volumes: abordar dialogos e discussdes
que estimulam a pesquisa e o conhecimento para além dos limites da academia.
Conscientes, ao mesmo tempo, de que;

A relagado da universidade com a comunidade se fortalece pela Extensao
Universitaria, ao proporcionar didlogo entre as partes e a possibilidade
de desenvolver agdes soécio-educativas que priorizam a superagao das
condigdes de desigualdade e exclusao ainda existentes. E, na medida
em que socializa e disponibiliza seu conhecimento, tem a oportunidade
de exercer e efetivar o compromisso com a melhoria da qualidade de
vida dos cidadaos (ROCHA 2007, p. 27).

E notdrio que todas essas atividades possibilitaram a revista ampliar o seu

publico, o que consequentemente ampliou tematicas que a revista ja abracava,
recrutando artistas e pesquisadores das regides mais distintas, em particular,
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cidades interioranas brasileiras. O estado que mais lidera publicagdes
relacionadas a pequenas cidades é o Rio Grande do Sul, estado base da revista e
consequentemente o maior publico da sua rede de conexdes e parcerias, em
sequéncia temos os estados de Sao Paulo, Rio de Janeiro e Minas Gerais. As
principais tematicas submetidas nos volumes da revista relacionada as pequenas
cidades, abordam temas como preservagdo cultural e patrimonial,
empoderamento das comunidades locais, educagao e desenvolvimento, historia e
cultura, saude comunitaria,turismo e hospitalidade, entre outros.

4. CONCLUSOES

A revista PIXO tem adquirido valiosos conhecimentos e experiéncias
enriquecedoras que contribuem significativamente para o desenvolvimento
académico, bem como para a formulagao de estratégias eficazes de comunicagao
e divulgacdo cientifica. As ferramentas virtuais desempenham um papel
fundamental na transformacdo de como a extensdo é realizada, possibilitando
uma ampliacdo e uma aproximagao mais eficaz com as comunidades através das
redes sociais, e é notdrio que ela desempenha um papel crucial para
acessibilidade e conhecimento da producdo de cidades menores. Muitas
pequenas cidades, do interior do Brasil, ttm herangas culturais e historicas
unicas, e as pesquisas académicas podem ajudar a entender esses aspectos e
promover a preservagao de tradigdes, costumes e patrimonios.

Outro ponto de grande destaque é a promogao de estudos multidisciplinares,
os estudos dessas pequenas cidades envolvem uma variedade de campos, como
sociologia, economia, antropologia, urbanismo e meio ambiente, adicionando uma
perspectiva unica a pesquisa e ao debate académico. Isso pode levar a avangos
tedricos e metodoldgicos que também beneficiam outras areas de estudo. Para
Brandao (2019), esses estudos possibilitam compreender as transformacdes que
vem acontecendo no Brasil, as quais geraram novas dindmicas nos papéis
desempenhados pelas cidades médias e pequenas na esfera intra urbana, e,
sobretudo, na escala urbano-regional.

Com isso, a revista seguira ampliando e aprimorando sua conexao com o
publico, contribuindo para o conhecimento e desenvolvimento em campos
multidisciplinares, e principalmente, ressaltando a esséncia da extensao: a troca
de experiéncias entre as instituicdes e a comunidade.
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1. INTRODUGAO

A “Producao de podcasts visando a Educomunicacao” é a perspectiva de um
projeto de extensao que teve inicio em 2020 no ambito do curso de bacharelado
em Jornalismo da Universidade Federal de Pelotas (UFPel). Essa iniciativa
desafia os alunos a conceber produgdes de podcasts abordando uma ampla
gama de topicos centrados nas esferas da educagdo, comunicagao, trabalho,
saude, cultura, questdes sociais e politicas. Essencialmente, o projeto opera em
colaboracdo com outras instituicbes de ensino, como a Escola Sesi Pelotas,
cursos da Universidade Federal de Pelotas e o Pelotas Parque Tecnoldgico,
unindo comunicag¢ao e educacao em suas agoes.

Diante das adaptagdes impostas pelas autoridades de saude em resposta a
pandemia de Covid-19, o projeto, como todas as atividades académicas da UFPel
e da instituicdo parceira, precisou se adaptar a nova realidade social. Isso
resultou em alternativas para dar continuidade as produgdes do projeto, que teve
inicio em 2020 durante o periodo pandémico. Apds esta fase que passamos
enquanto projeto, chegou a hora de retomar as produgdes como elas devem ser,
presencialmente e com nossos convidados, portanto, neste trabalho, vamos
apresentar como foi a retomada das producdes presenciais € como as escolas e
instituicdbes participaram deste momento de transicdo, cedendo alunos,
professores e sua estrutura para as atividades do projeto.

O projeto é responsavel pela criagdo do podcast "Educomunicacédo em
Foco", que se concentra, principalmente, na producao de episddios pelos alunos
do curso de Jornalismo. Além da produgéo dos alunos do curso, o projeto mantém
ativas parcerias com escolas de ensino médio e outros cursos da Universidade
Federal de Pelotas, como a Escola Sesi, o curso de Administracdo da UFPel
juntamente com o Centro de Ciéncias Sdécio-Organizacionais, o Pelotas Parque
Tecnoldgico e o curso de Arquitetura e Urbanismo.

A Educomunicagdo € uma area de conhecimento transdisciplinar e
interdiscursiva (MARQUES, BORGES, 2016), abrangendo as areas da educacgao
e da comunicagao, sendo uma forma participativa, dialdgica e critica que auxilia
no desenvolvimento de uma comunidade. Assim, a educomunicacao € o conceito
que une a analise dos sistemas de comunicacdo em contextos educacionais, e a
partir dessa sinergia, o projeto concentra seus esforcos na criacdo de podcasts.
Além disso, € importante destacar que o podcast € um meio de comunicacao
digital que tem ganhado consideravel popularidade no Brasil nos ultimos anos,
especialmente durante o periodo de isolamento provocado pela pandemia’,
quando as pessoas buscavam alternativas de entretenimento e novas formas de
acessar informagdes de destaque.
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Assim, foi escolhido como meio de comunicagédo para ser desenvolvido no
projeto, pois a utilizacdo do podcast no formato educacional pode resultar em
diversas vantagens para a educagdo na aprendizagem coletiva (JUNIOR;
COUTINHO, 2007).

2. METODOLOGIA

A metodologia empregada nas atividades do projeto de extensao € baseada
no método descritivo (GIL, 2017). A pesquisa tem como objetivo apresentar o
proposito de coletar as opinides de um grupo especifico, bem como suas atitudes
e crengas, utilizando técnicas padronizadas. Neste contexto, as técnicas
padronizadas, conforme definidas pelo método descritivo, referem-se a criagao
dos episddios dos podcasts no ambito do projeto "Produgdo de podcasts visando
a Educomunicacéao".

A organizacdo das atividades do projeto envolveu a realizagdo de reunides
de pauta semanais, ocorrendo através da plataforma de videoconferéncias da
UFPel. Durante essas reunides, foram tomadas decisdes relacionadas a escolha
dos temas dos episédios, ao cronograma de publicagdes, as fontes de informagao
a serem consultadas, a alocagdo de equipes e ao acompanhamento das
produgdes.

Cada etapa do processo, desde a selecdo dos temas, elaboragcdo das
atividades, definicdo do cronograma, conducdo de entrevistas, revisdo dos
roteiros até as gravacgoes, foi supervisionada pelas professoras responsaveis pelo
projeto. Apds a conclusao da apuragao da pauta, os roteiros de todo o processo
de criacdo dos episodios foram elaborados e submetidos a aprovacdo das
professoras. Com a revisao e aprovagao desses roteiros, os membros do projeto
gravaram suas locugdes utilizando os gravadores de seus celulares, e a edigao do
conteudo foi realizada no programa de edi¢gao de audio, Adobe Premiere.

A metodologia de trabalho pode ser variavel de acordo com os participantes
atendidos, analisando desde seu perfil socioeconémico, os horarios escolares e
também a matriz curricular que esta sendo desenvolvida com cada turma. As
produ¢cdes podem ocorrer de forma remota, para alunos que tém meios de
produzir com qualidade, e para os alunos que nao possuem, disponibilizamos o
espaco do nosso estudio integrado no campus anglo da UFPel. Os episddios
podem variar de 17 a 25 minutos e estdo sempre ligados a matriz curricular dos
alunos participantes. Os alunos fazem sua pesquisa, a producado de roteiro,
locugcdo e entrevistas, sempre com temas que dialoguem com o interesse dos
parceiros e buscando ao maximo ser interativo com a parte pedagodgica e
interdisciplinar.

ApoOs todas as etapas anteriores concluidas, o episodio produzido vai ao ar
pela plataforma Spotify? e também é feita a divulgagao pelo perfil oficial do projeto
no Instagram?.

' Segundo pesquisa realizada pela Associagéo Brasileira de Podcasters (AbPod), entre 2020 e
2021, foi constatado a estimativa de até 34,6 milh6es de ouvintes de podcasts apenas no Brasil.
Fonte:
<https://abpod.org/wp-content/uploads/2021/10/Podpesquisa-Produtor-2020-2021_Abpod-Resulta
do-ATUALIZADO.pdf>.

2 Confira o perfil com todos os episédios do Educomunicacdo em Foco no Spotify
em: https://spotify.link/ TXKtt09R2Cb

3 Confira o perfl do projeto onde ¢é feita a divulgagdo dos episddios
em: https://instagram.com/educomunicfoco?igshid=MzRIODBIiNWFIZA==
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3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Os resultados do projeto sdo muito satisfatérios, pois proporcionam a pratica
académica para os alunos assim como agrega curriculo tanto para os mesmos,
quanto para instituicdo que representam. Como principal resultado, podemos
destacar os episddios em série, produzidos pelos alunos do segundo ano da
escola Sesi Pelotas, sobre Machado de Assis. O tema era um dos componentes
curriculares de avaliagao da turma, e a parceria com o podcast, foi utilizada para
ter uma avaliagao diferente, com a producdo e edicdo dos episédios sobre os
temas trabalhados em aula. Segundo Lopes e Miani (2015), a inter- relagao entre
midia-educagao é constituida como a norteadora do processo de recepgéao, cuja
esfera e discussao sdo permanentes, visto que se refere a formacao cidada dos
sujeitos envolvidos.

Além disso, discutir a educacao durante o periodo de convergéncia midiatica
adquire relevancia significativa como um meio de combater a desinformagao. Isso
ocorre porque a integracao entre instituicbes de ensino primario e superior pode
desempenhar um papel fundamental na promog¢do da formagdo de jovens mais
criticos em relagdo ao consumo de conteudos midiaticos.

E prematuro afirmar se este método pode ser considerado uma substituigao
viavel para os métodos tradicionais de ensino empregados nas instituicdes
escolares. Contudo, os resultados apresentados sao favoraveis, sugerindo que os
estudantes podem se beneficiar significativamente com a adog¢ao desse novo
modelo.

4. CONCLUSOES

A adesdo a este método tem contribuido significativamente para tornar a
fase de aprendizado, estudo e aplicagdo mais integrada e fluida para a maioria
dos estudantes. Quando se considera esta abordagem como uma inovagao
educacional, € importante observar que o sucesso foi alcangado ao dissemina-la
para um publico mais amplo. A educomunicagdo, enquanto disciplina, esta
intrinsecamente ligada a duas das caracteristicas fundamentais do ser humano, a
saber, o aprendizado e a comunicagdo, e demonstrou sua eficacia em diversos
contextos e areas.

Sendo assim, o projeto de extensdo intitulado "A Educomunicagdo no
Desenvolvimento de Podcasts" reforga que a possibilidade de integrar educagao
com comunicagao torna-se um poderoso instrumento socioeducativo. Possibilita o
exercicio da cidadania aos jovens e a participagao integral de qualquer cidadao
nas pautas sociais, conforme Peruzzo (1999), a participagdo na comunicagao é
um mecanismo facilitador da ampliagéo da cidadania.

O individuo inserido nesse processo tende a mudar o seu modo de ver o
mundo e de relacionar-se com ele. Tanto os estudantes de graduagdo em
Jornalismo da UFPel quanto os estudantes do ensino médio do Sesi Pelotas, com
o apoio das professoras coordenadoras, conseguiram trabalhar de maneira
harmoniosa em equipe para abordar temas relevantes e contemporaneos durante
o periodo de atividades. Esse esfor¢co conjunto resultou de forma positiva na
promocao da interdisciplinaridade entre a educacéo e a comunicacao.

O esforco empreendido decorreu na identificacdo de conceitos e praticas
que a educomunicagdo, em sua esséncia mais genuina, aspira a disseminar
amplamente.
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1. INTRODUGAO

O cenario tecnolégico mundial estda avancando de forma acelerada,
trazendo diversos beneficios, mas também muitos desafios, principalmente,
quando a inclusao digital € colocada em pauta. A conexao com as pessoas vém
se transformando nos ultimos anos e tem sido dada ndo somente na forma
presencial mas passando para a forma digital principalmente ao se tratar do
acesso a informagao, educagdo e também a comunicacdo com servigos
essenciais (VALE et al. , 2022).

Durante a pandemia do COVID-19, a migragdo de atividades presenciais
para digitais foi extrema, ja que era imperativo manter o isolamento social. As
instituicdes de saude e bancarias sao exemplos de servicos essenciais que
procuraram levar as atividades para o digital para simplificar e agilizar processos.
Mas é preciso refletir sobre questdes da inclusdo digital que surgiram nesse
momento delicado da pandemia e tem se prolongado nos dias de hoje,
especialmente em relagdo a pessoa idosa. Sendo imprescindivel a adeséo a
tecnologia, muitos desafios surgiram revelando a necessidade de pautar a
inclusdo digital para a populagéo idosa (SOUZA et al. , 2022).

As interfaces complexas e a percepg¢ao de incapacidade sao alguns dos
obstaculos encontrados pelos idosos, podendo leva-los a exclusao e
vulnerabilidade digital, o que impacta diretamente na qualidade de vida e na
socializacdo dessa populagado, limitando o acesso aos servigos, familiares e
amigos reforcando a importancia de interfaces digitais intuitivas e projetadas
levando em consideracdo também as necessidades dos idosos (BANHATO et al.
, 2007).

No caso especifico do Design digital, o User Experience Design (UX
Design) tem como objetivo criar interagdes digitais eficientes, intuitivas e
satisfatérias para os usuarios. Para tanto é preciso entender as necessidades,
expectativas e o comportamento do usuario na criagdo de produtos e servigos. A
partir de fluxos do usuario, testes e protétipos € esperado que as interacdes
sejam prazerosas, favorecendo a usabilidade e a acessibilidade (VECHIATO;
VIDOTTI, 2012).

Em contrapartida, o User Interface Design (Ul Design) foca em aspectos
visuais e estéticos da interacdo entre os usuarios e os produtos digitais.
Complementa o UX Design garantindo que a interface além de funcional seja
também atrativa aos usuarios, com atencdo ao feedback visual, legibilidade e
consisténcia, tornando imprescindivel a colaboragéo entre essas duas vertentes
do design para que o produto atenda os requisitos do usuario e do produto.
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A Universidade Aberta Para Idosos - UNAPI € um Programa Estratégico da
UFPel que desenvolveu diferentes atividades para os idosos antes, durante e
depois da pandemia e entende que os idosos estdo cada vez mais engajados nas
midias digitais (CAVALLI et al., 2022). Para melhor atender os idosos, tanto na
divulgacédo de temas relevantes ao envelhecimento humano e das proéprias
atividades da UNAPI, foi adotado duas midias sociais:o Instagram e o Facebook.

E importante mencionar que no Estatuto da Pessoa ldosa, Artigo 21, a
interacdo do idoso com a tecnologia auxilia e favorece a autonomia, ja que em um
mundo digitalizado, o uso de ferramentas digitais tem sido parte do cotidiano dos
idosos . Nesse sentido, reza o art. 21, §1° do Estatuto do Idoso, Lei n°® 10.741-03
que “Os cursos especiais para idosos incluirdo conteudo relativo as técnicas de
comunicagao, computagao e demais avancgos tecnoldgicos, para sua integragao a
vida moderna” (ESTATUTO DA PESSOA IDOSA, 2022).

Sendo assim, o objetivo deste trabalho € compreender melhor qual o papel
do design digital com o intuito de promover a usabilidade e a acessibilidade de
interfaces para idosos da UNAPI e comunidade em geral.

2. METODOLOGIA

Para melhor atender os idosos foi realizada uma revisao bibliografica para
elucidar a relagdo entre a experiéncia dos usuarios idosos na utilizacdo da
tecnologia digital e a percepgao das suas habilidades. Para tanto foram utilizadas
as palavras “inclusdo digital”, “experiéncia do usuario”, “experiéncia do usuario
para idosos™, “tecnologia para idosos”, “usabilidade” e “acessibilidade”. As buscas
foram realizadas nas bases de dados académicos, como PubMed, sites de
instituicdbes de pesquisa e de universidades. As diferentes fontes incluem artigos
de revistas de divulgacao cientifica, teses e dissertagdes . As fontes selecionadas
foram avaliadas quanto a sua credibilidade, relevancia e qualidade, garantindo a

confiabilidade do material utilizado para a analise e discussédo subsequente.
3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A andlise dos resultados coletados demonstrou que durante o
envelhecimento muitas mudangas ocorrem, como por exemplo a perda de visao,
audicdo, diminuicdo da coordenacdo motora fina e também de habilidades
sensoriais. O desenvolvimento de sites e aplicativos precisa estar preparado para
se adaptar e atender as necessidades especificas desses usuarios que podem
apresentar problemas de usabilidade originados de barreiras fisicas, cognitivas e
sociais (CHEIRAN, 2009).

De uma perspectiva mais técnica, onde estdo os UX e Ul Designers,
existem algumas recomendacgdes praticas que podem ser seguidas para otimizar
a usabilidade e acessibilidade do idoso ao utilizar interfaces. De acordo com
VECHIATO e VIDOTTI (2012), existem boas praticas que ajudam a melhorar a
experiéncia do usuario para pessoas idosas, como por exemplo:

- Relagbes de Contraste Apropriadas a Idade: design deve ter alto
contraste para atender as necessidades de usuarios mais velhos com problemas
de visao, evitando tons de cinza e mudancgas sutis de cores.

- Coloragao Segura: com o envelhecimento, a percepg¢ao de cores diminui
devido a insensibilidade das células da retina e ao amarelecimento do cristalino.
Portanto, o design deve evitar depender da diferenciagdo de cores semelhantes e
manter uma ampla separagao entre tons.
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- Fontes maiores e legiveis: é essencial usar fontes relativamente grandes
e legiveis, preferencialmente sem elementos decorativos (serifas). Manter a
consisténcia no uso de fontes, evitando mais de 2 a 3 tipos diferentes, e, se
necessario, usar fontes serifadas apenas em titulos e tamanhos maiores.

Neste ano de 2023, foram ativadas as contas do Instagram @unapi.ufpel e
feita a sincronizagao com o perfil da UNAPI ja existente no Facebook, para assim
alcancar tanto o publico que € mais adepto ao Facebook quanto os que séo
adeptos ao Instagram. Portanto, na elaboracédo das postagens nas redes sociais
da UNAPI, essas boas praticas foram aplicadas da melhor forma possivel para
garantir que os idosos pudessem desfrutar plenamente do conteudo direcionado a
eles.
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4. CONCLUSOES

A promogéao da inclusao digital dos idosos demanda ndo apenas um design
acessivel, mas também medidas educativas e de apoio que aumentem a
autoconfianga e habilidades tecnoldgicas. Além das consideragdes técnicas, a
discussdo se expande para a esfera educacional e psicossocial. Dessa forma, é
preciso desenvolver e ofertar alternativas de acesso a tecnologia para que as
caréncias e/ou desafios especificos dos idosos sejam assentados.

Para tanto, as parcerias entre instituicbes publicas e privadas,
organizacdes da sociedade civil e, também, cursos da area da computagao das
universidades é fundamental. O desenvolvimento de programas de formagéo para
essa populacédo é uma alternativa que impactara positivamente na inclusao digital
desta populacido. E pode ser implementada até mesmo dentro da Universidade
através da UNAPI em parceria com cursos da area da computagédo da UFPEL.
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1. INTRODUGAO

As publicacdes cientificas constituem instrumentos de educacéao e difusdo de
conhecimento para toda a populagdo, principalmente no meio académico,
assumindo um papel de grande relevancia no fomento do desenvolvimento tanto
dos estudantes quanto dos professores. Por meio de suas edi¢oes, é viavel
monitorar as pesquisas desenvolvidas por cientistas em cenario local, regional,
nacional e internacional, bem como conhecer sobre os temas que estdo sendo
pesquisados, com vistas a sua aplicacdo em prol da sociedade e da promog¢ao da
sustentabilidade do nosso planeta (HOUGHTON et al.,2009).

Sendo assim, a Universidade Federal de Pelotas (UFPel), por meio do
Centro de Engenharias (Ceng), iniciou a produgdo da Revista Brasileira de
Engenharia e Sustentabilidade (RBES) a partir de 2015. Trata-se de um periddico
de divulgacgao cientifica, de acesso aberto e sem fins lucrativos, com a finalidade
de servir como um meio de disseminagao de informagdes técnico cientificas tanto
para o Centro de Engenharias quanto para a comunidade académica da UFPel e
de outras instituicbes de ensino superior nas areas de Engenharia e
Sustentabilidade.

A RBES a revista tem o intuito de incentivar a realizacdo de pesquisa e
producao de conhecimento entre docentes e discentes, assim, oferecendo espacgo
de publicagao para trabalhos e possibilitando a troca de experiéncias nas varias
areas das engenharias (ambiental, sanitaria, agricola, civil, elétrica, mecanica,
quimica, alimentos, entre outras) e sustentabilidade. A revista teve seu primeiro
numero publicado em julho de 2015, e nos dias atuais tem publicagéo de fluxo
continuo. O periddico teve teve sua ultima publicacédo V. 10, ano 2022 com o ISSN
€ 2448-1661 classificado no Qualis em versao digital no enderego eletrénico
https://periodicos.ufpel.edu.br/index.php/RBES, em beneficio a comunidade os
volumes e as edicdes especiais ficam disponiveis para acesso na plataforma.
Além disso, a revista possui algumas diretrizes a serem seguidas pelos autores,
onde é possivel acessar na plataforma da revista e conferir sobre as regras
exigidas para submissédo de artigos qual o trabalho é realizado e apresentar a
problematizacdo que especifica o seu estudo. O estudo tem como obijetivo
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identificar a abrangéncia da RBES em outros estados brasileiros e municipios da
regiao Sul.

2. METODOLOGIA

Para a elaboragdao do presente trabalho foi feita uma analise dos artigos
publicados na RBES. As informagdes foram extraidas do portal “Periddicos
UFPel” (UFPEL, 2023). Foram agrupados e organizados os artigos do ano de
2015 a 2022, sendo que a informagao principal utilizada para esta pesquisa foi as
cidades de origem dos autores que publicaram na RBES. Com auxilio de planilha
Excel os dados foram tabulados e apresentados em formato de grafico de barras
para cada um dos parametros e cada ao longo dos anos em analise.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Desde o inicio da revista no ano de 2015 até os dias atuais, 500 autores
submeteram seus trabalhos. Conforme os dados levantados no Grafico 1, foi
analisado o numero de autores e seu respectivo estado brasileiro. A Revista
Brasileira de Engenharia e Sustentabilidade possui autores espalhados por 49
cidades e estdo inseridos em 16 estados brasileiros, séo eles: Sdo Paulo (SP),
Rio de Janeiro (RJ), Espirito Santo (ES), Goias (GO), Rio Grande do Sul (RS),
Amazonas (AM), Roraima (RO), Bahia (BA), Parana (PR), Santa Catarina(SC),
Ceara(CE), Minas Gerais (MG), Mato Grosso do Sul (MS), Alagoas (AL), Rio
Grande do Norte (RN) e Pernambuco (PE), demonstrados no grafico. Além disso,
também foram encontrados autores internacionais em uma de suas edicdes no
V.9,N.1,2021. Nao foi possivel encontrar a localidade de 55 autores, sendo assim
ficaram indicados com S/A no grafico.

Grafico 1 - Numero de autores e seu respectivo estado brasileiro 2015-2022
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Observando o Grafico 1, o Estado do Rio Grande do Sul (RS), é o que
mais possui cidades, sendo 13 cidades que contabilizam 352 autores, onde o Rio
Grande do Sul representa 70% do total de autores do periodico.

Grafico 2 - Numero de autores e seu respectivo estado brasileiro 2015-2022

Cidades dos autores do Rio Grande do Sul.
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Fonte: autores, 2023

Conforme o Grafico 2, a cidade de Pelotas/RS tem um destaque especial
tendo 295 autores, a justificativa € que a RBES é um periddico online da
Universidade Federal de Pelotas (UFPel) e isso acaba aumentando a visibilidade
do periddico no meio cientifico da universidade. Outras cidades gauchas que se
destacaram tiveram publicagdes de autores significativos no estado foram: Porto
Alegre, Trés Passos, Rio Grande, Santa Maria e Rio Grande outros autores de
cidades gauchas também agregaram conhecimento na area de engenharia e
sustentabilidade, porém sem grandes quantidades de autores.

4. CONCLUSOES

Conclui-se que a RBES tem autores espalhados por 16 estados do Brasil,
tendo maior numero de autores no estado do Rio Grande do Sul e na sua cidade
sede (Pelotas/RS). Com a insergdo das novas tecnologias e ferramentas de
divulgacao do periodico, vem aumentando a abrangéncia em nivel nacional e
internacional.
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1. INTRODUCAO

Os eventos académicos constituem-se como fonte essencial na busca e
compreensdo de novos conhecimentos, sua finalidade é reunir profissionais e
estudantes para trocas e transmissao de informacfes de interesse comum aos
participantes (LECERDA; WEBER; PORTO; SILVA, 2008).

Para Campello (2000 apud LECERDA; WEBER; PORTO; SILVA, 2008) esses
eventos podem desempenhar diversas fungbes, como encontros em forma de
aperfeicoamento, busca de novos aprendizados ou até mesmo como networking.

Para SANTOS; MOGNON; LIMA; CUNHA, (2011), as atividades e
experiéncias vivenciadas fora da sala de aula, trazem inidmeros beneficios ao
universitario, tais como seguranca, autoestima e valores altruisticos.

Como mencionaram RODRIGUES (1997 apud NASCIBEM; VIVEIRO 2015),
é imprescindivel ao estudante o conhecimento e reconhecimento da dimenséo de
sua area de trabalho, bem como sua funcionalidade na vida pratica.

Para LACERDA; WEBER; PORTO; SILVA (2008), deve haver nas instituicdes
de ensino um consenso em formar profissionais capazes de lidar com informacdes
de todos os meios, buscando ampliar sua formagao académica. Os autores citam
ainda que, como complemento a essa formacédo, faz-se necessario a busca por
outras atividades que colaborem no enriquecimento do processo de construgéo do
conhecimento.

Mediante a importancia a que se atribui as atividades extra curriculares para
a formacéo intelectual dos estudantes, este trabalho tem por objetivo avaliar o
aproveitamento e aprendizado dos académicos perante as atividades propostas na
décima quinta semana académica do curso de Engenharia Industrial Madeireira, da
Universidade Federal de Pelotas, realizado nos dias 28, 29 e 30 de agosto de 2023.

2. METODOLOGIA

O evento teve como tema “Tecnologia na Industria Madeireira”, focando no
entendimento e uso de softwares no dia-dia da vida profissional. Dividiu-se em visita
realizada a Feira Internacional de Fornecedores da Cadeia Produtiva Madeira e
Moveis (FIMMA), palestras de egressos do curso de Engenharia Industrial
Madeireira que ja estao inseridos no mercado de trabalho e com minicursos, onde
0s académicos puderam obter conhecimentos praticos de habilidades necessarias
para lidar com alguns maquinarios simples e com a matéria prima madeira.
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Para avaliar o aproveitamento dos estudantes perante as atividades
propostas, foi utilizado um formuléario criado a partir da ferramenta Google Forms.
O mesmo foi encaminhado por e-mail aos participantes, que puderam responder
as seguintes questoes:

1. Referente as palestras propostas, como vocé avalia seu aprendizado?

2. Referente aos minicursos, como vocé avalia seu aprendizado?

3. Como vocé avalia a relevancia desse tipo de evento na sua vida
académica?

4. Vocé considera que obteve algum novo aprendizado?

Os participantes tinham opcdes de respostas como “bom”, “ruim”, “muito

relevante”, “pouco relevante”, por exemplo.
3. RESULTADOS E DISCUSSAO

O evento teve um total de 32 inscritos, sendo que destes 20 inscritos
compareceram a FIMMA, 12 participaram das atividades e apenas 10 pessoas
responderam ao questionario, como pode ser visto no grafico 1. Nota-se que a
atividade proposta que teve o maior numero de participantes foi a visita realizada a
Feira Internacional de Fornecedores da Cadeia Produtiva Madeira e Moveis
(FIMMA), enquanto que a participacao a palestras e minicursos foi bem mais baixa.
Essa evasédo pode estar relacionada com a prépria evasdo do ensino superior em
geral, segundo dados do mapa do ensino superior no brasil divulgado em 2023
pelo do instituto Semesp, mais da metade dos alunos que entram em faculdades
no pais desiste antes de completar o curso.

Gréfico 1 — Relacdo entre niumero de inscritos e frequéncia nas atividades.
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Quando questionados sobre a relevancia do evento na vida profissional e
académica, os votos dividiram-se em “muito relevante” e relevante, como pode ser
observado no grafico 2. ALMEIDA (2000 apud SANTOS; MOGNON; LIMA,
CUNHA, 2011), que realizou um estudo com universitarios para investigar como o
envolvimento em atividades extracurriculares influenciava na vida académica, na
adaptacdo ao curso e no desempenho académico, constatou que o0s alunos
participavam das atividades extracurriculares apresentaram maior disciplina com
0os estudos, melhor relacionamento com colegas, autonomia e adaptacdo a
universidade.
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Gréfico 2 — Grafico Relevancia do tipo de evento na vida profissional e académica
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Quanto ao aprendizado obtido com minicursos e palestras, as respostas
variaram entre “muito bom” e “bom”, como pode ser observado no grafico 3, o que
pode ser associado ao estudo de CUNHA E CARRILHO (2005 apud SANTOS;
MOGNON; LIMA; CUNHA, 2011), tinha o objetivo de compreender as relacdes
entre a vivéncia académica e o rendimento estudantil e constatou que o rendimento
académico pode ser influenciado pela qualidade das vivéncias dos estudantes em
nivel pessoal e de realizacdo académica estando menos relacionadas ao contexto
universitario.

Gréafico 3 — Avaliacdo do aprendizado dos participantes em palestras e
minicursos.
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Na questdo que pedia para os participantes avaliarem se haviam ou néo,
obtido novos aprendizados, todos os participantes votaram que sim, obtiveram
algum novo aprendizado, o que pode ser visto no grafico 4.Na revisdo de literatura
realizada por TEREZINI, PASCARELA e BLIMLING (1996 apud SANTOS;
MOGNON; LIMA; CUNHA, 2011), nos Estados Unidos, sobre a influéncia das
atividades extracurriculares na aprendizagem e no desenvolvimento cognitivo do
estudante, alguns resultados revelaram beneficios desse tipo de atividade no
desenvolvimento pessoal do aluno.
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Gréfico 4 — Avaliacdo da obtencéo de novos aprendizados durante o evento.
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4. CONCLUSOES

A partir dos dados expostos, é possivel concluir que houve grande evaséao
nas atividades gerais do evento, mas, que dentre os participantes, sua realizacéo
foi considerada relevante tanto na formacao académica quanto na vida profissional
e gque o mesmo foi capaz de proporcionar novas experiéncias e aprendizados.
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1. INTRODUGAO

A Constituicdo Federal de 1988, embasada nos principios da Declaracéo
Universal dos Direitos Humanos, declara que todos os cidadaos, independente do
género, cor, renda, nacionalidade, tém direito a educagdo, a inclusdo, as
tecnologias, a igualdade, a assisténcia social. Nesse ambito, foi criado, ha mais
de 10 anos, o projeto de inclusdo “Inclusdo Digital e Promogédo dos Direitos
Sociais - Utilizacdo da WebRadio e WebTV para criar um ambiente interativo
entre universidade e sociedade” do curso de Jornalismo da Universidade Federal
de Pelotas (UFPEL), em parceria com a Associagcdo Escola Louis Braille,
instituicdo de referéncia as pessoas com deficiéncia visual na cidade de Pelotas -
RS.

O respectivo projeto foi criado e sedimentado a partir do objetivo de
proporcionar aos alunos um modelo de aprendizado acessivel, inclusivo e
moderno, o que € corroborado com um dos seus pilares de criagdo: a
educomunicacéo, conceito definido por SOARES (2002, p.115) como:

O conjunto das agdes inerentes ao planejamento, implementagéo e avaliacdo de
processos, programas e produtos destinados a criar e fortalecer ecossistemas
comunicativos em espacgos educativos presenciais ou virtuais, assim como a
melhorar o coeficiente comunicativo das acbes educativas, incluindo as
relacionadas ao uso dos recursos da informag&o no processo de aprendizagem.

Com o propésito de fomentar o uso das midias na pratica educacional, o
projeto se iniciou no formato de radio, de forma que os conteudos eram
transmitidos durante o recreio pela radio escolar (“Radio Braille”). Entretanto, a
partir do ano de 2020, com a pandemia da COVID-19 e seu contexto de
distanciamento e isolamento social, o projeto necessitou ser reformulado para se
adequar a nova realidade e as novas necessidades da comunidade. Assim, a
transmissao dos programas, antes realizada via radio escolar, passou a ser feita
em formato de PodCast, um produto radiofbnico moderno e acessivel, o qual
possibilita um maior alcance do conteudo, uma vez que esta intimamente
relacionado a diversas plataformas digitais. O conceito de PodCast foi cunhado
pelo ex-VJ da MTV Adam Curry, o qual fez a jungao entre as palavras “Ipod”
(dispositivo de musica mp3 da Apple) e “broadcast”, (transmissdo) para criar,
segundo BARROS e MENTA (2007), um novo tipo de programa de radio, sendo
ele personalizado nos formatos mp3, mp4 ou ogg, os quais possibilitam o
armazenamento de arquivos de midia em espagos pequenos, além da postagem
dos conteudos nas redes.
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Diante do cenario pandémico, a criacdo de conteudos por meio de
PodCast, possibilitou o fortalecimento do acesso e da disseminagao de
informacdes tanto pela comunidade académica quanto pelos alunos da escola
Louis Braille, os quais foram incluidos, de forma mais efetiva, no contexto de
inovacao, inclusdo e acesso as tecnologias. Nesse sentido, identifica-se varias
vantagens nesse novo formato de realizagao do projeto, as quais se alinham com
as atuais tendéncias de comunicagdo, bem como garantem e asseguram o0s
direitos previstos pela Constituicido de 1988.

Dessa forma, o presente trabalho objetiva dissertar sobre a continuidade
da realizacdo do projeto WebRadio/WebTV, parceria entre a UFPEL e a
Associagao Louis Braille.

2. METODOLOGIA

Para a realizagcdo deste trabalho optou-se pelo método de
pesquisa-participante, que favorece a interagao entre pesquisadores e membros
das situagdes investigadas. Segundo FONSECA (2002, p.34) tal metodologia é

definida:

A pesquisa participante “caracteriza-se pelo envolvimento e identificagdo do
pesquisador com as pessoas investigadas" (Matos e Lerche, 2001: 46). A
pesquisa participante rompe com o paradigma de ndo envolvimento do
pesquisador com o objeto de pesquisa, despertando fortes reagdes do positivismo.

Dando continuidade as produgdes dos podcasts da Radio Braille, no inicio
de de 2023, foi feito um planejamento com a elaboragdo de um cronograma que
abrange diversos temas relacionados a saude a serem abordados.

O contato com os estudantes foi estabelecido por meio do aplicativo de
mensagens WhatsApp, através de um grupo criado para a realizacdo das
atividades do projeto. A partir disso, tornou-se possivel a elaboragdo de roteiros
para a producao do "Minuto Saude", programa em que sao apresentados tépicos
como diagndstico, sintomas e tratamento de doencas, além de instrugdes sobre
como praticar primeiros socorros e promover a saude, abordando temas como
saude mental e tabagismo. A proposta é que, em cada episddio, um assunto
diferente seja abordado com uma linguagem simples e acessivel.

E de responsabilidade da bolsista a elaboracdo do roteiro do tema, que,
por sua vez, € enviado em formato de texto e também em formato de audio aos
participantes. Estes, por sua vez, recebem um prazo para encaminharem as
regravagdes. Também € de responsabilidade da bolsista receber as atividades,
organizar as locugdes e edita-las utilizando dois softwares gratuitos: o Ocenaudio
e o Audacity. A trilha sonora utilizada nos programas possui licenga Creative
Commons Atribuicdo 3.0 Brasil (CC BY 3.0 BR), o que permite o
compartilhamento e a adaptagdo da musica. Apds a edigdo, os programas sao
postados, podendo ser acessados através da plataforma Spotify. Em seguida,
apos a finalizagéo do episddio e sua inclusao, realizamos a respectiva divulgagao
nas redes sociais do projeto no Instagram e em grupos de WhatsApp.

Além da criacdo dos podcasts que abordam temas relacionados a saude,
também desenvolvemos podcasts "especiais" voltados para a deficiéncia visual.
Podemos citar como exemplo: o podcast que trata do Dia do Deficiente Visual,
acessibilidade na cidade de Pelotas ou o episédio criado para divulgar uma
vaquinha solidaria da Escola Louis Braille. Adicionalmente, o podcast pode contar
com a participacao especial de profissionais da area em entrevistas e debates,
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promovendo nd&o apenas a comunicacdo dos estudantes, mas também a
integracao e divulgacao de estratégias e dados sobre enfermidades.

Além da criagdo dos podcasts como o cerne do projeto, também
realizamos alguns encontros presenciais na Escola Louis Braille com o objetivo
de promover a integragédo e fortalecer o relacionamento entre os participantes.
Nestes encontros, s&o realizadas atividades que envolvem meios de
comunicacao de audio, principalmente o uso de microfones.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Durante a pandemia, nos anos de 2020 e 2021, as atividades continuaram
de maneira adaptada a realidade de distanciamento social, assim,
desenvolveu-se remotamente a gravagado do podcast com os alunos da Escola
Louis Braille. Atualmente, mais de 50 episddios ja foram desenvolvidos, com
duracao de cerca de 4 minutos. Nesse sentido, verificou-se beneficios dessa
pratica, uma vez que os alunos melhoraram gradativamente sua dic¢gao e houve
maior participacédo e ajuda dos familiares nesse processo de produgdo do roteiro
e de gravagao, logo, demonstrando a interagédo proposta pela metodologia do
estudo. Vale ressaltar também a importadncia do contato de alunos com
deficiéncia com as ferramentas relevantes dos meios de comunicagao atuais.

Atualmente, a tematica da saude foi incorporada aos episédios, com o
proposito de instruir a populagdo, uma vez que observa-se uma caréncia de
conhecimento generalizado nessa area, dado que a desigualdade no acesso a
noticias e a dados cientificos € evidente, além do compartiihamento frequente de
informacgdes falsas e ndo verificadas nas redes sociais. Inicialmente, a ideia seria
abordar temas como depressao e ansiedade, doengas vivenciadas comumente
durante a pandemia do Covid-19. Por conseguinte, desenvolveu-se
principalmente, a educomunicagao, além do entrosamento entre cursos, ainda a
disseminagdo do conhecimento e o incentivo a busca por qualidade de vida e
saude.

Inclusdo, como cita CARVALHO (2009), é a possibilidade de acesso,
ingresso e permanéncia de um aluno com aprendizagem real, resultando,
portanto, em atribuicbes de conhecimento e desenvolvimento de habilidades e
competéncias. Nao apenas para o aumento do numero de matriculas, para
alunos com deficiéncia nas turmas de ensino regular.

Dessa forma, oferecemos um espaco onde os alunos com deficiéncia sao
incluidos em um meio digital de comunicagao, proporcionando a oportunidade de
se informarem e de compartilharem informagées com toda a populagao.

4. CONCLUSOES

O desenvolvimento do projeto de extensao proporciona a inclusdo dos
alunos no ambiente virtual, estimula a participacéo das familias na vida escolar e
promove a disseminacdo de conhecimento sobre temas importantes na area da
saude, através das possibilidades da Educomunicagao. Além disso, as gravagdes
favorecem e estimulam o desenvolvimento dos alunos, uma vez que promovem o
treino da fala para a gravagao dos episddios, contribuindo para o aprimoramento
da comunicagéo oral, tanto individualmente quanto coletivamente.

Assim, por meio dos recursos audiovisuais, da Educomunicacéo e das
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redes sociais populares, é possivel realizar uma agéo pioneira: um programa que
utiliza um meio de comunicagdo moderno para instruir a populagao sobre temas
relevantes de saude, produzido por deficientes visuais.

As pessoas com deficiéncia visual também se relacionam com os meios
de comunicagdo por meio do consumo, como ouvir radio ou acessar a internet.
No entanto, apesar da disponibilidade de ferramentas e opg¢des nesse ambito, a
pesquisa de LIMA (2017) identificou a escassez de produtos jornalisticos
acessiveis a essa parcela da populacédo. Ele também apontou que o radio e o
jornalismo eletrénico se destacam como 0s meios mais acessiveis e coerentes
para incluir essa populacdo, uma vez que a fala e a audicdo sédo os principais
meios de comunicagao.

Portanto, projetos como o Web Radio e Web TV desempenham um papel
crucial nesse contexto, usando o audio e o formato podcast como principal
forma de comunicacdo, o que contribui para incluir as pessoas com deficiéncia
visual como consumidores de conteudo.

Por fim, & importante ressaltar que as a¢des do projeto estdo em constante
evolugdo e aprimoramento, visando ao desenvolvimento comunicativo e cognitivo
dos alunos, seu desenvolvimento socioemocional integral e a participagéo plena
da escola e dos individuos com deficiéncia.
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1. INTRODUCAO

Pioneiro no pais, criado no dia 27 de outubro de 1972 na Universidade Federal
de Pelotas (UFPel), o curso de engenharia agricola surgiu a partir da necessidade de
integrar os conhecimentos de Engenharia dentro da area de Ciéncias Agrarias (LUZ,
2021). Mesmo apos seus mais de 50 anos de existéncia, € evidente a caréncia de
conhecimento por grande parte da comunidade, tanto por ndo conhecerem o curso,
como também, por ndo conhecerem as atribuicoes destinadas a esse profissional no
mercado de trabalho. A falta de informag¢des ou “o pouco conhecimento de uma
profissao em relagéo ao seu contexto e o mercado de trabalho” podem fazer com que
o0 aluno tenha duvidas quanto ao seu futuro profissional (DULLIUS e CYRNE, 2010).

A falta de conhecimento sobre cursos fundados nas ciéncias agrarias gera
inUmeras percas econdmicas e sociais, ja que o curso de engenharia agricola esta
diretamente ligado a producédo de alimentos e a agropecuaria, um dos pilares do PIB
nacional. Dessa forma, tal desconhecimento pode influenciar na evasao em cursos
superiores, em se tratando de uma profissdo pouco divulgada, a despeito da sua
importancia para o pais (AMARAL, 2013).

Os programas de extensdo universitaria mostram a importancia de sua
existéncia na relacdo estabelecida entre instituicdo e sociedade. Isso acontece por
meio da aproximagdo e troca de conhecimentos e experiéncias entre professores,
alunos e populacdo (HENNINGTON, 2005).

A partir dessa necessidade, o Programa de Educacéo Tutorial de Engenharia
Agricola (PET-EA) da UFPEL desenvolve o projeto “Divulgacdo do Curso”, que
consiste em atividades para aumentar a visibilidade do curso de engenharia agricola,
destacando pontos importantes desde o ingresso no curso, aprendizado durante a
graduacéo e a insercao no mercado de trabalho. Dessa forma, traz mais informacgdes
para que alunos do ensino médio e toda a comunidade tenham um maior
conhecimento do curso, gerando uma maior procura pelos meios de ingresso.
Portanto, o objetivo principal desse trabalho é levar conhecimento sobre o curso de
engenharia agricola para alunos do ensino médio e comunidade externa a Pelotas.

2. METODOLOGIA
O projeto de divulgacdo do curso possui duas diretrizes, uma relacionada a
visitas em escolas e outra em publicagcdes nas redes sociais do grupo. Sendo assim,

foram desenvolvidos dois videos para promover a divulgacéo do curso de Engenharia
Agricola da Universidade Federal de Pelotas. Esses videos foram realizados para
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apresentar o curso para alunos ingressantes, para alunos do ensino medio, e postado
nas redes sociais do grupo, com 0 objetivo de destacar aos futuros estudantes um
pouco sobre 0 ambiente de aprendizado, a historia e a importancia do curso, e suas
vastas areas de atuacao.

Além disso, foram criadas artes de divulgacdo nas quais foram apresentadas
formas de ingresso, temas de aprendizado dentro do curso e também, conteldos
explicativos relacionados as areas estudadas no curso de Engenharia Agricola, sendo
chamados de “Vocé Sabia?” - todos postados e divulgados nas redes sociais do
grupo, principalmente na rede social Instagram que conta atualmente com 4.709
seguidores.

O objetivo desse trabalho é avaliar as formas desenvolvidas e aplicadas para
divulgar o curso de engenharia agricola da Universidade Federal de Pelotas.

Foi realizado um planejamento para contemplar o maior nimero de alunos
possiveis. Para isso, foi tabulado as escolas de Pelotas e regido onde integrantes do
grupo residem para que fosse realizado uma visita com o intuito de divulgar o curso
de engenharia agricola da UFPel. A partir dessa ideia, foi desenvolvido um
guestionario na plataforma Google forms para o controle da quantidade de alunos
alcancados e sua nova percepc¢ao sobre o0 curso ap0s a visita. Até agosto de 2023,
foram visitadas 7 escolas: a Escola Estadual de Ensino Médio Alberto Wienke, a
Escola Estadual de Ensino Médio Jodo de Deus Nunes, a Escola Estadual de Ensino
Médio Jodo Simdes Lopes Neto, a Escola Técnica Estadual de Cangucu, todas no
municipio de Cangucu; o Colégio Estadual Nosso Senhor do Bonfim, na cidade de
Morro Redondo; o Instituto Estadual de Educacdo Ponche Verde e a Escola Estadual
de Ensino Médio Deputado Ad&o Pretto, situadas no municipio de Piratini.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

No decorrer dos anos 2022 e 2023, na plataforma do Instagram do grupo PET-
EA, que atualmente conta com 4.709 seguidores, foram publicados 2 videos
explicando mais detalhes sobre o curso, que obtiveram um total de 5.606 contas
alcancadas. Além disso, foram publicadas artes envolvendo assuntos importantes
ligados ao curso de engenharia agricola, e foram realizadas publicacfes nas redes
sociais do grupo em periodos de vestibulares, e principalmente préximo as inscricbes
do Sistema de Selecdo Unificada (SISU), nas quais foram apresentadas as
caracteristicas e principais areas de atuacao do curso.

Na figura 1, esta apresentada a captura de tela de um dos videos postados no
Instagram do grupo, que teve um total de 3.482 contas alcancadas. Este video, traz
um destaque para cada uma das areas abrangidas pelo curso, explicando desde a
forma de ingresso, disciplinas estudadas na graduacéo, salarios, areas de atuacao e
mercado de trabalho, dessa forma, fomentando para mais pessoas aderirem ao curso
de engenharia agricola.
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Energizaqéo Rural

O Eng. agricola trabalha com a finalidade
de buscar solugoes para problemas no que

se refere a gestao de recursos energéticos
no meio rural.

- Instalacoes elétricas domiciliares;

- Protecao contra descargas atmosféricas na fazenda;
- Geragao de energia a partir da luz solar e dos ventos;
- Dimensionamento de alimentadores;

Figura 1: Captura de tela de um dos videos publicados na plataforma do Instagram.

Nas escolas visitadas em Cangucu, Morro Redondo e Piratini durante o més de
junho de 2023 foi alcancado o numero de 380 alunos dos Utimos anos do ensino médio
e técnico, onde foi realizada a divulgacdo do curso por meio de apresentacdo e
conversa para interacdo com os alunos. Em seguida, foi aplicado o questionario para
0S mesmos e, conforme apresentado na Figura 2, se obteve que 82,9% dos alunos
conheciam ou haviam ouvido falar sobre o curso de engenharia agricola antes da
divulgagéo, sendo assim, 17,1% n&o sabiam da existéncia do curso.

® Sim ® Nio

Figura 2: Se ja tinham ouvido falar do curso de Engenharia Agricola.

Através desse questionario, pode-se notar grande partcipacao por parte dos
alunos dessas instituicbes, ap0s a apresentagdo do grupo, 0S quais trouxeram
informacdes e areas de atuacdes do engenheiro agricola, como também,
esclareceram duvidas de varios alunos interessados pelo curso. Na Figura 3, esta
evidenciado o interesse demonstrado pelos alunos em cursar engenharia agricola,

percebe-se que um total de 224 alunos, ou seja, 58,8% dos alunos tem mais de 50%
de interesse no curso.
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Interesse pelo curso

Figura 3: Alunos que demonstraram interesse no curso de engenharia agricola.
4. CONCLUSOES

Conforme o presente estudo, com desenvolvimento do projeto pelo PET - EA foi
possivel proporcionar um maior conhecimento das areas de atuacdo de um
engenheiro agricola, ndo sé aos estudantes do ensino médio, mas também para a
comunidade externa da regido de Pelotas, expandindo assim, a procura pelos
ingressantes neste curso ainda tdo pouco conhecido.

Com o avanco da tecnologia, informacdes que antes eram mais dificeis de serem
alcancadas, hoje torna possivel que pessoas das mais diversas regifes do pais,
consigam ter acesso com muito mais facilidade, aumentando o conhecimento da
populacao sobre varios assuntos, inclusive ao curso ja citado.

Dessa forma, através das ac¢les citadas, foi possivel favorecer a divulgacéo do
curso de engenharia agricola da Universidade Federal de Pelotas que, mesmo sendo
o primeiro do pais, ainda possui baixa visibilidade.
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COLOQUIOS DO CLC: INTEGRACAO E FORMACAO

UENDEL CUNHA DE SOUZA?; VANESSA DOUMID DAMASCENO?

lUniversidade Federal de Pelotas — uendel2018souza@gmail.com
2Universidade Federal de Pelotas — vanessaddclc@gmail.com

1. INTRODUCAO

O presente trabalho busca relatar as experiéncias de extensao realizadas no
Projeto “Coloquios do CLC”, inserido no Centro de Letras e Comunicagao da
Universidade Federal de Pelotas. O Projeto tem como objetivo geral: oportunizar a
comunidade académica do CLC (servidores, profissionais terceirizados e
estudantes de graduacao e pos-graduacdo) e a comunidade externa, momentos de
troca sobre assuntos de interesse do Centro e da comunidade. Como objetivos
especificos o projeto busca realizar acdes, atividades, eventos que possibilitem a
integracdo da comunidade académica, bem como, a socializacdo do trabalho
desenvolvido no ensino, pesquisa e extensdo no CLC, as trocas de saberes e
contribuir com a formacao continuada dos discentes, docentes e TAESs.

As acbes do Projeto sdo permeadas pelo compromisso principal de
estabelecer um vinculo entre a comunidade UFPEL, sobretudo a do CLC, e a
comunidade externa. Entendemos que a extensdo deve estar relacionada as
demandas sociais, politicas, econémicas e culturais de uma comunidade. Nesse
sentido, podemos afirmar que a extensdo universitaria do CLC assume um papel
bastante significativo na formacédo académica dos futuros profissionais e, também,
na resolucdo de problemas de ordem social, aspecto destacado nos Projetos
Politico Pedagogicos dos diferentes cursos do Centro.

As Diretrizes Curriculares Nacionais (BRASIL, 2015), no capitulo I, Art. 4°,
apontam, como principio para garantir efetivo padrdo de qualidade académica na
formacéo dos profissionais da educacéo, a articulacdo entre a teoria e a pratica no
processo de formacdo docente, que se funda no dominio dos conhecimentos
cientificos e didaticos e contempla a indissociabilidade entre ensino, pesquisa e
extensao.

Este trabalho se propde a apresentar as acbes que ocorreram dentro do
Projeto de extenséo Coloquios do CLC no ano de 2023.

2. METODOLOGIA

Para atingir os objetivos do projeto, ao longo do ano, sédo promovidas
diversas agOes, entre elas, atividades culturais e académicas, mesas redondas,
mostras de pesquisa, ensino e extensdo. As propostas das atividades sao
inicialmente definidas em reunido do Conselho do Centro, e posteriormente,
planejadas, organizadas e desenvolvidas de forma efetiva pela direcdo da unidade
e camaras de ensino, pesquisa e extensao do CLC. As atividades acontecem,
preferencialmente, no campus Anglo da UFPel.

Para garantir a integracdo da comunidade, um dos objetivos do préprio
projeto, as tematicas que sao levadas ao conselho como proposicao para as acoes
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sdo mapeadas dentro das demandas dos diferentes segmentos da comunidade
académica. Apdés a definicdo dos temas, no momento do planejamento,
organizacao e execucao das atividades busca-se também envolver estes diferentes
segmentos.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A atuacdo dos professores universitarios deve se pautar em acodes
educativas que conversem com 0s saberes cientificos e com o0s saberes
humanisticos. Diante dessa ideia, baseiam-se as a¢6es desenvolvidas pelo projeto
de extensdo, considerando a importancia de temas que, por vezes, vao além do
contexto académico, seja no campo cultural ou social. Considerando as
possibilidades de teméticas e acdes possiveis, neste ano de 2023, foram
escolhidos os seguintes temas: a tradicdo das festas Juninas; integracdo e
visibilidade das atividades de ensino, pesquisa e extensdo do CLC; desafios do
ensino superior atual e a evasao no contexto universitario e o SAMBA, suas raizes,
influéncias e importancia .

Até o momento, foram realizadas trés ac¢oes:

a) A primeira ocorreu no inicio do més de junho com o professor Dilvo Ristoff,
da UFSC, sobre “Os novos e velhos desafios dos cursos de Letras”. A
evasao dos cursos no ensino superior foi o tema discutido.

b) A segunda ocorreu no final do més de junho intitulada: Semana Junina do
CLC. Este foi um espaco de apresentacOes artisticas culturais e também
apresentacao dos projetos de ensino, pesquisa e extensédo do Centro pelos
estudantes.

CGENTRO DE LETRAS E COMUNICAGAD

uuuuu

c) A terceira atividade ocorreu no més de setembro, intitulado: CLSAMBA. A
ideia desta acéo foi de fazer um fechamento das atividades do semestre,
culminando com um evento cultural e académico de integracdo através da
musica, trazendo o tema do SAMBA, suas raizes, influéncias e importancia
do debate étnico-cultural para universidade.
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ORGANIZACAO: DIRECAO E CAMARAS DE ENSINO, EXTENSAO E PESQUISA DO CLC

4. CONCLUSOES

O projeto de extensdo Coloquios do CLC, encontra-se em andamento, mas
ja é possivel notar alguns impactos positivos das suas acdes, tanto na comunidade
académica do CLC, quanto no publico em geral que vivenciou as atividades
realizadas, considerando a significativa participacao e o feedback recebido, sempre
destacando a importancia e a qualidade das acfes desenvolvidas.

Esperamos no préximo ano dar continuidade as a¢des do projeto, trazendo
novos temas e atividades, bem como, consolidando as propostas criadas e
realizadas neste ano. Também pretendemos pensar estratégias para uma maior
integracdo das agbes nos planos de ensino das disciplinas e atividades
académicas, além de formas de avaliacdo do impacto destas agoes.
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TARANTULA: TRANSPOSICOES E SIMBOLOGIAS DAS VIOLENCIAS
LGBTQ+ NO CINEMA DE ANIMACAO
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1. INTRODUCAO

A producdo do curta-metragem Tarantula’ é uma realizacdo do curso de
bacharelado em Cinema de Animacao junto ao projeto unificado com énfase em
pesquisa Histérias da arte e histdrias da aids desde o Brasil: discursos sobre o
corpo e a enfermidade na arte contemporanea, coordenado pelo professor
Ricardo Henrique Ayres Alves. Constituindo-se como uma agéo de extensao, a
proposta também articula o ambito do ensino, pois faz parte de uma acao
curricular integrada, chamada de horizontalidade?, envolvendo as disciplinas do
primeiro e segundo semestre do curso, visando o exercicio pratico da producdo
cinematografica.

Essas producdes sao entendidas pelo Plano Pedagdgico Curricular do curso
de Cinema de Animacado da UFPel como importantes elementos da formacéo dos
estudantes pois, a cada semestre, existe um dialogo entre as disciplinas que tem
por resultado a realizacdo conjunta de um produto audiovisual, que também € um
instrumento de avaliacdo dos referidos componentes curriculares. Tarantula foi
uma destas producdes, envolvendo a disciplina de Introducdo ao Roteiro, do
primeiro semestre, assim como Animacdo 2D, Desenho da Figura Humana e
Imagem Digital 2 do segundo semestre.

A obra se baseia em uma operacdo homénima realizada pela Policia Civil
Estadual que ocorreu em 1987 na cidade de S&o Paulo.® Em declaracdo a Folha
de Sao Paulo, a instituicdo afirmou que tal acdo buscava combater a epidemia de
HIV/aids na cidade, tendo como objetivo a detencdo de mulheres trans e travestis
trabalhadoras sexuais em seus espacos historicos, as esquinas e encruzilhadas
das grandes cidades (CAVALCANTI, 2018).

O roteiro e direcdo de Kali Breder, co-direcdo de Esther Costa, direcéo de
animacdo de lan Alves e Yasmin Sienra, direcdo de audio de Jamie Girillo,
montagem e finalizagdo de Daniel Galuppo, design de personagem e storyboard
de Nathely Santana, cenéario de Mariana Yu e animacdo de Thyr Wyse, Cecilia
Alvarenga e Julio Harter apresenta essas narrativas centralizadas em uma travesti
gue vai para seu local de trabalho cotidiano. Uma viatura aparece e formas
antropomorficas saem do carro, depois se revelando simbolicamente como
predadores, maldizentes e fascistas. Como o suposto intuito da operagao era o
combate ao HIV/aids, muitas pessoas tinham medo do contato com o sangue das
pessoas vivendo com o virus. Sabendo disso, ela se automutila, como uma forma
de defesa diante da violéncia que sofre, procurando repelir os policiais.

! https://vimeo.com/857027262/63f405c6fc?share=copy Acesso em: 30 ago. 2023
2 https://wp.ufpel.edu.br/cinema/horizontalidade-5020/ Acesso em: 30 ago. 2023.

3https://averdade.orq.br/2021/03/operacao—tarantuIa—poIicia—violentou—cerca—de-300-travestis—em-
sao-paulo/ Acesso em: 30 ago. 2023
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2. METODOLOGIA

A elaboracdo artistica foi seguindo o processo tradicional de producéo
audiovisual em animacao, setorizando as etapas por membros da equipe
encarregados. No interior de cada etapa, foram pensadas as referéncias tedricas,
histéricas e artisticas que se encaixavam nha proposta da obra, pensando o
cinema a partir de diferentes autores (ARQUES, 2007; CARRIERE, 1994; METZ,
1980).

A roteirizacdo foi pensada para trazer tensédo, desconforto e aflicdo aos
espectadores, utilizando-se de elementos de tenséo visual, auditiva e simbdlica. A
proposta desde seu inicio foi trazer o ponto de vista da travesti para o espectador,
os sentimentos de medo, raiva e desespero misturados em alguns instantes
decisivos, fazendo com que o género cinematografico visado fosse o terror.

Os encontros de orientacao trouxeram para o grupo diversas manifestacdes
artisticas e tedricas, reportagens e referéncias audiovisuais sobre a epidemia de
HIV/aids e sobre transvivencias. Buscar tais referéncias auxiliou a composicéo
artistica e simbdlica da producédo, permitindo a constru¢cdo de uma narrativa que
procurava transpor o clima da Operacao Tarantula para o curta-metragem.

Os processos de découpage, storyboard e animatic foram estruturados a
partir dos artificios cinematogréficos do terror para animagdo, com algumas
referéncias praticas, explorando principalmente teorias sobre equilibrio e tenséo
(OSTROWER, 1983). As reunides semanais eram pautadas também pelo desejo
de transpor aspectos das artes visuais estéticas para uma arte audiovisual em
movimento. Assim, utilizamos planos em plongée diagonal, e outros rapidos e
instaveis (BARCINSKI, 2015).

Na animacao, foi utilizado o software OpenToonz, onde os diretores de
animacdo determinavam os quadro-chave e os animadores realizavam os in-
between. As cenas eram disponibilizadas no Drive do Google para cada animador
conseguir acessar e disponibilizar seu progresso.

Para o cenario foi necessario uma pesquisa sobre as ruas da Grande Séao
Paulo em que ocorreu a acéo policial, que levou em conta a reflexdo sobre suas
similaridades para tracar um esboco e, posteriormente, reuni-lo com as
referéncias artisticas e as escolhas de enquadramento.

O planejamento de coloracéo foi pensado a partir da énfase no vermelho,
uma simbologia ligada a violéncia e ao perigo. Alguns exemplos de sua utilizacao
sao o giroscopio da policia, os olhos dos policiais e 0 sangue da vitima, elementos
gue contrastam com todos os outros, elaborados por sua vez em preto e branco.

No aspecto sonoro a estratégia para o desconforto foi trazer assobios
suaves e ritmados e aos poucos aumentar a tensdo com zunidos, ruidos, latidos,
rosnadas, grunhidos e guinchos. Todos os elementos juntos constituem uma
desordem sonora interrompida no final com um som cortante de lamina que
interrompe todas as outras sonoridades.

Na etapa de luz foram utilizados os tratamentos dos softwares After Effects e
Premiere da Adobe, trazendo a sobreposicdo de elementos para a composicao
dos quadros e uma iluminacdo especifica para cada sequéncia da narrativa. No
momento em que 0s policiais saem da viatura, a luz vermelha do giroflex
preenche todo o quadro, induzindo o desconforto a partir da intensidade de tal
aspecto visual.
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A montagem e a finalizacdo foram pensadas a partir da intencéo de valorizar
e alongar os planos com o maior detalhamento, permitindo a melhor apreciacao
dos quadros e cenas mais delicadas.

Todo o processo foi acompanhado no intuito de se manter fiel ao roteiro e as
narrativas nao-ficcionais que o constituem. Por isso muitos ajustes foram feitos
durante todo o processo, como mudangas para adequar melhor a narrativa as
nossas habilidades e equipamentos disponiveis e elencados para a producdo do
trabalho.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

O curta-metragem foi finalizado e avaliado em suas disciplinas e até o
momento teve sua exibicdo apenas no circuito universitario da Universidade
Federal de Pelotas. Essas exibicbes ocorreram na mostra dos cursos de Cinema
que acontecem semestralmente no Cine UFPel*, sala de cinema da universidade,
e na primeira edicdo do Congresso dos Projetos Unificados do Centro de Artes da
UFPel, o UNIFICA®.

As exibicdes foram sempre em conjunto com outras obras dos cursos de
Cinema ou até mesmo das outras graduacdes do Centro de Artes, 0 que permitiu
o estabelecimento de relacbes com outras producfes. Na mostra de cursos,
Tarantula esteve presente em um bloco junto a outras animagdes de teor mais
sério, trazendo discursos sobre diversidade, inclusédo, saude mental e feminismos.
Ja no UNIFICA, o fato de ser o Unico trabalho em animacgéao exibido ressaltou sua
singularidade.

Em alguns casos a recepcdo do publico foi de surpresa diante de uma
animacdo que trata de um tema como este, ja que existe o imaginario de que a
animacao seria voltada apenas ao publico infantil. Esse contato inesperado com
um trabalho sobre a violéncia e a marginalizacdo de um grupo social causa tal
estranhamento. Além disso, nas conversas com o publico foi comentado que a
sinopse por si s6 gerava curiosidade e estranhamento sobre o curta-metragem
por se tratar de uma animacédo. Diante desse retorno € possivel afirmar que o
trabalho causou impacto positivo nos espectadores, provocando as sensacoes
pretendidas, contribuindo para a reflexdo da violéncia da sociedade com a
comunidade trans e travesti, chamando a atencao para as sobrevivéncias diarias
destas mulheres marginalizadas.

4, CONCLUSOES

Diferente da maioria dos curtas-metragem dos cursos de cinema da UFPel,
Tarantula buscou ir aléem de sua previsdo como resultado de uma atividade de
ensino, inscrevendo-se no campo da pesquisa para compor as referéncias
tedricas e artisticas da comunidade trans e soropositiva da América-Latina.

Quando questionados individualmente, os componentes do grupo avaliaram
sua realizacdo enquanto uma experiéncia artistica positiva e progressiva ja que se
trata da primeira animacao da grande maioria, com algumas partes que poderiam
ser melhoradas, mas que o resultado foi compensatério e satisfatorio. Nesse

4 https://wp.ufpel.edu.br/cinema/cineufpel/ Acesso em: 30 ago. 2023.
° https://wp.ufpel.edu.br/ca/unifica/ Acesso em: 30 ago. 2023.
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sentido, é possivel afirmar que o grupo de producéo entendeu Tarantula enquanto
um grande aprendizado no dmbito do processo cinematografico e também como
resgate historico de um episddio historico importante para as dissidéncias ao
sistema de sexo/género.
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1. INTRODUGAO

A Pro-Reitoria de Extensdo e Cultura (PREC) é uma estrutura politico
institucional da UFPel, responsavel pela proposi¢cado, desenvolvimento e avaliagao
da politica de extenséo e cultura da Universidade, devendo fomentar, acompanhar
e avaliar as agbes de extensdo universitaria e cultural registradas e aprovadas
nos ambitos competentes da Universidade.

Entenda-se, projetos de extensdo sdo aqueles que vao além dos limites dos
campi universitarios, sdo o retorno para a sociedade de boa parte do que é
desenvolvido na academia.

A PREC tem como finalidade articular a extensdo com o ensino e a pesquisa
desenvolvidos na UFPel, propondo e implantando mecanismos de incentivo a
producao extensionista, estimulando as acbes de intercAmbio e formacdo de
recursos humanos e promovendo o dialogo e a integragédo da universidade com a
sociedade.

Dentro do contexto das midias sociais da PREC, ha um trabalho jornalistico
realizado por estudantes bolsistas do curso de jornalismo da universidade. Esse
trabalho envolve a divulgagdo de eventos e agdes promovidas pelos projetos de
extenséo, utilizando elementos audiovisuais e estratégias de comunicagdo, como
a criagdo de cards e divulgagdes. Esses conteudos sdo amplamente
compartilhados principalmente por meio das redes sociais, como Facebook e
Instagram.

Primeiramente, se considerarmos que as redes que estamos
analisando sao redes sociais, portanto, constituidas de atores
sociais, com interesses, percepgdes, sentimentos e perspectivas,
percebemos que ha uma conexao entre aquilo que alguém decide
publicar na Internet e a visdo de como seus amigos ou sua
audiéncia na rede percebera tal informacao. (RECUERO, 2009, p.
117).

Um destes projetos que sao chancelados pela pro-reitoria de extensao € o
Desafio Pré-Universitario Popular, hoje Projeto Unificado estratégico da
pré-reitoria, o projeto comegou em 1993 com foco na alfabetizacédo adulta.

Contudo, ao longo do tempo, o desafio se tornou um grande projeto de
educacao popular voltado a preparagao de estudantes de baixa renda, oriundos
de escolas publicas para o ingresso em instituigdo de ensino superior, todos os
servigos oferecidos de forma gratuita.

A partir dessa perspectiva da relevancia de um trabalho jornalistico para a
comunidade, sera abordado e discutido como e qual a importancia do jornalismo
para a divulgagdo de projetos nas midias sociais da PREC, utilizando como
exemplo o Projeto Desafio Pré-Universitario Popular.
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2. METODOLOGIA

O trabalho foi desenvolvido com base na atuagdo do autor como bolsista
da Pré Reitoria de Extensao na area da divulgacao, e enfatiza o Projeto Desafio
Pré-Universitario Popular porque o mesmo foi destaque nas redes sociais da
PREC, em sendo os posts que mais geram engajamento no Instagram, dado a
importancia que o projeto merece. Desta forma, o resumo apresentado tem por
base os relatos do bolsista sobre a pro reitoria e o Projeto Desafio e como o
estudante de jornalismo atua em projetos de Extensdo Universitaria, abordando
as reflexbes e observagdes de sujeitos que vivenciaram a experiéncia
extensionista, destacando o material produzido pelo projeto como matérias
jornalisticas e cards para redes sociais € etc.

Ao longo do ano de 2023, foi possivel perceber a importancia e do
engajamento nas midias sociais que o Projeto desafio Pré-Universitario Popular
causa, as publicagcbdes sobre o projeto foram as mais vistas no perfil do Instagram
da PREC, além disso o projeto foi destaque na midia a nivel estadual.

Para fazer essa analise se faz necessario uma compreensao do papel do
jornalista enquanto agente no fomento das midias sociais e que proveito que essa
atividade traz para aos projetos e por consequéncia para a instituicao.

Para tal, foi realizada uma analise do artigo “A producédo de Conteudo
para Midias Sociais Digitais e o Ensino de Jornalismo” procurando compreender a
transformacao da comunicagao nas midias sociais, principalmente o Instagram. A
partir dessa analise, foi feita uma discussdo sobre a importancia e funcdo do
jornalismo no ambiente educacional e quais estratégias foram e ainda sao usadas
nas midias sociais da PREC para a divulgagdo do desenvolvimento de projetos e
eventos de extensdo e cultura da universidade a fim de melhorar a comunicagao
entre os projetos, estudantes e a comunidade e tomando como exemplo o Projeto
Desafio Pré-Universitario Popular.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Ao longo do periodo vigente da bolsa, algumas agbes foram
desenvolvidas, em relagdao as midias sociais da PREC como confecgao e cards,
divulgacado de agdes dos projetos de extensédo, divulgagcédo de reportagens feitas
sobre os projetos, € nesse ponto que o projeto Desafio Pré-Universitario Popular
se sobressai em relacdo aos demais, em especial duas publicacées do més de
margo, que tiveram alcance acima da média.
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Imagem 1 - publicagdo feita em 15 de margo com uma entrevista com a coordenadora do projeto.
podendo ser vista em https://globoplay.globo.com/v/11448481/

A publicacdo em formato de reels um alcance incomum para as
publicacdes do perfil da PREC, em média as publicacées alcancaram 300 contas
de alcance, porém esta conta alcangou 3847 contas e 320 contas com
engajamento. A referida matéria foi destaque a nivel estadual no jornal noturno da
RBS TV, principal emissora de televisdo do estado do Rio Grande do Sul.
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Imagem 2 - Publicacdo feita em 20 de margo com o nome e foto dos alunos aprovados em
instituicbes de ensino superior
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O card também teve um alcance incomum para as publicacbes do perfil
da PREC, em média as publicagdes alcangcaram 300 contas de alcance, porém
esta conta alcangou 1178 contas e 127 contas com engajamento. o que mostra a
importancia do projeto enquanto proposta pedagogica e enquanto projeto
estratégico da pré-reitoria.

4. CONCLUSOES

Com a ampla disseminagdo das midias sociais, 0 campo do jornalismo
experimentou a necessidade de uma renovacédo e adaptagado de suas praticas,
visando a proporcionar informagdes acessiveis a comunidade. Nesse cenario, a
Pré-Reitoria de Extensdo e Cultura da UFPel também teve que se ajustar e
intensificar o uso das midias sociais como uma ferramenta para estabelecer
conexdes com diversos publicos e divulgar projetos, impulsionando o
engajamento de forma organica e expandindo seu alcance na comunidade
académica e para publico em geral .

Nessa esteira o Projeto Desafio Pré-Universitario Popular, ja tradicional na
comunidade, acaba atraindo mais engajamento tanto nas redes da PREC, quanto
da midia tradicional, o que acaba por trazer mais engajamento para o perfil da
pro-reitoria.

A Extensao Universitaria desempenha um papel crucial na ligagao entre a
universidade e a comunidade. O jornalismo, por sua vez, emerge como um meio
altamente eficaz para ampliar a disseminacdo desses conhecimentos, agindo
como uma ponte essencial para encurtar a distancia entre esses dois mundos.

Por fim, destaca-se a importancia da atuacdo dos estudantes de
jornalismo nos projetos de extensao. Faz-se necessario comunicar e divulgar o
que é produzido pela Extensao Universitaria, para que mais pessoas tenham
conhecimento e possam usufruir das agdes desenvolvidas pela PREC, como é o
Desafio, ampliando assim os seus impactos e possibilidades de transformacao
social. Para tanto, € imprescindivel o envolvimento de futuros jornalistas,
estudantes que além de contribuir com os saberes especificos da area, vivenciam
experiéncias que qualificam a sua formagao profissional e cidada.
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1. INTRODUCAO

Esta atividade é uma adaptagdo do projeto “Podcast Discentes no Diva”, e é
dirigida para estudantes e coordenada pelos mesmos, onde o0s organizadores
conversam com seus respectivos convidados, através do formato podcast. Um
projeto feito para falar dos entrelugares, espagos fronteiricos da comunidade
pelotense e da comunidade académica da Universidade Federal de Pelotas
(UFPel) (BONINI, 2020; FLEISCHER & MOTA, 2021).

A proposta é de que muitos dos conflitos fronteiricos enfrentados pela
comunidade local e estudantes, sejam debatidos no sentido do fortalecimento de
uma formacdo critica e cidada, e que assim possam ser nesta perspectiva
problematizados (REIS & RIBEIRO, 2021).

O projeto tem como objetivo contribuir para o fortalecimento da formagéao
universitaria critica e cidada dos estudantes, ouvintes e convidados, através do
didlogo, onde se possa ecoar a diversidade de vivéncias, pensamentos, saberes e
suas respectivas vozes, assim como gerar uma midia acessivel que esta em
constante expansao e consumo nos dias atuais (CARVALHO, 2016).

O projeto pretende-se, também, que esta atividade possibilite a producao de
trabalhos académicos e a sua apresentacédo tanto interna a universidade como
em outros eventos académicos em que a tematica e trabalhos produzidos se
demonstrem relevantes (CITOLIN et al., 2010).

2. METODOLOGIA

As atividades s&o realizadas através de entrevistas com convidados
relevantes as tematicas propostas da temporada vigente, com periodicidade
semestral (de 6 em 6 meses) (REIS & RIBEIRO, 2021). As entrevistas séo
fomentadas de acordo com uma pesquisa prévia do assunto de cada episodio e
elaboradas em formato de roteiro, como na temporada do ano de 2022
(FLEISCHER & MOTA, 2021).

A divulgacédo das iniciativas do podcast se dara através da rede social
Instagram do projeto (@podcastfronteiras), assim como recursos midiaticos
disponiveis na Universidade, como o boletim eletrébnico INFORMA, os sites
oficiais da Universidade Federal de Pelotas (UFPEL) (CARVALHO, 2016) e
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outros canais de comunicacdo da instituicdo. Além disso, serao utilizados
recursos graficos espalhados em pontos estratégicos, como lambe-lambe,
folders, cartazes, entre outros (CITOLIN et al.,, 2010), a fim de promover a
visibilidade do projeto e alcangar um publico mais amplo, como a sociedade em
um todo.

Essa abordagem visa garantir uma ampla divulgacdo das discussdes e
reflexdes promovidas pelo podcast, além de estabelecer conexbes com a
comunidade académica e a comunidade pelotense, contribuindo assim para o
alcance dos objetivos de fortalecimento da formacéo critica e cidada dos
envolvidos e para a producao de trabalhos académicos relevantes.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

O inicio das atividades se deu com organizacdo de uma oficina, dividida em
dois dias de formagao, intitulada “Como Criar Um Podcast: nivel basico”, que foi
realizada online, devido a pandemia de COVID 19. Com principal objetivo de
capacitar os integrantes do projeto, e como objetivo secundario disponibilizar
formagado para comunidade da UFPEL e interessados externos, a oficina “Como
Criar um Podcast”. Sendo a primeira formacao sobre roteiro, essa ocorreu no dia
25 de maio, e foi ministrada pelo produtor cultural, podcaster e doutorando em
Letras, André da Silva. A segunda formagao foi sobre edi¢cdo e ocorreu no dia 27
de maio, sendo ministrada pelo radialista da Federal FM, graduado em Ciéncias
de Dados e graduando de Direito Felipe Couto.

A temporada de estreia do podcast realizada no ano de 2022 teve como eixo
tematico “As implicagdes do Periodo Pandémico e Retorno ao Presencial’. E a
partir desse eixo principal que surgiram as ramificagbes tematicas que guiariam
cada novo episodio, trazendo consigo um protagonismo ndo unicamente do tema
em si mas também para o convidado de cada episddio. Os episdédios desta
primeira temporada seguiram por abordar questbes envolvendo a casa do
estudante na pandemia (Episédio 01), a relagdo dos estudantes que precisaram
trabalhar durante a pandemia com a universidade (Episddio 02) o cenario cultural
da cidade de Pelotas (Episddio 03) e Saude (Episddio 04).

Os resultados também foram impulsionados pela ampla divulgagdo do
Podcast na internet, principalmente através da plataforma Instagram. Isso foi feito
por meio de postagens, historias e videos curtos. Além disso, uma abordagem
criativa de intervencao urbana foi usada, onde péOsteres com QR Codes que
redirecionavam para os episédios foram distribuidos tanto nos campus
universitarios quanto na cidade. A primeira temporada do “Podcast Fronteiras” foi
langada em 4 de novembro de 2022 e esta integralmente disponivel no Spotify,
bem como de forma totalmente gratuita no YouTube.

Devido aos resultados satisfatérios alcancados com a primeira temporada
do podcast, o grupo PET ver indicios da necessidade da realizacdo de uma
segunda temporada, que ja se encontra em pleno desenvolvimento. Isso reflete o
compromisso coletivo em manter a regularidade desse meio de comunicagéo,
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cumprindo assim o objetivo de oferecer temporadas anuais que integre o
conteudo comunicacional com a aproximacao e interacdées com a comunidade de
ouvintes.

4. CONCLUSOES

Em resumo, este projeto representa uma incrivel inovagdo ao unir a
comunidade académica e a sociedade local por meio de um formato de podcast.
Ao dar voz a questbes fronteiricas e interlocais, o projeto promete uma
perspectiva unica para fortalecer a formacao critica e cidada dos alunos e
ouvintes. Além disso, proporciona um espacgo inclusivo para diversidade de
pontos de vista e conhecimentos, aproveitando o poder de uma midia em
constante crescimento. Com a oportunidade de produzir trabalhos académicos e
apresenta los em eventos importantes, este projeto ndo apenas inova na
comunicagcdo, mas também na promog¢dao do conhecimento e envolvimento
comunitario de maneira significativa.
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1. INTRODUGAO

Aliado ao avango tecnolégico e o processo de aprendizado da populagéo, o
projeto TV UFPel Em Pauta é uma acao de extensado da Universidade Federal de
Pelotas (UFPel) que tem como propédsito promover a interagdo entre a
universidade e a regiao sul do estado do Rio Grande do Sul, por meio da
producdo e divulgacdo de reportagens telejornalisticas sobre assuntos de
interesse social, cultural, politico e econémico. O projeto do curso de Jornalismo
da UFPel conta com a colaboragao de estudantes bolsistas e voluntarios, que
exercem as fungdes de reporteres, produtores, editores e apresentadores,
constituindo-se num laboratério de Televisdo, auxiliando na aprendizagem e
aprimorando o conhecimento, além de dar espaco aos futuros profissionais da
comunicagao.

O objetivo principal deste projeto de extensédo é dar suporte na formacéao
dos estudantes de Jornalismo, proporcionando-lhes a chance de experimentar na
pratica os conceitos e técnicas do telejornalismo, bem como aprimorar habilidades
de pesquisa, planejamento, producdo, edigdo e apresentagdo de reportagens
para a televisao e dispositivos moéveis através das redes sociais.

Segundo EMERIM E CAVENAGHI, 2017, as técnicas e rotinas se tornam um
grande desafio por mexer com as “emocgdes” dos alunos, como a timidez ou o
exibicionismo.

O presente projeto tem como objetivo analisar as caracteristicas e os
desafios do telejornalismo brasileiro na atualidade, considerando os aspectos
histéricos, sociais, politicos e culturais que influenciam a producéo e a recepgao
das noticias audiovisuais. Para isso, o projeto se baseia a partir do estudo de
NICOLAU, Paulo, Telejornalismo na pratica: reportagem, texto, edicdo e
apresentacao (2015, p.16) que argumenta:

O reporter de TV é um contador de histdrias que utiliza
um meio de comunicacdo audiovisual. Uma histéria com
comeco, meio e fim sempre funciona. Para isso € bom que o
jornalista, antes de comecar a escrever o texto, tenha em
mente o que vai dizer. Uma técnica € relacionar os tépicos
que serdo abordados na reportagem e criar uma estrutura
narrativa. Trata-se de um roteirinho simples, que pode ser
rabiscado num papel ou elaborado mentalmente. O repdrter
pensa como abrir a matéria, o lugar da passagem, em que
ponto entram as sonoras e como o relato vai terminar. Sem
organizagédo, corre-se o risco de produzir uma trama
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confusa, com informagdo fora de lugar, frases
desnecessarias e omissao de topicos importantes).

Apds a pandemia do coronavirus (COVID 19) e a retomada do ensino
presencial na universidade, o projeto segue uma linha de producao a partir da
selecdo dos temas das reportagens, com base em critérios de atualidade,
relevancia e interesse publico da populacdo da regido sul do estado. Com
informagdes de qualidade e relevancia social, pesquisa sobre os temas
escolhidos, elaboracdo das pautas, fontes, locais e roteiros das reportagens as
produc¢des das reportagens acontecem com sua devida gravagao das entrevistas,
imagens e sonoras, € assim a edicdo das reportagens sao concluidas e
divulgadas através do programa Em Pauta TV, através do canal do YouTube e
suas redes sociais

2. METODOLOGIA

A metodologia utilizada neste trabalho € o método descritivo, que segundo
Gil (2017), € usado para descrever uma populagdo ou fendmeno. Diante disso, o
fendbmeno descrito € a producdo dos telejornais universitarios, chamados de
Drops Em Pauta e os programas semelhantes aos grandes canais de televisao,
sendo produzidos dentro do projeto de extensdo Em Pauta TV. O processo de
producdo se inicia pelas reunides de pauta uma vez por semana, organizadas
através da plataforma WebConf, da propria universidade. As professoras
responsaveis pelo projeto juntamente dos bolsistas orientam os alunos na escolha
dos assuntos que serao abordados nos programas e das fontes entrevistadas. Ao
final, € organizado um cronograma com as pautas que serdo produzidas, a data
das postagens e quais alunos serao responsaveis por cada tema e sua fungao
durante a semana de acordo com os acontecimentos atuais da regido sul. Os
estudantes podem ser repérteres, cinegrafistas e editores dos programas, de
acordo com sua preferéncia e necessidade da pauta.

A partir disso, os alunos comegcam a producdo de cada Drops Em Pauta,
sendo necessario escrever um roteiro, que se caracteriza por ser um documento
que orienta a produgcdo e a apresentacdo de um programa jornalistico na
televisao. Ele contém as informagdes sobre o conteudo, a forma e a ordem das
noticias, reportagens, entrevistas e outros elementos que compdem o telejornal,
que contém os textos e imagens que precisardo ser gravados, seguindo um
modelo de lauda pré-definido, onde em uma folha é escrito detalhe por detalhe os
passos que antecedem a producdo, porém, € possivel que aconteca alteragoes
de acordo com a demanda dos reporteres.

Os roteiros sao revisados pelas professoras, que sugerem alteragbes e
melhorias, e, apds serem aprovados, os alunos que se encarregam de ser
repdrteres entram em contato com as fontes e solicitam uma entrevista gravada
em video e se possivel, os alunos vao até um local combinado e entrevistam as
fontes pessoalmente. Além das entrevistas, os participantes do projeto também
sdo responsaveis pelos demais conteudos audiovisuais das matérias, que sao em
sua maioria gravados nos eventos presencialmente, pois o curso de Jornalismo
disponibiliza cameras, tripés e gravadores de audio, que podem ser utilizados nas
producgdes.

O programa se baseia nos grandes telejornais brasileiros, como o Jornal do
Almoco, da emissora RBS TV. Ele conta com dois apresentadores, que sao
escolhidos através de uma seletiva, proposta pelas coordenadoras do projeto
entre os alunos participantes, assim definindo uma dupla fixa para o semestre
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vigente. Inicialmente, sdo apresentadas trés pautas que irdo ser desenvolvidas ao
longo do programa, que vai ao ar quinzenalmente com cerca de 20 minutos de
duragédo. A escolha das pautas que vao para o programa sao previstas de acordo
com acontecimentos marcantes do més e assuntos relacionados a outros projetos
de extensdo e pesquisa referentes a Universidade.

A Ultima etapa do processo de produgao dos Drops Em Pauta e o programa
€ a de edigdo dos videos, que é realizada através de programas de computador
disponibilizado para os alunos. Apds a finalizagdo, os programas sao
disponibilizados nas redes sociais Instagram’ e Facebook®* do projeto que
semanalmente € abastecido de conteudos da regiao sul do estado.

Esse tipo de realizacdo, que divide os alunos participantes em funcgdes
durante diferentes etapas de producgdo’ promove, de maneira interdisciplinar,
politica educacional, cultural, cientifica e tecnoldgica, a interagdo transformadora
entre os estudantes e outros setores da sociedade, por meio da produgao e da
aplicacdo do conhecimento, em articulagdo permanente com o0 ensino e a
pesquisa, referentes aos estudos do Telejornalismo.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Apos a retomada das atividades presenciais na universidade, a tabela de
produgcdes e o0 melhoramento nas pautas tornou-se um dos principais atrativos do
projeto. Segundo Farias (2016), o projeto de extensdo é uma ferramenta valiosa
para integrar os estudantes a sociedade, permitindo a criagdo de conhecimentos
interdisciplinares. Ele enfatiza que esses projetos facilitam a troca de experiéncias
e saberes entre professores, alunos e a comunidade. No caso do Em Pauta, os
alunos atuam como mediadores entre a comunidade e o telejornalismo,
permitindo que a comunidade compartilhe suas preocupagdes, desejos e culturas.
Nesse cenario, os alunos se beneficiam enormemente desses conhecimentos,
adquirindo uma vasta experiéncia para o mercado de trabalho. Ao proporcionar
uma experiéncia semelhante a um ambiente de producgédo televisiva, o projeto
permite que os alunos apliquem varias habilidades e assumam diferentes
funcoes.

Até o momento, os Drops e Minutos Culturais somam mais de 270
producdes, todas elas carregando a marca e digital dos alunos que passaram
pelo curso de Jornalismo da UFPel. Entre elas, algumas trazem alguns destaques
especiais, como o caso do do primeiro Drops gravado presencialmente apds a
pandemia: “UFPel Abre as inscricbes para curso gratuito de iniciagao teatral”, no
canal do Youtube®. O Drops sobre o “Aleitamento materno no Hospital Escola da
UFPEL”, é enfatizado pelo numero recorde de 66 mil acessos.

4. CONCLUSOES

Ao produzir reportagens com seus estudantes, o projeto Em Pauta TV
reafirma o papel da universidade ao informar o telespectador sobre assuntos e
projetos relevantes, atendendo as expectativas da sociedade através de pautas
de cunho educativo e social, para assim a comunidade se beneficiar por meio de

' Acesse a pagina do Instagram em: https://www.instagram.com/empautaufpel
2 Acesse a pagina no Facebook em: https://www.f k.com/EmP FPELw lejornalism

3 https://www.youtube.com/@EmPautaUFPel
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informacgdes, divulgacdes e interagdes com os membros da Universidade publica.
Essa troca entre o projeto e a comunidade destaca o conceito de democracia que
o jornalismo ajuda a concretizar, fornecendo informagdes precisas, transparentes
e objetivas sobre o0 que esta acontecendo no Brasil € no mundo.

Nesse sentido, o projeto contribui para a integridade da democracia,
garantindo que as pessoas possam tomar decisbes informadas e participar
efetivamente da vida politico-social. Além disso, até hoje, o projeto tem inserido
diversos alunos no mercado de trabalho, estes que agora fazem parte de canais
de TV como o Grupo RBS e a propria TV Globo. Alunos que participaram
ativamente do Em Pauta, retornam com toda a sua experiéncia profissional,
compartiihando com os alunos interessados em participar do projeto, a
importancia do Em Pauta para suas carreiras.

5. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS
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1. INTRODUGCAO

A indissociabilidade entre pesquisa, ensino e extensao € fundamental a
formagao universitaria, permitindo que o discente se envolva em atividades além
da instituicdo, compartilhando o conhecimento adquirido, gerando um impacto
social importante e, a partir destes didlogos, gerar mais trocas de conhecimento
(PIMENTEL et al., 2018; DE SOUZA et al., 2021). Devido a natureza do curso de
graduagdo em Biotecnologia da Universidade Federal de Pelotas (UFPEL), a
formacao livre em pesquisa e extensao recebe grande destaque. A extensao, nao
menos importante que as demais, € uma categoria pouco explorada e valorizada.
Contudo, as atividades extensionistas continuam sendo o principal contato entre a
comunidade académica e a sociedade, e seu potencial de transformacao social é
subestimado (PIMENTEL et al., 2018), e o pouco estimulo as atividades
extensionistas pode impossibilitar que discentes descubram o interesse e por este
forte alicerce da triplice académica.

A formagdo académica é um periodo uUnico onde habilidades e
competéncias sao desenvolvidas e/ou aprimoradas, contribuindo para formagao
profissional responsavel, cidada e solidaria (PIMENTEL et al., 2018). Assim, o
dialogo entre a comunidade académica a sociedade possibilita a discussao de
temas de alta relevancia social, como reciclagem e sustentabilidade.

Portanto, o objetivo deste trabalho é relatar minha percepg¢ao enquanto
académica e voluntaria de iniciacdo a extensdo universitaria nas atividades dos
projetos Biotecnologia Invade a Escola e Mural G-Biotec em Tempos de
Distanciamento e o evento promovido pela Universidade o Mundo UFPEL 2023.

2. METODOLOGIA

Iniciado em 2021, ainda no periodo de distanciamento social imposto pela
pandemia COVID-19, o projeto contempla diferentes acbes (algumas ja
concluidas) tanto no formato remoto quanto presencial. Uma delas é a Agenda
2030 e os 17 Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel (ODS), esta agédo tem
como intuito incorporar os 17 ODS na educagdo escolar de criangas e
adolescentes do ensino fundamental, visando estimular o pensamento critico a
respeito da implementacdo dos ODS no Brasil, estimular o trabalho coletivo em
busca de solugdes para tornar o mundo melhor, incentivar praticas e acdes
sustentaveis, bem como, tornar os jovens alunos disseminadores de praticas
sustentaveis.

A partir destes projetos, foi realizada uma visita a Escola Castro Alves,
onde diversas atividades foram exercidas com os alunos do 6° ano. As pautas
dessa acao foram baseadas em sustentabilidade, ODS e produgdo de
microverdes. Na visita, a mediacdo das atividades foi feita pela professora e
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orientadora do projeto, Luciana Dode, pela professora da escola, Luize
Mascarenhas, e pelas alunas extensionistas do projeto, Mayara Silva e Camila
Souza.

A primeira atividade realizada com os alunos foi discutir o conceito de
sustentabilidade e atitudes sustentaveis. Posteriormente, foram espalhadas pela
mesa diversas plaquinhas que representavam cada um dos ODS, e deveriam ser
escolhidas pelos alunos para que lessem para a turma e colocassem em uma
caixinha. Por fim, foi debatido sobre a produ¢ao de microverdes e distribuidos aos
alunos substratos e pacotinhos contendo sementes de microverdes, para
plantarem em suas casas.

O Mundo UFPEL.: de portas abertas para foi um evento realizado em 17 de
junho de 2023, onde a Universidade abriu as portas a comunidade visando
aproximar possiveis candidatos(as) a estudar na instituicdo. Neste dia, diversos
prédios da UFPEL estiveram abertos a visitagdo e os participantes tiveram a
oportunidade de conhecer a estrutura e funcionamento da instituicdo, formas de
ingresso, estrutura dos cursos e curiosidades a respeito dos cursos de graduacgao.

Os espacos de aulas da Pés-Graduagao em Biotecnologia (PPGBiotec) e o
laboratério de aulas praticas Watson e Crick do curso foram usados para as
atividades. Na sala de aula foi reproduzido um video sobre biotecnologia
elaborado pelos alunos, sob orientagédo dos docentes. Ja o laboratério foi dividido
para a realizagcdo de diferentes atividades. Cada parte foi destinada a uma
atividade pratica: a primeira foi destinada a oficina de pipetagem, a segunda a
extragdo de DNA e a terceira a biotecnologia forense.

Na oficina de pipetagem, foi ensinado aos alunos como utilizar
corretamente diferentes tipos de pipetas (volumétrica com pipetador eletrénico ou
pera e micropipetas). Entéo, os visitantes pipetaram liquidos coloridos (para tornar
atividade mais ludica e criativa, além de facilitar a visualizagdo do liquido) e
transferiram para um recipiente vazio. Para a extracdo dos DNA de couve, alho,
kiwi e cebola, um protocolo de extragdo de DNA caseira foi disponibilizado aos
visitantes para execugao da tarefa. Por fim, na terceira atividade, foi simulada
uma cena de “crime”, onde foi investigado o ato de pipetar um certo liquido com a
boca ao invés dos manipuladores de pipetagem. Para isso, foi projetado, para os
visitantes, os resultados de uma corrida de eletroforese em gel de agarose de
produtos de uma amplificagdo de DNA por PCR em tempo real dos suspeitos.
Com base nessa imagem e no material disponivel (pistas), os visitantes foram
desafiados a descobrir quem era o culpado.

Ainda, um episddio de podcast foi desenvolvido pelos alunos do projeto
para divulgacdo do curdo de Biotecnologia para o Mundo UFPEL, onde foi
abordado acerca da estrutura fisica e curricular do curso.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Na visita a escola Castro Alves, pelos projetos Biotec Invade a Escola e
Mural G Biotec, os alunos demonstraram interesse sobre as atividades e
interagiram bastante. Durante a primeira atividade foi possivel observar que eles
ja possuiam conhecimento em relagdo a sustentabilidade e agdes sustentaveis,
aléem de relatarem agdes que exerciam diariamente sobre a tematica. Esta
participacado e nocao prévia dos alunos facilitou a comunicagao acerca do tema e
permitiu que muitas questdes fossem abordadas.

Na segunda tarefa, cada aluno selecionou uma placa, onde estava descrito
algum ODS, e leu para o restante da turma. Nesta atividade, eles foram
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participativos discutindo acerca de suas vivéncias em relagcado a cada tema citado.
Ainda, a professora e orientadora do projeto contribuiram com complementagdes,
e em alguns momentos as extensionistas também, visando frisar a importéncia
daquele Objetivo e como poderiamos, social e individualmente, contribuir para
alcanca-lo. As placas e participantes das atividades podem ser visualizada na
Figura 1. v

__ = Ll =
FIGURA 1. Professora e alunos participantes da visita junto as
colaboradoras e coordenadora do projeto. Na imagem no canto superior direito, €
possivel visualizar a atividade com placas dos 17 ODS. Fonte: Instagram da
Escola Castro Alves (@escolacastroalvespelotas).

Além disso, a atividade sobre o plantio de microverdes, cujo objetivo &
aproximar a comunidade escolar de sistemas sustentaveis para producao de
alimentos, discutindo a biologia das plantas, saude e bem e estar, pareceu
provoca-los. Alguns alunos comentaram sobre atividades semelhantes realizadas
por seus pais/avos, e que gostariam de iniciar o cultivo com o auxilio deles.

Por fim, o final da visita, cada aluno escreveu um bilhete com sua opinido
em relacdo a atividade, onde a maioria das mensagens foi positivas, com
demonstragao de carinho e que gostariam de novas visitas do projeto.

No projeto mundo UFPEL, os visitantes participaram ativamente das
atividades de pipetagem, extracdo de DNA e analise de uma corrida de gel de
agarose propostas. Na oficina de pipetagem, além das cores chamativas das
solugdes, o proprio ato de pipetar foi atrativo. Durante a atividade, em um primeiro
momento, eles demonstraram certa dificuldade, porém a medida que foram
repetindo a pratica conseguiram melhorar.

Na extracao de DNA e analise da corrida eletroforética em gel de agarose,
a medida que a atividade foi realizada, com o auxilio de um aluno de graduagéo
participante do projeto, foi possivel explicar os principios basicos da técnica do
ponto de vista biotecnoldgico. A execugdo da atividade de extragdo do DNA por
parte dos visitantes, principalmente os formandos de ensino médio, teve como
principal objetivo despertar o interesse pela area naqueles que ndo a conheciam
ou ainda nao sabiam sobre possiveis atuagdes, e aproximar os mesmos de
atividades cotidianas do curso. Algumas extragbes realizadas podem ser
visualizadas na figura 2.
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FIGURA 2. Extracao de DNA. Na primeira proveta € possivel observar uma
solucao vermelha que é correspondente a extracdo de DNA da cebola. Fonte:
acervo pessoal.

Neste evento, alguns alunos extensionistas abordaram visitantes do
campus visando convida-los a visitar os prédios e saber mais sobre o curso de
Biotecnologia. Esta atividade apresentou-se como um desafio, visto que a
primeira agao seria de informa-los sobre o curso, atividades e causar interesse e
curiosidade pela area, visto que, apesar de ser amplamente multidisciplinar e ter a
possibilidade de atuar varios campos, a Biotecnologia ainda n&o possui tanto
reconhecimento e muitas vezes provoca estranheza.

Ja o podcast, produzido por extensionistas da graduagédo do curso, tinha
como objetivo apresentar a sociedade a divisdo das disciplinas e como € a
estrutura do prédio de Biotecnologia da UFPEL, bem como, explicar nogbes
basicas sobre a Biotecnologia. Assim como o “recrutamento” de visitantes aos
prédios, esta atividade foi desafiadora, pois traduzir de forma didatica e
interessante € um ato complexo em diferentes areas em relagcdo a extensao
universitaria. Portanto, mesmo sem a divulgagao do episddio pelo evento, o seu
desenvolvimento foi construtivo.

4. CONCLUSOES

Com intuito de aproximar a academia com a comunidade externa, podemos
concluir que a demonstragdo das atividades do curso de Biotecnologia da UFPEL
nas escolas foi positiva, obtendo boa aderéncia, interacdo e expectativa de
continuidade. As oficinas e demonstragcdes de assuntos relevantes, ndao s6 da
biotecnologia, incentivam que mais pessoas conhegam e tenham incentivo em
ingressar na universidade.
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1. INTRODUGAO

O Projeto de Extensdao denominado " Web Site e Midias sociais do Grupo
de Pesquisa Geografia Politica, Geopolitica e Territorialidades - GEOTER " tem o
objetivo de divulgar a comunidade académica e ndo académica o acesso a
informacdes sobre atividades de pesquisa, ensino e extensdo desenvolvidas no
Grupo de Pesquisa: "Geografia Politica, Geopolitica e Territorialidades". O grupo
disponibiliza a comunidade, através dos meios de comunicagao digital, acesso
aos artigos publicados pelos integrantes em anais de eventos, revistas cientificas.

Além disso, ressalta-se que o GEOTER possui midias sociais ativas, com
significativo acesso e engajamento em suas publicagdes. A busca pela integracéo
entre universidade e a comunidade faz-se principalmente por meio das redes
sociais, espaco amplo de dialogos entre as mais diversas matrizes do saber. As
informagdes sdo abertas a comunidade, ou seja, qualquer pessoa com interesse
nas tematicas do grupo tem a oportunidade de interagir e participar de forma mais
incisiva nas atividades desenvolvidas.

Outra contribuicdo deste projeto € o desenvolvimento do processo reflexivo
de ordem técnico-cientifica, é a partir da divulgagéo das pesquisas que pode-se
nao s6 demonstrar efetivamente a importancia da Universidade (no ambito do
desenvolvimento local e regional), mas, também, possibilita aos atores sociais a
apropriacdo das discussdes tedricas e conceituais. Destaca-se que o projeto
possibilita ainda a integracéo entre a graduagao e a pos-graduagao ao fomentar a
difusdo de saberes em ambos os niveis.

Como observado por SOARES et al. (2020), as midias sociais tém
capacidade de levar conhecimento para a populagdo. Com a internet estando
mais acessivel, fica também cada vez mais facil encontrar informacdes erréneas,
sem embasamento cientifico. Nesse sentido, o presente resumo busca
demonstrar o papel das midias sociais enquanto ferramenta de divulgacdo dos
trabalhos cientificos desenvolvidos pela Universidade. Destaca-se também as
dinamicas utilizadas pelo grupo na construgdo desta ponte entre a comunidade e
a Universidade Federal de Pelotas (UFPel), as quais promovem um processo de
reflex&o critica sobre as mais diversas estruturas sociais.

]2. METODOLOGIA

Tendo em vista o objetivo do projeto em divulgar a comunidade académica
e nao académica o acesso a informagdes sobre atividades de pesquisa, ensino e
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extensdo desenvolvidas no Grupo de Pesquisa: "Geografia Politica, Geopolitica e
Territorialidades", utiliza-se uma sintonizagado entre as redes sociais Facebook e
Instagram, o que possibilita maiores alcances nas publicagdes. O projeto publica
semanalmente informacdes sobre eventos, calendarios de atividades e encontros
e informacgdes gerais dos participantes (curriculo, objetos de pesquisa etc).

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

A pratica da extensao universitaria torna-se uma ponte essencial entre a
comunidade e a universidade, sendo "no contexto que envolve as fungbes da
Universidade, a extensao podera contribuir, em muito, para sua nova perspectiva
de colocacado de seus trabalhos a servigo dos interesses da grande maioria da
populacado” (RODRIGUES; PRATA, 2013, p. 142). Ainda, conforme ressalta Rocha
(2007), observa-se:

A relagdo da universidade com a comunidade se fortalece pela Extensao
Universitaria, ao proporcionar diadlogo entre as partes e a possibilidade de
desenvolver agbes socio-educativas que priorizam a superagao das
condigdes de desigualdade e exclusao ainda existentes. E, na medida em
que socializa e disponibiliza seu conhecimento, tem a oportunidade de
exercer e efetivar o compromisso com a melhoria da qualidade de vida
dos cidadaos. (ROCHA 2007, p. 27).

Visto a importancia da relagdo entre a comunidade e a universidade no
contexto da producdo do conhecimento cientifico e, no desenvolvimento das
questdes universitarias voltadas para a populagdo, apresentamos alguns
resultados do projeto, exposto através das plataformas: Facebook, Instagram e
Website. No ano de 2019 tivemos encontros realizados presencialmente e no ano
de 2020 e 2021 e no primeiro semestre de 2022, devido a situacao criada pela
pandemia do Sars-Cov-2, foram realizadas reunides online, apds o periodo
pandémico no ano de 2023 o grupo voltou ao formato presencial, com reunides
semanais.

3.1 A pagina do Facebook (https://www.facebook.com/GeoTerUFPEL).

A pagina do Facebook do GEOTER foi criada no ano de 2018, com o
objetivo de integrar informagdes referente a datas, encontros e eventos cientificos
do grupo de pesquisa. A medida em que houveram maiores interacdes a partir do
ano de 2019 e 2020, a pagina incorporou um carater fundamental na propagagao
do conhecimento produzido no grupo. A pandemia da COVID-19 corroborou ainda
mais para o sucesso desse meio de comunicagao, no ano de 2023 no més de
agosto a pagina foi curtida por 538, como podemos visualizar (Figura 01). Figura
01: Dados de interagao na pagina do Facebook.

Outro aspecto desses dados refere-se a idade das pessoas que
interagiram com as publicagdes, com alcance em todas as faixas etarias,
destacando-se as pessoas entre 25 a 34 anos. O género predominante € o
feminino, cerca de 60% sado mulheres.
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3.2 A midia social - Instagram (/https://www.instagram.com/geoterufpel/).

A pagina no Instagram do GEOTER, criada no ano de 2021, em setembro de
2023, conta com 212 seguidores, sendo fruto do projeto de extensao. Além das
centenas de interacdes por meio dos stories e publicagdes compartilhadas. Todas
as atividades do grupo passam por essas redes sociais, dinamizando o alcance
das informagdes produzidas (Figura 02 e 03). Figura 02: Alcance e o tipo de
conteudo da pagina do Instagram.

Figura 02: Alcance e o tipo de conteudo da pagina do Instagram.

Ultimos 90 dias v 21 jun - 18 set

148

Contas alcancgadas

Veja uma comparacé@o de como as

as visualizaram
seu conteudo em 90 dias e i

Impressées 866

28,4%

Fonte: Instagram, 2023.0rganizado pelos autores

Figura 03: As interacdes gerais do Instagram de alcance, engajamento e
seguidores.

Ultimos 90 dias v 21 jun - 18 set

Visao geral

Vocé ganhou mais 10 seguidores em comparagdo com
23 mar - 20 jun

Contas alcangadas 148 S
Contas com engajamento 6 S
Total de seguidores 212 S

Fonte: Instagram, 2023.0rganizado pelos autores

A pagina do GEOTER obteve uma estabilidade de contas alcancadas,
atingindo 148 pessoas nos ultimos 90 meses. Seu engajamento com essas
contas foi de -88% visto que a pagina se manteve em seu nivel de interagdo e o
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crescimento de seguidores da pagina foi 4,9% em comparagdo com 0s anos
anteriores.

3.3 O Website (https://wp.ufpel.edu.br/geoter/).

O Site pode ser considerado o maior e 0 mais completo banco de dados do
GEOTER. Esta vinculado ao dominio de Sites da UFPel e exibe toda a histéria do
grupo, desde publicacdes até a atualizagdo das noticias pertinentes as tematicas
de pesquisa. Na aba de projetos, € possivel identificar os objetivos e as atividades
dos projetos de ensino, pesquisa e extensao. De maneira semelhante, todas as
publicagbes em eventos (artigos, resumos, notas) sdo dispostas no site e
atualizadas semanalmente, possibilitando a visualizagdo na integra dos
conteudos desenvolvidos. Por fim, s&do dispostos no site as informacgdes
académicas dos participantes, tais como lattes e objetos de pesquisa.

4. CONCLUSOES

O projeto de extensdo " Web Site e Midias sociais do Grupo de Pesquisa
Geografia Politica, Geopolitica e Territorialidades - GEOTER " demonstra a
importancia da divulgacdo das agbes académicas para a sociedade e para 0s
proprios integrantes do grupo. Isso fica evidente através da interagdo da
populagao nas publicagdes das redes sociais..

O projeto possui entdo como possibilidade de inovagcdo, o fomento a
producao cientifica, formando possibilidades para solucionar problemas
relacionados ao municipio de Pelotas e ao Brasil. A apropriacado das informacdes
pelos participantes e comunidade de maneira geral € um dos objetivos
alcangados pelo projeto de extensdo. Todas as interagcées foram importantes, no
sentido de estimular e compartilhar conteudos cientificos e proporcionar canais de
comunicacao com a sociedade.
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1. INTRODUCAO

As redes sociais tém se tornado cada vez mais presentes no cotidiano da
populacdo, seja para acessar informacfes confidveis, seja para distracdo e,
inclusive, propagacédo de noticias falsas e discursos de 6dio (TRINDADE, 2022).
Para além dos usos que se faz das midias, é inegavel a sua presenca na vida de
diferentes faixas etarias, territorios, género, racas e classes sociais. Olhando para
a realidade brasileira, sdo inUmeras as desigualdades que afetam o cotidiano da
populacdo. Consequentemente, 0S USOS € acessos as redes sociais também séo
desiguais. Por outro lado, dados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
(PNAD) revelam que em 2021, o numero de domicilios com acesso a internet no
Brasil chegou a 90,0% (IBGE, online). Ademais, o Brasil é o terceiro maior
consumidor de midia social do mundo (COMSCORE, 2023).

E neste contexto que o Projeto de Extensdo Gestdo Publica na Rede,
coordenado pela Prof2. Drd Mari Cristina de Freitas Fagundes, passou a
desenvolver suas atividades, tendo como locus de atuacéo a rede social Instagram.
O projeto teve inicio em julho de 2022 e passou a atuar na referida rede social em
abril de 2023, sob o perfil @gestaopublicanarede. A proposta que alicerca a sua
atuacao consiste na producdao e divulgacdo de contetudos produzidos por discentes
e docentes, envolvendo teméticas afins ao Campo de Publicas, tais como: eleicdes,
direitos humanos, democracia, relacdes étnico-raciais, cidadania, politicas
publicas, relacBes internacionais entre outras tematicas. Por meio do
compartilhamento de conhecimentos, busca-se alcancar o maior nimero de
pessoas de diferentes realidades, através de conteudos produzidos
academicamente e que podem ser divulgados de forma objetiva e com uma
linguagem acessivel.

O projeto conta com duas modalidades de divulgacéo de conteudos: uma na
propria rede social Instagram, a partir da publicacdo de cards no formato carrossel
ou reels, onde contetdos semanais formam a pauta das publicacdes, as quais
ocorrem duas vezes por semana (tercas e quintas-feiras), sempre em horario
previamente ajustado pela equipe do projeto. Os assuntos produzidos neste
formato sdo concisos, uma vez que a finalidade é captar a atencdo para a temética
divulgada sem, necessariamente, aprofunda-la. Em um segundo momento, em
parceria com o Projeto de Extensédo Coisa Publica - O blog da Gestdo Publica
(Online), coordenado pelo Prof. Dr. Daniel Lena Marchiori Neto, realiza-se a
publicacdo de ensaios académicos versando sobre o contetdo publicado no perfil
@gestaopublicanarede.

Atraveés desses dois momentos, se torna possivel produzir um contetdo que
capte a atengdo das/os usuérias/os do Instagram e, ao mesmo tempo, possibilita
um maior aprofundamento sobre a tematica, a medida em que o blog é acessado,
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o qual contém ensaios académicos com maior profundidade sobre a teméatica
abordada.

No préprio perfil do instagram, fica disponivel o link para que o publico
acesse as referidas paginas, assim como conheca os diferentes cursos que formam
os Centro de Ciéncias Socio-Organizacionais e as atividades desenvolvidas nas
respectivas areas. Acredita-se que esta € uma maneira de aproximar a comunidade
das discussoes realizadas no ambito académico, por vezes distantes de parte da
populacao.

Assim, as acdes do projeto visam o compartilhamento de conhecimentos,
uma vez que a pagina é de acesso aberto ao publico. Além disso, incentiva-se a
interacdo com o0s conteudos, sejam aqueles postados no feed, sejam aqueles
divulgados no story da pagina, como serd pontuado a seguir. Assim, compreende-
se que a producdo cientifica necessita ser produzida para além do ambiente
académico, aprendendo com as interagdes sociais e reinventando seus modos de
producao.

Importante sinalizar, que a extensdo universitaria € caracterizada por
expandir o que chamamos de conhecimento cientifico para além do ambiente
académico e assim, se relacionar com outros saberes, confrontando as diferentes
realidades que formam a sociedade, com objetivo de construir conhecimentos mais
plurais. Nesse sentido, “a extensio é o processo educativo, cultural e cientifico que
articula o ensino e a pesquisa de forma indissociavel e viabiliza a relacao
transformadora entre a Universidade e a sociedade.” (PREC,online).

Registra-se que o Instagram € uma das plataformas de Midia Social onde os
brasileiros, usuarios de midia, dedicam mais tempo de interacdo: a média de tempo
calculada em horas, por usuario,b no més €& de, aproximadamente, 14h
(COMSCORE, 2023). Além disso, € a terceira rede social mais utilizada em 2023
(VOLPATO, 2023). O aplicativo dispde de ferramentas que nos permitem ndo so6 a
divulgacdo de conteddo, mas também, a partir das suas proprias métricas,
mensurar dados importantes em relagdo ao alcance da pagina Gestdo Publica na
Rede (@gestaopublicanarede). Este material abrange o conhecimento sobre as
principais cidades, faixas etarias e género que estdo acessando o conteudo
produzido, e nos permite o conhecimento do perfil do publico que alcancamos.

2. METODOLOGIA

A metodologia utilizada no projeto consiste na producdo, revisdo e
editoracdo de contetudos produzidos pela equipe - hoje conta com quatro
participantes voluntarias e uma bolsista remunerada, de diferentes cursos de
graduacédo da UFPel -, assim como conteudos produzidos pelos estudantes em
diferentes disciplinas, ministradas pela coordenadora do Projeto. Todos os
conteudos publicados recebem os créditos daqueles e daquelas que os
produziram, construindo o portfélio do projeto.

No que tange a organizacdo da equipe do Projeto de Extensdo Gestao
Plblica na Rede, além das reunides quinzenais, as producdes ocorrem por meio
da plataforma Canva, utilizando-se materiais de acesso livre e gratuito; a plataforma
Trello, onde ocorrem as distribuicOes de tarefas entre a equipe, bem como as
atividades a serem revisadas e desenvolvidas, com prazos previamente
estipulados. Todos os conteudos postados semanalmente na rede social, sdo
compostos de ensaio académico, produzidos por meio de pesquisas bibliograficas
(GIL, 2002). Além das referidas plataformas, utiliza-se como espaco de
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compartilhamento e armazenamento de dados o google drive e o WhatsApp como
ferramenta de comunicacéo diaria e célere.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Como vimos pontuando ao longo do texto, a rede social Instagram é uma
das plataformas mais acessadas pelos brasileiros. Logo, como nossa proposta € o
compartilhamento de conhecimentos e a respectiva interacdo por parte dos
usuarios dessa rede, quanto mais acessos tivermos, mais potentes se tornam as
producdes e publicacdes. Além disso, a medida em que conhecemos o publico que
interage com as ac¢bes da pdagina, novas propostas de interacdo podem ser
produzidas. Aqui divulgaremos alguns dos resultados obtidos através da anélise da
ferramenta Contas Alcancadas, que se refere ao numero de contas Unicas que
viram o conteudo publicado pelo menos uma vez. O conteudo inclui publicacées,
stories, videos do Reels, videos e videos ao vivo.

No periodo de 22 de agosto a 20 de setembro de 2023 foram 746 contas
alcancadas, destas, 71,7% séo contas de pessoas do género feminino e 28,2% do
género masculino; 60% dessas contas sédo da cidade de Pelotas, seguido de Rio
Grande (5,1%), Porto Alegre (3,2%) e Santa Maria (2,5%). Quanto a faixa etaria,
36,9% das pessoas que acessaram a pagina possuem entre 18 a 24 anos, 36,9%
possuem de 25 a 34 anos, 15,3% possuem de 35 a 44 anos e 5,8% possuem de
45 a 54 anos.

A péagina @gestaopublicanarede possui atualmente 184 seguidores e no
referido periodo, a equipe do projeto conseguiu realizar 7 postagens (post) cuja
média de alcance foi calculada em 105 pessoas por post. O conteudo das
postagens e o niumero de contas que cada uma alcancou separadamente sao 0s
seguintes: Sobre mulheres que transformaram a histéria da gestdo publica: 127
contas alcancadas; sobre a Semana Integrada de Inovacao, Ensino, Pesquisa e
Extensdo promovida pela UFPel: 112 contas alcancadas; sobre a Lei Maria da
Penha e o combate a violéncia doméstica: 111 contas alcancadas; sobre 5
conquistas das mulheres no servico publico: 106 contas alcancadas; sobre a
Politica dos 3 R’s: 97 contas alcancadas; sobre o efeito das politicas publicas no
descarte de lixo: 96 contas alcancadas; sobre as contribuicbes da Lei Maria da
Penha para o combate a violéncia no Brasil: 89 contas alcancgadas;

Diante dos dados levantados, é possivel identificar que a maior parte dos
usuarios sao jovens, do sexo feminino e residentes em Pelotas/RS. Percebe-se que
as postagens versando sobre a agenda de género em diferentes areas, foram os
contetidos que mais tiveram acesso no periodo em andlise. E importante fazer esse
registro, tendo em vista que a atuagdo de mulheres no Campo de Publicas ainda é
uma tematica que requer atencao, precisamente, quando trabalhamos com o viés
politico/institucional. Ademais, nota-se que mesmo com numero reduzido de
seguidoras, 0 projeto tem conseguido manter a periodicidade de publicactes,
recebido mais interagbes nos seus posts e compartilhamento dos materiais.

Trata-se de um projeto com recente atuacédo nas midias sociais, mas, desde
ja, é possivel identificar que sua producdo vem alcangando um significativo nUmero
de atores sociais, dialogando com os pilares extensionistas, fortalecendo a
formacao e atuagdo da equipe de estudantes que vem atuando ativamente no
projeto, assim como daqueles e daquelas que tém seus conteudos académicos
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divulgados no portfolio do projeto, valorizando o conhecimento produzido em sala
de aula.

4. CONCLUSOES

Como pontuado ao longo deste texto, as redes sociais tém se tornado algo

presente no cotidiano da populacdo. Assim, entendemos que a producao e
compartilhamento de conhecimentos pode se valer dessa ferramenta para
capilarizar contetdos produzidos em sala de aula. Nos aproximando dos pilares
extensionistas, entendemos que para uma formacéo sélida, é fundamental que haja
a interseccdo de saberes produzidos no ambito universitario e fora dele, havendo
um cruzamento continuo de discussoes.
Assim, o Projeto de Extensdo Gestdo Publica na Rede, vem trabalhando com
métricas e producdes de conteludos com linguagem acessivel e interativa, a fim de
aproximar a comunidade em geral dos assuntos tratados dentro dos muros
académicos, assim como fortalecer os conhecimentos apreendidos em sala de
aula, por meio da interagdo que a conta @gestaopublicanarede recebe, causando
rupturas a tradicional ideia de que conhecimento se produz apenas em sala de aula
e que deve ser “levado” para outros espagos. Aqui, entende-se que o conhecimento
€ produzido de diferentes formas e em diferentes lugares, podendo as redes sociais
ser um desses locus, proporcionando estratégias digitais de aprender e ensinar.
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