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1. INTRODUCAO

Exercendo dupla funcdo, a divulgagéo cientifica tem sido uma crescente
busca dos pesquisadores brasileiros: além de visibilizar o trabalho constantemente
realizado em ambito universitario, a técnica possibilita a democratizacdo do
conhecimento, tornando a ciéncia mais acessivel a populacdo de modo geral.
Segundo Bueno (2010, p.5), a divulgacao cientifica, ao democratizar 0 acesso a
ciéncia, pode “estabelecer condigbes para a chamada alfabetizagao cientifica”,
contribuindo, assim, “para incluir os cidaddos no debate sobre temas
especializados e que podem impactar sua vida” (BUENO, 2010, p.5) como, por
exemplo, a ocorréncia de doencgas crénicas concomitantes em um mesmo individuo
e as consequéncias desse fator para a saude publica no pais.

O Grupo Brasileiro de Estudos sobre Multimorbidade (GBEM) tem priorizado
o desenvolvimento de praticas de aproximacao a sociedade desde sua criacao,
tendo implantado, em 2017, um projeto de extensao voltado especificamente para
comunicacdo e divulgacdo cientifica. Nesses quatro anos, o projeto vem
desenvolvendo diversos formatos de contetdo informativo sobre multimorbidade e
doencas crbnicas - com destaque para a producdo nas paginas do Instagram,
Facebook e YouTube (Flores et. al, 2020).

Nesse artigo, relataremos as atividades desenvolvidas pela equipe de
comunicacdo do GBEM, que inclui uma bolsista do curso de Cinema e Audiovisual
da UFPel. A graduanda, que comecou sua trajetéria no projeto no ano passado,
tinha como objetivo central, em 2021, dar continuidade ao trabalho anteriormente
iniciado, analisando como a aplicacdo de conceitos embasados na visualidade,
advindos dos cinemas de animacdo e audiovisual, podem potencializar as
trajetorias da divulgacao cientifica, ajudando a aproximar ainda mais pesquisadores
de seu publico-alvo.

No estudo de caso, sera observado principalmente como as abrangentes
possibilidades de atuacdo de uma profissional do cinema podem contribuir na
formacao de pecas gréaficas e animadas melhor aperfeicoadas, objetivando explorar
as aptiddes desenvolvidas na graduacao da bolsista, com enfoque especial na
aplicacédo de fundamentos da linguagem visual como “formas, figuras, texturas,
textos, ou até mesmo sons e movimentos” (GUIMARAES, 2003, p. 31) para criar
estratégias de divulgacdo que sejam ndo somente cientificamente acuradas, mas
também visualmente consistentes.
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2. METODOLOGIA

Inicialmente, a bolsista ficou responsavel por retomar a producédo de
contelido para alimentacéo do canal no YouTube do grupo, focado na campanha
#DivulgaGBEM, que engloba videos abordando as mais recentes pesquisas dos
integrantes do Grupo Brasileiro de Estudos sobre Multimorbidade. Para fazer isso,
ela utilizou diversos artigos escritos pelos membros e as estruturas propostas por
Syd Field em O Manual do Roteiro, como base para a producao de roteiros que
priorizassem a sintetizacao de informacdes e simplificacdo da linguagem, visando
tornar os produtos audiovisuais mais fluidos e atrativos ao espectador né&o
especializado. Depois, os roteiros resultaram em dois diferentes formatos de video:
0 primeiro, gravado com a participacdo dos préprios pesquisadores, consistia nos
mesmos apresentando resultados de seus estudos em frente a uma camera
estatica. O segundo, por sua vez, traduzia-se num projeto completamente animado,
contando com narracdo da propria bolsista e desfrutando do grande potencial
expressivo das animacdes (GRACA, 2006, p. 51; p. 97).

Num segundo momento, a equipe de comunicacdo buscou entender mais
profundamente o comportamento digital de seu publico-alvo: para que os materiais
produzidos realmente alcancassem os seguidores do GBEM, era necessario
compreender os periodos nos quais haveriam mais individuos online e com tempo
disponivel para assistir a totalidade dos videos publicados. Foram elaboradas,
entdo, andlises de métricas das midias sociais do grupo, que levaram em
consideracdo quesitos como publico, alcance, envolvimento e engajamento,
resultando em graficos que foram estudados pela equipe a procura das melhores
datas e horérios para postagem dos materiais produzidos.

Paralelamente, a graduanda ficou encarregada da otimizacéo de infogréaficos
pré-existentes, contidos nos relatérios das analises preliminares e exploratérias do
projeto Andlises de inteligéncia artificial para predicéo do efeito da multimorbidade
no uso de servigos de saude entre idosos brasileiros, produzido por integrantes do
grupo. Para tornar as informacdes presentes nas bases de dados mais harmonicas
e acessiveis a leitura da populagcédo em geral, a estudante utilizou como modelo os
protocolos de andlise infografica propostos por Sato (2017, p. 106) para
desenvolver formularios que pontuaram de zero a dois a utilidade, preciséo e
satisfacdo visual com que os graficos afetaram o leitor visando, assim,
compreender 0s quesitos que mais necessitavam de atencéo e correcdes. Essas
atividades, apesar de voltadas para a criagdo de midias estéticas, foram também
respaldadas pelo referencial tedrico cinematografico, baseando-se,
especificamente, em quao essencial pode ser a visualidade para absorgcao
facilitada de informacdes e na relacdo intrinseca existente entre midia em
movimento e outros formatos de representacdo presentes na modernidade
(CHARNEY; SCHWARTZ, 2004, p. 18).

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Durante o periodo de trabalho da bolsista com a campanha #DivulgaGBEM,
no YouTube, foram produzidos sete videos: dois deles que contaram com a
participacdo de integrantes do grupo e 0s outros cinco que foram animacdes
desenvolvidas pela equipe de comunicacéo; sendo duas delas versdes em lingua
inglesa de videos animados publicados no canal anteriormente. Os produtos
mantiveram em crescimento o numero de inscritos no canal do grupo, que passou
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de 28 para 56 no ultimo ano, apresentando uma melhora geral de 367% quando
comparado a 2019. Os materiais também ajudaram a manter ativas as midias
sociais do grupo, que serviram como meio de divulgacdo sempre que novos videos
eram publicados. A utilizagdo das animagdes, por sua vez, mostrou-se efetiva,
especialmente considerando o periodo pandémico, onde tornou-se dificil reunir-se
com os membros do grupo para gravagoes.

Figura 1: miniatura produzida para animacdo em lingua inglesa

CARING FOR MULTIMORBIDITY
IN THE MIDST OF COVID-19

Enquanto analisando as estatisticas das paginas do GBEM, foi possivel
observar que houve mudanca significativa no comportamento do publico online. Os
picos de acesso, antes visiveis principalmente as quintas e sextas-feiras apos as
18h, tornaram-se mais frequentes no inicio da semana, as segundas, tercas e
guartas-feiras, ainda ap6s as 18h; horario quando as publicacdes tém maior chance
de ganharem altos nimeros de visualiza¢des. Isto posto, identificar alteraces
como essa e leva-las em consideracdo nas postagens subsequentes pode ser um
passo essencial para melhor direcionar o trabalho da equipe de comunicacéo daqui
para frente e potencializar o alcance do GBEM.

Sobre os produtos estaticos, apds tabelar as pontuacbes obtidas nos
formuléarios de avaliacdo dos gréficos, constatou-se que, apesar de cumprirem com
suas utilidades, os mesmos apresentaram baixa pontuagdo na categoria
“satisfacdo”, que engloba o conforto do leitor quando confrontado com o objeto.
Alguns dos grandes problemas encontrados na visualizagdo dos dados
aparentaram estar relacionados, principalmente, a distribuicdo de peso visual entre
elementos como imagem e texto, tragado e contorno, entre outros. Foram
encontradas, ainda, dificuldades significativas na leitura das legendas e titulos,
devido as escolhas de tamanho e espacamento. Essas pontuagdes, futuramente,
servirdo como base para que a bolsista possa produzir novos e aprimorados
gréaficos, levando em consideracao a necessidade de harmonia visual tanto quanto
a de preciséo das informacdes.

Por fim, foi possivel utilizar dos Manuais de Identidade Visual (MIDVS) e
templates, anteriormente produzidos, para consolidar a identidade digital do Grupo
Brasileiro de Estudos sobre Multimorbidade.
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4. CONCLUSOES

Durante sua participacdo no projeto, a bolsista p6de entrar em contato com
diferentes areas de atuacédo do profissional de audiovisual e trabalhar com variados
formatos, proporcionando uma vasta expansdo de seus conhecimentos e
habilidades, que claramente contribuirdo para sua preparagdo para inser¢cao no
mercado de trabalho cinematogréfico brasileiro.

Em relagédo ao grupo, o trabalho com audiovisual, midias sociais e pecas
graficas auxiliou na potencializacdo da participacdo dos integrantes nas atuais
atividades do GBEM, pois eles agora também podem atuar como pec¢as-chave nao
s6 na producao desses conteudos, como também na divulgacdo dos mesmos para
outras partes possivelmente interessadas.

Afinal, as informacdes apresentadas acima mostram que o0 projeto
possibilitou a continuidade do aumento da visibilidade do grupo através das midias
digitais e que o audiovisual, amplamente explorado como aqui, pode ser uma
importante ferramenta na democratizacdo de informacBes através do
desenvolvimento de produtos em formato e linguagem familiares ao publico e suas
necessidades. Assim, reforcamos a importancia da integracdo e fomento dessa
area principalmente no atual contexto brasileiro.
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