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1. INTRODUCAO

Ao longo da histdria a midia vincula as mulheres como produto de consumo,
sendo que, no caso das mulheres negras, a situacao é ainda pior. Algumas
propagandas retratam a mulher negra associada a questdo sexual, focando na
mercantilizacdo e na estereotipacdo dessas mulheres.

A intencao deste texto € a de analisar como a mulher negra é retratada nos
anuncios publicitarios da revista Manchete entre os anos de 1990 a 2007, a partir
da analise grafica dos mesmos.

A escolha da referida revista deve-se ao fato de que ela foi uma referéncia
midiatica durante cinco décadas, contendo em suas paginas parte da histéria do
Brasil no século XX.

Com base nisto, apresenta-se aqui uma contextualizacdo deste veiculo
editorial, mas, sobretudo, objetiva discutir o racismo e as questbes de género
presentes nessas pecas graficas.

A pesquisa esta vinculada ao projeto de pesquisa Design, género e memaria
em fontes visuais/graficas nos séculos XX e XXI, que tem como objetivo analisar,
através de pecas gréaficas de design dos séculos XX e XXI, como esses artefatos
podem refletir e/ou interferir nas arbitrarias construcdes de género.

2. METODOLOGIA

Esta € uma pesquisa quali-quantitativa que analisa parte do acervo da
revista, sendo o foco nos seus anuncios. Em termos qualitativos, a pesquisa
pauta-se em levantamento bibliografico em artigos, livros e documentos
monograficos, através dos quais buscaram-se subsidios para compreender como
o género feminino é representado nas pecas graficas que compdem o corpus
deste estudo.

A primeira etapa da pesquisa, no entanto, teve caracteristicas quantitativas,
onde foi feito um levantamento dos anudncios presentes nas edi¢des do més de
janeiro ou do més de fevereiro, entre os anos de 1990 e 2007. A seguir fez-se
uma triagem elencando aqueles que continham figuras femininas ou que
possuiam discursos voltados para as mulheres e, na sequéncia, o foco foi
direcionado para a existéncia de exemplares que contivessem a representacao de
mulheres negras.

O recorte escolhido de 1990 a 2007 se deu por ser o periodo de veiculagao
da revista mais préximo a contemporaneidade. Tendo em vista a necessidade de
afunilar o estudo, devido ao grande numero de edi¢cdes do periddico, optou-se por
analisar apenas as primeiras edi¢cdes do referido periodo, no caso do més de
janeiro inicialmente, e do més de fevereiro a partir dos anos 2001, quando entéo
as edi¢cdes do primeiro més do ano deixaram de existir. A escolha das primeiras
edicoes de cada ano justificam-se por tratarem-se de edicbes especiais que
faziam sucesso junto ao publico.
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Para auxiliar na sistematizacdo dos dados levantados, foi elaborada uma
tabela classificando os anuncios entre aqueles que apresentavam mulheres e,
em especifico, aqueles que abarcavam figuras femininas da raca negra.

A aplicagdo da metodologia resultou na tabela, onde das 17 revistas que
foram analisadas encontraramou-se 187 anuncios e, nesses andncios, apenas
26,74% contém mulheres e, destes, por sua vez, apenas 4% trazem mulheres
negras dentro desse periodo.

Para embasar a discussdo proposta a partir deste levantamento, utiliza-se
como referencial tedrico os autores Laura Guimardes Corréa (2006) e Carlos
Augusto de Miranda e Martins (2009), conforme a seguir.

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Para obter os resultados e respostas acerca da problematizacdo de género
e representacdo da mulher negra apresentada neste trabalho, desenvolveu-se
uma andlise baseada em Laura Guimaraes Corréa (2006) e Carlos Augusto de
Miranda e Martins (2009). Ambos os autores formulam categorias de analise, as
quais servem para identificar discursos racistas em anuncios de revistas.

Miranda e Martins (2009) nomeia esses estereotipos encontrados como: o
negro trabalhador bragal, o atleta, o artista, a mulata sensual, o carente social e 0
primitivo. JA& Corréa (2006), por sua vez, identifica as seguintes categorias: o
negro assistido, 0 negro maquina, o negro gato, o0 negro atleta e musico, o negro
risivel, 0 negro quase integrado e o negro bem sucedido.

Os dois Unicos anuncios que apresentam a figura da mulher negra, dentro
do montante observado, no recorte deste estudo, sdo passiveis de
enquadramento em diferentes categorias de analise, conforme discorre-se a
sequir.

O primeiro anuncio (Figura 1) traz uma propaganda para uma marca de
roupas para o carnaval, onde vé-se a modelo negra de forma extremamente
sexualizada sendo “dominada” por um modelo branco. A mulata sensual, segundo
Martins (2009, p.84) é

A imagem da mulher negra, e especialmente da mulher mestica, como
fortemente sexualizada e dona de uma sensualidade exacerbada é uma
representagdo comum da mulher “de cor” na produgéo cultural brasileira,
estando presente na literatura, por exemplo, desde Gregério de Matos
(1636-1695)

Figura 1: imagem publicitaria de marca de roupa.

Ano 2005E o 2532

NO CARNAVAL,
QUANDO ESTIVER VESTIDO,
USE MINERAL.

A MINEVR(AI!.‘

Fonte: Revista Manchete p.2005. Acervo digital da Biblioteca Nacional / RJ.
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A fotografia com tons quentes e tipografia amarela transmitem uma
sensacao calor e sensualidade. A frase usada na parte inferior a direita traz a
seguinte mensagem: "No carnaval, quando estiver vestido, use Mineral’
enfatizando ndo s6 que se usem as roupas mas que também “use” a modelo que,
no caso, € uma mulher negra.

O segundo anuncio (Figura 2) se encaixa na categoria negro bem sucedido,
que Corréa (2006, p.112) define como quando o negro é retratado como cliente,
como consumidor do produto oferecido pelo anuncio.

Figura 2: imagem publicitaria de companhia aérea.

Ano 2004 Edica0 2523

erando vocé chegar.

erando vocé voltar.

Fonte:Revista Manchete p.99. 2004. Acervo digital da Biblioteca Nacional / RJ.

Essa peca refere-se a um anuncio de uma companhia aérea, onde vé-se
uma modelo negra, sentada numa poltrona de avido proxima a janela. A janela
estd aberta e apresenta nuvens, sendo a mais em evidéncia em formato de
coracao. O uso desta forma de nuvem tem ligacdo com a frase machista em cima
da imagem que diz: “Ele esta esperando vocé chegar. A gente, esperando vocé
voltar”. Essa frase reforca que a mulher € pertencente ao homem e deve voltar
logo para ele.

As duas imagens analisadas vao encontro do que propde Winch (2012, p.
242) ao enfatizar que:

E fato que as mulheres negras estdo em desvantagem social no Brasil.
Entretanto, elas existem, e em grande quantidade. Renegando essa
realidade, o discurso publicitario acostumou-se a destinar espagos e
posi¢Bes subalternas para as negras. E dessa forma que a
publicidade,bem como a midia hegeménica, reproduz desigualdades e
legitima valores deturpados da vida social.

Além disso, a presenca desses anuncios revela que ainda nos anos 2000,
avizinhados dos nossos dias, ha uma persisténcia da visdo da mulher negra
como objeto sexual, visdo essa construida ainda no periodo colonial escravista
onde a mulher negra era vendida para fins diversos, em um passado
temporalmente distante, mas, infelizmente, com concep¢des mantidas no
transcorrer deste tempo.
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4. CONCLUSOES

Com base nessas analises, acreditamos ser possivel tracar algumas
conclusdes dentro do recorte temporal proposto, demonstrando a influéncia e o
poder que a midia pode ter no apagamento e/ou tentativa de branqueamento da
mulher negra.

A imagem da mulher negra foi construida de maneira deturpada ao longo
dos anos pela sociedade brasileira, e muito pautada pelo prisma da publicidade e
da propaganda presente nas midias, dentre elas veiculos editoriais como a revista
analisada. O contetdo e os discursos trazidos pelos anuncios podem, sim, ser
enfatizados a partir dos elementos de design usados, sejam eles as fotografias,
as cores ou o contetdo verbal utilizado. E fato que os recursos gréaficos auxiliam
na construcdo da mensagem pretendida.

Por este motivo e de forma a finalizar a presente reflexédo, ressalta-se que
entende-se como de extrema importancia estudos que abordem as relacfes
entre design, género e memoaria gréfica para formar observadores criticos, bem
como alertar que os futuros profissionais reflitam sobre o que estdo criando, como
estdo criando e de que forma podem ser melhoradas estas produgbes, néo
reproduzindo estereotipos que estimulem preconceitos e violéncia de qualquer
tipo.
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